PERGUNTAS E RESPOSTAS REFERENTES A CONCORRENCIA N° 01/2025
Pergunta:

1 - Poderiam, por gentileza, no enviar o edital referente a CONCORRENCIA N° 01/2025 -
SECRETARIA DE COMUNICAGCAO SOCIAL. Abertura: 02/06/2025?

Resposta:

O Edital esta publicado no comprasnet.ba.gov.br e no Portal do PNCP.
Pergunta:

2 - Gostaria de solicitar, por gentileza, o edital da licitagdo abaixo para analise, pois nao
consegui encontra-lo no site, no diario oficial, nem no PNCP.

- Encontrei um edital, mas ele ndao menciona a data da licitacdo. Um aviso no portal do
Conlicitacdo informa que sera em 02/06/2025, enquanto outro menciona 29/05/2025.

- Poderiam, por favor, confirmar a data correta da licitagao?

- E onde posso encontrar o edital, arquivos e esclarecimentos possiveis?
- Qual é o site do diario oficial?

Resposta:

O site € www.comprasnet.ba.gov.br e www.gov.br/pnp/pt-br.

A data de abertura é 02/06/2025.

Conforme publicagao no DOE.

Pergunta:

3 - Noitem 9.2, D, é estabelecido que o prazo maximo para a entrega das propostas se da 2
dias uteis antes da sessdo de abertura, porém no item 22.2., estabelece a primeira sessao
como o momento de entrega dos involucros 1 a 4 em condigbes de participagdo. Logo,
questiono como sera o procedimento, deveremos entregar dois dias uteis antes ou apenas no
dia da sessdo?

Resposta:

Observar o que diz o item 8.4

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcdo e abertura,
devera encaminhar as Proposta Técnica e de Pregos por meio de portador. Nesse caso, o portador
devera efetuar a entrega dos invdlucors diretamente a Comissao Especial de Licitacdo, na data,
hora e local indicados no subitem 9.2.alinea D.

Pergunta

4 - O item 11.2.5 do edital estabelece que os textos de raciocinio basico e estratégia de
comunicagao publicitaria estdo limitados a 12 paginas, enquanto o item 1.2 do
Anexo Il estabelece que este limite para os mesmos textos é de 10 paginas, qual das
informacdes encontra-se correta?



Resposta:
Considerar o item 11.2.5 (12 paginas).

5 - O item 14.6 menciona uma suposta tabela contida no item 18.7, o qual ndo existe, havera
alguma retificacdo do presente edital?

Resposta:

Esta tabela refere-se ao item 14.5, houve erro de digitacdo. Essa informacdo estara
disponibilizada no comprasnet.ba.gov.br e sera repassada a todos.



PERGUNTAS E RESPOSTAS REFERENTES A CONCORRENCIA N° 01/2025

1. O involucro n° 1, padronizado, deve ser entregue com fechamento ou sem fechamento?

Resposta: Com fechamento.

2. O item 1.1.1.4.4 do edital estabelece que
1.1.1.4.4 Todas as pecas e material que integrarem a relacao
comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1.3.1 deverdo constar
dessa simulacao.

Ocorre que a alinea ‘a’ do subitem 1.1.1.3.1 ndo trata da relacdo comentada das pecas da ideia

criativa, assim perguntamos: as licitantes deverao apresentar relacdo comentada das pegas

corporificadas e das nao corporificadas?

Resposta: Sim.

Caso positivo essa relagdo integrara o limite de paginas?

Resposta: Sim.

Caso negativo, as pegas nao corporificadas deverao constar da simulacao de midia?

3. Na simulacao do plano de distribuicdo de midia sera permitida a utilizagao de trading desk

que atua como veiculo e que possui tabela cheia, para alocacdo de investimentos em

plataformas digitais de comunicacao?

Resposta: SIM. SERA PERMITIDO TRADING DESK



PERGUNTAS E RESPOSTAS REFERENTES A CONCORRENCIA N° 01/2025

PERGUNTA 1: Entendemos que serdo fornecidos 2 invélucros padronizados - um para o
Plano de Comunicagdo/Via N3o |dentificada e, o outro, para a Proposta de Pregos. Esta
correto o nosso entendimento?

Resposta: Ndo. Serdo fornecidos pela SECOM os 04 Invélucros.

PERGUNTA 2: Entendemos que os videos, spots e pecas de internet para o Repertério
e os Relatos de Solugcdo de Problemas de Comunicacdo devem ser gravados em
pendrive fornecido pela Comissao Especial de Licitacdo. Perguntamos:

a) Serd fornecido apenas um pendrive onde as licitantes deverdo gravar as pecas dos
dois diferentes quesitos?

Resposta: Ndo. Serd fornecido 02 pendrives.

b) Esse (ou esses) pendrive(s) serd (serdo) entregue(s) junto com os envelopes
padronizados da Via N3o ldentificada e da Proposta de Precos?

Resposta: Sim.

PERGUNTA 3: O item 11.2.2, determina que "Os exemplos de pecas e ou material
integrantes do subquesito Ideia Criativa poderdo ser apresentados em pendrive sem
identificagdo, em capas idénticas ao modelo fornecido pela Comissao Especial de
Licitagdo". Esse pendrive e capa serao fornecidos pela Comissao Especial de Licitagao a
fim de manter a isonomia do certame?

Resposta: Sim. Conforme itens 11.7.4,12.7.2 e 2.5.

PERGUNTA 4: O item 1.1.1.3.1, exemplos de pecas, determina que "

d) Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou "monstros" devem ser
fornecidos em pendrive, executavel em computadores pessoais, acondicionados em
envelopes". Esse pendrive também serd fornecido pela Comissao Especial de Licitacao
juntamente com o envelope mencionado para acondicionamento?

Resposta: Sim, conforme resposta acima.

PERGUNTA 5: Quais formalidades devem ser seguidas para a solicitacdo dos invélucros
e dos pendrives?

Resposta: Encaminhar por email oficio em papel timbrado da empresa solicitando a
retirada dos Invdlucros e dos pendrives. Informar o nome da pessoa que fara essa
retirada.



PERGUNTA 6:0 Invélucro n? 1 deverdserentregue a Comissdao Especial de
Licitacdo, na primeira sessao, aberto ou lacrado?

Resposta: Lacrado.

PERGUNTA 7: Na simulagao de midia deverao ser utilizadas as tabelas vigentes na data
de publicacdo do Aviso de Licitacdo. Qual a data da publicacdo do primeiro Aviso de
Licitacao?

Resposta: 27/03/2025, conforme publicacdo no DOE e PNCP.

PERGUNTA 8: Considerando que algumas plataformas/veiculos de comunica¢do/midias
sociais ndo utilizam tabelas de pregos fixas (Inovadores Digitais/Google e Meta, por
exemplo), podemos apresentar os valores resultantes das simulacbes feitas
diretamente nessas plataformas de comunicacao e divulgacao?

Resposta: SIM

PERGUNTA 9: As assinaturas dos Relatos e das Declaracdes da Qualificacdo Técnica
para a Habilitacdo poderdo ser feitas de forma digital, utilizando-se plataformas como
Contrato, Design, D4Sign, AdobeSign, entre outras?

Resposta: Sim.

PERGUNTA 10: Na formatacdo dos textos do Plano de Comunicac¢do Publicitaria - Via
N3o Identificada é permitida a utilizacdo de bold, negrito, italico, sublinhado e caixa
alta?

Resposta: Nao. Conforme item 11.2 "f".

PERGUNTA 11:Tentamos acessar o Edital e os documentos anexosno site de
Licitagdes e, ao colocar “publicidade” no item Objeto da Licitagdao, nenhum documento
aparece. Apenas colocando “engenharia e obras” aparecem os documentos referentes
a publicidade. Entendemos que hda um erro no formulario. Estd correto nosso
entendimento?

Resposta: Conforme nosso sistema SIMPAS. Servicos especiais.

PERGUNTA 12: Para o Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacdo, qual data devemos considerar para a veiculacdo ou distribuicdo das
pecas?

Resposta: De acordo com o briefing publicado, o periodo de veiculagdo deverd ser de
15 dias. Cada agéncia devera definir o periodo de veiculacdo que melhor se adequa a
estratégia de midia.



PERGUNTA 13: Na Capacidade de Atendimento podemos incluir também fotos,
diagramas, quadros e tabelas ou apenas texto?

Resposta: SIM

PERGUNTA 14: Ao acessarmos o Termo de Referéncia no site verificamos que varios
itens estdo marcados em vermelho. Podemos considerar o Termo de Referéncia
valido, mesmo com essas marcacdes em vermelho?

Resposta: Sim.

PERGUNTA 15: Entendemos que a ldeia Criativa sera composta apenas das 15
pranchas em formato A3, sem qualquer outro texto explicativo em folhas A4. Esta
correto nosso entendimento?

Resposta: SEGUIR CONFORME ITEM 11.2.6 DO EDITAL

PERGUNTA 16: O item 11.2.6 menciona “os roteiros”. Entendemos que das 15 pecas
apresentadas na Ideia Criativa algumas, dependendo de suas caracteristicas, poderdo
ser apresentadas apenas com roteiros ou apenas com storyboards, a escolha da
agéncia. Estd correto o nosso entendimento?

Resposta: SIM.



PERGUNTAS E RESPOSTAS REFERENTES A CONCORRENCIA N° 01/2025

Gostaria de solicitar esclarecimentos em relacdo ao edital de licitagdo N°01/2025 cujo objeto é
a prestacdo de servigos de Publicidade Institucional, Utilidade Pdblica, Monitoramento de Redes
Sociais e Comunicagao Digital, por intermédio de 05 (cinco) agéncias...

Pergunta 1

No item 9.2 alinea "D" que trata do recebimento das propostas, temos: "Tnicio do recebimento
das propostas até 10 dias uteis antes da abertura e fim do recebimento até 02 dias uteis antes
da abertura...”

Pergunta-se: As propostas deverdo ser entregues antes da data da 12 sessdo publica ou
deverao ser entregues apenas durante a 12 sessao publica que acontecera no dia 02/06/25 as
9h30 na Sala de reunido da Secretaria de Comunicagao Social?

Resposta: Observar o que diz o item 8.4

8.4 Caso a licitante ndo deseje fazer-se representar nas sessdes de recepcdo e abertura,
devera encaminhar as Proposta Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador
devera efetuar a entrega dos invélucors diretamente a Comissao Especial de Licitacdo, na data,
hora e local indicados no subitem 9.2.alinea D.

Pergunta 2

Em qual endereco eletronico os licitantes poderdo acompanhar as respostas aos
esclarecimentos, bem como demais comunicados emitidos pela comissao de licitagdo?

Resposta: www.comprasnet.ba.gov.br



PERGUNTAS E RESPOSTAS REFERENTES A CONCORRENCIA N° 01/2025

1) As pecas e ou material do REPERTORIO devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos a partir de qual data?

Resposta: De acordo com o briefing publicado, o periodo de veiculacdo devera ser de
15 dias. Cada agéncia devera definir o periodo de veiculagcdo que melhor se adequa a
estratégia de midia.

2) Os RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO devem ter sido
implementados a partir de qual data?

Resposta: De acordo com o briefing publicado, o periodo de veiculacdo devera ser de
15 dias. Cada agéncia devera definir o periodo de veiculagdo que melhor se adequa a
estratégia de midia.

3) O item 11.2.6 determina que "Os exemplos de pecas da Ideia Criativa estdo
limitados a 15, independente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca.
Os roteiros e a apresentacdo dos exemplos de pecas da Ideia Criativa, ndo tém limite
de paginas".

Perguntamos:

a) Essas pranchas A3 serdo consideradas paginas avulsas? Devem ser numeradas?

b) Ou devem ser consideradas como parte integrante do caderno do Plano de
Comunicacdo Publicitaria/Via Ndo Identificada e encaixadas e numeradas na sequéncia
do texto?Neste caso, podem ser dobradas?

Resposta: SEGUIR CONFORME ITEM 11.2.6 DO EDITAL



PERGUNTAS E RESPOSTAS REFERENTES A CONCORRENCIA N° 01/2025

1) Além das 15 pecas corporificadas, serdo permitidas pecgas ndo corporificadas?
Resposta: Seguir conforme ITEM 11.2.6.

2) Qual o limite de paginas para a lista comentada de pegas corporificadas e nao
corporificadas?

Resposta: Seguir conforme ITEM 11.2.6
3) Todas as pegas listadas devem ser orcadas e previstas no plano de midia e ndo midia?
Resposta: Sim.

4) Essa lista comentada de pecas corporificadas e ndo corporificadas deve estar incluida
nas 12 paginas previstas para o Plano de Comunicagao no subitem Ideia Criativa?

Respostas: Seguir conforme ITEM 11.2.6



PERGUNTAS E RESPOSTAS REFERENTES A CONCORRENCIA N° 01/2025

Examinando o EDITAL DE LICITAGAO N°01/2025, constatamos omissdes nas alineas “a” e “g”
do subitem 17.2.3, as quais devem ser supridas ou esclarecidas pela Comissao Especial de
Licitacdo. Com efeito, a primeira parte da alinea “a” exige o “registro ou inscrigao valida da

empresa na entidade profissional”, mas diferentemente da redagao das alineas “b” e “c”, nao
condicionou “se for o caso”.

Pergunta: Qual é a entidade profissional que a agéncia de publicidade e propaganda deve ter
registro ou inscrigdo obrigatdria? Entendemos que ndo sao a ABAP, o SINAPRO ou o CENP, pois
tais entidades ndo se configuram como Conselhos Profissionais, sem olvidar do disposto no
inciso V do art. 8° da Constituicao Federal.

Resposta:

Sobre a alinea “a” do subitem 17.2.3:

O registro ou inscrigdo mencionados referem-se as exigéncias da Lei n°® 4.680/1965, sendo
obrigatdria a comprovacdo de registro atualizado junto ao SINAPRO e ao CENP,
como pratica reconhecida para habilitacdo de agéncias de publicidade em processos licitatorios,
nao se aplicando a conselhos profissionais previstos no art. 89, V da CF.

A\py /4

Pergunta: A alinea “g” do mesmo subitem exige a “prova de atendimento de requisitos
previstos em lei especial”. Perguntamos: Além da Lei n°® 12.232/2010, qual seria outra lei
especial e quais os requisitos que dela devem ser atendidos?

Resposta:

Quanto a alinea “g":

Os requisitos legais a serem atendidos referem-se principalmente a Lei n° 12.232/2010 e a
propria  Lei n° 4.680/1965, que regulamentam a atividade publicitaria no pais.
Ndo ha outra lei especial aplicavel além dessas.



Prezados Senhores,
Solicitamos a gentileza de esclarecimentos sobre a Licitagdo em referéncia.

1. Verificamos que o Involucro N° 1, que ja retiramos, destinado a Via Ndo Identificada, possui
etiqueta que pede preenchimento de nome da agéncia e CNPJ. Entendemos que se trata de um
equivoco, j& que se trata da Via NAO Identificada. Estando correto o nosso entendimento,
poderd ser feita a entrega da proposta com a utilizaggo do mesmo involucro, mas
sem preenchimento das informacdes solicitadas na etiqueta?

RESPOSTA: Exato. Conforme item 10, SUBITEM 10.1.1, 10.1.1.1, 10.1.1.2 E
10.1.1.2.1.

2. Entendemos que as informagGes solicitadas nas etiquetas dos demais involucros e no Anexo
III - Planilha de Pregos Sujeitos a Valoracao deverdo
ser preenchidas manualmente. Esta correto nosso entendimento?

RESPOSTA: Correto.

3. Em atengdo a exigéncia prevista no item 1.1.2, "b" do Anexo II do edital da licitagao
01/2025, promovida pelo Governo do Estado da Bahia, estamos entendendo que poderao
integrar o rol de profissionais de faturamento, além dos faturistas em si, também a equipe de
checking da agéncia, responsavel pela analise de conformidade das comprovagoes
encaminhadas pelos veiculos de divulgagdo. Esta correto o entendimento?

RESPOSTA: SIM.
4. Recebemos 2 pendrives junto com os involucros. Entendemos que, em um deles, deverdo ser
gravadas as pecas da Ideia Criativa. E no seqgundo pendrive, as pecas do Repertdrio e dos

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo. Esta correto nosso entendimento?

RESPOSTA: SIM.



PERGUNTAS E RESPOSTAS REFERENTES A CONCORRENCIA N° 01/2025

PERGUNTA: O Briefing define que o principal desafio da campanha é ampliar a
conscientizacdo da populacdo sobre a importancia da inclusdo, respeito e
acessibilidade, ao mesmo tempo em que posiciona o Governo da Bahia como
um agente ativo na promocao dessas pautas.

Perguntamos: onde podem ser encontradas informacdes oficiais sobre as atuais
agoes e programas do Governo da Bahia voltados para a inclusao, respeito e
acessibilidade, a fim de que possam ser divulgados como exemplos de
promocao das pautas mencionadas?

Resposta: Seguir conforme item 8 do briefing.



PERGUNTAS E RESPOSTAS REFERENTES A CONCORRENCIA N° 01/2025

Sobre o edital 01/2025, gostaria de esclarecer a seguinte duvida:

1-  Qual o slogan do Governo deve ser adotado para essa campanha é "Governo
presente, futuro pra gente"? Se nao, qual seria?

RESPOSTA: DEVERA USAR A MARCA DISPONIVEL NOS CANAIS OFICIAIS .



Questionamento

Concorréncia n° 01/2025

Comissao Especial de Licitacao

1.

De acordo com o subitem 6.1 do Edital em epigrafe, apresentamos as
manifestacdes abaixo com vistas a propiciar as necessarias condicOes para as
licitantes formularem suas propostas e a indispensavel clareza para o trabalho
de julgamento da Subcomissao Técnica.

Nos termos da legislacdo, a essa Comissao Especial de Licitacdo (CEL) cabera
utilizar seu poder/dever de autotutela para discernir entre as situagdes em que
esclarecimentos sejam suficientes para afastar duvidas de interpretacdo acerca
das disposicles e os casos em que a seguranca juridica recomenda sua
alteracao com reabertura do prazo inicialmente previsto para apresentacao das
propostas e documentos, a teor do subitem 30.11 do Edital.

Falta de clareza quanto ao 6rgao responsavel pela licitacao

1.

Ao longo dos diversos capitulos e Anexos do Edital, ndo estao claras as
disposicdes acerca do dérgao responsavel pela contratacdo, se o Governo do
Estado da Bahia ou a Secretaria de Comunicagao Social do Governo do Estado.
Essa obscuridade suscita situacoes que podem atrair a inseguranca juridica por
varios motivos.

A julgar pelo disposto no subitem 1.1.1 do Edital, contratante é a Secretaria de
Comunicagao Social (doravante SECOM), ao passo que o preambulo da Minuta
de Contrato (Anexo IV do Edital) estabelece que contratante é o Estado da
Bahia. Mas ndo é s6: em diversas passagens, o Edital faz alusdes ora
ao contratante, ora a contratante e, até, a entidade(!). Na mesma linha, a
Minuta de Contrato também se refere ora ao contratante, ora a contratante.

Do ponto de vista juridico-formal, tais inconsisténcias nao tém, em tese, o
conddo de oferecer duvidas insanaveis sobre quem é o 6rgao responsavel pela
contratagao ou ainda sobre direitos e obrigacdes das partes contratantes.

Ocorre que, em especial no Edital, essas inconsisténcias assumem relevancia,
pois abarcam atos formais a serem praticados pelas licitantes (elaboracao das
propostas, apresentagao de documentos correlatos), pela Subcomissao Técnica
(andlise e julgamento das propostas técnicas) e pela Comissdao Especial de
Licitagao (exame das questOes relacionadas a precos, a documentos de
habilitagao e outros).

Apenas como exemplos dessas obscuridades e dos evidentes problemas que
suscitam, veja-se o0 seguinte:

a) alinea 'd' do subitem 4.1 do Edital: a licitante ndo podera participar do
certame se pessoas que a integram tenham vinculo com o contratante. Veja
que aqui existe a figura do contratante e nao da contratante (Secretaria de
Comunicagao - SECOM). Caso tenha havido erro de digitacao e o correto
seja a contratante, isso quer dizer que uma licitante podera participar do



processo se tiver vinculo com outra secretaria, orgao ou entidade do Governo
do Estado da Bahia que nao a SECOM?

RESPOSTA: Tanto o item 1.1, quanto o preambulo da Minuta do
Contrato (anexo 1V) indicam que o licitante é o Estado da Bahia, por
intermédio da Secretaria de Comunicacdao Social, Cnpj n°
13.722.180/0001-67. Com relacao a alinea “d” do subitem 4.2 do
Edital, tal disposicdao esta de acordo com o art. 14 da Lei Federal n°
14.133/2021.

7. b) alinea 'e' da declaracao de que trata a alinea 'b' do subitem 17.2.5 do Edital:
o conteldo da proposta s6 nao pode ter sido informado, discutido com
integrante da SECOM, mas pode ter ocorrido com integrante de outra
secretaria, orgao ou entidade do Governo do Estado da Bahia que ndo a
SECOM?

RESPOSTA: Seguir todo o subitem 17.2.5 alinea “b” integralmente.

8. ) subitem 19.3 do Edital: volta a figura do Nesse caso, seis integrantes do rol
indicado para sorteio terao vinculo com a SECOM ou com o Governo do Estado
da Bahia? E os outros trés ndo terdo vinculo com a SECOM ou com o Governo
do Estado?

RESPOSTA: Art. 10, §§, 1° e 2° da Lei Federal n® 12.232/2010.

9. d) subitens 1.1.1.1, 1.1.2, alinea 'e', e 1.3, todos do Anexo II: aqui surge uma
nova figura: entidade, como variagao (indevida) de contratante, ou seja, a/o
responsavel pela licitacao.

RESPOSTA: Tanto o item 1.1, quanto o preambulo da Minuta do
Contrato (anexo 1IV) indicam que o licitante é o Estado da Bahia, por
intermédio da Secretaria de Comunicagdo Social, Cnpj n°
13.722.180/0001-67.

10. e) alinea 'a' do subitem 1.1.1.4 do Anexo II: os recursos proprios sao apenas 0s
da SECOM ou pode ser de qualquer outra secretaria, 6rgao ou entidade do
Governo do Estado da Bahia?

RESPOSTA: O mencionado item 1.1.1.4, alinea “a” do Anexo II refere-
se ao Briefing. Cabera, portanto, a qualquer licitante interessado
interpreta-lo apresentando as pecas cabiveis para analise da
subcomissao técnica.

11.f) subitens 1.1.3.4 e 1.1.4.1 do Anexo II: nesses casos, as disposicdes se
referem a trabalhos e agdes solicitados/aprovados apenas pela SECOM, como
contratante de agéncia de propaganda. Correto esse entendimento?

RESPOSTA: Correto.

E que, nas licitacdes do Executivo Federal, uma agéncia pode apresentar exemplos de
Repertério e de Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo pertinentes a



quaisquer de seus clientes, exceto apenas daquele responsavel pela licitacdo a que
esteja concorrendo, ali denominados ANUNCIANTES/CONTRATANTE. Dito de outro
modo, por exemplo, a concorréncia levada a efeito pelo Ministério das Comunicacdes
de nimero 90003/2024, as licitantes apresentaram exemplos de trabalhos executados
para quaisquer outros Ministérios, que nao o da Comunicacdo, ali denominado
ANUNCIANTE/CONTRATANTE. Pedimos confirmar o entendimento de que, no caso em
apreco, em que as acoes publicitarias serdao executadas por ordem e conta da
Secretaria de Comunicacdo Social, s6 nao poderao ser apresentados trabalhos
executados por agéncias ao abrigo de contrato firmado com aquela Secretaria;

1. g)2.2.1.1 a 2.2.1.4 do Anexo II: aqui a elucidacdo de quem é a/o contratante é
muito relevante para a elaboragao dos subquesitos do Plano de Comunicagao
Publicitaria, no tocante a todas as suas alineas. Podemos afirmar que todas
dizem respeito a SECOM?

RESPOSTA:Tanto o item 1.1, quanto o preambulo da Minuta do
Contrato (anexo 1V) indicam que o licitante é o Estado da Bahia, por
intermédio da Secretaria de Comunicacdo Social, Cnpj n°
13.722.180/0001-67.

2. Esse mero apanhado arrolado nas alineas do item 7 justifica a necessidade de
alteracao de diversas disposicoes do Edital e de seus Anexos para que fiquem
claras as regras a serem observadas por aqueles que sao alcangados pelo
instrumento convocatoério. Tendo em vista que boa parte dos casos afeta a
formulagao das propostas, devera ser reaberto o prazo inicial estabelecido para
a entrega dos documentos e propostas, de acordo com o subitem 30.11 do
Edital.

Assuntos abordados em esclarecimentos as licitantes

1. No Esclarecimento 1 (pergunta 3):
“3 - No item 9.2, D, é estabelecido que o prazo maximo para a entrega das propostas
se da 2 dias uteis antes da sessdao de abertura, porém no item 22.2., estabelece
a primeira sessao como o momento de entrega dos involucros 1 a 4 em condicdes de
participacdo. Logo, questiono como sera o procedimento, deveremos entregar dois
dias uteis antes ou apenas no dia da sessao?”
RESPOSTA: Ver item 8.4
e no Esclarecimento 4 (pergunta 1):
“No item 9.2 alinea "D" que trata do recebimento das propostas, temos: "Inicio do
recebimento das propostas até 10 dias Uteis antes da abertura e fim do recebimento
até 02 dias Uteis antes da abertura..."
Pergunta-se: As propostas deverao ser entregues antes da data da 12 sessao publica
ou deverdo ser entregues apenas durante a 13 sessdo publica que acontecera no dia

02/06/25 as 9h30 na Sala de reuniao da Secretaria de Comunicagao Social?"

foi respondido:



“Observar o que diz o item 8.4:

8.4 Caso a licitante ndao deseje fazer-se representar nas sessOes de recepgao e
abertura, devera encaminhar as Proposta Técnica e de Precos por meio de portador.
Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos invdlucros diretamente a
Comissao Especial de Licitagdo, na data, hora e local indicados no subitem 9.2.alinea
D.II

Considerando a exigéncia editalicia da nao identificagdo do Invdlucro I, bem como
todos os cuidados previstos para a entrega dos mesmos documentos pelas licitantes
que optarem por entregar no dia 02/06/2025, que procedimentos serdo adotados pela
CEL para a recepcao antes dessa data? Serao registrados em audio e video como
previsto no subitem 1.1.1 do Edital? Nao seria melhor alterar o Edital para que a
entrega mediante portador seja feita apenas na data marcada para a entrega por
todas as licitantes, como usual nas licitacdes que facultam essa quase rara
opgao, preservando assim a isonomia e o atendimento as regras do certame?

RESPOSTA: Ver itens 19.4.1 e 19.4.1.1 do Edital.
1. No Esclarecimento 2 (pergunta 2):

"0 item 1.1.1.4.4 do edital estabelece que 1.1.1.4.4 Todas as pecas e material que
integrarem a relacdocomentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1.3.1 deverdo
constar dessa simulagao.

Ocorre que a alinea ‘a’ do subitem 1.1.1.3.1 ndo trata da relacao comentada das pecas
da ideia criativa, assim perguntamos: as licitantes deverdo apresentar relagao
comentada das pecas corporificadas e das nao corporificadas?”

foi confirmado que devera ser apresentada uma "relagdo comentada" (citada no
subitem 1.1.1.4.4 do Anexo II) e respondido que essa relagao devera integrar o limite
de paginas. Ocorre que os subitens 11.2.5 a 11.2.7 do Edital ndo fazem nenhuma
alusao a Ideia Criativa.

Desse modo, deve ser entendido que o limite de 12 (doze) péaginas se refere ao
Raciocinio Basico, a Estratégia de Comunicagao Publicitaria e a relacdo comentada das
pecas da Ideia Criativa?

RESPOSTA: Ver itens 11.2.5, 11.2.6 e 11.2.7.
De acordo com o Esclarecimento 3 (pergunta 6)

"0 Invdlucro n° 1 devera ser entregue a Comissao Especial de Licitacdo, na primeira
sessao, aberto ou lacrado?”

O Invdlucro n° 1 devera ser entregue a CEL lacrado.

Em face dos cuidados para evitar a revelagdo da autoria do Plano de Comunicacao
Publicitaria antes da segunda sessdo publica, seria adequado esclarecer se o Invdlucro
sera lacrado (com a substancia conhecida como lacre) ou fechado. Se sera fechado,
que procedimentos devem ser adotados por todos as licitantes, ja que o Involucro
pode ser fechado apenas no meio do envelope ou ao longo da aba do envelope. E sera



fechado com alguma cola adesivo especifico? Ou os envelopes fornecidos pela CEL ja
terdo a fita para fechamento?

RESPOSTA: Fechado com cola ao longo da aba interna do Invélucro para
evitar a sua identificacao.

1. Nas respostas referentes ao Esclarecimento 5 (perguntas 1 e 2):

1) As pecas e ou material do REPERTORIO devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos a partir de qual data?”

2) Os RELATOS DE SOLUGOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO devem ter sido
implementados a partir de qual data?”

foi dito:

“De acordo com o briefing publicado, o periodo de veiculacao devera ser de 15 dias.
Cada agéncia devera definir o periodo de veiculacdo que melhor se adequa a
estratégia de midia.”

Ocorre que a duvida da licitante ndo se referiu as pegas da campanha a ser
apresentada em resposta a questoes formuladas no Briefing.

A maioria dos editais fixam datas a partir das quais serdo aceitas pecas do repertorio e
solugdes apresentadas nos cases. Tendo em vista que o Edital nao fez essa previsao,
nao ha como a CEL interpretar qual seria a data.

Desse modo, cabe a CEL corrigir as respostas para assentar, nos dois casos, que o
Edital ndo fixou nenhuma data.

RESPOSTA: o questionamento refere-se ao Briefing. Cabera, portanto, a
qualquer licitante interessado interpreta-lo apresentando as pegas cabiveis
para analise da subcomissao técnica.



Seguem abaixo questionamentos sobre o edital:
Questionamento 1

Considerando a solicitacio do edital "item 1.1.1.4.3 Na simulacdo de que trata a
alineab do item 1.1.1.4, os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos
veiculos.", solicita-se esclarecimento quanto a forma adequada de apresentacdo das
informacgdes no caso de plataformas digitais como Meta Ads, Google Ads, TikTok Ads e
etc.

Essas plataformas operam exclusivamente por meio de sistema de leildao e, portanto,
nao disponibilizam tabelas fixas de pregos. Em vez disso, fornecem estimativas de
entrega como alcance, impressoes e frequéncia, baseadas na verba, segmentacdo e
outros parametros da campanha. Essas estimativas sdao dindmicas e podem variar,
justamente por dependerem do ambiente de leildo.

Cabe destacar que essas plataformas permitem a compra direta de midia, sem a
necessidade de fornecedores terceirizados (Trenddesks). Porém ainda assim, também
€ possivel realizar a compra por meio de fornecedores parceiros, 0os quais, nesses
casos, podem apresentar tabela de precos cheias para a comercializacao dos espagos
publicitarios nessas mesmas plataformas.

Diante disso, questiona-se:
Como deve ser apresentada a previsdao de veiculacdo no plano de midia para essas
plataformas, considerando que nao ha valores fixos ou tabelas oficiais disponiveis
quando a compra é feita diretamente? Ndo sera permitida a compra diretamente com
as plataformas, sendo permitido apenas a compra através de fornecedores
terceirizados  (Trenddesks) e suas  respectivas tabelas de  prego?

Adicionalmente, caso seja permitida a inclusao dessas plataformas no plano de midia,
mesmo sem valores fixos de tabela, solicita-se também esclarecimento sobre a
possibilidade de compor um mix de veiculacdes entre Midia comprada diretamente em
plataformas digitais e Fornecedores terceirizados que operam nessas plataformas com
apresentacao de tabela propria.

RESPOSTA: Fica a critério da licitante a apresentacao da estratégia seja
atavés trenddesks ou de forma direta.

Sera feita uma analise de preco apresentado na ocasiao bem como melhor
estratégia.

Questionamento 2:

Como o edital solicita que os valores dos orcamentos de midia sejam baseados em
tabela de precos, solicita-se esclarecimento quanto a forma de apresentacao dos
custos no caso de contratacdao de influenciadores digitais e suas entregas contratadas,
uma vez que esse tipo de servico é normalmente negociado por meio de propostas
comerciais personalizadas, e nao com base em tabelas fixas de preco.



Nesse caso, € permitido apresentar os valores conforme propostas comerciais
formalizadas pelos influenciadores ou seus representantes no plano de midia?

RESPOSTA: Sera feita uma anadlise de preco apresentado na ocasido bem
como melhor estratégia.



DAS PROPOSTAS TECNICAS:

QUESTIONAMENTO 01 Questao importante para a formulacao das propostas técnicas
diz respeito ao correto entendimento sobre que solucOes as licitantes deverao
apresentar em sua proposta de campanha. Nesse sentido, diversas disposicoes do
Edital, a exemplo das previstas nos subitens 1.1.1.1 a 1.1.1.3 do Anexo II, se referem
ao problema especifico de comunicagao previsto no Briefing. Ocorre que, de modo
diverso, o Briefing faz alusao a desafios de comunicacdao. Assim, deve-se entender que
o problema especifico de comunicacdo € o que consta do item 2 do Briefing?

RESPOSTA:Correto.

QUESTIONAMENTO 02 A alinea 'c' do subitem 1.1.1.2 do Anexo II prevé que a
licitante deve explanar e defender os principais pontos da estratégia de Brand Safety
para as midias digitais, mas inexiste indicacdo, no subitem 2.2.1.2, de como sera feito
0 julgamento desse aspecto da proposta. A CEL acrescentara uma alinea a esse Ultimo
subitem ou o mesmo nao sera objeto de julgamento?

RESPOSTA: Sera julgada conforme item 1.1.1.2.

QUESTIONAMENTO 03 Necessario deixar assentado no Anexo II do Edital se sera
necessario apresentar fichas técnicas das pecas permitidas pelo subitem 1.1.4.2 do
Anexo II. Se sim, é preciso explicitar que os textos pertinentes a essas fichas nao
serdo computados no limite de paginas referido no subitem 1.1.4 do Anexo II. Sera
realizado? Caso positivo, como tomaremos conhecimento?

RESPOSTA: Seguir conforme orientacao do item 1 do anexo II.

QUESTIONAMENTO 04 Na alinea 'e' do subitem 22.4, a remissdao correta € aos
subitens 14.5 a 14.7, todos do Edital. Necessaria a retificacdo pela CEL. Sera realizado?
Caso positivo, como tomaremos conhecimento?

RESPOSTA:Itens corretos 14.5 e 14.7.
Todas as perguntas e respostas estdao disponiveis no comprasnet.ba.gov.br
DAS PROPOSTAS DE PRECOS

QUESTIONAMENTO 05 E necessario deixar claro, quanto ao disposto no subitem
13.1.3 do Edital, se, além do o Invdlucro n® 4, a CEL fornecera aos licitantes uma
"Proposta de Prego original e rubricada pela Comissao Especial de Licitacao". Se sim,
caberia a cada licitante apenas inserir os percentuais de descontos e honorarios, o
nome da licitante e a identificacdo de seu representante no referido documento?

RESPOSTA: Correto.



QUESTIONAMENTO 06 Se confirmado que a proposta de precos sera fornecida pela
CEL, nela ja estardo previstos os percentuais nao sujeitos a disputa/valoracdo,
referidos no subitem 14.2.2 do Edital?

RESPOSTA: N3o. So sera fornecido uma Planilha.

QUESTIONAMENTO 07 Onde esta disponivel a planilha prevista no subitem 14.1.1 do
Edital e qual sua fungao?

RESPOSTA: Proposta de Preco, sera entregue junto com os Involucros.
Estara dentro do Invdlucro 4.

QUESTIONAMENTO 08 Caso o documento — Proposta de Precos -- seja fornecido pela
CEL, a declaracao prevista no subitem 14.1.2 do Edital sera elaborada pela licitante em
um segundo documento?

RESPOSTA: Correto.

QUESTIONAMENTO 09 O prazo de validade da proposta de precos sera o previsto no
subitem 14.1.2.6 do Edital (por todo o periodo da licitagdo, até a contratacdao), sem
escolha pela licitante, ou devera ser declarado pela licitante na declaragdo prevista no
item 1.4.1.2 seguindo a regra do subitem 14.3 do Edital, a ser inserido no Invélucro n®
4 (sessenta dias)?

RESPOSTA: Item 14.3.
DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

QUESTIONAMENTO 10: Assunto ja vencido na via administrativa em diversos certames
da espécie, resta claro que a redacdo do subitem 17.2.3 do Edital precisa ser revista,
porque a exigéncia de '"registro ou inscricdo valida da empresa na entidade
profissional", conforme alinea 'a', é inconstitucional, a teor da Constituicdao, art. 5°,
inciso XX.

RESPOSTA:Sobre a alinea “a” do subitem 17.2.3:

O registro ou inscricdio mencionados referem-se as exigéncias da Lei n°
4.680/1965, sendo obrigatoria a comprovacao de registro atualizado junto
ao SINAPRO e ao CENP,como pratica reconhecida para habilitacio de
agéncias de publicidade em processos licitatérios, nao se aplicando a
conselhos profissionais previstos no art. 8°, V da CF.

QUESTIONAMENTO 11: De fato, a Lei Federal n°® 4.680/1965, que dispde sobre o
exercicio da profissdao de Publicitario, ndo prevé a exigéncia de apresentacao de
atestado de responsabilidade técnica, como previsto na mencionada alinea 'b'. Como
alternativa, os editais da espécie tém fixado a obrigacdo de a prdpria licitante declarar
qual profissional serd o responsavel técnico pela execucao dos trabalhos do futuro
contrato.

RESPOSTA: Quando for o caso.



QUESTIONAMENTO 12: Torna-se necessario reavaliar se, de acordo com a alinea 'e' do
subitem 17.2.3 do Edital, as licitantes devem realmente indicar pessoal técnico,
instalagdes e aparelhamento, tendo em vista que, em fase anterior do procedimento
licitatorio, ja terao sido indicados e pontuados no quesito Capacidade de Atendimento,
como previsto no subitem 1.1.2 do Anexo II. A ser mantida alguma exigéncia, no
subitem 17.2.3 do Edital, mais adequado uma declaracao da licitante confirmando que
o pessoal técnico, as instalagbes e o aparelhamento sdao 0s que constaram em sua
proposta técnica, quesito Capacidade de Atendimento, conforme previsto no subitem
1.1.2 do Anexo II.

RESPOSTA: A disposicao segue a minuta padrao federal, conforme
orientacdao da Procuradoria Geral do Estado — PGE, portanto sera mantida.

QUESTIONAMENTO 13: A alinea 'a' do subitem 17.2.3 do edital ja contempla a
exigéncia do Certificado de Qualificagao Técnica de Funcionamento, conforme previsto
no artigo 4° da Lei n® 12.232/2010. A Lei n° 4.680/1965, que disciplina o exercicio das
profissdes de Publicitario e Agenciador de Propaganda, ndo impde requisitos adicionais
de comprovacao para agéncias de propaganda além do que ja esta previsto na Lei n°
12.232/2010. A exigéncia genérica de "comprovacdo do atendimento conforme lei
especial", sem a devida especificacdo no edital, pode comprometer os principios da
legalidade, da publicidade e da isonomia que regem os processos licitatdrios.

Diante do exposto, solicitamos:

a) A retirada da alinea 'g' do subitem 17.2.3 do edital, por carecer de base legal
especifica e por ndo estar devidamente fundamentada no instrumento convocatério.

RESPOSTA: Quanto a alinea “g”:0s requisitos legais a serem atendidos
referem-se principalmente a Lei n° 12.232/2010 e a propria Lei n°
4.680/1965, que regulamentam a atividade publicitaria no pais.
Nao ha outra lei especial aplicavel além dessas.

b) Esclarecimentos sobre quais registros ou comprovagoes, previstos nas Leis n°
12.232/2010 e n° 4.680/1965, excetuando o ja previsto na alinea “a” do item 17.2.3
sao obrigatdrios para a habilitacdo das agéncias de propaganda no presente certame.

RESPOSTA:O registro ou inscricdo mencionados referem-se as exigéncias da
Lei n° 4.680/1965, sendo obrigatoria a comprovacao de registro atualizado
junto ao SINAPRO e ao CENP,como pratica reconhecida para habilitacao de
agéncias de publicidade em processos licitatérios, nao se aplicando a
conselhos profissionais previstos no art. 8°, V da CF.

QUESTIONAMENTO 14: Ja estd assentado em licitacdes da espécie que, de modo
diverso do disposto no inciso IV do subitem 17.2.4 do Edital, a exigéncia para as
empresas que escrituram por meio do Sistema Publico de Escrituragdo Digital — SPED
deve ser a de apresentar a impressao dos seguintes arquivos gerados pelo referido
sistema: b) balanco patrimonial e demonstracdes contabeis; c) termo de abertura e



encerramento; e) recibo de entrega de Livro Digital. Solicitamos a revisao das
exigéncias das referidas alineas para a exclusao das alineas “a” e “d". Sera realizado?
Caso positivo, como tomaremos conhecimento?

RESPOSTA: Ndo. As exigéncias previstas neste item sao baseadas em editais
nacionais e validados pela Procuradoria Geral do Estado.

DA MINUTA DE CONTRATO

QUESTIONAMENTO 15: No tocante a Clausula Décima da minuta de contrato (Anexo
1V), necessario esclarecer:

a) a que 6rgaos e entidades se refere o subitem 10.1.2?

RESPOSTA:A CONTRATANTE.

b) que, no subitem 10.4, a remissao correta é ao subitem 5.15 do mesmo documento.
RESPOSTA: N3do. A remissao esta correta, ou seja, 5.14 e seus subitens.

c) que, no subitem 10.6, a mencao correta € ao Poder Executivo Estadual. Sera
realizado?

RESPOSTA: Poder Executivo Estadual.
Caso positivo, como tomaremos conhecimento?
Todas as perguntas e respostas estdo disponiveis no comprasnet.ba.gov.br

QUESTIONAMENTO 16: Ainda quanto a referida Clausula Décima, para evitar
inseguranga juridica na execugao contratual seria conveniente reordenar e eliminar as
repeticOes das seguintes disposigoes:

a) subitens 10.1, 10.8 e 10.12;

RESPOSTA: Nao ha repeticao.

b) subitens 10.1.1 e 10.3;

RESPOSTA: Nao ha repetigao.

) subitens 10.2 e 10.9.

RESPOSTA: Nao ha repeticao.

Sera realizado?

RESPOSTA: NAO.

Caso positivo, como tomaremos conhecimento?

RESPOSTA: Todas as perguntas e respostas estdo disponiveis no
comprasnet.ba.gov.br



QUESTIONAMENTO 17: Quanto ao disposto na Clausula Décima Segunda, subitem
12.1, a Administracao considerou que a fixacdo do percentual de 5% do valor maximo
estimado para a execucdao dos servicos (60%), em relagdo ao valor previsto no
subitem 4.1, representara, na pratica, garantias que, somadas, corresponderdo a 15%
do valor inicial do contrato, enquanto a Lei Federal n°® 14.133/2021, art. 98, permite o
maximo de 5%?

RESPOSTA: O valor da garantia sera de 5% do valor maximo estimado para
a execucgao contratual, qual seja 60% do valor global, conforme disposto no
subitem 4.1.

QUESTIONAMENTO 18: No subitem 13.5 da Clausula Décima Terceira, a remissao
correta € ao subitem 2.26.4 da Clausula Segunda da minuta de contrato?

RESPOSTA:Correto.



O item 11.1.2 do Edital prevé que a "a proposta técnica sera apresentada em 03 vias
distintas, sendo duas delas destinadas ao plano de comunicagdo, e outra para o
conjunto de informacdes referentes ao licitante", a referéncia a “3 vias” diz respeito a:
(i) via ndo identificada do plano de comunicacao — involucro 1; (ii) via identificada do
plano de comunicacao — invdlucro 2; e (iii) Capacidade de Atendimento, Repertdrio e
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao - involucro 3, correto?

RESPOSTA: CORRETO.

Considerando a previsao do item 11.2.6, que indica a limitacao de 15 pegas, sem
restricao de formato, serao admitidas pecas corporificadas ou nao corporificadas,
desde que observado o limite de 15 pecgas, correto?

RESPOSTA: SIM.

Em relacdo ao item 1.1.4 “Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao”,
considerando que ndo ha limitacdo de exemplos de pecas para cada case,
questionamos:

a) O limite de “duas paginas por relato”, refere-se exclusivamente ao texto, nao
contemplando os exemplos de pecas, correto?

RESPOSTA: Considerar o item 1.1.4 do anexo II do edital.

b) Pode ser apresentada qualquer quantidade de pecas, inclusive em folhas
separadas, sem limitacdo de nimero de folhas para os exemplos de pecas,
correto?

RESPOSTA: Considerar o subitem 1.1.4.2, do anexo II do edital.

O item 12.2.1 aponta os critérios para julgamento das propostas técnicas. Devemos
entender que ha mero erro de digitacdo no referido item dado que ndo consta a “Ideia
Criativa” na listagem, correto?

RESPOSTA: Conforme item 12.2.4.1 e consta no anexo II, item 1.1.1.3

O item 14.5 aponta os quesitos que serao utilizados para a valoragao das propostas de
precos. A segunda linha da tabela aponta o quesito “Percentual de desconto sobre os
custos dos servicos na alinea ‘a’ do item 18.3". Esse item “18.3", alinea a, contudo,
nao existe correspondente no Edital. Devemos considerar que se trata de um erro de
digitacdo? Qual o item correspondente correto?

RESPOSTA: Item 14.7, subitem 14.7.1



O item 14.6 prevé que “a nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma
algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no item 18.7,
como segue: P = P1 + P2 + P3 + P4”. Esse item “18.7”, contudo, nao existe
correspondente no Edital. Devemos considerar que se trata de um erro de digitacao?
Qual o item correspondente correto?

RESPOSTA: Corresponde ao item 14.5.

Considerando que item 1.1.3, que se refere ao repertorio, ndo estabelece limite
temporal, podemos considerar que as pecas do repertério podem ter sido produzidas e
veiculadas ha qualquer tempo, correto?

RESPOSTA: De acordo com o briefing publicado, o periodo de veiculacdo
devera ser de 15 dias. Cada agencia devera definir o periodo de veiculacao
que melhor se adéqua a estratégia de midia.

Considerando a previsao de entrega de invdlucros fechados, a Comissdo definird um
material especifico para fechamento ou os licitantes podem utilizar qualquer um deles
para esse fim?

RESPOSTA: Fechado com cola ao longo da aba interna do Invélucro para
evitar a sua identificacao.

O item 11.2.2 prevé que “os exemplos de pecas e ou material integrantes do
subquesito Ideia Criativa poderao: (...) ser apresentados em pendrive sem
identificacdo, em capas idénticas ao modelo fornecido pela Comissao Especial de
Licitagdo, conforme Critérios de Elaboracdo da Proposta Técnica do Anexo II”.
Questiona-se:

a) As pecas digitais da Ideia Criativa, previstas no item 11.2.6, deverdao ser
entregues em pen drive fornecido pela Comissdo ou a cargo da licitante?

RESPOSTA: Fornecido pela Comissao Especial de Licitacao.

b) Caso essas pegas devam ser entregues em pen drive prdprio, ha alguma
orientacao quanto ao modelo, capacidade, tipo de conexao ou qualquer outro
padrdo técnico ou de apresentacao?

RESPOSTA:Fornecido pela Comissao Especial de Licitacao.

c) Existe a possibilidade de reunir todos os materiais digitais em um Unico pen
drive, ou cada conjunto (repertério, relatos e ideia criativa) devera
obrigatoriamente ser acondicionado em pen drive separado, respeitando a
vinculacao aos respectivos invélucros?



RESPOSTA:cada conjunto (repertorio, relatos e ideia criativa) devera
obrigatoriamente ser acondicionado em pen drive separado, respeitando a
vinculacao aos respectivos involucros.

Obs: Outras perguntas e repostas estao disponiveis no
www.comprasnet.ba.gov.br



Questionamento Concorréncia 01/2025 Comissao especial de licitacdo

1. Nos itens 10.1.2.1, 10.1.3.1 e 13.1.1 informam que tais invélucros devem estar
fechados, visto que os invélucros fornecidos ja possuem campo para a identificacdo da
empresa. Faz-se necessario o fechamento com lacres pela propria empresa com
indicacdo do involucro, conteido, nome da empresa, CNP] e informacdes da
concorréncia?

RESPOSTA: Fechado com cola ao longo da aba interna do Invélucro.

2. Caso nao, como os itens supracitados do edital ndao citam acerca de lacrar o
envelope, apenas deixa-lo fechado é suficiente para a devida entrega?

RESPOSTA: Fechado com cola ao longo da aba interna do Involucro.



Como poderemos ter acesso a logomarca do Governo do Estado da Bahia em alta
resolucao, para aplicacao nas pegas da campanha?

Resposta: A logomarca do Governo do Estado da Bahia, assim como demais

referéncias visuais, esta disponivel para acesso nos canais indicados no item
8 do briefing.



Solicitamos esclarecimentos referentes a Concorréncia Publica n.°© 01/2025, perante a
Secretaria de Comunicacao Social conforme duvidas apresentadas abaixo:

1. O item 14.2.2 do Edital faz mencao expressa apenas ao termo “monitoramento
de redes sociais”, mas descreve, nas alineas “a”, “b” e “c”, percentuais
aplicaveis aos servicos de criacdo de conteldo digital. Diante disso, podemos
entender que onde se Ié “monitoramento de redes sociais”, deveria constar
“monitoramento de redes sociais e produgao de conteudo digital”?

RESPOSTA: Seguir conforme o item 14.2,

Considerando que a Lei 12.232/10 traz uma série de exigéncias para a garantia do
sigilo das propostas nas licitagdes de publicidade e propaganda, inclusive com previsao
especifica, no art. 11, 8§1°, de recepcdo dos envelopes, lacrados e sem
identificacdo, apenas em “sessdao de recebimento e abertura”, podemos entender que
o item 9.2, alinea “d”, do Edital - que prevé a possibilidade de recebimento das
propostas em “até 10 dias Uteis antes da abertura e fim do recebimento até 02 dias
Uteis antes da abertura” - ndo sera aplicavel ao presente certame, de modo que todas
as propostas devem ser apresentadas em sessao?

RESPOSTA: Observar o que diz o item 8.4

8.4 Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessoes de
recepcao e abertura, devera encaminhar as Proposta Técnica e de Precos por
meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar a entrega dos
involucors diretamente a Comissao Especial de Licitacao, na data, hora e local
indicados no subitem 9.2. alinea D.

Ver itens 19.4.1 e 19.4.1.1 do Edital.



Questionamento

De acordo com o item 6 do Briefing (periodo de veiculacao) a campanha tera duracao
de 15 dias, porém alguns veiculos comercializam num periodo minimo de 30 dias.
Nestes casos, podemos seguir com a midia sendo ela estrategicamente importante
para a campanha?

RESPOSTA: Seguir conforme item 6.

No briefing, item 6 - periodo de veiculacdo cita: "A campanha tera duracao de 15 dias,
sendo veiculada em midias tradicionais, digitais e midias alternativas que podem ser
sugeridas". Neste caso, o0 que se entende como midia alternativa?

RESPOSTA: O conceito de midia alternativa refere-se a meios de
comunicacao que operam fora dos moldes tradicionais e mainstream, como
televisdao, radio e jornais. Eles sdo caracterizados por uma veiculagdo nao
convencional, um foco em jornais. Eles sao caracterizados por uma
veiculacdo nao convencional, um foco em nichos especificos de publico e
uma abordagem mais criativa e participativa.



Questionamento

Venho respeitosamente por meio deste questionar a respeito do certame 01/2025 de
publicidade:

Os cadernos poderdo ter capa antes da primeira pagina e apds a ultima? Sendo no
caso do caderno nao identificado uma capa de papel A4 branca solta, e no caso dos
demais cadernos uma capa de papel A4 branca solta com a descricao do caderno e
nome da licitante?

RESPOSTA: Observar o subitem 11.2.9 ¢ 11.2.9.1.



Gostaria de solicitar esclarecimentos em relacdo ao edital de licitagdo N°01/2025 cujo
objeto é a prestacdo de servicos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica,
Monitoramento de Redes Sociais e Comunicagao Digital, por intermédio de 05 (cinco)
agéncias...

1) Em relacao ao item 11.2 pergunta-se: Fica a critério da licitante a posicdo da
numeracao na pagina (ex: margem inferior direita, margem inferior centralizada, etc)?
N3o notamos tal indicacdo na alinea 'g'.

RESPOSTA: SIM.

2) Em relacao ao item 11.4 pergunta-se: A via identificada do Plano de Comunicagao
também devera ser apresentada em folhas soltas, sem perfuragdes, sem grampos e
nao encadernadas?

RESPOSTA: SIM.

3) Em relagdo ao item 11.5 pergunta-se: A licitante podera apresentar informacao em
pendrive junto a este documento, utilizando para tal o pendrive entregue pela
Comissao destinado aos Relatos e Repertorio?

RESPOSTA:

11.5. Capacidade de Atendimento

11.5.1. A licitante devera apresentar os documentos e informacgoes que
constituem a Capacidade de Atendimento em papel A4, gramatura 75 a 90
g/m2, com ou sem o uso de cores, em fonte ‘Arial’, tamanho ‘12 pontos’, em
folhas soltas, sem grampos ou perfuracoes, numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem
detenha poderes de representacdao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

11.5.2. Os documentos e informacgoes e o caderno especifico mencionados
no item 11.2.3 nao poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra
ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacao Publicitaria deste
antes da abertura do Involucro n° 2.

11.5.3. Nao ha limitacdo de numero de paginas para apresentacao da
Capacidade de Atendimento.

Seguir conforme o item 11.5.1
4) Em relacao ao item 11.7 (Repertdrio), 11.9 (Relatos) e ao Anexo II, item 1.1.4
(Relatos) pergunta-se:

a) As pecas/solucOes apresentadas no Repertério devem ter sido implementadas
/veiculadas em até qual prazo? No segundo paragrafo da pagina 10 do ETP ha mencao



de "num prazo de até 5 anos". Devemos considerar esse prazo? Caso sim, contados a
partir de qual data especifica?

RESPOSTA: 1) O ETP é um documento de planejamento e analise, cujo
objetivo é subsidiar a viabilidade da licitacdo. As diretrizes efetivas e
vinculantes para os prazos, requisitos e condicoes serao estabelecidas pelo
Edital, que é o instrumento legal de licitacao.

2) O prazo de veiculacao esta disposto no item 6 do briefing.

b) Deve ser apresentada ficha técnica para cada peca constante no Relato e no
Repertdrio? Caso sim, tratando-se do Relato, essa ficha técnica ndo entra no computo
das paginas, correto?

RESPOSTA: Seguir conforme o item 1.1.3 e seus subitens 1.1.3.21, 1.1.3.2,
1.1.33,1.1.3.4e1.1.3.5.

5) Quais as medidas de cada um dos 4 involucros padronizados que serao
disponibilizados pela Comissao?

RESPOSTA: 36,3CM X 46,5CM.

6) Em relacao ao Anexo II, item 1.1.1.3 Ideia Criativa pergunta-se: Nos storyboards
animados e monstros podem ser inseridas imagens em movimento?

RESPOSTA: Sim.

7) Na pagina 9 do ETP temos que "Para que a licitante seja classificada no julgamento
técnico e possa participar das préximas etapas do certame, sera exigido como requisito
a pontuacdo minima de 70%...". Ja no edital, no item 12.5 'b', temos que a pontuacdo
minima é de 80 pontos. Pergunta-se: qual o percentual correto?

RESPOSTA: O ETP é um documento de planejamento e analise, cujo objetivo
é subsidiar a viabilidade da licitacdo. As diretrizes efetivas e vinculantes
para os prazos, requisitos e condicoes serao estabelecidas pelo Edital, que é
o instrumento legal de licitacao.



1. Anteriormente houve o seguinte esclarecimento com a respectiva resposta:

“as licitantes deverdao apresentar relacao comentada das pecas corporificadas e das
nao corporificadas?

Resposta: Sim.

Caso positivo essa relagdo integrara o limite de paginas?

Resposta: Sim”

Gostaria de saber se o limite de paginas referido é o de 12 paginas do item 11.2.5,
sendo entdo Ideia criativa + Estratégia de comunicacao + relagdo das pecas
corporificadas e ndo corporificadas estdo limitadas a 12 paginas. Resta correto o

entendimento acima?

RESPOSTA: Seguir conforme o item 11.2.6.



Prezados Senhores,

Em resposta a nossa pergunta anterior sobre acesso a logomarca do Governo do
Estado da Bahia em alta resolugao, V.Sas. indicaram que a logomarca do Governo do
Estado da Bahia, assim como demais referéncias visuais, esta disponivel para acesso
nos canais indicados no item 8 do briefing.

Acessamos o site oficial do Governo do Estado (www.ba.gov.br), mencionado no item
8, e nao encontramos a referida logomarca em alta resolucao,
nem o seu manual de sua utilizagao.

Como é essencial que todas as agéncias tenham acesso a mesma informacdo
para manutencdao do principio de isonomia, vimos solicitar novamente um
direcionamento mais preciso para o acesso a logomarca e ao manual de utilizagdo.

RESPOSTA:

Conforme indicado no item 8 do briefing, a logomarca do Governo do Estado

da Bahia e demais referéncias visuais estao disponiveis para acesso nos

canais oficiais mencionados. O caminho para acessar é o seguinte:
1- Acesse o0 site oficial do Governo do Estado da Bahia:

https://www.ba.gov.br/ .

2- No menu superior, clique em "GOVERNO"” >"ORGAOS DO GOVERNO"

3- Selecione "Secretaria de Comunicagao Social - SECOM"

4- Clique em “"PUBLICIDADE"” >"MARCAS E MANUAIS"

Ou, se preferir, acesse diretamente através do link:

https://www.ba.gov.br/comunicacao/marcas-e-manuais.

Todas as informacgOoes necessarias para a correta execucao dos servicos
publicitarios estao disponiveis nesse endereco, garantindo o acesso
isonémico entre todas as licitantes.



1. No caderno de Relatos, podemos usar pecas de 01/01/2020 até os dias atuais?

Resposta: Sim, o caderno de relatos diz respeito a ELABORACAO DE
PROPOSTA TECNICA prevista no item 1.1.4 do ANEXO II do Edital
(CRITERIOS DE ELABORACAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA
TECNICA), nele consta de forma clara:

1 FLABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

1.1 A Proposta Técnica a ser julgada sera constituida de quatro quesitos, entregues nos
envelopes denominados Involucro n® 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Néo
Identificada) e Involucro n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solucoes de Problemas de Comunicacdo). Descricdo dos quesitos:

1.1.4  Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo.: deverdo ser apresentados até
dois cases, sendo um de campanha veiculada apenas no digital, relatando, em no
maximo duas paginas cada, solucées de problemas de comunicacdo, planejados e
propostos pela Licitante e implementados por seus clientes.

1.1.4.1 Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e ndo
podem referir-se a acoes de comunicacdo solicitadas e/ou aprovadas pela
CONTRATANTE.

1.1.4.2 E permitida a inclusdo de até cinco pegas, independente do meio de divulgacéo, do tipo
ou caracteristica da pega, para cada relato, sendo que o0s videos, 0s spots €/ou jingles, as pecas
de Internet, devem ser fornecidos em pendrive, as pecas graficas podem ser impressas em papel
A3 dobrado em formato A4, em proporcbes que preservem suas dimensoes originais e sua
leitura, o tamanho original deve ser indicado.

1.1.4.3 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuacdo maxima, neste quesito,
serd equivalente a metade da pontuagdo maxima prevista na alinea 'd’ do subitem 2.3.1.

1.1.4.4 A formalizagdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela Licitante,
na ultima pagina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, 0 nome € o cargo
ou fungdo do signatario. Todas as pdginas do relato devem estar assinadas pelo autor do
referendo.

Grifos nossos.

Portanto, apresentando-se o0s <cases com documentacao
comprobatdria de sua validade pela empresa, nao ha o que se
observar quanto a datas ou limites de prazo de producao e veiculacao
das campanhas apresentadas nos relatos, conforme itens acima
transcritos.

Atente-se, por oportuno, que no Briefing — referente a campanha a ser
apresentada em resposta as questoes formuladas - consta em seu
item 6 que “4 campanha tera duracao de 15 dias, sendo veiculada em
midias tradicionais, digitais e midias alternativas que podem ser
sugeridas”, assim cada Agéncia devera definir o periodo de veiculacao
que melhor se adequa a estratégia de midia.

2. No caderno de repertério podemos usar pecas de 01/01/2020 até os dias
atuais?



Resposta: Sim, o caderno de repertério diz respeito a ELABORACAO
DE PROPOSTA TECNICA prevista no item 1.1.3 do ANEXO II do Edital
(CRITERIOS DE ELABORACAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA
TECNICA), nele consta de forma clara:

1. ELABORAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

1.1 A Proposta Técnica a ser julgada serd constituida de quatro quesitos, entregues nos
envelopes denominados Involucro n° 1 (Plano de Comunicagdo Publicitdria — Via Ndo
Identificada) e Involucro n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de
Solucoes de Problemas de Comunicacdo). Descricdo dos quesitos:

1.1.3  Repertorio: apresentacdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas técnicas,
de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

1.1.3.1 Poderdo ser apresentadas até dez pecas, sendo duas de midias digitais e oito
pecas independente do meio de divulgacdo (exceto digitais), do tipo ou caracteristica
da peca, todas veiculadas ou expostas.

1.1.3.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagdo sucinta do
problema que cada peca se propds a resolver e a identificacdo da licitante, titulo, data de
producdo, periodo de veiculacdo/exposicdo e mencdo de pelo menos um veiculo/espaco que a
divulgou/expos.

1.1.3.3 Os videos, os spots €/ou jingles, as pecas de Internet, deverdo ser apresentados em
pendrive que serdo fornecidos pela Comissdo Especial de Licitacdo; as pecas graficas podem ser
Impressas em papel A3 dobrado em formato A4, em proporcoes que preservem suas dimensoes
originais e sua leitura, o tamanho original deve ser indicado.

1.1.3.4 As pecas ndo podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela
CONTRATANTE.

Grifos nossos.

Portanto, apresentando-se as pecas e respectivas fichas técnicas com
documentacao comprobatdria de sua validade pela empresa, nao ha o
que se observar quanto a datas ou limites de prazo de producao e
veiculacdo das campanhas apresentadas no repertdrio, conforme
itens acima transcritos.

Atente-se, por oportuno, que no Briefing — referente a campanha a ser
apresentada em resposta as questoes formuladas - consta em seu
item 6 que “A4 campanha tera duracao de 15 dias, sendo veiculada em
midias tradicionais, digitais e midias alternativas que podem ser
sugeridas”, assim cada Agéncia devera definir o periodo de veiculacao
que melhor se adequa a estratégia de midia.



Considerando que o item 1.1.1.3.1, que trata da Ideia Criativa, afirma que “Os
exemplos de pecas: a) estao limitados a quinze pegas independente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca; e no item g) da mesma clausula, 1é-se
“Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o

rmn

limite de que trata a alinea ‘a’.

Considerando a que Ideia Criativa diz respeito a toda a lista de pecas que
compoem a campanha; e que o termo “exemplos de pecas” faz referéncia
apenas as 15 pecas corporificadas.

Considerando a resposta dada pela D. Comissao ao Questionamento n° 14;

Levantamos uma contradigao entre o estabelecido no Edital sob comento e a resposta
aquele Questionamento 14 que precisa ser definitivamente esclarecida. Para tanto,
questionamos:

a) Pode-se considerar que a campanha permite até 15 pecas corporificadas
(efetivamente produzidas para apresentacao)?

Conforme o item 1.1.1.3.1, alinea "a" do ANEXO II do Edital, os exemplos de
pecas estdo limitados a quinze, independentemente do meio de divulgacao,
tipo ou caracteristica da peca. Assim, para fins de julgamento, o limite é de
15 pecas, seja para pecas fisicamente corporificadas ou nao corporificadas
(conceituais).

Além disso, o proprio subitem 1.1.1.3.1, alinea "g" do ANEXO II do Edital
estabelece que "para fins de computo das pecas que podem ser
apresentadas fisicamente, respeitar-se-a o limite de 15 pecas". Portanto, a
interpretacao correta é que o limite de 15 pecas abrange tanto as
corporificadas (fisicas) quanto as ndo corporificadas (conceituais),
considerando o total global de 15 (quinze) pecas, nao sendo permitida a
divisaio em categorias distintas (corporificada ou nao corporificada) que
ultrapassem essa quantidade.

Esse entendimento esta alinhado com a resposta fornecida pela Comissdo no
Questionamento 14, em que se reforca a interpretacao de que o limite é de
15 pecas para a Ideia Criativa como um todo, independentemente do
formato, bem como esta previstos nos mencionados itens, de maneira clara:

1. ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

1.1 A Proposta Técnica a ser julgada sera constituida de quatro quesitos, entregues nos envelopes
denominados Involucro n° 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via N&do Identificada) e
Invdlucro n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugbes de Problemas de
Comunicagdo). Descrigdo dos quesitos:

1.1.1 Plano de Comunicacdo - a licitante apresentara Plano de Comunicacdo, elaborado com
base no Briefing (Anexo IX deste Edital), o qual compreendera os seguintes quesitos:

1.1.1.3 Idéia Criativa: a licitante apresentara campanha publicitaria com exemplos de
pecas que corporifiqguem objetivamente a proposta de solucdo do problema especifico de
comunicagao.



1.1.1.3.1 Os exemplos de pegas.

a) estao limitados a quinze, independente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca;
b)podem ser apresentados sob a forma de roteiro, leiaute e story-board impressos, para

qualquer pega, e de "monstro”, apenas para radio e internet, storyboard animado ou animatic, para TV e
cinema.

c) Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, aléem de trilha,
voz de personagens e locucdo. Ndo podem ser inseridas imagens em movimento.

d) Os storyboards animados ou animatics e os prototjpos ou "monstros” devem ser fornecidos
em pendrive, executavel em computadores pessoais, acondicionados em envelopes, ressalvado que néo
seréo avaliados apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

e) Os protdtipos ou "monstros” de pecas para a internet poderdo ser produzidos em quaisquer
dos formatos universais, a exemplo de pdf. jpg, html, mpeg, swr.

f) Cada peca e ou material deverd trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot
radio, anuncio revista, "monstro” intemet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomissdo Técnica.

g) Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas
‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea 'a’, devem ser observadas as
seguintes regras:

gl) as reducdes e variacoes de formato serdo consideradas como novas
pecas;

9g2) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de antncio para revista e
Jornal e de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, entre
outros), sera considerada uma peca se o conjunto transmitir mensagem inica;

g3) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma peca;

g4) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados
duas pecas;

g5) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo
considerados duas pecas;

g6) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam
formadas por animagées ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite,
sera considerado uma pega.

h) Na apresentacdo de proposta de hotsite ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

Grifos nossos.

b) A ideia criativa como um todo (pecas corporificadas e nao-corporificadas) nao tem
nenhuma limitagao de pegas. Correto?

A limitacao de 15 (quinze) pecas esta expressa no item 1.1.1.3.1, alinea "a"
do ANEXO II do Edital (acima transcrito), abrangendo todas as pecas que
compoem a Ideia Criativa, independentemente de serem corporificadas
(fisicas) ou nao corporificadas (conceituais).




A expressao"(...) independente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca'deixa claro que nao ha distincido entre formatos
fisicos, digitais ou conceituais no cOmputo desse limite. Portanto, mesmo
que as pecas nao sejam apresentadas fisicamente, como em casos de
roteiros, conceitos ou formatos digitais, elas ainda estao sujeitas ao limite
de 15 (quinze) exemplares.

Essa interpretacao é reforcada pela resposta ao Questionamento 14, que
traz a anadlise do item 11.2.6 do Edital a seguir:

11.2.6. Os exemplos de pecas da Ideia Criativa estdo limitados a 15, independente do meio de
divulgacdo, do tipo ou caracteristica da peca. Os roteiros e a apresentacdo dos exemplos de
pecas da Ideia Criativa, ndo tem limite de paginas.

Grifos nossos.

Desta forma, ndao ha contradicao alguma. O referenciado limite de pecgas esta
expressamente indicado (15 pecas), entretanto no bojo das respectivas
pecas da Ideia Criativa (roteiros e apresentacao dos exemplos de pecgas) nao
ha limite de paginas.




Prezados,

1-REFERENTE A TABELA DE PRECO DOS VEICULOS

De acordo com o edital , o Item “1.1.1.4.3 — Na simulagdo de que trata a alinea b do
item 1.1.1.4, os precos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos" , bem
como no item - "1.1.1.4.7 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da
contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem
1.1.1.4.3 devem ser os vigentes na data de publicacao do primeiro Aviso de Licitagao."

PERGUNTA: Onde temos referenciados os critérios de tabela de prego para estratégia
de midia, é certo o entendimento de que serdo aceitos os valores das tabelas validas
entre a data do primeiro aviso de licitacdo e o prazo final de entrega da
primeira publicacao?

O item 1.1.1.4.7 do ANEXO II do Edital determina que, caso o edital seja
republicado e haja retomada da contagem do prazo legal, os precos de
tabela a que se refere a alinea 'a' do subitem 1.1.1.4.3 devem ser os vigentes
na data de publicacio do primeiro Aviso de Licitacdo, conforme
transcrevemos abaixo:

1.1.1.4  Estratégia de Midia e Ndo Midia - constituida de:

a)apresentacdo em que a licitante explicitarda e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas de midia (on-line e off-line) e ndo midia, em consondncia com a estratégia de comunicacdo
publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos,
tabelas, gréficos e planilhas e indicard o uso dos recursos de comunicacdo proprios da CONTRATANTE,
para atingir os publicos prioritarios da campanha.

b)simulacdo de plano de distribuicdo das pecas propostas, acompanhada de
tabelas, planilhas e texto com a explicitacdo das premissas adotadas e suas justificativas.

1.1.1.4.1 Da simulacdo devera constar um resumo geral com informacées sobre o periodo de
veiculacdo, os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia, e os
valores (absolutos e percentuais) alocados na producdo das pecas de midia e de ndo midia.

Devera ser utilizado o modelo de planilha apresentado no Anexo VIII,

1.1.1.4.2 No caso de ndo midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as quantidades a
serem produzidas de cada pega.

1.1.1.4.3Na simulacdo de que trata a alinea b do item 1.1.1.4, os precos de midia devem ser os
de tabela cheia dos veiculos.

1.1.1.4.4 Todas as pecas e material que integrarem a relacéo comentada prevista na alinea 'a’ do subitem
1.1.1.3.1 deverdo constar dessa simulacao.

1.1.1.4.5 Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagdo, nos termos do artigo 11 da Lei Federal n® 4.680/1965.

1.1.1.4.6 Devem ser desconsiderados os custos intermos e os honorarios sobre todos os servicos de
Fornecedores.



1.1.1.4.7 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os
pregos de tabela a que se refere a alinea 'a’ do subitem 1.1.1.4.3 devem ser os vigentes na data de

publicacdo do primeiro Aviso de Licitac3o.

Grifos nossos.

Portanto, na hipotese apresentada, os precos considerados seriam aqueles
validos desde o primeiro aviso, conforme estabelecido no Edital.

2- REFERENTE AOS EXEMPLOS DAS PECAS DA IDEIA CRIATIVA:

No Item 11.2.6 -Os exemplos de pecas da Ideia Criativa estdo limitados a 15,
independente do meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega. Os roteiros e a
apresentacdo dos exemplos de pegas da Ideia Criativa, nao tem limite de paginas.

PERGUNTA: A lista das pecas comentadas da Ideia criativa estd inclusa na
apresentacdo dos exemplos de peca (sem limites de paginas) ou na apresentacao do
Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria limitado a 12 paginas?

O item 11.2.6 do Editalrefere-se a Ideia Criativa:

11.2.6. Os exemplos de pecas da Ideia Criativa estio limitados a 15, independente do
meio de divulgacdo, do tipo ou caracteristica da pega. Os roteiros € a apresentacdo dos
exemplos de pecas da Ideia Criativa, nio tem limite de paginas.

Grifos nossos.

De acordo com o mencionado itemos exemplos de pecas da Ideia Criativa
estao limitados a 15, independentemente do meio de divulgacao, do tipo ou
caracteristica da peca (corporificadas ou nao corporificadas). Os roteiros e a
apresentacao dos exemplos de pecas da Ideia Criativa nao possuem limite

de paginas.

Ja o Raciocinio Basico e a Estratégia de Comunicacao Publicitaria possuem
um limite de 12 (doze) paginas para a exposicao textual, conforme o item
11.2.5. do Edital:

11.2.5.0s textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria estao limitados, no conjunto, a 12 (doze) paginas para Comunicacéo
Publicitaria, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas,
eventualmente, apenas para separar os textos desses subquesitos.

Grifos nossos.



Prezados,
venho respeitosamente perante a essa comissdo solicitar resposta ao
questionamento a seguir:

1. Os itens 10.5 a 11.10.1 nao deixam claro se os cadernos de
Repertério, capacidade de atendimento e relatos de solugbes de
problemas de comunicacao podem conter capa. Dessa forma questiono,
tais cadernos podem possuir capa?

RESPOSTA: SIM.
2. Em caso positivo, pode ser capa dura?
RESPOSTA: NAO.

3. Em caso negativo, para facilitar a identificacdo de cada um dos
cadernos que irdao no mesmo envelope, poderiamos usar uma pasta de
papel cm bolso?

RESPOSTA: NAO.
Conforme tem 11.5.1, 11.7.1do edital.

11.5.1 - A licitante devera apresentar os documentos e informacdées que

constituem a Capacidade de Atendimento em papel A4, gramatura 75 a
90 g/m2, com ou sem o0 uso de cores, em fonte ‘Arial’, tamanho ‘12

pontos’, em folhas soltas, sem grampos ou perfuracoes,numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas
na dltima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1. licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e
material que constituem o Repertério em papel A4, 75 a 90 g/m2, com
ou sem o0 uso de cores, em fonte ‘Arial’, tamanho ‘12 pontos’, em
folhas soltas, sem grampos ou perfuracdoes, numeradas
sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Ou seja, pode utilizar capa, porém com as especificacoes contidas nos itens
mencionados acima.



Questionamento Perguntas e Respostas 1 a 26

A Comissao Especial de Licitacdo, em face dos questionamentos
apresentados, resolveu ajustar alguns esclarecimentos anteriormente
expostos, com o fim de cumprimento integral das disposicoes contidas no
Edital, além do saneamento total das diividas expostas e reiteradas pelos
licitantes.

Ressalte-se, por oportuno, que as respostas a seguir prevalecem sobre
eventuais informagoes anteriormente divulgadas.

Questionamento 3

PERGUNTA 12: Para o Repertdrio e os Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao, gual data devemos considerar para a veiculacdo ou distribuicdo das
pecas?

Resposta:Nao ha limite de datas para a apresentacao do Repertdrio e dos
Relatos de Solucoes e Problemas de Comunicagao.

PERGUNTA 15: Entendemos que a ldeia Criativa sera composta apenas das 15
pranchas em formato A3, sem qualquer outro texto explicative em folhas A4, Esta
correto nossa entendimento?

Resposta: Sim.
Questionamento 5

1) As pecas e ou material do REPERTORIO devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos a partir de qual data?

Resposta:Nao ha limite de datas para a apresentacao do Repertoério.

2) Os RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICACAO devem ter sido
implementados a partir de qual data?

Resposta:Nao ha limite de datas para a apresentacdo dos Relatos de
Solugoes e Problemas de Comunicagao.

3) 0 item 11.2.6 determina que "Os exemplos de pecas da ldeia Criativa estdo
limitados a 15, independente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca.
Os roteiros e a apresentacdo dos exemplos de pecas da Ideia Criativa, ndo tém limite
de paginas".

Perguntamos:

a) Essas pranchas A3 serdo consideradas paginas avulsas? Devem ser numeradas?

b) Ou devem ser consideradas como parte integrante do caderno de Plano de
Comunicacdo Publicitaria/Via Ndo Identificada e encaixadas e numeradas na sequéncia
do texto?Neste caso, podem ser dobradas?

Resposta:



a) Sim, em paginas avulsas e numeradas.

b) As paginas nao podem ser dobradas e devem ser numeradas a partir da
ultima pagina da estratégia de midia.

Questionamento 6

1) Além das 15 pecas corporificadas, serdo permitidas pecas ndo corporificadas?

Resposta: Sim.

2) Qual o limite de paginas para a lista comentada de pecas corporificadas e nao
corporificadas?

Resposta: A lista comentada esta inserida no Plano de Comunicagao e,
portanto, incluida no limite de 12 paginas.

4) Essa lista comentada de pecas corporificadas e ndo corporificadas deve estar incluida
nas 12 paginas previstas para o Plano de Comunicacdo no subitem ldeia Criativa?

Resposta: Sim.
Questionamento 11

11.f) subitens 1.1.3.4 e 1.1.4.1 do Anexo II: nesses casos, as disposicoes se
referem a trabalhos e acoes solicitados/aprovados apenas pela SECOM, como
contratante de agéncia de propaganda. Correto esse entendimento?

Resposta: Nao. Nenhuma campanha de 6rgaos ou empresas do Estado da
Bahia pode ser apresentada no Repertorio e nos Relatos de Solucoes e
Problemas de Comunicacao.

1. No Esclarecimento 2 (pergunta 2):

"0 item 1.1.1.4.4 do edital estabelece que 1.1.1.4.4 Todas as pecas e material que

integrarem a relacdocomentada prevista na alinea 'a’ do subitem 1.1.1.3.1 deverdo
constar dessa simulacao.

Ocorre que a alinea 'a’ do su{bitem 1.1.1.3.1 ndo trata da relacdo comentada das pecas
da ideia criativa, assim perguntamos: as licitantes deverao apresentar relacao
comentada das pecas corporificadas e das ndo corporificadas?”

foi confirmado que deverd ser apresentada uma "relacdo comentada" (citada no
subitem 1.1.1.4.4 do Anexo II) e respondido que essa relacio devera integrar o limite
de paginas. Ocorre que os subitens 11.2.5 a 11.2.7 do Edital nao fazem nenhuma
alusao a Ideia Criativa.

Desse modo, deve ser entendido que o limite de 12 (doze) paginas se refere ao
Raciocinio Basico, a Estratégia de Comunicacao Publicitaria e a relacdo comentada das
pecas da Ideia Criativa?

Resposta: Sim.



1. Nas respostas referentes ao Esclarecimento 5 (perguntas 1 e 2):

"1) As pecas e ou material do REPERTORIO devem ter sido veiculados, expostos ou
distribuidos a partir de qual data?”

2) Os RELATOS DE SDLUC@ES DE PROBLEMAS DE COMUNICACEO devem ter sido
implementados a partir de qual data?”

foi dito:

"De acordo com o briefing publicado, o periodo de veiculacdo devera ser de 15 dias.
Cada agencia devera definir o periodo de veiculacado que melhor se adequa a
estratégia de midia.”

Ocorre que a duvida da licitante nao se referiu as pecas da campanha a ser
apresentada em resposta a questoes formuladas no Briefing.

A maiotia dos editais fixam datas a partir das quais serdo aceitas pecas do repertorio e
soluctes apresentadas nos cases. Tendo em vista que o Edital ndo fez essa previsdo,
nao ha como a CEL interpretar qual seria a data.

Desse modo, cabe a CEL corrigir as respostas para assentar, nos dois casos, que o
Edital ndo fixou nenhuma data.

Resposta:Nao ha limite de datas para a apresentacao do Repertdrio e dos
Relatos de Solucoes e Problemas de Comunicagao.

Questionamento 12

Como o edital solicita que os valores dos orcamentos de midia sejam baseados em
tabela de precos, solicita-se esclarecimento quanto a forma de apresentacao dos
custos no caso de contratacao de influenciadores digitais e suas entregas contratadas,
uma vez que esse tipo de servico é normalmente negociado por meio de propostas
comerciais personalizadas, e nao com base em tabelas fixas de preco.

Nesse caso, & permitido apresentar os valores conforme propostas comerciais
formalizadas pelos influenciadores ou seus representantes no plano de midia?

Resposta: Sim.
Questionamento 13

QUESTIONAMENTO 03 Necessario deixar assentado no Anexo II do Edital se sera
necessario apresentar fichas técnicas das pecas permitidas pelo subitem 1.1.4.2 do
Anexo II. Se sim, & preciso explicitar que os textos pertinentes a essas fichas nao
serao computados no limite de paginas referido no subitem 1.1.4 do Anexo II. Sera
realizado? Caso positivo, como tomaremos conhecimento?

Resposta: Nao é necessario incluir ficha técnica nos Relatos de Solucoes e
Problemas de Comunicacao.



Questionamento 14

Considerando a previsao do item 11.2.6, que indica a limitacdo de 15 pecas, sem
restricio de formato, serao admitidas pecas corporificadas ou ndo corporificadas,
desde que observado o limite de 15 pecas, correto?

Resposta:Esclarece-se que o limite de 15 pecas refere-se exclusivamente
as pecas corporificadas, conforme previsto nas exigéncias do certame. Para
as pecas nao corporificadas, nao ha limitacdao quanto a quantidade.

Em relacao ao item 1.1.4 “Relatos de Soluctes de Problemas de Comunicacao”,
considerando que ndo ha limitacdo de exemplos de pecas para cada case,
fuestionamos:

a) O limite de “duas paginas por relato”, refere-se exclusivamente ao texto, nao
contemplando os exemplos de pecas, correto?

Resposta: Sim.

b) Pode ser apresentada qualquer guantidade de pecas, inclusive em folhas
separadas, sem limitacdo de numero de folhas para os exemplos de pecas,
correto?

Resposta: Nao. Sdo permitidas até cinco pecas para os Relatos de Solugoes
e Problemas de Comunicacao.

Considerando que item 1.1.3, que se refere ao repertorio, nao estabelece limite
temporal, podemos considerar que as pecas do repertorio podem ter sido produzidas e
veiculadas ha qualquer tempo, correto?

Resposta:Nao ha limite de datas para a apresentacao do Repertorio.
Questionamento 18

No briefing, item 6 - periodo de veiculacdo cita: "A campanha tera duracao de 15 dias,
sendo veiculada em midias tradicionais, digitais e midias alternativas que podem ser
sugeridas". Neste caso, o que se entende como midia alternativa?

Resposta: Midias que operam fora dos moldes tradicionais, como, por
exemplo, outdoor social, empenas, envelopamentos de metro, entre outras.
Questionamento 20

1) Em relacdo ao item 11.2 pergunta-se: Fica a critério da licitante a posicdo da

numeracao na pagina (ex: margem inferior direita, margem inferior centralizada, etc)?
Nao notamos tal indicacdo na alinea 'g'.

Resposta: A numeracao deve ser centralizada na parte inferior da pagina.



4) Em relacao ao item 11.7 (Repertorio), 11.9 (Relatos) e ao Anexo II, item 1.1.4
(Relatos) pergunta-se:

a) As pecas/solucoes apresentadas no Repertorio devem ter sido implementadas
Jveiculadas em até qual prazo? No segundo paragrafo da pagina 10 do ETP ha mencdo

de "num prazo de até 5 anos". Devemos considerar esse prazo? Caso sim, contados a
partir de qual data especifica?

Resposta:Nao ha limite de datas para a apresentacao do Repertorio e dos
Relatos de Solugoes e Problemas de Comunicagao.

b) Deve ser apresentada ficha técnica para cada peca constante no Relato e no
Repertorio? Caso sim, tratando-se do Relato, essa ficha técnica nao entra no computo
das paginas, correto?

Resposta: A ficha técnica é obrigatoria apenas para as pecas apresentadas
no Repertorio.

Questionamento 21
1. Anteriormente houve o seguinte esclarecimento com a respectiva resposta:

“as licitantes deverao apresentar relacao comentada das pecas corporificadas e das
naoe corporificadas?

Resposta: Sim.

Caso positivo essa relacao integrara o limite de paginas?

Resposta: Sim”

Gostaria de saber se o limite de paginas referido é o de 12 paginas do item 11.2.5,
sendo entdo Ideia criativa + Estratégia de comunicacao + relacdo das pecas

corporificadas e nao corporificadas estao limitadas a 12 paginas. Resta correto o
entendimento acima?

Resposta: Sim.

Questionamento 23

1. No caderno de Relatos, podemos usar pecas de 01/01/2020 até os dias atuais?

Resposta:Nao ha limite de datas para a apresentacdo dos Relatos de
Solugoes e Problemas de Comunicagao.

2. No cadermo de repertorio podemos usar pecas de 01/01/2020 até os dias
atuais?

Resposta:Nao ha limite de datas para a apresentacao do Repertorio.



Questionamento 24

Considerando que o item 1.1.1.3.1, que trata da Ideia Criativa, afirma que “Os
exemplos de pecas: a) estdo limitados a quinze pecas independente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca; e no item g) da mesma clausula, 1é-se
"Para fins de computo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o
limite de que trata a alinea 'a’.”

Considerando a que Ideia Criativa diz respeito a toda a lista de pecas que
compoem a campanha; e que o termo “"exemplos de pecas” faz referéncia
apenas as 15 pecas corporificadas.

Considerando a resposta dada pela D. Comissao ao Questionamento n® 14;

Levantamos uma contradicdo entre o estabelecido no Edital sob comento e a resposta
aquele Questionamento 14 que precisa ser definitivamente esclarecida. Para tanto,
questionamos:

a) Pode-se considerar que a campanha permite até 15 pecas corporificadas
(efetivamente produzidas para apresentacdo)?

Resposta: Sim.

b) A ideia ariativa como um todo (pecas corporificadas e nao-corporificadas) nao tem
nenhuma limitacao de pecas. Correto?

Resposta: Esclarece-se que o limite de 15 pecas refere-se exclusivamente
as pecas corporificadas, conforme previsto nas exigéncias do certame. Para
as pecas nao corporificadas, nao ha limitacdao quanto a quantidade

Questionamento 25

2- REFERENTE AOS EXEMPLOS DAS PECAS DA IDEIA CRIATIVA:

No Item 11.2.6 -Os exemplos de pecas da Ideia Criativa estdo limitados a 15,
independente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca. Os roteiros e a
apresentacao dos exemplos de pecas da Ideia Criativa, nao tem limite de paginas.

PERGUNTA: A lista das pecas comentadas da Ideia aiativa esta inclusa na
apresentacao dos exemplos de peca (sem limites de paginas) ou na apresentacdo do
Raciocinio Basico, da Estrategia de Comunicacao Publicitaria limitado a 12 paginas?

Resposta:Na apresentacao, o plano de comunicaciao deve estar limitado a
12 paginas.



ESCLARECIMENTOS

1) Em resposta a pedidos de esclarecimentos, foi respondido, por essa Comissao
Especial de Licitagdo, que as licitantes podem inserir nos storyboards

animados (animatic) e monstros com imagens em movimento, vejamos:

“6) Em relagdo ao Anexo I, item 1.1.1.3 Ideia Criativa pergunta-se: Nos
storyboards animados e monstros podem ser inseridas imagens em

movimento?

RESPOSTA: Sim.”

Ocorre que na alinea “c”, do item 1.1.1.3.1, , abaixo transcrita (como na
maioria dos editais, visando manter a isonomia entre as licitantes), estabelece
expressamente que NAO PODEM ser inseridas imagens em movimento,

vejamos:

1.1.1.3IdéiaCriativa:alicitanteapresentaracampanhapublicitariacomexem
plosdepegasque corporifiguem objetivamente a proposta de solugdo do

problema especifico de comunicagao.

1.1.1.3.1 Os exemplos de pecas:

a)estdo limitados a quinze pega;

b)podem ser apresentados sob a forma de roteiro, leiaute e qualquer pega, e
de “monstro”, apenas para radio e cinema.

c) Na elaboracao do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens
estaticas, além de trilha, voz de personagens e locugdo. Nao podem ser

inseridas imagens em movimento. (Grifamos)

c) Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas,
além de trilha, voz de personagens e locucao. Ndo podem ser inseridas imagens
em movimento.



ESCLARECIMENTOS

Pergunta-se: Qual orientagdo deve ser seguida pelas licitantes?

Resposta: A orientacdo é seguir a alinea “c” do item 1.1.1.3.1 do ANEXO Il do Edital.

Nao podem ser inseridas imagens em movimento.



1.De acordo com o subitem 6.1 do Edital em epigrafe, apresentamos as manifestacoes
abaixo com vistas a propiciar condicOes para as licitantes formularem suas propostas e
clareza para o trabalho de julgamento da Subcomissao Técnica.

2.Afigura-se indispensavel esclarecer as duvidas que ainda persistem a despeito de
terem sido feitas mais de uma pergunta e mais de uma resposta sobre a mesma
questdo. A falta de esclarecimento cabal sé serve para suscitar a indesejavel
inseguranca juridica, que podera levar a judicializacdo do certame nesta fase ou apos a
divulgacao do julgamento das propostas.

Questdo: apresentacdo de propostas antes da sessdo de abertura do certame.

3.Houve trés pedidos de esclarecimentos relacionados a entrega das propostas
técnicas e de precos. E os esclarecimentos, em sintonia com o Edital, foram no sentido
de que podem ser entregues (i) na sessao de abertura, em 02/06/2025, ou (ii) no
prazo de dez a dois dias Uteis antes daquela data, por meio de portador, diretamente a
CEL.

3.10u seja, o Edital e os esclarecimentos sao claros em afirmar como e quando
poderao ser entregues as propostas pelas licitantes. Todavia, o Edital e as respostas da
CEL nao indicam guais sdao os procedimentos a serem adotados pela CEL no caso das
propostas que venham a ser entregues no prazo de dez a dois dias Uteis antes de
02/06/2025.

3.2Dito de outro modo, o subitem 1.1.1 do Edital prevé que a entrega das propostas
na sessao publica sera gravada em audio e video, mas é silente sobre os cuidados que
serao tomados, pela CEL, no caso de entrega de propostas antes de 02/06/2025. Nos
diversos dias Uteis que antecedem essa data: (i) também havera gravacao em audio e
video das entregas?; (ii) que cuidados serdao adotados, pela CEL, para a preservacao
do sigilo das propostas, no exercicio dos atos previstos nos subitens 22.2, 22.2.1,
22.2.1.1 e 22.2.2.1 do Edital?

3.3Em sintese, persiste a divida sobre os atos a cargo da CEL. E para isso que se
busca esclarecimento definitivo. Ndo se trata, portanto, do que esta disciplinado nos
subitens 19.4.1 e 19.4.1.1 do Edital, como constou de duas respostas as licitantes.

Pedido: informar quais serao os procedimentos adotados quando do recebimento de
propostas antes de 02/06/2025 ou, como alternativa, excluir a possibilidade de entrega
antecipada.

RESPOSTA:

Pelo teor da pergunta percebe-se que a licitante entendeu com clareza o rito previsto
no Edital para celebracao da Primeira Sessao Publica, previsto no item 22.2 do Edital.

Os procedimentos adotados quando do recebimento de propostas antes de 02/06/2025
estao expressamente previstos nos itens 22.2, 22.2.1, 22.2.1.1 do Edital.

Atente-se, por oportuno, ao item 22.2.1.1 que assim determina: “Na violacdo de
qualquer uma das alineas 'a’, 'b’ e 'c’ previstas no item 22.2.1. a Comissdo



Especial de Licitacdo nao recebera o Involucro n° 1, o que também a
impedira de receber os demais involucros da mesma licitante’.

Por conseguinte, na oportunidade da Primeira Sessdo Publica, a Comissao de Licitagao
retomara o que esta expressamente previstos nos itens 22.2, 22.2.1, 22.2.1.1 do Edital
com relagao as demais licitantes presentes.

Finalizada essa etapa, a sessao seguira conforme item 22.2.2 do Edital em diante.

O mencionado rito previsto inclui no item 22.2.2.1.1 que “Antes de serem abertos
para rubrica dos conteidos pelos presentes na primeira sessdo, o0s
involucros n° 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, devem ser misturados, de modo que nao possam ser vinculados
aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a
Comissao Especial de Licitacao’.

O art. 17, §§, 2° e 5° da Lei Federal n® 14.133/2021 diz: “O processo de licitagdo
observard as seguintes fases, em sequéncia: (...) As licitacbes serdo realizadas
preferencialmente sob a forma eletronica, admitida a utilizacdo da forma
presencial, desde que motivada, devendo a sessdo publica ser registrada em
ata e gravada em audio e video (...) Na hipdtese excepcional de licitacdo sob a
forma presencial a que refere o § 2° deste artigo, a sessdo publica de
apresentacdo de propostas devera ser gravada em dudio e video, e a gravacao sera
Jjuntada aos autos do processo licitatorio depois de seu encerramento’.

Por sua vez, o item 9.2, alinea “d” diz: “Os invdlucros com as Propostas Técnica e de
Precos serdo recebidos como segue: (...) D) Inicio do recebimento das propostas até
10 dias uteis antes da abertura e fim do recebimento até 02 dias uteis antes da
abertura, no horério de 9:00h as 12:00h e das 14:00h as 17:00h, na Coordenacdo de
Licitagbes da Secretaria de Comunicacdo Social, prédio sede da Governadoria, 1°
andai;, localizada na 32 Avenida, n° 390,Plataforma 1V, Centro Administrativo da Bahia
— CAB, Salvador - BA".

O principio da Vinculacdo ao Edital impede a criacdo, depois de iniciado o
procedimento licitatdrio, de critérios diferenciados daqueles estabelecidos no ato
convocatorio. Por sua vez é inconteste que o Principio da Competitividade é essencial a
matéria, porquanto se num procedimento licitatdrio, por obra de conluios, inexistir
competicao entre concorrentes, falecera a prépria licitacdo, inexistindo o instituto.
Assim, o ato convocatério devera estabelecer regras para o certame
respeitando as exigéncias necessarias para assegurar a proposta mais
vantajosa, sendo invalidas as que maculem o carater competitivo da
licitacao.

Ora, o Edital no seu item 9.2, alinea “d”, registra com clareza, sem margem para
quaisquer duvidas que os involucros com as propostas poderdo ser recebidos a partir
de até 10 dias Uteis antes da sessao. A disposicao amplia o carater competitivo
do certame, por incluir licitantes que nao podem se fazer presentes no dia da
Sessao Publica.



Ademais, o art. 17, 8§, 2° e 5° da Lei Federal n® 14.133/2021 igualmente é claro, nao

deixando margens para quaisquer dividas: a gravacao sera da Sessao Publica de
apresentacao das propostas.

A Sessao Publica de apresentacao de propostas ocorrera no dia 02 de junho
de 2025, as 09h30min, e assim sera gravada (audio e video) conforme disciplina a
lei, com todos os involucros entreqgues dos licitantes interessados, desde que
devidamente fechados, e sem identificacao (condigdes de admissibilidade).

Quest3do: limite de paginas para o Plano de Comunicacao Publicitaria

4.0 Edital é claro no sentido de que:

a) os textos do Raciocinio Basico e da Estratégia de Comunicagao Publicitaria estao
limitados, no conjunto a 12 (doze) paginas, de acordo com o subitem 11.2.5;

b) inexistem limites de paginas para os roteiros e a apresentacao dos exemplos de
pecas da Ideia Criativa e para os textos e tabelas da Estratégia de Midia e Nao Midia,
conforme subitens 11.2.6 e 11.2.7.

5.Todavia, o Edital é silente sobre a existéncia de limite de paginas para os textos da
Ideia Criativa.

6.Por outro lado, o subitem 1.1.1.4.4 do Anexo II diz que todas as pegas e material
que integrarem a relacdo comentada prevista na alinea 'a' do subitem 1.1.1.3.1 do
Anexo II deverdo constar da simulacdo de que trata a Estratégia de Midia e Nao Midia
(subitem 1.1.1.4.3 do Anexo II). A propdsito, a alinea 'a' do subitem 1.1.1.3.1 do
Anexo II ndo prevé nenhuma relacdo comentada.

7.Na sua tentativa de esclarecer a duvida, a CEL:
a) no Esclarecimento 2 (pergunta 2) confirmou que devera ser apresentada

uma relacdo comentada e afirmou que essa relagdo devera integrar o limite de 12
(doze) paginas;

b) no Esclarecimento 11 (pergunta 1) respondeu que as licitantes deveriam "Ver itens
11.2.5, 11.2.6 e 11.2.7 do Edital". Ocorre que os subitens 11.2.5 a 11.2.7 do Edital ndo
fazem nenhuma alusdo a Ideia Criativa, da qual faz parte a relagao comentada;

¢) no Esclarecimento 21 (pergunta 1), sobre o que considerar no limite de 12 (doze)
paginas, respondeu "Seguir conforme o item 11.2.6". Ocorre que o subitem 11.2.6
trata do limite de exemplos de pecas da Ideia Criativa, ndo do limite de paginas.

Pedido: confirmar se esta correto o entendimento de que o limite de 12 (doze) paginas
abrange a apresentacao (i) do Raciocinio Basico, (ii) da Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria e (iii) da relacao comentada da Ideia Criativa.

Questao: quantidade de pecas que podem ser apresentadas na Ideia Criativa

RESPOSTA: O limite de 15 pecas se aplica apenas as pecas corporificadas.
N3ao ha limite para pecas nao corporificadas.



8.Diz o Edital, subitem 11.2.6, que os exemplos de pecas da Ideia Criativa estdo
limitados a 15 (quinze).

9.Na resposta referente ao Esclarecimento 14, a CEL afirmou que podem ser
apresentadas pegas corporificadas ou nao corporificadas desde que respeitado o limite
de 15 (quinze) pecas.

10.A pergunta da licitante serviu para trazer luz sobre o tratamento a respeito de
pecas corporificadas e ndo corporificadas, questdo associada a da relacdo comentada,
acima mencionada. De fato, o Edital ndo tratou desses dois temas importantes para a
apresentacao da Ideia Criativa.

11.0corre que a pergunta e a resposta a licitante sobre a natureza e a quantidade de
pecas chocaram-se, indevidamente, com algo que estd subjacente ao processo
licitatdrio da espécie: a quantidade das pecas que uma campanha pode ter.

11.1Nas licitacdes da espécie (como ocorre na vida real, na execugdo contratual),
todas as agéncia tém liberdade para propor a quantidade de pegas que julgarem
necessarias para oferecer resposta ao desafio/problema de comunicacdo, em harmonia
com sua estratégia de comunicacao.

11.20u seja, uma coisa € a quantidade de pecas da campanha, decisao que cabe
apenas a agéncia, sem interferéncia da contratante, no caso o Governo do Estado da
Bahia/SECOM. Outra coisa é a quantidade de pecas permitidas como exemplos dessa
campanha, decisao que cabe a contratante e foi fixada no Edital em 15 (pecas).
Cabera a Subcomissdao Técnica julgar se as pecas corporificadas e as nao
corporificadas sao adequadas para a solugao do desafio/problema de comunicacao em
face da estratégia proposta pela licitante.

12.Essa questao pode ser elucidada com esclarecimento dessa Comissao sem, em
tese, a necessidade de alterar o Edital.

Pedido: confirmar se estad correto o entendimento de que as licitantes (i) podem
apresentar uma relagao comentada com a especificacao das pecas e suas fungoes
taticas na campanha, (ii) dividida em exemplos de pecas corporificadas (limitadas a 15)
e nao corporificadas (sem limitacado de quantidade); (iii) todas necessariamente
previstas nas simulacdes da Estratégia de Midia e Nao Midia.

RESPOSTA: SIM.

Questdo: Repertorio: data a partir da qual devem ter sido veiculadas as pecas

13.Licitantes perguntaram qual a data a partir da qual devem ter sido veiculadas,
exibidas ou expostas as pecas integrantes do quesito Repertdrio.

14.Essa Comissao respondeu mais de uma vez que esse questionamento se refere ao
briefing e que, de acordo com o briefing publicado, o periodo de veiculacao devera ser
de 15 dias. "Cada agencia devera definir o periodo de veiculagdo que melhor se
adéqua a estratégia de midia".



15.Essa resposta estd equivocada: o Repertdrio constitui quesito sem nenhuma
conexao com o quesito Plano de Comunicacdo Publicitaria. O briefing so repercute
neste Ultimo, ndo no primeiro, que trata de trabalhos realizados pela licitante para seus
clientes.

16.0 Edital ndo fixou nenhuma data e, assim, sé podera fazé-lo se republicar o Edital.
Pedido: confirmar se esta correto o entendimento de que o Edital ndo estabeleceu data
a partir da qual devem ter sido veiculadas, exibidas ou expostas as pelas do Repertorio

e que, assim, ficara a escolha da licitante, observadas as demais regras pertinentes.

RESPOSTA: Nao ha limite de datas para apresentacdao do repertdrio e dos
Relatos de Solugdes e Problemas de Comunicagao.

Questdo: Repertorio: fichas técnicas

17.As respostas a pedidos de esclarecimento de licitantes sdo insuficientes para
elucidar dividas a respeito das fichas técnicas.

Pedido: confirmar se estd correto o entendimento de que devem ser apresentadas
fichas técnicas referentes a cada peca do Repertorio.

RESPOSTA: Sim. Conforme disposto no item 1.1.3 do anexo II do edital, o repertério
deve ser apresentado sob forma de pecas e suas respectivas fichas técnicas, conforme
a seguinte redacao:

1.1.3 Repertorio: apresentacdo, sob a forma de pegas e respectivas fichas
técnicas, de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos
pela licitante. Grifos nossos.

Ainda, o subitem 1.1.3.2 reforca que para cada peca apresentada deve ser elaborada
uma ficha técnica, contendo a indicacao sucinta do problema que cada peca se prop0s
a resolver, bem como a identificacdo da licitante, o titulo, a data de producdo, o
periodo de veiculacdo/exposicao e mencdo de pelo menos um veiculo/espaco que a
divulgou/expos.

1.1.3.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que cada peca se propds a resolver e a
identificacdo da licitante, titulo, data de producdo, periodo de
veiculacdo/exposicdo e mengdo de pelo menos um veiculo/espaco que a
divulgou/expos.

Dessa forma, é correto o entendimento de que para cada peca do Repertorio
deve ser apresentada uma ficha técnica correspondente, conforme exigido
pelo Edital.

Questao: Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacdo: data a partir da gual
devem ter sido implementados.

18.Licitantes perguntaram qual a data a partir da qual devem ter sido implementados
0s casos referentes aos Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacgao.



19.Essa Comissao respondeu mais de uma vez que esse questionamento se refere ao
briefing e que, de acordo com o briefing publicado, o periodo de veiculagdo devera ser
de 15 dias. "Cada agencia devera definir o periodo de veiculacdo que melhor se
adéqua a estratégia de midia".

20.Essa resposta esta equivocada: os Relatos constituem quesito sem nenhuma
conexao com o quesito Plano de Comunicagao Publicitaria. O briefing so repercute
neste Ultimo, ndo no primeiro, que trata de trabalhos realizados pela licitante para seus
clientes.

21.0 Edital ndo fixou nenhuma data e, assim, so podera fazé-lo se republicar o Edital.
Pedido: confirmar se esta correto o entendimento de que o Edital ndo estabeleceu data
a partir da qual devem ter sido implementados os trabalhos referentes aos Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicacao e que, assim, ficara a escolha da licitante,
observadas as demais regras pertinentes.

RESPOSTA: SIM.

Questdo: Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo: pecas e fichas técnicas

22.As respostas a pedidos de esclarecimento de licitantes sao insuficientes para
elucidar duvidas a respeito das pecas e das fichas técnicas.

Pedido: confirmar se estad correto o entendimento de que as licitantes (i) podem
apresentar até 3 (trés) pecas referentes a cada Relato, (ii) de que, se apresentadas as
pecas, para cada uma devera ser apresentada ficha técnica e (iii) que as pecas e as
fichas técnicas ndo serdo consideradas para o limite de paginas de cada Relato.

RESPOSTA: Nao é necessario incluir ficha técnica nos relatos de Solugoes de
Problemas de Comunicacao.

23.Considerando que o Edital prevé o fornecimento de pendrives para entrega em
envelopes identificados e nao identificados, e tendo em vista que, em certames
anteriores, as midias (CDs e DVDs) eram rubricadas ou assinadas diretamente na
superficie pelos membros da Comissdo e agéncias participantes, no momento da
abertura dos envelopes nao identificados, requer-se esclarecimento acerca do
procedimento de validacao dos novos dispositivos:

Indaga-se se sera adotado o uso de etiqueta de lacre inviolavel a ser afixada em cada
pendrive e rubricada pelos presentes, de modo a atestar formalmente a integridade e a
ciéncia de seu contetdo.

RESPOSTA:

Em certames anteriores promovidos pela SECOM, os CDs e DVDs eram rubricados nas
respectivas capas.

No certame atual, serao utilizados pendrivess, da mesma forma, os
pendrivesdeverao estar acondicionados nos envelopes brancos, também
fornecidos pelaComissao Especial de Licitacdo. Portanto, os envelopes
deverao estar fechados e serao rubricados pelos presentes na oportunidade
da Primeira Sessao Publica, conforme item 22.2 e seguintes do Edital.



A mesma orientacao dos involucros sera exigivel para os envelopes brancos
dos pendrives: Fechar os envelopes com cola ao longo da aba interna.




Solicitamos a gentileza de esclarecimentos sobre itens do Edital em referéncia.

Pergunta 1: Retiramos o terceiro pen-drive e seu envelope correspondente.
Entendemos que agora com trés pen-drives, um devera ter pegcas da campanha
apresentada, outro pecas do Repertério e o terceiro pecas dos Relatos. Esta
correto esse nosso entendimento?

RESPOSTA: Cada conjunto (repertdrio, relatos e ideia criativa) devera
obrigatoriamente ser acondicionado em pendrive separado, respeitando
avinculacdo aos respectivos invélucros.

Pergunta 2: Para evitar que os pen-drives caiam de seus envelopinhos brancos
dentro do invélucro maior, podemos fechar os envelopinhos com cola?

RESPOSTA: SIM.

Em certames anteriores promovidos pela SECOM, os CDs e DVDs eram rubricados nas
respectivas capas.

No certame atual, serdao utilizados pendrives, da mesma forma, os
pendrivesdeverao estar acondicionados nos envelopes brancos, também
fornecidos pela Comissao Especial de Licitacdao. Portanto, os envelopes
deverao estar fechados e serao rubricados pelos presentes na oportunidade
da Primeira Sessao Publica, conforme item 22.2 e seguintes do Edital.

A mesma orientagao dos involucros sera exigivel para os envelopes brancos
dos pendrives: Fechar os envelopes com cola ao longo da aba interna.

Pergunta 3: O Invélucro 3, com a identificagdo da agéncia na etiqueta externa,
devera conter as folhas soltas com a Capacidade de Atendimento, o Repertério e
os Relatos. Para evitar que essas folhas possam sair de ordem ou serem
extraviadas, poderemos coloca-las dentrode trés envelopes habitualmente
utilizados pelas agéncias e ai dentro do Involucro 3?

RESPOSTA: Nao, conforme itens 11.5.1, 11.7.1 e 11.9.1 do Edital.

11.5.1 - A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a
Capacidade de Atendimento em papel A4, gramatura 75 a 90 g/m2, com ou sem 0
uso de cores, em fonte ‘Arial’, tamanho 12 pontos’, em folhas soltas, sem grampos ou
perfuracoes,numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacdo da
licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

11.7.1.A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que
constituem o Repertério em papel A4, 75 a 90 g/m2, com ou sem o uso de cores, em
fonte ‘Arial’, tamanho 12 pontos’, em folhas soltas, sem grampos ou perfuragoes,
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e
assinadas na ultima por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma
de seus atos constitutivos, devidamente identificado.




11.9.1.A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e materiais
que constituem os Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao em papel
A4, 75 a 90g/m2, com ou sem 0 uso de cores, em fonte ‘Arial’, tamanho 12 pontos’,
em folhas soltas, sem grampos ou perfuracbes, humeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha
poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

As folhas sao numeradas.Podem ter capa seguindo as condigcoes dos itens
mencionados acima.



Gostaria de solicitar esclarecimentos em relacdo ao edital de licitagdo N°01/2025 cujo objeto é
a prestacdo de servicos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica, Monitoramento de
Redes Sociais e Comunicagdo Digital, por intermédio de 05 (cinco) agéncias...

Pergunta:

E obrigatério que os fornecedores de midia escolhidos pela licitante para o exercicio a ser
apresentado no plano de midia estejam previamente cadastrados no SIREF? A auséncia de
cadastro no SIREF é motivo de desclassificacdo ou inabilitacdo?

RESPOSTA: NAO.A auséncia de cadastro no SIREF n3o gera desclassificagdo.

O Credenciamentoao SIREF permite que agéncias de publicidade se tornem aptas a
fornecerem bens ou servigos de produgdes publicitarias ao Governo Federal.




Solicitamos a gentileza de esclarecimentos sobre item do Edital em referéncia.

Considerando o conteldo da resposta n. 24, divulgada por esta Comissdo, no sentido
de que “A limitacéo de 15 (quinze) pecas esta expressa no item 1.1.1.3.1, alinea "a" do
ANEXO II do Edital, abrangendo todas as pegas que compbem a Ideia
Criativa, independentemente de serem corporificadas (fisicas) ou ndo corporificadas
(conceituais)”.

Estamos entendendo que a licitante que propuser mais de 15 (quinze) pegcas em sua
ideia criativa sera desclassificada, pois, do contrario, auferiria vantagem competitiva
em relacdo as demais. Esta correto o nosso entendimento?

RESPOSTA: O limite de 15 pecas se aplica apenas as pecas corporificadas.
N3ao ha limite para pecas nao corporificadas.



Gentileza informar link do portal onde podemos encontrar as publicacbes referente
a respectiva Licitacdo, juntamente com as respostas das possiveis duvidas
levantadas pelas demais licitantes.

Resposta:
Todas as informacdes estdo no sitio www.comprasnet.ba.gov.br (Comprasnet.BA)

Acesse a aba Licitagao>Editais. No campo Secretaria, selecione: Secretaria de Comunicagao
Social, e abaixo clique no link “Pesquisar”. Logo apds clique no link “CP-001/2025" onde
constarao todas as informacdes.

Para visualizar o Estudo Técnico Preliminar — ETP, o Termo de Referéncia — TR, bem como
todas as perguntas e respostas referentes ao certame (Questionamentos) clique no link
“Consultar Anexos”



No item 1.1.1.3, B, é estabelecido que podem ser apresentados sob forma de roteiro,
layout e story-board impressos, para qualquer peca, e de "monstro”, apenas para radio
e internet....

Pergunto: Os monstros das pecas de internet podem ter movimentos?

Resposta: Sim. Conforme a alinea “c” do item 1.1.1.3.1 do Anexo |l do Edital, ndo é permitido
inserir imagens em movimento nos animatics, sendo autorizados apenas fotos e imagens
estaticas, trilha, voz e locugdo.

Ja a alinea “b” permite a apresentagao de pecas no formato de monstro, especificamente
para radio, TV e internetpor sua natureza, podem incluir imagens em movimento. Portanto,
a restricao se aplica exclusivamente aos animatics.



Solicitamos a gentileza de esclarecimentos sobre item do Edital em referéncia.

Considerando o conteldo da resposta n. 24, divulgada por esta Comissdo, no sentido
de que “A limitacdo de 15 (quinze) pegas esta expressa no item 1.1.1.3.1, alinea "a" do
ANEXO II do Edital, abrangendo todas as pecas que compdem a Ideia Criativa,
independentemente de serem corporificadas (fisicas) ou ndo corporificadas
(conceituais)”.

Estamos entendendo que a licitante que propuser mais de 15 (quinze) pegcas em sua
ideia criativa sera desclassificada, pois, do contrario, auferiria vantagem competitiva
em relacdo as demais. Esta correto o nosso entendimento?

Resposta: Nao. O limite de 15 (quinze) pecas se aplica apenas as pecas
corporificadas. Nao ha limite para pecas nao corporificadas.

Conforme consta no arquivo
“36004CP0012025Questionamento&ARQ30.pdf":

"Questionamento Perguntas e Respostas 1 a 26

A Comissdao Especial de Licitacado, em face dos questionamentos
apresentados, resolveu ajustar alguns esclarecimentos anteriormente
expostos, com o fim de cumprimento integral das disposicées contidas no
Edital, alem do saneamento total das dividas expostas e reiteradas pelos
licitantes.

Ressalte-se, por oportuno, que as respostas a seguir prevalecem sobre
eventuais informacoes anteriormente divulgadas”.

Todas as informagdes estdo no sitio www.comprasnet.ba.gov.br (Comprasnet.BA)

Acesse a aba Licitacao>Editais. No campo Secretaria, selecione: Secretaria de
Comunicagao Social, e abaixo clique no link “Pesquisar”. Logo apds clique no link
“CP-001/2025" onde constarao todas as informagoes.

Para visualizar o Estudo Técnico Preliminar — ETP, o Termo de Referéncia — TR, bem
como todas as perguntas e respostas referentes ao certame (Questionamentos) clique
no link “Consultar Anexos”.



Em atencao ao disposto no item 1.1.1.3.1 do Anexo II do Edital, e considerando o
esclarecimento prestado pela Comissao no Questionamento n® 14 e n° 24, vimos,
respeitosamente, solicitar a reconsideracdo quanto a limitacdo da apresentagao de
apenas 15 pecas na Ideia Criativa, abrangendo tanto pecas corporificadas quanto nao
corporificadas.

E sabido que campanhas dessa escala, como a do exercicio, exigem diversidade de
formatos e canais, contemplando ndo sé as "pegas-mae", mas também uma série de
variacdes técnicas e adaptacdes de formatos, essenciais para sua efetividade.

A propria clausula g1) do edital reconhece que redugbes e variages de formato serdo
consideradas como novas pecgas, 0 que, por si sO, evidencia a necessidade de
desdobramentos.

Em veiculos de midia, por exemplo, € comum a contratacao de formatos diversos
(vertical, horizontal, etc.) dada a particularidade de cada ponto. O que exige
adequacdes técnicas sem necessariamente alteracdo de layout ou conteldo criativo —
mas que, sob a atual interpretacao, consumiriam o limite total de pegas permitidas (15

pegas).

Em licitagdes anteriores de escopo semelhante, tem sido usual e funcional a distingao
entre:

Pecas corporificadas (exemplificadas fisicamente ou digitalmente, para fins de
avaliacao criativa); e

Pecas nao corporificadas (lista das demais pecas)

Dessa forma, solicitamos que seja permitida a apresentacdao, além das 15 pecas
corporificadas, de um hall de pecas nao corporificadas. Acreditamos que essa medida
traria maior aderéncia entre o planejado pelas licitantes e a exequibilidade de suas
propostas.

Resposta: Esclarece-se que o limite de 15 (quinze) pegas se refere exclusivamente as
pecas corporificadas, conforme previsto nas exigéncias do certame. Para as pecas
nao corporificadas, nao ha limitacao quanto a quantidade.

Conforme consta no arquivo “36004CP0012025Questionamento&ARQ30.pdf":

"Questionamento Perguntas e Respostas 1 a 26

A Comissdao Especial de Licitacdo, em face dos questionamentos apresentados,
resolveu ajustar alguns esclarecimentos anteriormente expostos, com o fim de
cumprimento integral das disposicoes contidas no Edital, além do saneamento total das
duvidas expostas e reiteradas pelos licitantes.

Ressalte-se, por oportuno, que as respostas a seguir prevalecem sobre
eventuais informacoes anteriormente divulgadas’.



Todas as informac0Oes estdo no sitio www.comprasnet.ba.gov.br (Comprasnet.BA)

Acesse a aba Licitacao>Editais. No campo Secretaria, selecione: Secretaria de
Comunicagao Social, e abaixo cliqgue no link “Pesquisar”. Logo apds clique no link
“CP-001/2025" onde constarao todas as informagoes.

Para visualizar o Estudo Técnico Preliminar — ETP, o Termo de Referéncia — TR, bem

como todas as perguntas e respostas referentes ao certame (Questionamentos) clique
no link “Consultar Anexos”.



Senhores membros da Comissao,

Com fundamento nos principios da publicidade, da isonomia e da legalidade que regem
0s processos licitatdrios, vimos, respeitosamente, solicitar esclarecimentos quanto ao
procedimento de entrega antecipada de propostas previsto na alinea “d” do item 9.2
do Edital.

Nos termos da referida alinea, admite-se a entrega dos invélucros por portador, com
prazo iniciado até 10 (dez) dias Uteis antes da abertura e encerramento até 2 (dois)
dias Uteis antes da mesma data. Considerando que a sessao de abertura esta marcada
para o dia 02/06/2025, conforme alinea “a” do mesmo item, o intervalo para
entrega antecipada ja se encontra em curso.

Contudo, o Edital ndo explicita os procedimentos de controle, registro e transparéncia
vinculados a essa entrega antecipada, especialmente no que diz respeito a exigéncia
de que todos os atos do certame sejam realizados em sessdo publica, com gravacao
em audio e video, conforme determina a legislacdo. Soma-se a isso o fato de que o
Involucro I deve ser apresentado de forma ndo identificada, o que torna fundamental
garantir que o momento da entrega também ndao comprometa o anonimato dos
proponentes.

A entrega antecipada, em separado, estara identificando o Involucro e seu entregador,
em desacordo com a possibilidade prevista no item 9.2, "d" do Edital.

Diante disso, solicitamos que esta Comissao informe, de forma clara e objetiva:

1. Quais medidas efetivas estao sendo adotadas para assegurar a isonomia
entre os licitantes durante o periodo de recebimento antecipado dos
involucros;

2. Se haverd, de fato, registro audiovisual dessas entregas, conforme exigido
pela Lei n® 14.133/2021;

3. Se ha previsao de divulgacdo publica das datas e horarios das entregas
recebidas por portador, de modo a garantir a plena transparéncia do processo.

Por fim, com base no item 6.1.1 do Edital, que estabelece o prazo de até trés dias
uteis para resposta aos pedidos de esclarecimento, reiteramos a importancia de
manifestacdo célere sobre o presente questionamento, a fim de assegurar a igualdade
de condicdes entre os participantes e evitar prejuizos ao planejamento das propostas
técnicas. Confiamos na diligéncia e no compromisso desta Comissdao com os principios
que norteiam a licitacdo publica.

RESPOSTA:

Pelo teor da pergunta percebe-se que a licitante entendeu com clareza o rito previsto
no Edital para celebracao da Primeira Sessao Publica, previsto no seuitem 22.2.

Os procedimentos adotados quando do recebimento de propostas antes de 02/06/2025
estao expressamente previstos nos itens 22.2, 22.2.1, 22.2.1.1 do Edital.

Atente-se, por oportuno, ao item 22.2.1.1 que assim determina: “Na violacdo de
qualquer uma das alineas 'a’, 'b’ e 'c’ previstas no item 22.2.1. a Comissdo



Especial de Licitacdo nao recebera o Involucro n° 1, o que também a
impedira de receber os demais involucros da mesma licitante’.

Por conseguinte, na oportunidade da Primeira Sessao Publica, a Comissao de
Licitacdo retomara o que esta expressamente previstos nos itens 22.2,
22.2.1, 22.2.1.1 do Edital com relacao aos demais licitantes presentes.

Finalizada essa etapa, a sessao seguira conforme item 22.2.2 do Edital em diante.

O mencionado rito previsto inclui no item 22.2.2.1.1 que “Antes de serem abertos
para rubrica dos conteiddos pelos presentes na primeira sessdo, o0s
involucros n° 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, devem ser misturados, de modo que nao possam ser vinculados
aos respectivos autores, considerada a ordem sequencial de sua entrega a
Comissao Especial de Licitacao’.

O art. 17, §§, 2° e 5° da Lei Federal n® 14.133/2021 diz: “O processo de licitagdo
observard as seguintes fases, em sequéncia: (...) As licitagbes serdo realizadas
preferencialmente sob a forma eletronica, admitida a utilizacdo da forma
presencial, desde que motivada, devendo a sessdo publica ser registrada em
ata e gravada em audio e video (...) Na hipdtese excepcional de licitacdo sob a
forma presencial a que refere o § 2° deste artigo, a sessdo publica de
apresentacao de propostas devers ser gravada em adudio e video, € a gravacdo sera
Jjuntada aos autos do processo licitatorio depois de seu encerramento’.

Por sua vez, o item 9.2, alinea “d” diz: “Os invdlucros com as Propostas Técnica e de
Precos serdo recebidos como segue: (...) D) Inicio do recebimento das propostas até
10 dias dteis antes da abertura e fim do recebimento até 02 dias uteis antes da
abertura, no horério de 9:00h as 12:00h e das 14:00h as 17:00h, na Coordenacdo de
Licitacbes da Secretaria de Comunicacdo Social, prédio sede da Governadoria, 1°
andar, localizada na 39 Avenida, n° 390,Plataforma 1V, Centro Administrativo da Bahia
— CAB, Salvador - BA".

O principio da Vinculacdo ao Edital impede a criacdo, depois de iniciado o
procedimento licitatério, de critérios diferenciados daqueles estabelecidos no ato
convocatorio. Por sua vez € inconteste que o Principio da Competitividade é essencial a
matéria, porquanto se num procedimento licitatdrio, por obra de conluios, inexistir
competicdo entre concorrentes, falecera a prépria licitacdo, inexistindo o instituto.
Assim, o ato convocatério devera estabelecer regras para o certame
respeitando as exigéncias necessarias para assegurar a proposta mais
vantajosa, sendo invalidas as que maculem o carater competitivo da
licitacao.

Ora, o Edital no seu item 9.2, alinea “d”, registra com clareza, sem margem para
quaisquer duvidas que os involucros com as propostas poderdo ser recebidos a partir
de até 10 dias Uteis antes da sessdo. A disposicao amplia o carater competitivo
do certame, por incluir licitantes que nao podem se fazer presentes no dia da
Sessao Publica.



Ademais, o art. 17, 8§, 2° e 5° da Lei Federal n® 14.133/2021 igualmente é claro, nao

deixando margens para quaisquer dividas: a gravacao sera da Sessao Publica de
apresentacao das propostas.

A Sessao Publica de apresentacao de propostas ocorrera no dia 02 de junho
de 2025, as 09h30min, e assim sera gravada (audio e video) conforme disciplina a
lei, com todos os invélucros entregues dos licitantes interessados, desde que
devidamente fechados, e sem identificacao (condigdes de admissibilidade).




Questionamentos: 1.

Consta no item 17.2.3 - alinea a do edital "Registro ou Inscricdo valida da empresa na
entidade profissional". Entendemos como entidade profissional o SINAPRO da base
territorial de cada licitante. Entretanto, em alguns estados, como no Amazonas, 0
sindicato nao existe, ndo esta ativo e nem possui representacdo. Diante disso,
gostariamos de saber se, para as licitantes que tenham base territorial de sua matriz a
onde o SINAPRO nao esta ativo, esta comissdo aceitard uma declaracao emitida pela
FENAPRO — Federacao Nacional das Agéncias de Propaganda para suprir a exigéncia
do item 17.2.3 - alinea "a" do edital?

RESPOSTA: As exigéncias constantes no item 17.2.3 do Edital dizem respeito a
qualificacdo técnica. Os servicos de publicidade somente podem ser prestados a
Administracdo Publica por meio de uma agéncia que tenha obtido certificado de
qualificacdo técnica de funcionamento. A Agéncia certificada deve observancia as
normas da Lei Federal n® 4.680/1965, mas também ao disposto nas Normas-
Padrao da Atividade Publicitaria.

A documentagdo a apresentar na alinea “a” do referido item do Edital é o certificado
de qualificacao técnica de funcionamento emitido pelo Conselho Executivo
das Normas-Padrao (CENP). Esse certificado comprova que a agéncia atende aos
requisitos técnicos e legais para exercer a atividade.



Conforme o item 1.1.1.3.1, exemplos de pecas, letra B:

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, leiaute e story — board impressos
para qualquer peca, e de “monstro”, apenas para radio e internet, story — board
animado e animatic, para Tv e

cinema.

PERGUNTA 1: Filmes exclusivamente para internet pode ser apresentado em Animatics
sem movimento?

RESPOSTA: SIM.

PERGUNTA 2: Qual o entendimento do que € MONSTRO e ANIMATIC ?

Resposta: Animatic € uma peca feita a partir de ilustracoes ou frames
estaticos ou em movimento, utilizado especialmente para video. Ja o
monstro pode ser feito, por exemplo, para o meio radio, como spotou jingle,
assim como um filme de pré-aprovacao também pode ser chamado de
monstro.




Em relacdo a numeragao das paginas no item Capacidade de Atendimento,
solicitamos esclarecimento sobre a forma correta de proceder. Especificamente,
perguntamos:

a) A numeracao das paginas deve ser sequencial e continua, considerando os
subitens 1.1.2 Capacidade de Atendimento, 1.1.3 Repertério e 1.1.4
Relatos como se¢oes de um mesmo documento?

ou

b) A numeracdo deve ser reiniciada em cada subitem, considerando os trés topicos
como cadernos distintos, cada um comegando pela pagina 1?

RESPOSTA: Sim. Itens 11.5, 11.7 e 11.9 do Edital.
11.5. Capacidade de Atendimento

11.5.1. "(...) em folhas soltas, sem grampos ou perfuracoes, numeradas
sequencialmente (...)".

11.7. Repertorio

11.7.1. "(...)em folhas soltas, sem grampos ou perfuracées, numeradas
sequencialmente(...)".

11.9. Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao

11.9.1. "(...)em folhas soltas, sem grampos ou perfuracoes, numeradas
sequencialmente(...)".



Em relacao ao item "Apresentacao da Proposta Técnica", temos no item 11.2 "b"
orientac0es sobre o espacamento da margem esquerda e a direita; mas nao sobre
a margem superior e a inferior. Pergunta-se: fica a critério de cada licitante definir o
espacamento da margem superior e inferior?

Resposta: Sim. O edital especifica o espacamento apenas para as margens
esquerda (3 cm) e direita (2 cm), bem como o espacamento simples entre
linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e paragrafos, para o Plano de
Comunicacgao Publicitaria — Via Nao Identificada.

Conforme o subitem 11.2 do edital, seguem as orientacoes:

Quesito 1 — Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Nao Identificada: para
sua apresentacdo, a licitante devera levar em conta as seguintes
orientagoes:

a) Em papel A4, branco, fosco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientacao
retrato, com impressao em apenas um lado;

b) Com espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a
partir da borda;

c) Sem recuos nos titulos, entre titulos, paragrafos e linhas subsequentes;
d) Com textos justificados;

e) Com espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apos
titulos e entre titulos e entre paragrafos;

f) Com texto e numeracao de paginas em fonte ‘Arial’, cor ‘automatico’,
tamanho ‘12" pontos’;

g) Com numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da
primeira pagina, em algarismos arabicos;

h) Em folhas soltas, sem perfuracoes, sem grampos e nao encadernadas.
i)Sem identificacao da licitante.

N3ao ha orientacdao quanto as margens superior e inferior, 0 que permite
concluir que esses espacamentos ficam a critério da licitante, desde que nao

comprometam a apresentacao da proposta nem contrariem outras
exigéncias formais do edital.



Solicitamos os esclarecimentos:

Em resposta a pergunta 2 do ARQ25, Perguntas e Respostas n°23, que trata do
quesito REPERTORIO, a Comissdo Especial de Licitacdo respondeu que:

Portanto, apresentando-se as pecas e respectivas fichas
técnicas com documentacdo comprobatéria de sua
validade pela empresa, ndo ha o que se observar quanto a
datas ou limites de prazo de producao e veiculagao das
campanhas apresentadas no repertdrio, conforme itens acima

transcritos. (grifos nossos)

RESPOSTA: Considerar Questionamento Perguntas e respostas de 1 a 26;

Questionamento 23

1. No caderno de Relatos, podemos usar pecas de 01/01/2020 até os dias atuais?

Resposta:Nao ha limite de datas para a apresentacdo dos Relatos de
Solugoes e Problemas de Comunicagao.

2. No caderno de repertorio podemos usar pecas de 01/01/2020 até os dias
atuais?

Resposta: Nao ha limite de datas para a apresentacao do Repertorio.

Ocorre que a resposta excede as exigéncias editalicias, posto que inexiste no
edital, qualquer exigéncia quanto a apresentacdio de documentagao
comprobatdria de validade para as pecas e/ou fichas técnicas do
REPERTORIO, sendo exigido a validacdo, como nos demais editais de publicidade,
apenas no quesito RELATOS DE SOLUCOES DE PROBLEMAS DE COMUNICAGAO.

Assim perguntamos:

1) As licitantes devem seguir o edital e apresentar o quesito REPERTORIO, apenas
com as determinagdes constantes no edital de licitagao?

Resposta: Sim. As licitantes devem seguir conforme o disposto no item 1.1.3
do Anexo II do edital, que trata do quesito REPERTORIO:



1.1.3 Repertorio: apresentacdo, sob a forma de pecas e respectivas fichas
técnicas, de um conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos
pela licitante.

1.1.3.1 Poderdo ser apresentadas até dez pecas, sendo duas de midias
digitais e oito pecas independente do meio de divulgacdo (exceto digitais),
do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas.

1.1.3.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a
indicacdo sucinta do problema que cada peca se proplés a resolver e a
identificacdo da licitante, titulo, data de producdo, periodo de
veiculacdo/exposicdo e mencao de pelo menos um veiculo/espaco que a
divulgou/expés.

1.1.3.3 Os videos, os spots e/ou jingles, as pecas de Internet, deverdo ser
apresentados em pendrive que serdo fornecidos pela Comissdo Especial de
Licitacdo; as pecas grdficas podem ser impressas em papel A3 dobrado em
formato A4, em proporcoes que preservem suas dimensoes originais e sua
leitura, o tamanho original deve ser indicado.

1.1.3.4 As pecas nao podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou
aprovados pela CONTRATANTE.

1.1.3.5 Se a licitante apresentar pecas em quantidade inferior a estabelecida
no subitem 1.1.3.1, sua pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional
ao nimero de pecas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida
mediante a aplicacdo da regra de trés simples em relacdo a pontuacdo
maxima prevista na alinea 'c’ do subitem 2.3.1.

2) Caso negativo, uma vez que a nova exigéncia altera a formulacdo das propostas,
0 prazo sera reaberto, em atencdo ao artigo 55 da Lei 14.133/2021?

Resposta: Nao se trata de uma nova exigéncia. As licitantes devem seguir o
que esta disposto no item 1.1.3 do Anexo II do edital. Portanto, nao ha

alteracao nas regras do certame que justifique reabertura de prazo nos
termos do art. 55 da Lei 14.133/2021.

3) Caso negativo, a comprovagao pode ser feita através de AV assinada pelo cliente
ou Nota fiscal com PI da agéncia ou, ainda com Declaracao do cliente?

Resposta: Nao. AV assinada pelo cliente, nota fiscal com PI da agéncia ou
declaracao do cliente ndao tém relagcao com a ficha técnica exigida no quesito
REPERTORIO. Conforme disposto no item 1.1.3.2 do Anexo II do edital.



Prezados(as) Membros da Comissao Especial de Licitagao,

A fim de sanar qualquer divergéncia de entendimento e garantir a uniformidade na
interpretacao das regras deste edital, solicito a devida elucidacé@o sobre os pontos a
seguir, que emergem da analise dos documentos citados:

1. Edital e o uso de Imagens em Movimento:
o No Anexo I, item 1.1.1.3.1, alinea “c" do edital, é expresso o veto
ao uso de imagens em movimento na elaboracao de ANIMATIC.
o Contudo, o edital ¢ silente quanto ao uso de imagens em
movimento na criagao de MONSTROS.
2. Inconsisténcias nas Respostas a Questionamentos:
o No questionamento respondido no
arquivo "36004CP0012025PerguntaseRespostas_20.p&ARQ22"
(Pergunta 6), foi confirmada a permissao para o uso de imagens em
movimento em "storyboards animados e monstros".
o Poroutro lado, no questionamento feito no
documento "36004CP0012025PerguntaseRespostas_27.p&ARQ29
", a pergunta sobre MONSTROS foi utilizada para reiterar o
entendimento sobre as restri¢des aplicaveis a ANIMATIC, gerando
ambiguidade.

Deste modo, a sobreposicdo e aparente contradicao entre as disposi¢des do edital
e as respostas fornecidas levam a uma incerteza conceitual significativa, tanto entre
as licitantes quanto na comunicacao entre as licitantes e esta comissao. Tal situacao
pode resultar em erros de execucao e na desqualificacdo de propostas por
interpretacdes equivocadas.

Para dirimir definitivamente tais duvidas, solicitamos respostas objetivas e
inequivocas as seguintes questoes:

1. Esta Comissdo considera "ANIMATIC" e "MONSTRO" como entregas com
requisitos conceituais e técnicos distintos para fins deste edital? Favor
justificar a distincao, se houver.

Resposta: Animatic € uma peca feita a partir de ilustracoes ou frames
estaticos ou em movimento, utilizado especialmente para video. Ja o
monstro pode ser feito, por exemplo, para o meio radio, como spot ou
Jingle, assim como um filme de pré-aprovacao também pode ser
chamado de monstro.

2. Considerando que o Anexo I, item 1.1.1.3.1, alinea "c" veta expressamente o
uso de imagens em movimento no ANIMATIC, e que o edital nada dispde
especificamente sobre o uso de imagens em movimento no MONSTRO:
Qual é a avaliacao desta Comissao sobre o uso de imagens em movimento
no MONSTRO? E categoricamente permitido ou vetado?



Resposta: Permitido.



Em decorréncia das respostas atualizadas e publicadas por essa Comissao em
21/05/2025, resta evidente que, em nome da seguranga juridica, o prazo inicialmente
previsto para apresentacdo das propostas e documentos tera de ser reaberto, a teor
do subitem 30.11 do Edital.

Conforme item 30.11 do Edital, inquestionavelmente, a alteracao nao afeta a
formulagao das propostas.

Durante o periodo de esclarecimentos, por mais de uma vez, essa Comissao afirmou
que haveria um limite maximo de 15 pecas, sem distincdo entre pecas corporificadas e
nao corporificadas. Tal orientacao norteou todo o desenvolvimento da proposta
técnica, especialmente no que se refere aos subquesitos Estratégia de Comunicacdo
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia — todos de grande peso
na avaliagao.

O item 1.1.1.3 do Anexo II do Edital diz que “a licitante apresentarad
campanha publicitaria com exemplos de pecas que corporifiqguem
objetivamente a proposta de solucdo do problema especifico de
comunicacao”.

Por sua vez, o subitem 1.1.1.3.1, “a” do Anexo II do Edital disciplina: “a)
estdo limitados a quinze, independente do meio de divulgacao, do tipo ou
caracteristica da peca'.

O texto acima é claro o suficiente para demostrar a todo e qualquer licitante
que o limite previsto de pecas corporificadas é de 15 (quize).

Com relacao as pecas nao-corporificadas ndo ha sequer uma mengao em
todo o texto do Edital, tampouco no seu Anexo II ou Briefing.

A mudanca de orientagao dessa Comissao, feita ha menos de 7 dias Uteis do prazo
final para a entrega dos invélucros, quanto a inexisténcia de limite para as pecas nao
corporificadas, altera a esséncia do planejamento da concorréncia e, por isso, é
imperativo a designacao de novo prazo, na forma prevista na lei e no Edital.

O entendimento da Comissao Especial de Licitacdo amplia o carater
competitivo do certame por aceitar na Ideia Criativa pecas nao
corporificadas, pecas essas que nao se enquadram na exigéncia Editalicia
prevista no subitem 1.1.1.3.1, “"a” do Anexo II do Edital.

Ademais, nao altera em absolutamente nada no teor das propostas que
venham a ser apresentadas com a observancia estrita ao constante no Edital
(15 pecas corporificadas na Ideia Criativa).

Essa reinterpretacao, ao eliminar o limite de pegas nao corporificadas, expande
exponencialmente o universo de possibilidades criativas e taticas, especialmente no
meio digital, que é parte integrante e relevante do objeto desta licitacdo. Com isso, as
propostas técnicas em desenvolvimento — ou mesmo aquelas ja finalizadas —
precisam ser refeitas, pois ndao se trata de um ajuste pontual, mas de uma



reestruturacao completa da abordagem, com novos estudos de canais, formatos e
pecas, entre outras solucdes antes inviaveis devido a restricdo expressa nas respostas
dessa Comissao.

Tais interpretacoes devem ser feitas por todo e qualquer licitante, é
justamente este o objetivo do Edital, escolher a proposta mais vantajosa a
Administracao.

As respostas aos questionamentos estao registradas no Comprasnet.BA,
juntadas aos autos do processo Sei! n° 008.1883.2024.0014875-23, bem
como formalizadas por e-mail individualizado ao licitante que solicitou o
esclarecimento. Ressalte-se, por oportuno, o informado anteriormente:

Todas as informagbes estido no sitio www.comprasnet.ba.gov.br
(Comprasnet.BA)

Acesse a aba Licitacao>Editais. No campo Secretaria, selecione: Secretaria

\Y

de Comunicacao Social, e abaixo clique no link “Pesquisar”.

Logo apods clique no link “CP-001/2025" onde constardo todas as
informacoes.

Para visualizar o Estudo Técnico Preliminar — ETP, o Termo de Referéncia —
TR, bem como todas as perguntas e respostas referentes ao certame
(Questionamentos) clique no link “Consultar Anexos”.

E obrigacdo da licitante interessada se manter informada de todos os atos
referentes ao processo, conforme disposicao contida no item 6.1.3 do Edital:

"6.1.3 As licitantes interessadas cabe acessar assiduamente o referido e-
mail para tomarem conhecimento das perguntas e respostas e manterem-se
atualizadas sobre os esclarecimentos referentes a este Edital”,

Elaborar uma proposta técnica publicitaria com o nivel de exigéncia demandado por
esse Edital requer etapas rigorosas de planejamento, criacdo e execugao, que
envolvem a revisdo completa da estratégia de comunicacdo; a redefinicdo do plano
estratégico e tatico de midia, com a reavaliacdo dos meios anteriormente utilizados e,
quica, a utilizacdo de novos meios compativeis com as novas possibilidades; o
desenvolvimento de novas pegas nao corporificadas, com conceito criativo ajustado; a
integracdo entre as equipes de planejamento, criagdo, midia e producao, de modo a
garantir coeréncia técnica e narrativa em toda a proposta; e, por fim, a preparacao dos
materiais conforme as exigéncias formais dos invélucros padronizados (ao contrario da
praxe recorrente nas licitacdes da espécie, foi respondido na data acima que as pecas
graficas ndo podem ser dobradas).

A praxe da presente licitacao deve ser o Edital que a instruiu: N° 01/2025
(Processo Administrativo n° 008.1883.2024.0014875-23)

O principio da Vinculacdao ao Edital impede a criacdao, depois de iniciado o
procedimento licitatdrio, de critérios diferenciados daqueles estabelecidos




no ato convocatdrio. As questdoes envolvendo o Involucro n° 01 estdo
taxativamente previstas. O item 22.2.1 do Edital enfatiza suas condicoes de
admissibilidade:

22.2.1. O Involucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de
Comunicacao Publicitaria, sO serd recebido pela Comissdo Especial de

Licitacao se:

a) ndo estiver identificado;

b) ndo apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro
elemento que possibilite a identificacao da licitante, antes da abertura do
Involucro n® 2;

c) nao estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais

documentos nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdo da
licitante, antes da abertura do Involucro n° 2.

Além disso, cumpre destacar que, conforme dispde o Anexo II do Edital, o julgamento
da proposta técnica concentra-se essencialmente em subquesitos diretamente
impactados por essa mudanca: o Raciocinio Basico, que exige alinhamento entre
diagnodstico e solucdo; a Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, que demanda clareza
sobre 0 que dizer, como, a quem e por quais meios — exigindo, portanto, uma
reavaliagao total dos canais e instrumentos de divulgacao; a Ideia Criativa, que esta
diretamente vinculada ao conjunto de pegas exemplificativas; e a Estratégia de Midia e
Nado Midia, que requer a demonstracdo de adequacao entre meios, formatos e publico-
alvo.

E fundamental destacar que esse processo ndo pode ser comprimido sem
comprometer a qualidade da entrega, a competitividade entre as licitantes e a
integridade técnica do certame — ainda mais considerando que se trata de uma
licitacdo do tipo Melhor Técnica, em que a proposta representa o principal critério de
julgamento.

O instrumento convocatorio, bem como todos os esclarecimentos
disponiveis no comprasnet.BA sao exigiveis para todo e qualquer licitante.

Por dbvio, é obrigacao do interessado interpretar corretamente o Briefing, e
apresentar sua proposta técnica.

Conforme dito anteriormente, o entendimento da Comissao Especial de
Licitacao resguarda do comego ao fim as disposicoes constantes no Edital, e
sua indicacao em aceitar pecas nao-corporificadas nao compromete as
mesmas, muito pelo contrario, amplia o carater competitivo.

Tratar esse novo entendimento derivado dos dois mencionados esclarecimentos, sem
estabelecer novo cronograma compromete o rigor técnico exigido, expde o processo a
vicios que podem ser facilmente evitados com a reabertura do prazo, na forma da lei e
no Edital. Assim, imp0Oe-se a reabertura do prazo de entrega dos involucros, de forma



proporcional ao impacto gerado, assegurando condicbes técnicas reais para o
cumprimento dos novos parametros definidos pela propria Comissao.

As condicoes técnicas reais foram dadas no momento do Aviso de Licitagao,
com publicacdo do ato no Diario Oficial do Estado, e disponibilizacao do
Edital. A Comissao Especial de Licitacao permanecera focada nas disposicoes
constantes no processo licitatorio, com toda a técnica administrativa
necessaria, baseada na Lei Federal n° 14.133/2021, bem no item 6.1.4. do
Edital, /n verbis:

"6.1.4. Os pedidos de esclarecimentos ndo constituirdo, necessariamente,
motivos para que se alterem a data e o horario de recebimento da proposta
Técnica e de Precos previstos no subitem 9.2”,



Segue abaixo questionamento sobre o edital:

O custo de estratégia de influenciadores digitais devera ser orcada em verba
de midia ou devera ser alocada em valor de producao?

Resposta: Producao.



Em atencao ao disposto no item 1.1.1.4 do Anexo II do Edital, e considerando o
esclarecimento prestado pela Comissdao em Questionamentos anteriores, vimos,
respeitosamente, formular os questionamentos abaixo:

1) A Comisséo divulgou, no arquivo intitulado "questionamento&arg30”, entendimento
no sentido de que as paginas da ideia criativa "ndo podem ser dobradas e devem ser
numeradas a partir da dltima pagina da estratégia de midia”. Contudo, tal
orientagdo parece contrariar a estrutura prevista no edital. Nos termos do item 1.1 e
seguintes, anexo II, o Plano de Comunicacdo Publicitiria deve ser apresentado na
seguinte ordem. a. raciocinio Basico; b. estratégia de Comunicagao

Publicitaria; 3. ideia Criativa; 4. estratégia de Midia e Ndo Midia.

Diante disso, devemos considerar que os exemplos de pecas da Ideia Criativa devem
ser inseridos e numerados na ordem prevista no anexo II do Edital, ou seja,
antes da Estratégia de Midia, sob pena de inversdo da ordem textual expressa no
edital?

RESPOSTA: RESPOSTA: A questio trata-se do INVOLUCRO 1 — Via Ndo
identificada. Cada Subquesito (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacao, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e ndo midia) tem sua
propria numeracdo. Ndo é permitido dobrar os A3, considerando
especialmente o exposto no item22.2.1, alinea "c” do Edital.

2) Sobre o acondicionamento dos envelopes com os pen drives dentro dos
involucros, como deveremos proceder? Os envelopes devem estar "soltos” dentro do
involucro, ou devem ter algum tipo de identificacdo quanto ao seu conteudo?

Ex. Os envelopes dos pen drives colados em folha A4 com descricdo a especificar seu
conteudo.

RESPOSTA: Em certames anteriores promovidos pela SECOM, os CDs e DVDs
eram rubricados nas respectivas capas.

No certame atual, serdo utilizados pendrives, da mesma forma, os pendrives
deverdo estar acondicionados nos envelopes brancos, também fornecidos
pela Comissdo Especial de Licitacao.

Portanto, os envelopes deverdo estar fechados e serdo rubricados pelos
presentes na oportunidade da Primeira Sessdo Publica, conforme item 22.2 e
seguintes do Edital. A mesma orientacao dos involucros sera exigivel para os
envelopes brancos dos pendrives: Fechar os envelopes com cola ao longo da
aba interna.




Prezados(as) Membros da Comissao Especial de Licitagao,
PERGUNTA 1

No Anexo II, item 1.1.1.2, alinea "c" do edital e no tépico 6 do Briefing, notamos a
auséncia de uma exigéncia clara quanto a data especifica de inicio e término da
campanha, mencionando apenas que sua duragao deve ser de 15 dias.

Diante disso, solicitamos um esclarecimento preciso sobre 0s seguintes pontos:

A) Considerando a auséncia de datas fixas, € correto o entendimento de que a
definicao do periodo (dia, més e ano) para a execucdo da campanha é facultativa,
desde que a duracao total de 15 dias seja respeitada?

RESPOSTA: SIM.

B) E correto o entendimento de que o periodo de 15 dias de execugdo da campanha
deve ser consecutivo?

RESPOSTA: SIM.
PERGUNTA 2

Com base nos esclarecimentos anteriores (Documento n° 13 de Perguntas e
Respostas), solicitamos confirmacao e detalhamento sobre os seguintes pontos
referentes a Proposta de Pregos:

A) Confirma-se que tanto o invélucro quanto o formulario da Proposta de Pregos serdo
fornecidos pela Comissao?

RESPOSTA: SIM. Conforme subitem 13.1.2 e 13.1.3. do edital.

13.1.2. O Invoélucro n° 4 devera ser o padronizado e fornecido obrigatoriamente,
pela Comissao Especial de Licitagao, conforme item 10.1.1.1.

13.1.3. O Invélucro n° 4 devera conter a Proposta de Preco original e rubricada pela
Comissao Especial de Licitacao, preenchida em todos os seus campos e a declaragao
da licitante conforme item 14. O campo “nome do representante” podera ser
preenchido com a assinatura do “representante da agéncia”, do “representante
legal” (sdcio ou proprietario da agéncia) ou ainda de uma terceira pessoa, desde
que esteja elencada no contrato social desta agéncia e, em virtude disso, possua
poderes para representa-la.

B) Caso afirmativo, o preenchimento da Proposta de Precos podera ser realizado de
forma manual pelas licitantes?

RESPOSTA: SIM. Conforme item 13 do edital.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS



INVOLUCRO N2 4

13.1. O Invdlucro n° 04 devera estar acondicionado a Proposta de Precos da
Licitante.

13.1.1 O Invélucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte
identificacao:

Involucro n° 4

Proposta de Precos

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n® XXX/20XX

13.1.2. O Invélucro n°® 4 devera ser o padronizado e fornecido obrigatoriamente,
pela Comissao Especial de Licitacdao, conforme item 10.1.1.1.



A Comissao de Licitacdo,

Em atencao ao processo de esclarecimento dos itens do Edital de Licitacao N©
01/2025, encaminhamos os seguintes questionamentos:

Pergunta 1:

Considerando que a alinea b do item 17.2.3 do Edital determina que a licitante
apresente profissional devidamente registrado no conselho profissional competente,
quando for o caso, detentor de atestado de responsabilidade técnica por execucao de
servico de caracteristicas semelhantes, para fins de contratacdo, estamos
entendendo que a juntada de declaracdo da propria licitante indicando profissional
competente, com formacdo correspondente ao objeto da licitagdo e com experiéncia
na area, que teria condicdes de ficar responsavel pela coordenacdo dos servicos, €
suficiente para cumprir a exigéncia editalicia. Esta correto o nosso entendimento?

RESPOSTA: SIM. Seguir conforme item 17.2.3 alinea “b” do edital;

b) apresentacdo de profissional, devidamente registrado no
conselho profissional competente, quando for o caso,
detentor de atestado de responsabilidade técnica por execucdo
de servico de caracteristicas semelhantes, para fins de
contratacgo (art. 67, inc. I da Lei Federaln® 14.133, de
2021);

Pergunta 2:

Considerando que a alinea "c" do item 17.2.3 do Edital determina que a licitante
apresente certidoes ou atestados, regularmente emitidos pelo conselho profissional
competente, quando for o caso, que demonstrem capacidade operacional na execucao
de servicos similares de complexidade tecnoldgica e operacional. Considerando que
no caso dos servicos de comunicacao digital e publicidade ndo existe responsavel pela
emissao desse tipo de documento. Estamos entendendo que a sua apresentacao €
desnecessaria nesse procedimento licitatorio. Estd correto o nosso entendimento? Se
esse nao for o caso, é possivel que essas comprovacoes sejam feitas por meio de
atestados expedidos pelos proprios clientes atendidos pelo profissional mencionado?

Resposta: De acordo com a alinea “c” do item 17.2.3 do Edital, a exigéncia de
apresentacao de certidoes ou atestados emitidos por conselho profissional
competente esta condicionada a existéncia de conselho regulamentador para a
atividade envolvida — razao pela qual a clausula inclui a expressdao “quando for o
caso”.

17.2.3.Qualificacdo Técnica.

c) certidbes ou atestados, regularmente emitidos pelo conselho profissional
competente, quando for o caso, que demonstrem capacidade
operacional na execucdo de servigos similares de complexidade tecnologica
e operacional equivalente ou superior (art. 67, inc. II, parte inicial, da Lei
Federaln® 14.133, de 2021);



Pergunta 3:
Considerando que a alinea f do item 17.2.3. do Edital dispde que a licitante deve
apresentar prova de atendimento de requisitos previstos em lei especial,
questionamos:

a) Quais sao os requisitos que devem ser comprovados?

RESPOSTA: O registro ou inscricdio mencionados na alinea “g” referem-se as
exigéncias da Lei n° 4.680/1965, sendo obrigatéria a comprovacdao de registro
atualizado junto ao SINAPRO e ao CENP, como pratica reconhecida para habilitacdo
de agéncias de publicidade em processos licitatorios, ndo se aplicando a conselhos
profissionais previstos no art. 8°, V da CF.

b) Como deve ser feita essa comprovagao?
RESPOSTA: De acordo com a alinea “f” mencionada na pergunta 03:

f) declaracdo de que o licitante tomou conhecimento de todas as
informacées e das condigcées locais para o cumprimento das
obrigacées objeto da licitacdo;

c) A que lei especial o edital se refere?

RESPOSTA: Os requisitos legais a serem atendidos referem-se principalmente a Lei
n° 12.232/2010 e a propria Lei n° 4.680/1965, que regulamentam a atividade
publicitaria no pais.



Pergunta:

Entretanto, restou-nos uma duvida: no modelo da planilha da proposta de pregos (Anexo III -
Involucro 4) que recebemos, € possivel preencher os percentuais dos honorarios, porém nao
sao todos os campos que ha espaco suficiente para inserir o valor por extenso.

Diante disso, pergunto: sera permitido inserir apenas os percentuais em forma numérica?
Resposta: SIM.

Temos a possibilidade de copiar a minuta do modelo e redigir o documento em papel timbrado
da empresa, incluindo os percentuais numéricos e por extenso?

RESPOSTA: Nao é possivel.

13.1.3.0 Invélucro n° 4 devera conter a Proposta de Preco original e rubricada pela
Comissao Especial de Licitacao, preenchida em todos os seus campos e a declaracao
da licitante conforme item 14. O campo “nome do representante” podera ser
preenchido com a assinatura do “representante da agéncia”, do “representante
legal” (sdcio ou proprietario da agéncia) ou ainda de uma terceira pessoa, desde
que esteja elencada no contrato social desta agéncia e, em virtude disso, possua
poderes para representa-la.

14.1.1 Proposta de Prego original e rubricada pela Comissdo Especial de Licitagao,
preenchida em todos os seus campos sem emendas ou rasuras. O campo “"nome do
representante” podera ser preenchido com a assinatura do “representante da
agéncia”, do “representante legal” (sdcio ou proprietario da agéncia) ou ainda de
uma terceira pessoa, desde que esteja elencada no contrato social desta agéncia e,
em virtude disso, possua poderes para representa-la. 0 modelo da planilha estara
no Edital.

14.2.1. Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso
por extenso, a Comissao Especial de Licitacdo considerara o preco por extenso.

Caso o entendimento seja utilizar exclusivamente o modelo recebido para preenchimento, qual
seria a orienta¢do?

RESPOSTA: Preencher no espaco disponivel.



Prezada Comissao Especial de Licitacao, boa noite!

Em pedido de esclarecimento respondido por esta Ilustre Comissao e publicado
em sitio oficial no dia 28.05.2025, afirmou-se:

Em atencao ao disposto no item 1.1.1.4 do Anexo II do Edital, e considerando o
esclarecimento prestado pela Comissao em Questionamentos anteriores, vimos,
respeitosamente, formular os questionamentos abaixo: 1) A Comissao divulgou,
no arquivo intitulado “questionamento&arq30”, entendimento no sentido de que
as paginas da idéia criativa “nao podem ser dobradas e devem ser numeradas a
partir da Ultima pagina da estratégia de midia”. Contudo, tal orientacdo parece
contrariar a estrutura prevista no edital. Nos termos do item 1.1 e seguintes,
anexo II, o Plano de Comunicacdo Publicitaria deve ser apresentado na seguinte
ordem: a. raciocinio Basico; b. estratégia de Comunicacdo Publicitaria; 3. idéia
Criativa; 4. estratégia de Midia e Nao Midia. Diante disso, devemos considerar
que os exemplos de pecas da Idéia Criativa devem ser inseridos € numerados na
ordem prevista no anexo II do Edital, ou seja, antes da Estratégia de Midia, sob
pena de inversao da ordem textual expressa no edital?

RESPOSTA: A questdio trata-se do INVOLUCRO 1 — Via N&o identificada. Cada
Subquesito (Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo, Idéia Criativa e
Estratégia de Midia e ndo midia) tem sua propria numeracdo. Nao é permitido
dobrar os A3, considerando especialmente o exposto no item22.2.1, alinea “c” do
Edital.

Ou seja, segundo a ldgica da resposta, os Subquesitos (Raciocinio Basico, Estratégia de
Comunicacao, Idéia Criativa e Estratégia de Midia e ndao midia) do Plano de
Comunicagao teriam cada qual sua numeracao propria, ou seja, o Raciocinio Basico iria
da pagina 1 até X; a Estratégia de Comunicacao da pagina 1 até X; a Relacdo da Idéia
Criativa da pagina 1 até X; e a Estratégia de Midia e nao midia da pagina 1 até X.

N3o obstante, a ldgica da resposta ndo corresponde aos termos do edital, dos pedidos
de esclarecimentos anteriores e da tradicdao das licitagdes de publicidade, em que a
numeracao do Plano de Comunicacdo é seqliencial e corrida, sem interrupcdes e
reinicios em cada Subquesito.

Assim, questiona-se: E correto o entendimento de que a humeracio do Plano
de Comunicacao devera ser seqiiencial /corrida, ou seja, sem interrupgao ao
final de um subquesito e reinicio ao inicio do préximo?

RESPOSTA: a Comissao esclarece que, conforme ja manifestado em
esclarecimentos anteriores, inclusive no arquivo “questionamento&arq30” e
na resposta publicada em 28/05/2025, cada subquesito do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada (Involucro 1) podera conter
numeracgao propria de paginas.

Assim, nao se exige nhumeracgao sequencial e corrida entre os subquesitos. A
apresentacao pode ser feita com numeracao reiniciada a partir da pagina 1



em cada subquesito, desde que observadas as demais exigéncias de
formatacao, sigilo e integridade fisica dos materiais estabelecidas no Edital.

Fundamentacgao técnica e editalicia:

O item 11.2, alinea “g” do Edital exige que as paginas sejam
numeradas, mas ndo exige que a numeracao seja Unica e continua
entre todos os subquesitos.

(o) entendimento da Comissao, reiterado no arquivo
“questionamento&arq30” e novamente na resposta de 28/05/2025,
foi de que cada subquesito tem sua propria estrutura e pode ter sua
propria sequéncia de paginas numeradas.

A estrutura estabelecida no Anexo II do Edital (item 1.1 e seguintes)
define a ordem de apresentacao dos subquesitos, mas nao impede a
numeracgao independente.



Prezados membros da Comissao de Licitagao,

Em atencao ao Questionamento n° 1, constante no arquivo
36004CP0012025PerguntaseRespostas_45.p&ARQ53, apresentamos as seguintes
consideracdes, fundamentadas nas melhores praticas observadas em licitagdes e com o
objetivo de contribuir para a clareza e a qualidade da avaliacao técnica.

Observamos que a Comissao tratou os subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia
de Comunicacao, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia como se
fossem cadernos distintos, cada um com sua prépria numeragao de paginas. Contudo,
a luz das praticas consagradas em licitagbes de comunicacdo, o Plano de
Comunicacao deve ser compreendido como um Unico documento integrado, com
numeracao sequencial de paginas que abrange todos os seus subquesitos. Essa ldgica
estd em consonancia com a propria estrutura do Edital, que apresenta os subquesitos
como partes integrantes e interdependentes de uma Unica proposta técnica, a fim de
garantir a fluidez da leitura e a compreensao da proposta como um todo.

Importante destacar que a separacao artificial desses subquesitos em cadernos
distintos, com numeracao independente, pode comprometer a avaliagdo da
Subcomissao Técnica, uma vez que fragiliza a conexao logica e argumentativa entre os
subquesitos, prejudicando a analise integrada do raciocinio estratégico da licitante. Por
iSso:

1) Solicitamos, respeitosamente, que a Comissao reconsidere seu
entendimento e confirme que o Plano de Comunicacao, com todos os seus
subquesitos, seja apresentado como um nico caderno numerado
sequencialmente.

Resposta: O referido plano é composto pelos subquesitos: Raciocinio Basico,
Estratégia de Comunicacao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia
e N3ao Midia, conforme descrito no item 11.3. Cada um desses subquesitos
pode ser apresentado com numeracao de paginas propria, considerando que
o edital ndao impode a obrigatoriedade de numeracao sequencial Unica entre
os subquesitos.

A Comissdo esclarece ainda que tal estrutura ndo compromete a analise
técnica por parte da Subcomissao Técnica, uma vez que:

e O conteiddo do Involucro n® 1 é avaliado de forma integrada pela
Subcomissao, independentemente da numeracao adotada;

« A formatacao individualizada por subquesito pode, inclusive,
favorecer a organizacao e a clareza do material apresentado.

Dessa forma, mantém-se o entendimento de que cada subquesito do Plano
de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada podera conter
numeracao propria, desde que respeitadas todas as demais exigéncias do
edital.



Em relacdo a orientagdo para que os exemplos de pecas da Ideia Criativa sejam
numerados, registramos que tais exemplos sao usualmente apresentados como anexos
ou apéndices visuais, sem necessidade de numeracao de paginas. Isso se da porque os
exemplos de pecas possuem formato grafico distinto, muitas vezes adaptado para
facilitar o manuseio e a avaliagao técnica por parte da Subcomissdo. A exigéncia de
numeracao dessas pecas, além de destoar das praticas correntes, pode inclusive gerar
inconsisténcias no formato final do material. Dessa forma:

2) Solicitamos também que a Comissao reavalie essa orientacdao e permita
que os exemplos de pecas sejam apresentados sem a obrigatoriedade de
numeracao de paginas, garantindo a flexibilidade necessaria para a melhor
visualizagdo, andlise e julgamento técnico do material pela subcomissado técnica.

Resposta: a Comissdao Especial de Licitacao esclarece que mantém a
orientacdo de que os exemplos de pecas da Ideia Criativa, quando
apresentados fisicamente no corpo do Plano de Comunicacao — Via Nao
Identificada (Invodlucro n° 1), devem conter numeragao de paginas.

Esse entendimento decorre da necessidade de:
Organizar adequadamente os materiais apresentados;

Permitir a Subcomissdao Técnica referenciar corretamente as pecas
durante a analise;

Garantir comparabilidade entre as propostas, dentro dos parametros
formais definidos no Edital.

Embora o item 11.2.6 do edital informe que os exemplos de pecas nao tém
limite de paginas, ele ndo desobriga a numeracao, especialmente quando
tais exemplos sao apresentados em papel, encartados no documento. Além
disso, a numeracdao contribui para a rastreabilidade e consisténcia do
material técnico durante o julgamento.

Cabe ressaltar que o Edital autoriza que os exemplos de pecas sejam
apresentados em formatos diferenciados, como papel A3, papel fotografico,
ou até mesmo em pendrive (conforme item 11.2.2, alinea “d”), o que oferece
a flexibilidade grafica necessaria;

No caso de apresentacao exclusiva por pendrive, a humeracao das paginas
nao é aplicavel, desde que os arquivos estejam organizados e identificados
de forma clara e ordenada, conforme os critérios do Anexo II.

Reiteramos nosso compromisso com o cumprimento das regras do edital e a
construcdo de uma proposta técnica que atenda plenamente as expectativas e
objetivos da Comissao.



