ATA DA 12 (PRIMEIRA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA JULGADORA
DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A PRESTAGAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA, MONITORAMENTO
DE REDES SOCIAIS E COMUNICACAO DIGITAL, PARA OS ORGAOS E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL, POR
INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBIJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGCAO, A CONCEPCAO, A CRIAGAO, A EXECUGAO
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAQ EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGACAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCiPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMACAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUIGOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICAGOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos nove dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 09h30 (nove horas
e trinta minutos), horério local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado na 32
Avenida, n2 390, Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta
Capital, reuniu-se em sesséo reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os
invélucros n? 1, Plano de Comunicacdo Publicitaria, via ndo identificada e os invélucros
n2 03 de Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertério e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo é composta pelos Srs.
ANDERSON LUIS FRAGA SANTOS, matricula n? 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n? 08.605.045, que possuem vinculo com a administracdo
pUblica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da sociedade civil, com o
fim especifico de proceder a andlise e o julgamento das propostas técnicas
encaminhadas pela Comissdo Especial de Licitagao.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n2 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do primeiro invélucro, cujo conceito apresentado foi “Quando a gente vence
a Bahia inteira ganha”, no qual foram avaliados o raciocinio basico, a estratégia de
comunicacio, a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia.

Salvador, 09 de junho de 2025.
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ATA DA 22 (SEGUNDA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA JULGADORA
DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A PRESTAGAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA, MONITORAMENTO
DE REDES SOCIAIS E COMUNICACAO DIGITAL, PARA OS ORGAOS E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL, POR
INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAO
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUGAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGACAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMAGAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICACOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos dez dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 09h30 (nove horas e
trinta minutos), hordrio local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado na 32
Avenida, n2 390, Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta
Capital, reuniu-se em sessio reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os
invélucros n2 1, Plano de Comunicacdo Publicitaria, via ndo identificada e os invélucros
n2 03 de Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertério e 0s
Relatos de Solu¢des de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo é composta pelos Srs.
ANDERSON LUiS FRAGA SANTOS, matricula n? 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n? 08.605.045, que possuem vinculo com a administracdo
publica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da sociedade civil, com o
fim especifico de proceder & andlise e o julgamento das propostas técnicas
encaminhadas pela Comissao Especial de Licitagcdo.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n2 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do segundo invélucro, cujo conceito apresentado foi “Os baianos sdo muitos.
A Bahia é pra todo mundo.”, no qual foram avaliados o raciocinio basico, a estratégia de
comunicacao, a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia.

Salvador, 10 de junho de 2025.
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ATA DA 32 (TERCEIRA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAQ TECNICA JULGADORA
DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A PRESTAGAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA, MONITORAMENTO
DE REDES SOCIAIS E COMUNICAGCAO DIGITAL, PARA OS ORGAOS E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL, POR
INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIAGAO, A EXECUCAO
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUGAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AOQ PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E AQ DIREITO A
INFORMACAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICAGOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos dez dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 16h (dezesseis horas),
horério local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado na 32 Avenida, n? 390,
Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta Capital, reuniu-
se em sess3o reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os involucros n®
1, Plano de Comunicagdo Publicitaria, via ndo identificada e os invélucros n® Q3 de
Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo é composta pelos Srs.
ANDERSON LUiS FRAGA SANTOS, matricula n2 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n2 08.605.045, que possuem vinculo com a administragdo
pablica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTQS, membro da sociedade civil, com o
fim especifico de proceder & andlise e o julgamento das propostas teécnicas
encaminhadas pela Comissao Especial de Licitagdo.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissao Técnica todos os 15 invélucros n2 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do segundo invélucro, cujo conceito apresentado " A Bahia abraca,
oportunidade pra toda Gente ”, no qual foram avaliados o raciocinio bésico, a estratégia
de comunicacio, a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia.

Salvador, 10 de junho de 2025.

Anderson Luis Fraga Santos
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ATA DA 42 (QUARTA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA JULGADORA
DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A PRESTACAOQ DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA, MONITORAMENTO
DE REDES SOCIAIS E COMUNICACAO DIGITAL, PARA OS ORGAOS E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL, POR
INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAD, A CRIACAO, A EXECUGAO
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUGAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AQS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCiPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMACAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICACOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos doze dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as Q9h30 (nove horas
e trinta minutos), horario local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado na 32
Avenida, n2 390, Plataforma [V, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta
Capital, reuniu-se em sessdo reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os
invélucros n2 1, Plano de Comunicac¢do Publicitdria, via ndo identificada e os invélucros
n? 03 de Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e os
Relatos de SolucSes de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo é composta pelos Srs.
ANDERSON LUiS FRAGA SANTOS, matricula n? 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n? 08.605.045, que possuem vinculo com a administragdo
plblica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da sociedade civil, com o
fim especifico de proceder a andlise e o julgamento das propostas técnicas
encaminhadas pela Comissao Especial de Licitagdo.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n? 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do quarto invélucro, cujo conceito apresentado " Aqui ninguém fica pra tras,
Bahia terra de quem faz”, no qual foram avaliados o raciocinio bésico, a estratégia de
comunicac3o, a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia.

Salvador, 12 de junho de 2025.

Anderson Luis Fraga Santos \
Matricula n® 08.578.322

Humberto de Souza Pitanga Filho //
Matricula n® 08.605.045 LY 1% /cFU/?

Danilo Silva dos Santos @ 97
Representante da Sociedade ClVll =X




ATA DA 52 (QUINTA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA JULGADORA
DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA, MONITORAMENTO
DE REDES SQCIAIS E COMUNICACAO DIGITAL, PARA OS ORGAOS E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL, POR
INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONIJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIAGAD, A EXECUGCAO
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUGAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E AOQ DIREITO A
INFORMAGCAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICACOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos treze dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 09h30 (nove horas
e trinta minutos), horario local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado na 32
Avenida, n2 390, Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta
Capital, reuniu-se em sess3o reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os
invélucros n2 1, Plano de Comunicagdo Publicitaria, via ndo identificada e os invdlucros
n2 03 de Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e os
Relatos de Solu¢Bes de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo é composta pelos Srs.
ANDERSON LUiS FRAGA SANTOS, matricula n2 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n? 08.605.045, que possuem vinculo com a administragao
publica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da sociedade civil, com o
fim especifico de proceder a andlise e o julgamento das propostas técnicas
encaminhadas pela Comissao Especial de Licitagdo.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n? 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do quinto invélucro, cujo conceito apresentado " Na Bahia tem incluséo de
respeito”, no qual foram avaliados o raciocinio basico, a estratégia de comunicagdo, a
ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia.

Salvador, 13 de junho de 2025.

Anderson Luis Fraga Santos
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ATA DA 62 (SEXTO) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA JULGADORA DA
CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA, MONITORAMENTO
DE REDES SOCIAIS E COMUNICACAO DIGITAL, PARA 0S ORGAOS E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL, POR
INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBIJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIAGAO, A EXECUCAO
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUGCAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGACAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMAGAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICACOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos dezesseis dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 05h30 (nove
horas e trinta minutos), horério local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado
na 32 Avenida, n2 390, Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB,
nesta Capital, reuniu-se em sessdo reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de
julgar os invélucros n2 1, Plano de Comunicagdo Publicitaria, via ndo identificada e os
invélucros n2 03 de Proposta Téchica que contém a Capacidade de Atendimento,
Repertério e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo é
composta pelos Srs. ANDERSON LUIS FRAGA SANTOS, matricula n2 08.578.322 e
HUMBERTO DE SOUZA PITANGA FILHO, matricula n2 08.605.045, que possuem vinculo
com a administrac3o publica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da
sociedade civil, com o fim especifico de proceder a andlise e o julgamento das propostas
técnicas encaminhadas pela Comissdo Especial de Licitagdo.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n2 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do sexto invélucro, cujo conceito apresentado A Bahia é melhor quando a
gente se junta”, no qual foram avaliados o raciocinio bdsico, a estratégia de
comunicacio, a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia.

Salvador, 16 de junho de 2025.

Anderson Luis Fraga Santos
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ATA DA 72 (SETIMA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA JULGADORA
DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A PRESTAGAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA, MONITORAMENTO
DE REDES SOCIAIS E COMUNICAGAO DIGITAL, PARA OS ORGAOS E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL, POR
INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDQ O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAO
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUGAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMAGCAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICACOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos dezessete dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 10h (dez horas),
horério local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado na 32 Avenida, n2 390,
Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta Capital, reuniu-
se em sess3o reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os invélucros n?
1, Plano de Comunicagdo Publicitéria, via ndo identificada e os invélucros n2 03 de
Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertério e os Relatos de
Solu¢des de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo & composta pelos Srs.
ANDERSON LUiS FRAGA SANTOS, matricula n2 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n® 08.605.045, que possuem vinculo com a administragao
pUblica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da sociedade civil, com o
fim especifico de proceder a andlise e o julgamento das propostas técnicas
encaminhadas pela Comissdo Especial de Licitagdo.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n2 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do sétimo invélucro, cujo conceito apresentado “A gente é tudo isso. A
Gente é a Bahia”, no qual foram avaliados o raciocinio basico, a estratégia de
comunicag3o, a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia.

Salvador, 17 de junho de 2025.
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ATA DA 82 (OITAVA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA JULGADORA
DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE !NSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA, MONITORAMENTO
DE REDES SOCIAIS E COMUNICAGCAO DIGITAL, PARA OS ORGAOS E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL, POR
INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAQO
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMAGCAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCiPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICACOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos dezoito dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 10h (dez horas),
horario local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado na 32 Avenida, n2 390,
Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta Capital, reuniu-
se em sess3o reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os invélucros n2
1, Plano de Comunicacdo Publicitdria, via ndo identificada e os invélucros n2 03 de
Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertério e os Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo é composta pelos Srs.
ANDERSON LUIS FRAGA SANTOS, matricula n2 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n? 08.605.045, que possuem vinculo com a administragdo
publica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da sociedade civil, com o
fim especifico de proceder a andlise e o julgamento das propostas técnicas
encaminhadas pela Comissdo Especial de Licitacdo.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n? 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do oitavo invélucro, cujo conceito apresentado “Bahia de todas as pessoas”,
no qual foram avaliados o raciocinio basico, a estratégia de comunicacdo, a ideia criativa,
e a estratégia de midia e ndo midia.

Salvador, 18 de junho de 2025.

Anderson Luis Fraga Santos \X)HUA
Matricula ne 08.578.322  \ :»oq\ Y
Humberto de Souza Pitanga Fitho // :
Matricula n2 08.605.045 /4//{" ‘—//?/‘{/ ?
Danilo Silva dos Santos / g _ g
Representante da Sociedade Civil c"—d\t:q

P a5




ATA DA 92 (NONA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA JULGADORA DA
CONCORRENCIA PUBLICA N2 (001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A PRESTAGAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA, MONITORAMENTO
DE REDES SOCIAIS E COMUNICACAO DIGITAL, PARA QS ORGAQS E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL, POR
INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO Q ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPGAO, A CRIACADO, A EXECUCAQ
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAQ EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AQS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAOQ,
COM O INTUITO DE ATENDER AQ PRINCiPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMACAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS QU INSTITUICOES QU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICACOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos vinte e seis dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 16h (dezesseis
horas), horario local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado na 32 Avenida, n?
390, Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta Capital,
reuniu-se em sess3o reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os
invélucros n2 1, Plano de Comunica¢3o Publicitaria, via ndo identificada e os invélucros
n? 03 de Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertério e os
Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo é composta pelos Srs.
ANDERSON LUIS FRAGA SANTOS, matricula n? 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n2 08.605.045, que possuem vinculo com a administragdo
plblica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da sociedade civil, com o
fim especifico de proceder a andlise e o julgamento das propostas técnicas
encaminhadas pela Comissdo Especial de Licitagdo.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n2 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do nono invélucro, cujo conceito apresentado “A Bahia ndo esquece
de ninguém”, no qual foram avaliados o raciocinio basico, a estratégia de comunicacdo,
a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia.

Salvador, 26 de junho de 2025.

A

Anderson Luis Fraga Santos \ é? \
Matricula n2 08.578.322 C —A\- ‘l.._t ;DAL PNY, {;JW\\(/«
Humberto de Souza Pitanga Filho

Matricula ne 08.605.045 / MG “hC KEVL/@D

Danilo Silva dos Santos \ %
Representante da Sociedade Civil _ Z CEL Q -




ATA DA 102 (DECIMA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAQ TECNICA JULGADORA
DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A PRESTACAO DE
SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA, MONITORAMENTO
DE REDES SOCIAIS E COMUNICACAO DIGITAL, PARA 0S ORGAOS E ENTIDADES DA
ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL, POR
INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPGCAO, A CRIACAO, A EXECUCAQ
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUGAQ EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMACAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUIGOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICACOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos vinte e sete dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 10h (dez
horas), horério local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado na 32 Avenida, n®
390, Plataforma 1V, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta Capital,
reuniu-se em sessdo reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os
invélucros n2 1, Plano de Comunicac¢3o Publicitdria, via ndo identificada e os involucros
n? 03 de Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertdrio € os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo é composta pelos Srs.
ANDERSON LUIS FRAGA SANTOS, matricula n2 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n? 08.605.045, que possuem vinculo com a administragdo
pUblica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da sociedade civil, com o
fim especifico de proceder a andlise e o julgamento das propostas técnicas
encaminhadas pela Comissdo Especial de Licitagao.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n2 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do decimo invélucro, cujo conceito apresentado “A Bahia por Todos,
Todos pela Bahia”, no qual foram avaliados o raciocinio basico, a estratégia de
comunicag3o, a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia.

Salvador, 27 de junho de 2025.

Anderson Luis Fraga Santos
Matricula n2 08.578.322

Humberto de Souza Pitanga Filho  /
Matricula ne 08.605.045 /7

Danilo Silva dos Santos / / XC_Q Q')
Representante da Sociedade Civil i Q / =y




ATA DA 112 (DECIMA PRIMEIRA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAQ TECNICA
JULGADORA DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA,
MONITORAMENTO DE REDES SOCIAIS E COMUNICAGAOQ DIGITAL, PARA OS ORGAOS E
ENTIDADES DA ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL,
POR INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBIJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAQ, A CRIAGAQ, A EXECUGAO
INTERNA, A INTERMEDIACAQ E A SUPERVISAQ DA EXECUGAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAQ DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE PIVULGACAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E AQ DIREITO A
INFORMACAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICACOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos trinta dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 10h (dez horas),
hordrio local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado na 32 Avenida, n? 390,
Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta Capital, reuniu-
se em sessdo reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os invélucros n®
1, Plano de Comunicagdo Publicitéria, via ndo identificada e os invélucros n? 03 de
Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertdrio e os Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo é composta pelos Srs.
ANDERSON LUIS FRAGA SANTOS, matricula n2 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n2 08.605.045, que possuem vinculo com a administragdo
plblica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da sociedade civil, com a
fim especifico de proceder a andlise e o julgamento das propostas técnicas
encaminhadas pela Comissdo Especial de Licitagdo.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n2 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do decimo primeiro invélucro, cujo conceito apresentado “lgualdade nas
diferencas, Bahia que representa.”, no qual foram avaliados o raciocinio basico, a
estratégia de comunicacdo, a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia.
Observacdo: na hora de abrir o envelope houve um pequeno rasgo na parte da aba.

Salvador, 30 de junho de 2025.

Anderson Luis Fraga Santos
Matricula n2 08.578.322

Humberto de Souza Pitanga Filho

Matricula n2 08.605.045 //W:u? fp/ /(R

Danilo Silva dos Santos \t g)
Representante da Sociedade CiV|I Q Q




ATA DA 122 (DECIMA SEGUNDA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA
JULGADORA DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA,
MONITORAMENTO DE REDES SOCIAIS E COMUNICACAO DIGITAL, PARA OS ORGAOS E
ENTIDADES DA ADMINISTRAGAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL,
POR INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGCAO, A CONCEPGCAO, A CRIAGAO, A EXECUGCAO
INTERNA, A INTERMEDIAGAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAQO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGACAOQ,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMAGAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICACOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos trinta dias do més de junho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 15h30 (quinze
horas e trinta minutos), horario local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado
na 32 Avenida, n2 390, Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB,
nesta Capital, reuniu-se em sessdo reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de
julgar os invélucros n? 1, Plano de Comunicagdo Publicitdria, via ndo identificada e os
invélucros n2 03 de Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento,
Repertdrio e os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao e subcomissao é
composta pelos Srs. ANDERSON LUIS FRAGA SANTOS, matricula n2 08.578.322 e
HUMBERTO DE SOUZA PITANGA FILHO, matricula n2 08.605.045, que possuem vinculo
com a administragdo publica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da
sociedade civil, com o fim especifico de proceder a anadlise e o julgamento das propostas
técnicas encaminhadas pela Comissao Especial de Licitagdo.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n? 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do decimo segundo invélucro, cujo conceito apresentado “uma Bahia Melhor
é uma Bahia de Todos.”, no qual foram avaliados o raciocinio basico, a estratégia de
comunicacdo, a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia. Observagao: na hora
de abrir o envelope houve um pequeno rasgo na parte da aba.

Salvador, 30 de junho de 2025.

Anderson Luis Fraga Santos
Matricula n? 08.578.322 T

Humberto de Souza Pitanga Filho
Matricula n2 08.605.045

i

' /
Danilo Silva dos Santos / g \{,‘ %
Representante da Sociedade Civil i Q / ~




ATA DA 132 (DECIMA TERCEIRA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA
JULGADORA DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA,
MONITORAMENTO DE REDES SOCIAIS E COMUNICAGAO DIGITAL, PARA 0S ORGAOS E
ENTIDADES DA ADMINISTRACAQ DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL,
POR INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGAO, A CONCEPCAO, A CRIAGAO, A EXECUGCAO
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAQ EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AQ PRINCiPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMAGCAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICACOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos trés dias do més de julho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 10h (dez horas),
horério local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado na 32 Avenida, n? 390,
Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta Capital, reuniu-
se em sessao reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os invélucros n2
1, Plano de Comunicacdo Publicitaria, via ndo identificada e os invélucros n? 03 de
Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertério e os Relatos de
Solu¢cdes de Problemas de Comunicacdo e subcomissio é composta pelos Srs.
ANDERSON LUiS FRAGA SANTOS, matricula n? 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n? 08.605.045, que possuem vinculo com a administragao
pUblica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da sociedade civil, com 0
fim especifico de proceder a andlise e o julgamento das propostas técnicas
encaminhadas pela Comissdo Especial de Licitagdo.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n? 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do decimo terceiro invélucro, cujo conceito apresentado “Cabe todo
mundo na Bahia.”, no qual foram avaliados o raciocinio bdsico, a estratégia de
comunicagio, a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia. Observagdo: na hora
de abrir o envelope houve um pequeno rasgo na parte da aba.

Salvador, 03 de julho de 2025.

Anderson Luis Fraga Santos

Matricula n? 08.578.322
Nl

Humberto de Souza Pitanga Filho // (s .
Matricula n® 08.605.045 fmboregof [ 6

|
Danilo Silva dos Santos Q Q'ﬁQ '
Representante da Sociedade Civil _ -)Q_. Q




ATA DA 142 (DECIMA QUARTA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA
JULGADORA DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA,
MONITORAMENTO DE REDES SOCIAIS E COMUNICACAO DIGITAL, PARA OS ORGAOS E
ENTIDADES DA ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL,
POR INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUGAO
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMACAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUIGOES QU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICAGOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos trés dias do més de julho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 16h (dezesseis horas),
horério local, na sala de reunido da Redacdo - SECOM, situado na 32 Avenida, n2 390,
Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta Capital, reuniu-
se em sess3o reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os involucros n2
1, Plano de Comunicac¢do Publicitaria, via ndo identificada e os invélucros n? 03 de
Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertério e os Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo é composta pelos Srs.
ANDERSON LU{S FRAGA SANTOS, matricula n? 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n? 08.605.045, que possuem vinculo com a administragao
publica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da sociedade civil, com o
fim especifico de proceder a andlise e o julgamento das propostas técnicas
encaminhadas pela Comissdo Especial de Licitagao.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n? 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do decimo quarto invélucro, cujo conceito apresentado “Mais igualdade faz
toda diferen¢a.”, no qual foram avaliados o raciocinio basico, a estratégia de
comunicacio, a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia. Observagdo: na hora
de abrir o envelope houve um pequeno rasgo na parte da aba.

Salvador, 03 de julho de 2025.
Anderson Luis Fraga Santos %’
Matricula n® 08.578.322 —L,-AUA-Q.»J L\»/) C\&:\@
Humberto de Soiiza Pitanga F|Iho // /
Matricula n 08.605.045 WY AT S

Danilo Silva dos Santos ‘,e @\
Representante da Sociedade Civil Q




ATA DA 152 (DECIMA QUINTA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA
JULGADORA DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA,
MONITORAMENTO DE REDES SOCIAIS E COMUNICAGAO DIGITAL, PARA OS ORGAOS E
ENTIDADES DA ADMINISTRACAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL,
POR INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBIETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUACAO, A CONCEPCAO, A CRIACAO, A EXECUCAO
INTERNA, A INTERMEDIACAO E A SUPERVISAO DA EXECUCAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCIPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMAGAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCIPIOS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICAGOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos quatro dias do més de julho do ano de dois mil e vinte e cinco, as 10h (dez horas),
horario local, na sala de reunido da Redagdo - SECOM, situado na 32 Avenida, n2 390,
Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB, nesta Capital, reuniu-
se em sess3o reservada a Subcomissdo Técnica, encarregada de julgar os invélucros n?
1, Plano de Comunicagdo Publicitdria, via ndo identificada e os involucros n? 03 de
Proposta Técnica que contém a Capacidade de Atendimento, Repertério e os Relatos de
Solucdes de Problemas de Comunicagdo e subcomissdo é composta pelos Srs.
ANDERSON LUiS FRAGA SANTOS, matricula n2 08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA
PITANGA FILHO, matricula n2 08.605.045, que possuem vinculo com a administragao
publica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS SANTOS, membro da sociedade civil, com o
fim especifico de proceder a andlise e o julgamento das propostas técnicas
encaminhadas pela Comissao Especial de Licitagdo.
Foram recebidos pelos membros da Subcomissdo Técnica todos os 15 invélucros n2 1,
sem conter nenhuma rasura, marca, etiqueta ou sinal. Em seguida, deu-se inicio a
abertura do decimo quinto invélucro, cujo conceito apresentado “Bahia de todos os
jeitos. Bahia de todos nés.”, no qual foram avaliados o raciocinio basico, a estratégia de
comunicac3o, a ideia criativa, e a estratégia de midia e ndo midia. Observag3o: na hora
de abrir o envelope houve um pequeno rasgo na parte da aba.

Salvador, 04 de julho de 2025.

Anderson Luis Fraga Santos Ei

Matricula n2 08.578.322 ,..,.,A VAT O/&ELDA
Humberto de Souza Pitanga F|Iho

Matricula n2 08.605.045 r«’ v ”’flﬂ'”@ /(“J’z’é/“?

Danilo Silva dos Santos / g oQ_ g
Representante da Sociedade Citil Q




ATA DA 162 (DECIMA SEXTA) SESSAO DE ENCONTRO DA SUBCOMISSAO TECNICA
JULGADORA DA CONCORRENCIA PUBLICA N2 001/2025, CUJO OBJETO SE REFERE A
PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, UTILIDADE PUBLICA,
MONITORAMENTO DE REDES SOCIAIS E COMUNICAGCAO DIGITAL, PARA OS ORGAOS E
ENTIDADES DA ADMINISTRAGAO DIRETA E INDIRETA DO PODER EXECUTIVO ESTADUAL,
POR INTERMEDIO DE 05 (CINCO) AGENCIAS, COMPREENDENDO O CONJUNTO DE
ATIVIDADES REALIZADAS INTEGRADAMENTE QUE TENHAM POR OBJETIVO O ESTUDO,
O PLANEJAMENTO, A CONCEITUAGCAO, A CONCEPCAO, A CRIAGAO, A EXECUGCAO
INTERNA, A INTERMEDIAGCAO E A SUPERVISAO DA EXECUGCAO EXTERNA E A
DISTRIBUICAO DE PUBLICIDADE AOS VEICULOS E DEMAIS MEIOS DE DIVULGAGAO,
COM O INTUITO DE ATENDER AO PRINCiPIO DA PUBLICIDADE E AO DIREITO A
INFORMACAO, DE DIFUNDIR IDEIAS, PRINCiPI0OS, INICIATIVAS OU INSTITUICOES OU DE
INFORMAR O PUBLICO EM GERAL, CONSOANTE ESPECIFICACOES CONSIGNADAS NO
PROCESSO N2 008.1883.2024.0014875-23.

Aos oito dias do més de agosto do ano de dois mil e vinte e cinco, as 16h (dezesseis
horas), horario local, na sala de reunido do gabinete do Secretario - SECOM, situado na
32 Avenida, n? 390, Plataforma IV, 1° andar, no Centro Administrativo da Bahia — CAB,
nesta Capital, reuniu-se em sessdo reservada a Subcomissao Técnica, encarregada de
julgar os invélucros n2 1, Plano de Comunicagdo Publicitaria, via ndo identificada. A
subcomissdo é composta pelos Srs. ANDERSON LUIS FRAGA SANTOS, matricula ne
08.578.322 e HUMBERTO DE SOUZA PITANGA FILHO, matricula n? 08.605.045, que
possuem vinculo com a administragdo publica estadual e o Sr. DANILO SILVA DOS
SANTOS, membro da sociedade civil, com o fim especifico de proceder a anadlise e o
julgamento das propostas técnicas encaminhadas pela Comissao Especial de Licitacdo.

Nesse sentido, foram encaminhados a Subcomissdo Técnica os Planos de Comunicacao
Publicitaria (Envelope n? 01). Conforme previsto no Edital, os Planos de Comunicag¢do
Publicitaria das Licitantes, constantes do invélucro n2 01, foram apresentados de modo
nado identificado, razdo pela qual a atribuicdo das respectivas notas foi efetuada
mediante utilizagdo dos slogans de campanha abaixo relacionados:

1° - “QUANDO A GENTE VENCE A BAHIA INTEIRA GANHA”

2°-" 0S BAIANOS SAO MUITOS. A BAHIA E PRA TODO MUNDO.”,
3°-" A BAHIA ABRACA, OPORTUNIDADE PRA TODA GENTE”

4° - " AQUI NINGUEM FICA PRA TRAS, BAHIA TERRA DE QUEM FAZ”
5°-" NA BAHIA TEM INCLUSAO DE RESPEITO”

6° - A BAHIA E MELHOR QUANDO A GENTE SE JUNTA”,

7° - “A GENTE E TUDO ISSO. A GENTE E A BAHIA”

8° - “BAHIA DE TODAS AS PESSOAS”




9° - “A BAHIA NAO ESQUECE DE NINGUEM”

10°-
11°-
12°-
13°-
14° -

15° -

“A BAHIA POR TODOS, TODOS PELA BAHIA”

“IGUALDADE NAS DIFERENGAS, BAHIA QUE REPRESENTA.”
“UMA BAHIA MELHOR E UMA BAHIA DE TODOS.”

“CABE TODO MUNDO NA BAHIA”

“MAIS IGUALDADE FAZ TODA DIFERENCA.”

“BAHIA DE TODOS OS JEITOS. BAHIA DE TODOS NOS.”

O julgamento técnico das propostas foi executado conforme o Item 2 — Julgamento da Proposta
Técnica, do Anexo V do Edital.

Na apresentacdo dos resultados, os membros da Subcomissdo Técnica estdo assim

identificados:

»

JURADO 1: Anderson Luis Fraga Santos Matricula n2 08.578.322
JURADO 2: Humberto de Souza Pitanga Filho Matricula n2 08.605.045
JURADO 3: Danilo Silva dos Santos Representante da Sociedade Civil

Salvador, 08 de agosto de 2025.



LICITANTE: QUANDO A GENTE VENCE, A BAHIA TODA GANHA

JURADO 1

JURADO 2

JURADO 3

QUESITO 12.3.2 - PLANO DE COMUNICACAO PUBUCITARIA

SUBQUESITO

1. RACIOCINIO BASICO - A ACUIDADE DE COMPREENSAO (5 PONTOS)

a) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a comunicag&o publ
b) da natureza, da extens3o e da qualidade das relagSes da CONTRATANTE com seus piiblicos

c) de papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econémico

d) do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE

SUBQUESITO

1l. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (15 PONTOS)

a) a adequacio do partido temitico e do conceito propostos & natureza e a qualificagdo da CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagao:
b) a consisténcia Iogica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa do partido tematico e do conceito proposte

¢} a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da CONTRATANTE com seus pu
d) a adequagio da estratégia de comunicagdo publicitéria proposta para a solugdo do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE
) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa da estratégia de comunicago publicitdria proposta:

f) a capacidade de identificar opgdes de abordagem publicitéria e acuidade na escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, sobre o briefing apresentado e verba disponivel

SUBQUESITO

Ii. IDEIA CRIATIVA (30 PONTOS)

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE;

b) 2 multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta;

c} a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpreta¢oes;

d} a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem:

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e & sua insergdo na sociedade;
¢) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas apresentados:
b) a exequibilidade das pegas;

i) a compatibilidade da linguagem das pe¢as aos meios propostos

T:wpcm:o
IV. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 PONTOS)
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de plblico prioritarios:
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relac3o as duas alineas anteriores;
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios de comunicagdo da CONTRATANTE:
e} a econo ade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pegas;
f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
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ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL

DEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO ERITAL

ATENDEU BEM AQ ERITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL

L BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AC EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDELEBEM'AC EDITAL

ATENDEU BEM ACH EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEL BEM AQ EDITAL

22,811

3.5
235

23

22,5

22

22

223

22,5

24

ATENDEU PARCIALMENTE AC EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AOC EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

22,811

234

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

235

ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL

231

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

225

ATENDELU PARCIALMENTE AG EDITAL

22,1

(ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL

22

(ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL

22,2

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

225

[ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

22,878

236

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

23

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

22,4

ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL

221

ATENDELI PARCIALMENTE AO EDITAL

22,2

(ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL

22

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

2.7

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

239

[ATENDEL PARCIALMENTE AD EDITAL

ATENDEU BEM AOQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEL BEM AQ EDITAL
ATENDEL BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEL BEM AQ EDITAL

12,517

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AC EDITAL

53,278

53,277 _

53,337 _

ATENDEY PLENAMENTE AD EDITAL

£ ATENDEU AG £




LICITANTE: OS BAIANOS SAO MUITOS. A BAHIA E PARA TODO MUNDO

JURADO 1

JURADO 2

JURADO 3

(QUESITO 12.3.2 - PLANO DE COMUNICAGCAGC PUBLICITARIA

SUBQUESITO

1. RACIOCINIO BASICO - A ACUIDADE DE COMPREENSAO (5 PONTOS)

1) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria
b) da natureza, da extens3o e da qualidade das rela¢des da CONTRATANTE com seus publicos

¢) de papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econdmico

d} do problema especifico de comunicagio da CONTRATANTE

|susquesito

Il. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA {15 PONTOS)

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e 4 qualificagdo da CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagdo:
b) a consisténcia I6gica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa do partido tematico e do conceito proposto

¢} a riqueza de desdobramentos positives do conceito proposto para a comunicagdo da CONTRATANTE com seus publicos

d) a adequag3o da estratégia de comunicagio publicitéria proposta para a soluggo do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE

¢) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de comunicaggo publicitaria proposta:

1} a capacidade de identificar opgGes de abordagem publicitéria e acuidade na escolha da melhor entre as possiv e/ou cogitadas

) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, sobre o briefing apresentado e verba disponivel

SUBQUESITO

111. IDEIA CRIATIVA {30 PONTOS)

) sua adequag3o ao problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE;
b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

¢} a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpreta¢Ses;

d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem:

) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f} sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua insercdo na sociedade;
2) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos
b) a exequi ade das pegas;

) a compatibilidade da linguagem das pe¢as aos meios propostos

s de pegas apr s:

SUBQUESITO

IV. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA {15 PONTOS)
a} o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao dos segmentos de pU
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos;

¢} a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas em relacdo as duas alineas anteriores;

) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicagdo da CONTRATANTE:
&) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicao de pecas;

f) a otimizag3o da midia segmentada, alternativa e de massa

o prioritarios:

NOTA [JUSTIFICATIVA

NOTA [1usTIFicaTIVA

NOTA |

JUSTIFICATIVA
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|LICITANTE: BAHIA ABRACA. OPORTUNIDADE PARA TODA GENTE

JURADO 1

JURADO 2

JURADO 3

QUESITO 12.3.2 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

|5UBQUESITO

1. RACIOCINIO BASICO - A ACUIDADE DE COMPREENSAQ (5 PONTOS)

a) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagdo publicitéria
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da CONTRATANTE com seus publicos

c) de papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econdmico

d} do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE

SUBQUESITO

Il ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (15 PONTOS)

a) a adequacdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e 3 qualificagdo da CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagio:
b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa do partido temdtico e do conceito proposto

c) a riqueza de desdobramentos po: 0s do conceito proposto para a comunicagdo da CONTRATANTE com seus pliblicos

d) a adequagdo da estratégia de comunicagdo publicitiria proposta para a solugdo do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE

) a consisténcia |6gica e a pertinéncia da argumentacio apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo pub! ria proposta:

f} a capacidade de identificar opgBes de abordagem publicitiria e acuidade na escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, sobre o briefing apresentado e verba disponivel

SUBQUESITO

1N, IDEIA CRIATIVA (30 PONTOS)

a) sua adequac¢3o ao problema especifico de comunicacdo da CONTRATANTE;
b) a multiplicidade de interpretagdes favordveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

ade da forma sob a qual se apresenta;

) sua pertinéncia &s atividades da CONTRATANTE e a sua inserg3o na sociedade;

e) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas apresentados:
dade das pegas;

dade da linguagem das pegas aos meios propostos

|SUBQUESTTO

IV. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 PONTOS)

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de plblico prioritdrios:

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicio das pecas em relag3o as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicagdo da CONTRATANTE:
e) a economicidade da aplicag3o da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuiggo de pecas;

f) a otimizag3o da midia da, alternativa e de massa.

NOTA [JUSTIFICATIVA

NOTA [JUSTIFICATIVA

NOTA __Cm._._m_g._._<>
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LICITANTE: AQUI, NINGUEM FICA PRA TRAS. BAHIA. LUGAR DE QUEM FAZ

JURADO 1

JURADD 2

JURADO 3

QUESITO 12.3.2 - PLANO DE COMUNICAGAG PUBLICITARIA

SUBQUESITO

1. RACIOCINIO BASICO - A ACUIDADE DE COMPREENSAO (5 PONTOS)

a) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a comunicag3o publ
b} da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da CONTRATANTE com seus publicos

c) de papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econdmico

d} do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE

|SUBQUESITO

1I. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (15 PONTOS)

a) a adequacdo do partido temitico e do conceito propostos 4 natureza e a qualificagdo da CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagdo:
b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa do partido tematico e do conceito proposto

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da CONTRATANTE com seus puiblicos

d) a adequagdo da estratégia de comunicacdo publicitiria proposta para a solugdo do problema especifico de comunicacdo da CONTRATANTE

e) a consisténcia |gica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta:

f) a capacidade de identificar opgdes de abordagem publicitria e acuidade na escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, sobre o briefing apresentado e verba disponivel

SUBQUESITO
11, IDEIA CRIATIVA (30 PONTOS)
a) sua adequag¢do ao problema espe:

co de comunicagdo da CONTRATANTE;

b} a multiplicidade de interpretagges favordveis que comporta;

¢) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

d) a originalidade da combinagdo dos elementos que a constituem:

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e 4 sua inser¢do na sociedade;

) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas apresentados:
b) a exequibilidade das pegas;

i} a compatibilidade da linguagem das pegas acs meios propostos

mewDCmm_._,O
IV. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 PONTOS)

a) o conhecimento dos hébitos de consuma de comunicagdo dos segmentos de ptiblico prioritdrios:
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuigao das pegas em relagdo as duas alineas antel
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economi

res;

dade demonstradas no uso dos recursos proprios de comunicagdo da CONTRATANTE:
acdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicao de pecas;

) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

e) a economicidade da a
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ATENDEU BEM AT EDITAL

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL

ATENDEU PLENAMENTE AO EDITAL

ATENDEU BEM AQ EDITAL

ATENDEU PLENAMENTE AO EDITAL
ATENDEU PLENAMENTE AO EDITAL
ATENPEU PLENAMENTE AC EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AC EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU PLENAMENTE AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU PLENAMENTE AO EDITAL
ATENGEL PLENAMENTE ACYEDITAL

ATENDEU BEM AC EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU PLENAMENTE AO EDITA
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEL PLENAMENTE AO EDITAL
ATENDELPLENAMENTE AC EDI

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATCNDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM'AO EDITAL

ELI'BEM AO EDITAL

| BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AQ EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITA

TOTAL POR JURADO] | 63,
MEDIA GERAL

63,4595 63,1377 _

1’?‘



LICITANTE: NA BAHIA TEM INCLUSAO DE RESPEITO

JURADO 1

JURADO 2

JURADO 3

QUESITO 12.3.2 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO

1. RACIOCINIO BASICO - A ACUIDADE DE COMPREENSAO (5 PONTOS)

a) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagdo publ
b) da natureza, da extens3o e da qualidade das relagdes da CONTRATANTE com seus pdl
c) de papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econdmico

d) do problema especifico de comunicagao da CONTRATANTE

LmaDCmm_._.O

I, ESTRATEGIA DE COMUNICAGCAO PUBLICITARIA (15 PONTOS)

a) a adequagdo do partido temético e do conceito propostos 3 natureza e a qualificagdo da CONTRATANTE e a seu problema especitico de comunicagdo:
b} a consisténcia |6gica e a pertinéncia da argumentacio apresentada em defesa do partido tematico e do conceito proposto

c) a riqueza de desdobramentos positives do conceito proposto para a comunicagdo da CONTRATANTE com seus publicos

d) a adequagdo da estratégia de comunicagdo publicitdria proposta para a solugdo do problema especifico de comunicacdo da CONTRATANTE

e) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentac3o apresentada em defesa da estratégia de comunicagio publi
f) a capacidade de identificar op¢des de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da melhor entre as possiveis efou cogitadas
|8) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, sobre o briefing apresentado e verba disponivel

itaria proposta:

SUBQUESITO

111 IDEIA CRIATIVA (30 PONTOS)

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunica¢do da CONTRATANTE;

b) a multiplicidade de interpretagGes favoraveis que comporta;

¢) a cobertura dos segmentos de plblico ensejada por essas interpretagdes;

d) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem:

e} a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia 3s atividades da CONTRATANTE e & sua inser¢do na sociedade;
e) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas apresentados:
b) a exequibilidade das pegas;

i) a compati lade da linguagem das pegas aos meios propostos

SUBQUESITO

IV. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA {15 PONTOS)

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicac3o dos segmentos de piblico prioritarios:

b} a capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos;

¢) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a econo ade demonstradas no uso dos recursos préprios de comunicagdo da CONTRATANTE:
e) a economicidade da aplicagao da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas;

) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

TOTAL POR JURADO
MEDIA GERAL

NOTA |

JUSTIFICATIVA

JUSTIFICATIVA

JUSTIFICATIVA

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU B

ATENDIEL BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDELU BEM AO EDITAL

ATENDEL BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEU BEIV AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEL BEM A iTAL

ATENIIELBEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDELLBEN AQ EDITAL

ATENDEL BEM AO EDIITAL
ATENDEU-BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AOQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

TENDEUBEMARIEDITAL

21,411

221

216

21,5

22

2

225

20

21

20

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL

22

20,9
208

215

21,5

225

21

21

ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEL PARCIALMENTE AQ EDITAL
ATENDELU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEL PARCIALMENTE AQ EDITAL

22

_ ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

215

215

21

2

22

21

225

ATENIDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDFU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
| ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
| ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

215

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

21

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDELN BEN

ATENDEU BEM AD EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEUBEM ADEDITAL




|LICITANTE: A BAHIA E MELHOR QUANDO A GENTE SE JUNTA

JURADO 1

JURADO 2

JURADO 3

QUESITO 12.3.2 - PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA

|SUBQUESITO

1. RACIOCINIO BASICO - A ACUIDADE DE COMPREENSAO (5 PONTOS)

a) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a comunicacdo pub
b} da natureza, da extens3o e da qualidade das relagGes da CONTRATANTE com seus plblicos

c) de papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econdmico

d) do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE

|suequesiTo
1l. ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (15 PONTOS)

b) a consisténcia |égica e a pertinéncla da argumentagio apresentada em defesa do partido tematico e do conceito proposto

¢} a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da CONTRATANTE com seus publicos

d) a adequacdo da estratégia de comunicagio publicitdria proposta para a solugdo do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE
e) a consisténcia |égica e a pertinéncia da argumentacio apresentada em defesa da estratégia de comunicacao publicitaria proposta:

f) a capacidade de identificar op¢Ges de abordagem publicitéria e acuidade na escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas

c) a cobertura dos segmentos de piblico ensejada por essas interpretagdes;

d) a originalidade da combinag3o dos elementos que a constituem:

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia 3s atividades da CONTRATANTE e a sua inserc3o na sociedade;

e) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas apresentados:
b) a exequibilidade das pegas;

i) a compat ade da linguagem das pegas aos meios propostos

SUBQUESITO

IV. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAQ MIDIA (15 PONTOS)

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicaco dos segmentos de ptiblico prioritarios:
b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuigdo das pegas em relacdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios de comunicagdo da CONTRATANTE:
e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicao de pecas;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

NOTA |JUSTIFICATIVA

NOTA [JUSTIFICATIVA

NOTA [JUSTIFICATIVA

ATENDEU BEM AO EDITAL
ENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
AQ EDITAL

ATENDEL BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEMAC EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ ET]

a) a adequagdo do partido temdtico e do conceito propostos & natureza e 4 qualificagao da CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagio:

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEW BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM'AQ EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

& EDITAL

g} a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, sobre o briefing apresentado e verba disponivel DITAL ATENDEL BEM AO EDITAL ATENDEU BEM AQ EDITAL
SUBQUESITO

1I1. IDEIA CRIATIVA {30 PONTOS)

a) sua adequacdo ao problema especifico de comunicagao da CONTRATANTE; ATENDEU BEM AO EDITAL ATENDEU BEM AO EDITAL ATENDEU BEM AO EDITAL
b) a multiplicidade de interpretagGes favoraveis que comporta; ATENDEU BEM AO EDITAL ATENDEU BEM AO EDITAL ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEL BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AC EDITAL

ATENDEU BEM AQC EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

NDEL BEM ALY EDITAL

ATENDEU BEM AO ED{TAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENBELU BEM AC EDITAL

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AD EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEUBEM AO EDITAL

TOTAL POR JURADO| | 58,721 58,8603 59,0075

MEDIA GERAL|




|LICITANTE: A GENTE E TUDO ISSO. A GENTE E A BAHIA.

JURADO 1

JURADO 2

JURADO 3

QUESITO 12.3.2 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO

1. RACIOCINIO BASICO - A ACUIDADE DE COMPREENSAO (5 PONTOS)

a) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagdo publicitaria
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagSes da CONTRATANTE com seus pdblicos

c) de papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econémico

d) do problema especifico de comunicagio da CONTRATANTE

SUBQUESITO

1l. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA (15 PONTOS)

a} a adequagdo do partido temdtico e do conceito propostos 3 natureza e a qualificagio da CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicag3o:
b) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido tematico e do conceito proposto

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da CONTRATANTE com seus piblicos

d) a adequagdo da estratégia de comunicacdo publicitaria proposta para a solug3o do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE

e) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa da estratégia de comunicagdo publicitaria proposta:

f) a capacidade de identificar opgSes de abordagem publicitéria e acvidade na escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas

£) 2 capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, sobre o briefing apresentado e verba disponivel

SUBQUESITO

1H. IDEIA CRIATIVA (30 PONTOS)

a) sua adequacao ao problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE;

b) a multiplicidade de interpretagGes favordveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publica ensejada por essas interpretagdes;

d) a originalidade da combinagio dos elementos que a constituem:

idade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e 4 sua insergdo na sociedade;

¢) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas apresentados:
b) a exequibilidade das pecas;

i} a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos

|SUBQUESITO

IV. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 PONTOS)

a} o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de publico prioritarios:

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses hébitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicio das pegas em relagdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios de comunicagado da CONTRATANTE:
e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas;

f) a otirnizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa.

TOTAL POR JURADO
MEDIA GERAL

NOTA |

JUSTIFICATIVA

JUSTIFICATIVA

| USTIFICATIVA

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AD EDITAL
ATENDEL BEM AL EDITAL

ATENDELI BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEL BEM AQ ERHTAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDELL BEM AQ EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM A EDITAL

ATENDEU BEM AQ FDITAL
ATENDEU BEM AC EDITAL
ATENDEL BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEMA A ETHTAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ ERITAL

22,189

2.8

234
215

22

20

21

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

29

ATENDEU PARCIALMENTE AO ED{TAL

23

(ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL

235

[ATENDELI PARCIALMENTE AO EDITAL

a2

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

225

ATENDEL PARCIALMENTE AQ EDITAL

21

ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL

215

ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL

2.5

23

ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEW PARCIALMENTE AO EDITAL

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL

ATENDEL PARCIALMENTE AQ EDITAL

ATENDFU PARCIALMENTE AO EDITAL

ATENUEL PARCIALMENTE AO EDITAL

225

ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL

BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAI
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEL BEN

ATENDEU BEM AO EQITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEUBEMAQED

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AD ERITAL

51,858

[515766]

51,9706




|LICITANTE: BAHIA DE TODAS AS PESSOAS

JURADO 1

JURADO 2

JURADO 3

QUESITO 12.3.2 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

|5UBQUESITO

1. RACIOCINIO BASICO - A ACUIDADE DE COMPREENSAO (5 PONTOS)

a) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagdo publicitdria
b) da natureza, da extensao e da qualidade das relagdes da CONTRATANTE com seus publicos

c) de papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econémico

d) do problema especifico de comunicagio da CONTRATANTE

|5uBQUESITO

11, ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (15 PONTOS)

a) a adequagdo do partido tematico e do conceito propostos a natureza e 2 qualificagdo da CONTRATANTE e a seu problema espe
b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido tematico e do conceito proposto

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da CONTRATANTE com seus publicos

d) a adequagdo da estratégia de comunica¢do publicitaria proposta para a solugdo do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE
&) a consisténcia I6gica e a pertinéncia da argumentagio apresentada em defesa da estratégia de comunicacao publicitaria proposta:

f) a capacidade de identificar opgdes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da melhor entre as possiveis efou cogitadas

) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE, sobre o briefing apresentado e verba disponivel

ico de comunicagdo:

|suequesito

1. IDEIA CRIATIVA (30 PONTOS)

a) sua adequagdo ao problema especifico de comunica¢ao da CONTRATANTE;
idade de interpreta¢des favordveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

d) a originalidade da combinag3o dos elementos que a constituemn:

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e & sua insergdo na sociedade;
e) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas apresentados:
b) a exequibilidade das pecas;

i} a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos

SUBQUESITO

IV. ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA (15 PONTOS)

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagdo dos segmentos de ptiblico prioritarios:

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagdo as duas alineas anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios de comunicagdo da CONTRATANTE:
e) a economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas;

f) a otimizagdo da midia segmentada, alternativa e de massa,

NOTA |

JUSTIFICATIVA

JUSTIFICATIVA

NOTA

| JUSTIFICATIVA

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
L EEM A EDITAL

ATENDEL BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEU EEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDfTAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM ADEDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEL BEM AC EDITAL

ATENDEU BEM AO ERNTAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

TOTAL POR JURADO
MEDIA GERAL

21,889 21,7222/ 2
23 | ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL 22 |ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL 23 |ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
22 | ATENDEU PARCIALMENTE AC EDITAL 21 |ATENDEW PARCIALMENTE AO EDITAL 225 |ATEMDEL PARCIALMENTE AO EDITAL
21,5 | ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL 21 |ATENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL 22 |ATENDEL PARCIALVIENTE AO EDITAL
22 | ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL 22 |ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL 21 |ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
22,5 | ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL 22 |ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL 22 |ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
23 | ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL || 22.5 |ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL 22 _|ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
21 | ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL 22 |ATENDEU PARCIALMENTE AC EDITAL 21,5 |ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
21,5 | ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL 22 |ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL 22 |ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
20,5 | ATENDEU PARCIALMENTE AD EDITAL 21 | ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL 22 | ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
12,167
JERER A TEND AO EDITA ATENDEU BEM AQ EDITAL
[P ATEND AO EDITA ATENDEU BEM AQ EDITAL
EE ATENDEU BEM AQ EDITA ATENDEU BEM AO EDITAL
EEIl ATENDEU BEM AO EDITA ATENDEU BEM AO EDITAL
12 A D B AQ EDITA W
12 FNET
51,152 51,0282

WTENDEU PLENAMENTE AQ EDHTAL
ATENDEU BEMAD EDITAL

WACATENCER A0 EDITAL




_-_n-._.bz._.m" A BAHIA NAQ ESQUECE DE NINGUEM JURADO 1 JURADO 2 JURADO 3
D&-ﬂouuym.u = PLANO DE ho_scz_gnho PUBLIQITARIA JUSTIFICATIVA
SUBQUESITO

I RACIOCINIO BASICO < A ACUIDADE De COMPREENSAD (5 PONTOS)

) das aracteristicas da con TRATANTE ¢ das suas atividades que stfam significativas Para a comunicacio publicitiria J J BEM AO EDITAL

b} da nay, , da oxt © da qualigad das relagdes da CONTRATANTE ©aMm seus publicos ATENDEU BEM AO EDITAL

¢} de papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico » econdmico | ATENDEU BEM AQ EDITAL

) do probloma ifico de ¢ da CONTRATANTE

SUBQUESITO

Il ESTRATEGIA DE COMUNICACAD PUBLICITARIA (15 PONTQS)

ala adequaciio do partide tematico o do conceity Propostos 3 natureza o & quaiificagio da CONTRATANTE @ 2 seuproblema capecifico de comunicagio; BITAL ATENDEU BEM AO EDITAL

b) a consisténcia logica e Pertinéncia day Argumentacio apresentada em defesa do partide temitico e do conceite Propasto ATENDEU BEM AO EDITAL ATENDEU BEM AQ EDITAL

€} a riqueza di desdot 5 positivas d Proposto para a comunicagio da CONTRATANTE com sous plblicos ATENDEU BEM AQ EDITAL ATENDEU BEM AQ EDITAL

d} a adequacio dy estratégia de comunicacio publicitdria Praposta para a soluclio do problema expecificn de comunicagio da CONTRATANTE ATENDEU BEM AQ EDITAL ATENDEU BEM AQ EDITAL

e} a conslstincia Kgica o a pertindneia dy AMRUmentacio apresontada em defesa da estratdgia do 1650 publicitiriy pasta; ATENDEU BEM AO EDITAL ATENDEU BEM AO EDITAL

) a capacidade de identificar apicdies de abardagem publicitiriy o acuidade na escolbs da mglhor entre as possivels ooy <ofitadas ATENDEU BEM AQ EDITAL ;

&) & capacidade de tticalar os conkiecimpntgs sobrea CONTRATANTE, sobre o briefing o e verba disponivet AT 1

SUBQUESITO

1. IDEia crRIATIVA (30 PONTOS) 2

) sua adequagio go problema especilion dp comunicagio da nDZQ:.....:Z.-m, 235 | ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL

b)a multiplicidade de _._u.__nb_.m-mﬁws- favoravels Gue comporta; 23 ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL ATENDEL PARCIALMENTE A0 EDITAL ATENDEL PARCIALMENTE AQ EDITAL
<) a cob ra das de piibilico o fada por essas ...:...ﬁ__q_bnu._uh 23 ATENDEUY PARCIALMENTE AO EDITAL ATENDEU v>»Q>E<_m2._.m.>O EDITAL A ‘__.mzamc PARCIALMENTE AO EDITAL
d}a originatidada da combinagio dos elemontos que a constituem: 22,5 | ATENDEU PARCIALMENTE A0 EDITAL

&) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 2 ATENDEU PARCIALMENTE A0 EDITAL

) sua Pertingncig js atividades da CONTHRATANTE e b sup inserglio ng sociedade; 225 | ATENDEU PARCIALMENTE A0 EDITAL

e)os desdobramentos Comunicatives que ensefa, confi d nos plos de pecas apresentados:; 23 ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL

b)a exequibilidade das pegas; 225 ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL _u.-.mz.um_u PARCIALMENT AO EDITAL

o campatibilidade da linguagenm das PEEIS A0S moivs propostas 23 | ATENDEU PARCIALMENTE ADEDITAL ATENDEU PARCIALMENTE AQ £D/ AL [ 235 |
— = CARCIALMENTE A EDITAL

SUBQUESITO
IV ESTRATEGIA DE MiDIA £ NAO MIDIA (15 PONTOS)

4} o conhecimenta dos hibitos de mo de gl das da piblice Prioritirios: 3 ; T ik ATENDEU BEM AQ EDITAL
bl a eapacidade analitica evidenciady No exame desses hihitos: ; o ATENDEU BEM AQ EDITAL
c)a i a do plane sinylad, do n.__s:._E#uu das pegas em relagio as duas n_..:anum._u...q__?ar. 4 ATENDEU BEM A0 EDITAL
d)a pertindneia, 5 o latdo e n idade d 115 no uso dos Tecursos préprios de comunicario da CONTRATANTE- ATENDEU BEM AQ Ep)| Al

@) 3 economicidady dy aplicacio da verby de midia, evidenciady ng plano simulado de distit o de pecas; ATENDEU BEM A EDITAL
fNa otimizacio da midia seamentada, allernativa & de massa,

TOTALPOR JURADD,
MEDIA GERAL
——— — el
EGENDA
\TENDEU PLENAN, AENTE AQ EDITAL
TENDELBEM £
TENDEL PARCIAUMENTE AD EDITAL

DELUAL EQ)Ta)




En_._.bz._.m” A BAHIA POR TODOS. TODOS PELA BAHIA JURADO 1 JURADO 2 JURADO 3
QUESITD 12.3.2- PLANG DE COMUNICACAO PUBLICITARIA NOTA [JUSTIFICATIVA NOTA_[JUSTIFICATIVA NOTA Eﬂﬂmﬁﬁ'
SUBQUESITO
I RACIOCINIO gsuhbﬁu‘gu DE COMPREENSAO (5 PONTOS) 4,725 ; 4,75
a) das caracteristicos da CONTRATANTE e das Suas atividades que sojam slgnilicativas para a comunicagio publicitdria 45 W DEU B AQ EDITA ATENDEU BEM AQ EDITAL L7 ATENDEU BEM AQ EDITAL
b} da L da extens3o e da qualidad das relagBos da CONTRATANTE com seus puiblicos 5 A DEU PLENA AO EDITA ATENDEU BEM AO EDITAL LA ATENDEU BEM AO EDITAL
e} de pagel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico & econdmico L A DEU B O EDITA ATENDEU BEM AO EDITAL LA ATENDEU BEM AC EDITAL
d) do problema espocifico de tomunicagiso da CONTRATANTE 5 ATENDEL L NAMENTE A ECHTAI 5 ATENDEL P ENAMENTE A EDITY|
SUBQUESITO
I ESTRATEGIA DE COMUNICACAD PUBLICITARIA (15 PONTOS) 14,386 14,4429/
3) 8 adequaclo do partida ¢ ¢ do conceito propostos & natureza e 4 aualificagio da CONTRATANTE e 4 s0u problema especifico de comunicaglo: LLE ATENDEU B DITA ATENDEU BEM AO EDITAL ELRIM ATENDEU. BEM AO EDITAL
b) a consistincia ldgica e o pertindncia da Arpumentacdo apresentada em defesa do partido temitico  do conceito Proposto LLAM ATENDEU BEM AO EDITA ATENDEU BEM AQ EDITAL ELHM ATENDEU BEM AQ EDITAL
) a riqueza de desdoby positives do i P paraa cacio da CONTRATANTE com stus plblicos LUNM ATENDEU BEM AO EDITA i LCE RN ATENDEU BEM Ao EDITAL
d) 3 adoquagdo da estr, gia do 50 publicitiria proposta para o <0lucio do problema esperifics de comunicagdo da CONTRATANTE EEA M ATENDEU BEM AO ED[TA RLE M ATENDEU BEM AQ EDITAL
€} 3 consisténcia 1égica e a pertindncia da AIpumentacdo apresentada em dofesa da estratdgia de comunicagio publicitiria propasta: BLEM ATENDEU BEM AQ EDITA LLEM ATENDEU BEM AO EDITAL
1l @ capacidade da ldentificar opces de abord, i bl ¢ acuidade na escotha da melhar entre a3 possiveis efou cogitadas ELEM ATENDEU BEM AO EDITA ATENDEU BEM AO EDITA LLRBM ATENDEU BEM AO EDITAL
) a capacidade de articular os conhecimentos sobre 3 CONTRATANTE; sobre o briefing fo ¢ verba dispani 14,1 B DITA ATENDEU HE pLX ATENDEU B
UBQUEsITO
1l IDEIA CRIATIVA (30 PONTOS) 29,444 ] 29,5
a) sua adequagio ao problema especifico de comunicacdo da CONTRATANTE; 285 P DEU B AO EDITA ATENDEU BEM AO ED|TAL ATENDEU BEM AO EDITAL
idade de interpretacges favordveis que comporta; 292 1 B AO EDITA ATENDEU BEM AQ EDITAL P08 ATENDEU BEM AQO EDITAL
€] @ cobertura dos segmentos de puiblico ensejada por essas interpretagdes; 9 A DEU B AQC EDITA Y4l ATENDEU BEM AQ EDITAL ATENDEU BEM AQ EDITAL
iginalidade da combinagio dos elementos que a constituem: 28,1 [ DEU B A DITA ATENDEU BEM AO EDITAL FLA ATENDEU BEM AO EDITAL
e} a simplicidade da forma sob 3 qual se apresenta; 297 AO EDITA ATENDEU PLENAMENTE AQ EDITAL E ATENDEU PLENAMENTE AQ EDITAL
€ncia as atividades da CONTRATANTE ¢ & sua insercdo na sociedade; 294 W DEU B AO EDITA ATENDEU BEM AO EDITAL FLRIN ATENDEU BEM AO EDITAL
e)os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pecas apresentados: 30 P DEU P A A0 A ATENDEU BEM AO EDITAL LI ATENDEU BEM AQ EDITAL
ibilidade das pegas; 298 I D B AO EDITA ATENDEU PLENAMENTE AO £D AL L ATENDEU PLENAMENTE AQ EDITAL
idade da linguager das Pe¢as aos meios propostos 30 ATENDEU PLEN ! ! EL ATENCEL D ENMAMENTE AD EDITAL
UBQUESITO ]
V. ESTRATEGIA DE MiDIA £ NAO MlDiA (15 PONTOS) 14,05 14,1333
a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacso dos segmentos de publico prioritarios: 142 DEU B AQ EDITA ATENDEU BEM AO EDITAL ELR Il ATENDEU BEM AQ EDITAL
b} a capacidade ana ica evidenciada no exame desses habitos; 138 DEU B AQ EDITA TEN BEM AO EDITAL LB ATENDEU BEM AO EDITAL
c) & consisténcia do plano simulado de distribuigso das Pegas em relacdo as duas alineas anteriores; 14 P DEU B AQ EDITA ATENDEU BEM AD EDJTAL LUl ATENDEU BEM AQ EDITAL
i) a pertinéncia, a oportunidade e 4 economicidade demonstradas no uso dos recursas préprios de comunicagdo da CONTRATANTE: LI A DEUB AO ED ATENDEU BEM AG EDITAL LU 3 ATENDEU BEM AO EDITAL
2) @ economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuigio de pegas; i,z P DEU B AO EDITA ATENDEU BEM AO EDITAL AL MM ATENDEU BEM A0 EDITAL
| a otimizagzo da midia segmentada, alternativa ¢ de massa, 14,1 W8 B i 112 §
TOTAL FOR JURADO 62,605 E.Em mn&sﬂ_
MEDIA GERAL g |

=GENDA

TENDEU PLENANERTE AGE TAL
(ENDEL BEM &,




LICITANTE: IGUALDADE NAS DIFERENCAS. BAHIA QUE REPRESENTA

JURADO 3

QUESITO123.2- PLANG DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO

d) do problema especifico da comunicaclo dy CONTRATANTE

SUBQUESITO
Il ESTRATEGIA DE COMUNIcACAD PUBLICITARIA (15 PONTOS)

SUBQUESITO

1. IDEIA CrRIATIVA, (30 PONTOS)

a) sua adequagdo ao problema especific e comun,
bla multiplicidade do ____.o-a..a_uo.wnu favorsveis que comporta;

€} a coby dos s s de piblico o ejada por essas int pretgies,

SUBQUESITO

IV. ESTRATEGIA DE MIDIA £ NAQ MiDIA (15 ponTOS)

a) o canhecimento dos habitos de consumo de €omunica¢io dos segmentos de publico Prioritarios:
b} a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;
€} a consisténcia do plano simulado de distribuico das Pecas em relaco as duas alineas anteriores;

d)a Pertinéncia, 4 oportunidade & 3 economicidade demonstradas N6 uso dos recursos préprios de comunicacio da CONTRATANTE:
ela economicidade da aplicagio da verba de midia, evidenciada Ne plano simulado de distribuicio de pecas;

fa otimizagdo da midia segmentada, alternativa & de massa.

TOTAL POR 1URADD
MEDIA GERAL

ATENDEU BEM A0 EDITAL
ATENDEU BEM A0 FDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM A0 EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDJTAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL

I BEM AQ EDITAL

ATENDEU BEM AQ, I
AT BEM AO EDITAL

BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM a0 EDITAL
AT HE EDITAL

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM A0 EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL

135 [N AO EDITAL

ATENDEU BEM AQ EDITAL




LICITANTE: UMA BAHIA MELHOR, E uma BAHIA DE TODOS JURADO 1
QUESITO 12.3.2- pLanog DE ﬁogcz_gnho PUBLICITARIA NOTA ._Cmdv.—nhﬂ_c_b
SUBGUESITD
1 RACIOCINIO BASICO - 4 ACUIDADE DE COMPREENSAD (5 PONTOS) 4425
) das Caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas Para i comunicaggo publicitsria 4.3 AQ EDITA ATENDEU BEM AD EDITAL
b) da natureza, da extensdo g da qualidade das relagdes da CONTRATANTE com seus piblicos 4.4 A DEU B AO EDITA ATENDEU BEM AQ EDITAL
c} de papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico g econdémico 4.5 A DEUB AO EDITA ATENDEU BEM AQ EDITAL
tl) do problema especifico de €omunicacio da CONTRATANTE 4.5 B AQ EDITA TED
SUBQUESITO
! ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA (15 PONTOS) 12,857
) a adequagio do Partido temitico o dy CONCEND prapostos & natureza e 3 qualificacio da CONTRATANTE e 2 sou probi pecifico do fan: 12,5 DEU B O EDITA AO EDITAL
b} a consisténcia Mgica o a pertindncia da orgumentaglio apresentada em defesa do partids tematico e do concaltg Propasto 13 A DEU B AO EDITA ATENDEU BEM AQ EDITAL
€) @ tiqueta de desdol itivos do canceite P paraa icagdo da CONTRATANTE com seus priblicas 115 A DEU BEM AC ED|Ta "L BEM AOQ EDITAL
d} a adequagso da estratégla do comunicacho publicitiria Proposta para a solugo do problema especifico de comunicacio da CONTRATANTE 13 ATENDEU BEM AO EDITA ATENDEU BEM AQ EDITAL
©) a consisténciy légica e a Pertindneia dy argumoentacio presentada em defesa da estratdgia de comunicacdo publicitdria Proposta; 13 A DEU B AD A LA 3 ATENDEU BEM AQ EDITAL
1 a capacidade de tdentificar opides de abordagem publicitdria & acuidade na escolha da melhor entre g5 Passivels e/ou cogitadas 12 DEU BEM AQ A Ll ATENDEU BEM AO EDITAL
2) 8 capacidade d articular os conhecimentos sobrs g CONTRATANTE, sobre o briefing ap Io e verba di ponivel 136 BEM AQ
SUBQUESITO =T
WL IDE1A CRIATIVA (30 PONTOS) 22,089
a) sua adequagio ao problema especifieg de comunicacio da CONTRATANTE; 225 | ATENDEU PARCIALMENTE a0 EDITAL
bl a multiplicidade de int ces favordveis que porta; 23 ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL
c} a cobertura dos sepmentos de piiblico iada por essas iny, pretaghos; 22 ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL
d) a originalidade da comb; o dos gl que a o | 22,6 | ATENDEU PARCIALMENTE A0 EDITAL
e)a simplicidade da forma sob a qual se apresenta; 22 ATENDEU PARCIALMENTE A0 EDITAL
) sua pertingneis iy atividados da CONTRATANTE ¢ 4 Sud insercio ng sociedade; 208 | ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL
€] 03 desdob i 0% QU tnsefa, confl o do nas Plas de pecas apresentados: 20,9 | ATENDEU PARCIALMENTE A0 EDITAL
b) a exequ lidade dag pegas; 225 ATENDEY PARCIALMENTE A0 EDITAL
1) 2 compatibilidade da linguagem das PeCas aox mejosy Propostos 225 | ATENDEU __.ians_.?_mz,_mho EDITAL
= —————MIENTE AQ ED[TAL |
SUBQUESITO
IV. ESTRATEGIA DE MIDIA ENAD MiDa (15 PONTOS)
2) o conhesimento das hibitos de co de g o dos de piblico prioritérias: ATENDEU BEM AO EDITAL
b) & capacidide analitica evidenciada no exame desses hibiros;
cla ia do plano simylag, do distribuigso das Pegas em relachio as duas alineas antetiores;
d} a Pertinéncia, o oportunidade o 3¢, icidade d NG uso dos 508 proprios do Lomunicagio da CONTRATANTE: ATENDEU BEM A0 EDITAL
o} a economicidade ds aplicagio dy verba de midia, evidenciada no plang simulado de distribuigiio de pegas; ATENDEU BEM AQ EDITAL
] a otimi, Cio da midia se da, alt e de massy, ATENDEU'BEM AQ £t ATENDEU BEM AQ
TOTAL POR Ji URADOD
MEDIA GERAL
— —_—

TENDEU PARCIALM)|

O ATENDEY 1., DITAL




gitwﬂ_‘mho (5 PON TOS)
a) das Caracteristicas da CONTRATANTE o das suas atividades aue sefam significativas para a co
b} da Natureza, da extensio ¢ da qualidade dys relagdes dy CONTRATANTE com seus pablicos
) de pagel da con TRATANTE no atyal contexto social, politica o econdmicg
d) do problema espocifico de comunicacio da noz.__._a_».anza

SuUBQUESITO
IL. ESTRATEGIA DE COMUNICACAD PUBLICITARIA (15 PONTOS)

b) & consistincia logica ¢ o pettinéncia da Arpumentacio apresentady em delesa do partide temitico & do

b) a multip) idade de ine, relacdes favordvols que comporta;

) 3 cobertura dos segmentos de pibilice ensejada por essgy z.__oai.nﬂ?.s

d) a originalidade da combinagiio dos elementos que 5 canstituem:

e)a simplicidace da forma sob aqual e apresenta;

f) sua Pertinéncia 4s atividades dy CONTRATANTE o CETNTY insergio ng sociedade;

Municacio publicits ria

ala adequacio do Partido temitico @ dg conceito propostas 4 natureza e b qualificacio da CONTRATANTE o

 seu problema especificn de comunicagiio:

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEY PARCIALMENTE A0 EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL
ATENDEUY PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL

ATENDEU PARCIALMENTE A0 EDITAL
ATENDEY PARCIALMENTE AQ EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE A0 EDITAL
ATENDEL PARCIALMENTE A0 EDITAL

e} os desdob com| 0% que enseja, conforme 4, nos de pogas

V. ESTRATEGIA DE MiDia ENKO MiDIA (15 PONTOS)

a) @ conhecimento dos hidbitos do consumo de ACT0 dog < de piblico prioritg
bl a capacidady analltica evidenciada noexame desses hiibiros;

c)a consisténcia do plano simulado de a._.n:___..__nmo a1 pecas om relacio as duas Mineas anterioresy;

ATENDEU PARCIALMENTE aq EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEUY PARCIALMENTE AD EDITAL

d)a Pertinéneia, o e icidade d 105 no uso dos 0% préprios de
o) a etonomicidade dy aplicagio da verba de midia, evidenciady o plano simujade de distribuico de pecas;
fla otimizagio da midia segmentady, alternativa a de mazsa,

tdo da CONTRATANTE:




LICITANTE: maAls IGUALDADE Faz TODA A DIFERENCA

QUESITO 12.3.2 - pLano pg COMUNICACAO PUBLICITARIA

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
E

M. ESTRATEGIA D ComuNIcacAD PUBLIGITARIA (15 PONTOS)

a) a adequacio do pastide temitico o do conceito Propostos & natureza o 4
b)a consisténcia lgica o & pertindncia dg argumentacio apresentada em defosa do Bartido temitles o do conceita Prapostn

€) a rlguera do desdobramentas Positivas do concaitg Propasto para g comunicagdo da CONTRATANTE £Om teus piblicos

d) o adoquacio da eslratégls do comunicacie publicitdria Proposta pora a solucio do problema especifico de Comunicagia da CONTRATANTE
o) o congisténeia légica o a pertindncka da Argumentagio apresentada em defess da estratépia dp Comunicagio publicitiriz propasta;

fla capacidade de identificar opcies de abordagom Publicitiriy o acuidade na escalhia da melhor Entre as possivals o/ou cogitadas

gha capacidade de articular ox conhacimentas sabire o nozqw.nﬁnz_.m. sobre g briefing Ipresentado o vorba dispotivel

SUBQUESITO

WL \DEIA CRIATIVA (30 PONTDS)

) sua adequagio ao problema especifico de omunicagio da CONTRATANTE;
b)a multiplicidade dg Interprotacsos favardves que comporta;

€) @ cobertyra dos sepmentos de pliblico ensefada par essas 5363_3?..&

d) a originalidade da tombinagio dos elementas quo a constituem;

e} simplicidade da forma sob o qual s present;

}sua rertingncia iy atividades dg CONTRATANTE &d sua inserclo np sociedade;

e)os n___..»n_oaaau._.ﬂ comunicativos que ensefi, conforme demonstrado nos exemplos de PLasapresentadas:
b)a exequibliidade das pegas;

a Compatibilidade da linguagem das PRCAs 305 moias Propostos

SUBQUESITD ]
V. ESTRATEGIA OF Mipia ENAO MIDIA (15 FONTOS)

a) o conhecimento dos hibitas de tonsume dg comunicagio doy segmentos de piblico Prioritdrios:
b} a capacidade analitica evidenciady No exame dessay hibitos;

qualificagio dy CONTRATANTE ¢ 5 e problema especifice de Comunicapio:

ATENDEU _u>=Q>Esz,_.m AO EDITAL
ATENDEU v>»n_>_.§mz,_.m AQ EDITAL
ATENDEU v>zﬁ_>_._<_mz_.m AO EDITAL
ATENDEY v>zn_>_._<_mz._.m AO EDITAL
ATENDEU n>=n_>_.§m2ﬂm AO EDITAL
ATENDEY v>zQ>E<_mzq.m AO EDITAL
ATENDEU v>zn_>_._$mz._.m AO EDITAL
ATENDEU v>mn_>:<_mzd.m >o.mo:.>_.
ATENDEU PARCIALMENTE AU EDITAL

ATENDEL PARCIALMENTE A0 EDITAL
TENDEL PARCIALMENTE A0 EDITAL
ENTE AO EDITAL

ATENDEU v»an_.Zmz._.m AO EDITAL
ATENDED v>zn_>:smz._.m AO EDITAL
(ATENDEL v>xn_>5\_mz._.m AO EDITAL
ATENDEY v>zn_>5\_mz._.m AO EDITAL
ATENDEU v>xQ>_._stﬁm AQ EDITAL
ATENDEU v>zn_>_._<_mz._.m AOC EDITAL
).._.m.‘omn__._ﬁxn_hcsmzﬂ AO EDITAL
ATENDEL _u>zQ>_._sz~.m AO EDITAL
ATENUEL PARCIALMEN;

ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
s1adas no uso dos FeCursos prdprios de Lomunicagio da CONTRATANTE:

ATENDEU BEM A0 EDITAL
L evidenciada nig Plano simulado de distribuicio de Pocas;
f) a otimizaglo dy mitdia sepmentads, altetnativa o de massy,

TOTAL FOR JUuRapo| | 52531
MEDIA GERAL




__._nz_.hz.wm" BAHIA DE TODOS OS JEITOS. BAHIA DE TODOS NOs

QUESITO 12.3.2- pLano pe COMUNICACAO PUBLICITARIA

SUBQUESITO
1. RACIOCINIO BASICO - A ACUIDADE DE COMPREENSAQ (5 PONTOS)

a) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam ig
b) da nat , di oxt lidad
<) do papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politice & econdmico
d} do prablema especifics de comunicacio da CONTRATANTE

UBQUESITO
1. ESTRATEGIA DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA

(15 PONTOS)

Aok

c} a riguera de dy

das relagdes da CONTRATANTE com s

) 2 adequacio do partido temitico o do conceito propostos & natureza e i qualificogio da

b) a consisténcia légica o a pertindnciy da arguimentaglio opresentada em defesa do partido temitico e do canceito proposte
Prepasto para a comunicagiio da CONTRATANTE com seus pliblicos

d} a adequacin da estratépia de camunicagio publicitdria Proposta para a selucio do problama especifica de camunicaclio da CONTRATANTE

ivas para a €omunicagao publicitéria

eus publicos

) n consisténciy légicaea pertinéncia da

Cao apr

SuUBQUESITD

Iil. IDE1A CRIATIVA (30 PONTOS)

a) sua adequatdo ao Prablema especifico de comunicagio da CONTRATANTE;

b) & multiplicidade de _:~n-n3_n3na favardveis que comparta;

€) # cobertura dos segmentos de pablicg jada por essas Pretagies;

d} 4 originalidade da comb pie dos el que ac

e} a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

1} sua pertindncia bs atividades da CONTRATANTE & i sua Insergio na sociedade;

b} a exequ lidade das pegas;
I} a compatibilidade da linguagem das Pecas aos meios propostos

SUBQUESITD
V. ESTRATEGIA DE MiDia £ NAO MIDIA (15 PONTOS)
) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicasio das

em defess da estratégia de comunicagio publicitiria proposta;
1 a capacidade de identilicar opcies de abardagem publicitariy & acuidade na escolha da melhor entre as Possiveis ufou cogitadas
) a capacidade de articular os conhecimentos sobre 5 CONTRATANTE, sobre o briefing ap i |

everba df:

o) os desdobramentas comunicativos que ensefs, canfarmae demonstrado nos exemplos de pegas apresentados:

@
b} a capacidade analitica evidenciads no exame desses hibilos;
0 das pecos em relagdo as duas alineas anteriores;

fe ¢ Mo use dos recursos proprios da comunicagio da CONTRATANTE:

¢} @ consista 3 do plano simulaclo de distrib
4} 3 pertinénels, 3 oportunidade e a o
') 3 economicidade ds aplicagio da verha de midia, avid, d

de piblico pri

no plane s
) 0 otimizacio da midia segmentada, alternativa o de massa.

de distribuicio do pecas;

CONTRATANTE ¢ a sey problema especifica de comunicagiio:

TOTAL POR JURADO
MEDIA GERAL

JURADO 1

JURADO 2

JURADO 3 —

JUSTIFICATIVA

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AD EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE A0 EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE A0 EDITAL
ATENDEY PARCIALMENTE A0 EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE A0 EDITAL

ATENDEU PARCIALMENTE AG EDITAL
oSl PARCIALMENTE AO EDITAL

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM A EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AD £ TAL

JUSTIFICATIVA

ATENDEU BEM AQ EDITAL

ATENDEU BEM AO EDITAL

A J BEM AQ EDITAL
U BEM

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM A0 EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL

ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEL PARCIALMENTE AQ EDITAL
ATENDEL) PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDE PARCIALMENTE A0 EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE A0 EDITAL
».ﬂ.mzu.mc PARCIALMENTE A EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE A EDiTay

ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO Ep|
ATENDEU BEM

ATENDEU BEM AQ

ATENDEU BEM A0 EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL
ATENDEU BEM AQ EDITAL
ATENDEU BEM AO EDITAL

ATENDEL PARCIALMENTE AQ EDITAL
TENDEL PARCIALMENTE AO EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL
ATENDEL PARCIALMENTE a0 EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE AQ EDITAL
ATENDEL PARCIALMENTE AQ EDITAL
ATENDEU PARCIALMENTE A £DITAL
ATENDEL PARCIALMENTE AQ EDTAL
ATENDEU PARCIALMENTE AG EDITAL




