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SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL

PORTARIA N° 22 DE 22 DE DEZEMBRO DE 2021.

O SECRETARIO DE COMUNICACAO SOCIAL, no uso de suas atribuigdes e em
observancia ao disposto no §4° do art. 2° da Lei n° 12.232, de 29 de abril de 2010,

RESOLVE:

Art. 1° Fica aprovado o Manual de Procedimentos de Selegdo Interna das Agéncias de
Publicidade, que disciplina, no ambito da Secretaria de Comunicagdo Social do Estado
da Bahia, a selegdo interna das agéncias contratadas para a execucdo das agOes de
publicidade de interesse dos orgdos e entidades da administragdo publica direta e
indireta do Poder Executivo do Estado da Bahia;

Art. 2° As disposicdes deste Manual deverdo ser observadas por todos os servidores na
pratica dos atos de execugdo dos contratos firmados com as agéncias de publicidade
contratadas pelo Estado da Bahia, através da Secretaria de Comunicagio Social;

Art. 3° O Manual, constante dos Anexos I e II, ficara disponivel para consulta dos
interessados no site http://www.bahia.ba.gov.br e poderd ser distribuido por outros
meios julgados convenientes

Art. 3° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicagdo.

Art. 4° Revogam-se as disposi¢des em contrario, em especial a Portaria SECOM N° 05
de 18 de fevereiro de 2021.

André Nascimento Curvello
Secretirio de Comunicagio Social

Anexo [

MANUAL DE PROCEDIMENTO DE SELECAO INTERNA DE AGENCIA DE
PUBLICIDADE.

Em cumprimento ao disposto no §4° do art. 2° da Lei n® 12.232, fica instituido o Manual
de Procedimentos de Selegdo Interna de Agéncias de Publicidade que disciplina, no
ambito de Secretaria de Comunicag@o Social do Estado da Bahia, a selegdo interna das
agéncias contratadas para a execugdo das agdes de publicidade de interesse dos orgdos e
entidades da administragdo publica direta e indireta do Poder Executivo do Estado da
Bahia.

1.0BJETIVO

1.1. Este Manual estabelece orientagdes no ambito da Secretaria de Comunicagao
Social do Estado da Bahia (SECOM), para procedimentos internos de anélise,
desenvolvimento e execugdo de demandas de agdes de publicidade, visando disciplinar
a forma de atuagdo entre a SECOM e as agéncias de Publicidade contratadas.

1.2. Constituem ag¢des de publicidade, para fins deste Manual, os servi¢os integrantes do
objeto dos contratos firmados pela SECOM com agéncias de propaganda.

1.3. Este Manual sera periodicamente atualizado com vistas ao aprimoramento constante
dos procedimentos, garantindo eficiéncia na execug¢@o contratual, alinhamento com
aspectos legais ¢ normativos e com boas praticas de gestdo publica.

2.REFERENCIAS BASICAS

2.1. Lei Federal n° 4.680, de 18 de junho de 1965, que dispde sobre o exercicio da
profissao de Publicitario e de Agenciador de Propaganda.

2.2. Lei Federal n° 12.232, de 29 de abril de 2010, que dispde sobre as normas
gerais para licitagdo e contratacdo pela administragio publica de servigos de
publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

2.3.Lei Estadual n° 9.433, de 1 de margo de 2005, que dispde sobre as licitagdes e
contratos administrativos pertinentes a obras, servigos, compras, alienagdes ¢ locagdes no
ambito dos Poderes do Estado da Bahia e da outras providéncias.

2.4.Decreto Estadual n° 16.283, de 17 de gosto de 2015 - Aprova o Regimento Interno da
Secretaria de Comunicagdo Social da Bahia.

2.5.Portaria. n° 05 de 18 de fevereiro de 2021, que dispde sobre a Selecdo Interna das
Agéncias de Publicidade

3.D0 PROCEDIMENTO DE SELECAO INTERNA DAS AGENCIAS

3.1. DA SOLICITAGCAO, ANALISE E APROVACAO DAS DEMANDAS.

3.1.1. Os orgdos da administragdo direta e indireta do Poder Executivo do Estado da
Bahia interessados no desenvolvimento de A¢do de Comunicagido, por meio do(a)
Coordenador(a) das suas Assessorias de Comunicagdo, encaminhardo solicitagdo a
coordenagdo responsavel pela publicidade e propaganda da Secretaria de Comunicagao
Social do Estado da Bahia - SECOM, que procedera a avaliagdo e estimativa dos custos
para atendimento a demanda, além de verificar a disponibilidade de saldo or¢amentario
para a execugdo da agdo.

3.1.1.1. A Agéo de Comunicagio pode originar-se da propria SECOM, diretamente ou
por proposta de iniciativa das agéncias contratadas.

3.1.2. Aprovada a solicitagdo, a coordenagdo executiva responsavel pela publicidade e
propaganda da SECOM procederd a selecdo da agéncia responsdvel pelo
desenvolvimento da Agdo, observando os critérios e metodologias previstos no item 3.2.

3.1.3. Em caso de ndo autorizagdo da demanda, o resultado sera comunicado ao 6rgao
demandante determinando-se o arquivamento da solicitag@o.

3.2. DA SELECAO INTERNA

3.2.1. A sclegdo interna das agéncias contratadas serd feita em fungdo dos custos
estimados para sua realizagdo, de acordo com a metodologia adotada neste
procedimento ¢ em observancia aos principios da economicidade, da eficiéncia ¢ da
razoabilidade.

3.2.2. Para os fins deste procedimento, considera-se:

I - Selecdo Nivel 1: o procedimento de escolha de agéncia para a execugdo de agdo
publicitaria com custo estimado até R$ 1.500.000,00 (um milhdo e meio de reais);

II - Selegiio Nivel 2: o procedimento de escolha de agéncia para a execugdo de agdo
publicitaria com custo estimado superior a R$ 1.500.000,00 (um milhdo e meio de reais)
até¢ R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais);

III - Sele¢do Nivel 3: o procedimento de selegdo de agéncia para a execugdo de agdo
publicitaria com custo estimado superior a R$ 5.000.000,00 (cinco milhdes de reais).

3.2.3. A Sele¢io Nivel 1 sera feita pelo(a) coordenador(a) executivo responsavel pela
publicidade e propaganda da SECOM, mediante a aplicagdo de um dos critérios abaixo:

a) escolha da agéncia que ja executou ag¢@o publicitaria similar, no dmbito do contrato
(experiéncia da agéncia com o tema abordado);

b) escolha da agéncia que estiver em melhores condi¢des para desenvolver a agio;
¢) reaproveitamento de linha criativa desenvolvida pela agéncia;

d) necessidade de ser preservado o limite de faturamento minimo anual de cada
contrato.

3.2.3.1. O(a) coordenador(a) executivo(a)responsavel pela publicidade ¢ propaganda da
SECOM consignara no processo o(s) critério(s) escolhido(s), entre os itens acima.

3.2.4. A Selegiio Nivel 2 sera feita mediante aplicagdo dos seguintes procedimentos:

3.2.4.1. O(a) coordenador(a) executivo(a) responsavel pela publicidade e propaganda da
SECOM solicitara as agéncias que apresentem, na data indicada, as propostas para a
Acdo de Comunicagdo, expressa na Solicitagio de Proposta, que constituird o
instrumento de convocagdo e conterd todos os subsidios para que as agéncias possam
claborar as suas propostas, em igualdade de condigdes.

3.2.4.2. As propostas apresentadas serdo analisadas pela Comissdo de Avaliagdo, que
indicara aquela considerada adequada para atendimento da A¢ao de Comunicagéo.

3.2.4.2.1. A Comissdo de Avaliagdo, indicada pelo(a) Secretario(a) de Comunicagdo
Social, sera composta de 03 (trés) integrantes fixos da area técnica de comunicagdo
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3.2.4.3. Os membros da Comissdo de Avaliagdo poderdo, a qualquer momento, solicitar
informagdes ou esclarecimentos aos representantes das agéncias.

3.2.4.4. A Comissao de Avaliagdo podera sugerir que as propostas apresentadas pelas
agéncias sejam integradas entre elas, para aperfeicoar a A¢do de Comunicagdo, ou
compartilhadas, para viabilizar a sua execugao.

3.2.4.5. As agéncias, apos tomarem conhecimento da Solicitagdo de Proposta podem
requerer a realizagdo de acdo em conjunto entre elas, devendo para isso solicitar
autoriza¢do formal ao(a) coordenador(a) executivo(a)responsavel pela publicidade e
propaganda da SECOM, que avaliard as justificativas das agéncias ¢ decidira sc aprova
o requerimento.

3.2.4.5.1. Aprovado o requerimento, a proposta conjunta entre elas deverd ser
apresentada na data indicada na Solicitagdo de Proposta e ser submetida, no que couber,
ao procedimento previsto para a Sele¢ao Nivel 2.

3.2.4.6. A andlise da Comissdo de Avaliagdo sera formalizada e assinada por seus
integrantes, com a indicagdo da(s) proposta(s) mais adequadas ao atendimento da Agao
de Comunicagdo, e encaminhada ao coordenador(a) executivo(a) responsavel pela
publicidade e propaganda da SECOM, para subsidiar a sua decisdo quanto a escolha da
proposta mais adequada e, quando for o caso, a forma de participa¢do das agéncias na
execugdo da produgio ¢/ou da midia.

3.2.4.7. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, o(a) coordenador(a)
executivo(a)responsavel pela publicidade e propaganda da SECOM solicitara as
agéncias que apresentem nova proposta.

3.2.4.8. Findo o procedimento de escolha da proposta mais adequada a Acdo de
Comunicagdo, o(a) coordenador(a) responsavel pela publicidade e propaganda da
SECOM podera solicitar aperfeicoamentos a proponente com vistas a execugdo da
produgdo e/ou da midia.

3.2.4.9. O(A) coordenador(a) executivo(a)responsavel pela publicidade e propaganda da
SECOM, podera dispensar o procedimento de Sele¢ido Nivel 2 nos casos de:

a) acdo publicitaria que decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias
contratadas, conforme previsto no subitem 3.1.1.1;

b) agdio publicitaria com linha criativa proposta por iniciativa dos orgdos da
administragdo publica direta ¢ indireta do Poder Executivo do Estado da Bahia ou de
terceiros, mediante doag@o dos direitos de autor sobre a criagéo;

¢) reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de
Sele¢do Nivel 2 ou 3;

d) situagdes peculiares que requeiram urgéncia na realizagdo da Ag¢do de Comunicagao,
a exemplo das que possam causar prejuizo a seguranga ou a saude das pessoas;

¢) necessidade de ser preservado o limite de faturamento minimo anual de cada
contrato.

3.2.4.10. O(a) coordenador(a) executivo(a)responsavel pela publicidade ¢ propaganda
da SECOM consignara no processo o(s) critério(s) em que se apoiou para sua decisdo
(entre os itens acima).

3.2.5. A Sele¢iio Nivel 3 sera feita mediante aplicagéo dos seguintes procedimentos:

3.2.5.1. O(a) coordenador(a) executivo(a)responsavel pela publicidade e propaganda da
SECOM solicitara as agéncias, que apresentem, na data indicada, as propostas para a
Acdo de Comunicagdo, expressa na Solicitagdo de Proposta, que constituird o
instrumento de convocagdo ¢ conterd todos os subsidios para que as agéncias possam
claborar as suas propostas, em igualdade de condigdes.

3.2.5.2. As propostas apresentadas serdio analisadas pela Comissdo de Avaliagdo, que
indicara aquela considerada adequada para atendimento da A¢do de Comunicagao.

3.2.5.2.1. A Comissdo de Avaliagdo, indicada pelo(a) Secretario(a) de Comunicagido
Social, sera composta de 03 (trés) integrantes fixos da area técnica de comunicagio
social.

3.2.5.3. Os membros da Comissdo de Avaliagdo poderdo, a qualquer momento, solicitar
informagdes ou esclarecimentos aos representantes das agéncias.

3.2.5.4. A Comissao de Avaliagdo analisara as propostas da Selegdo Nivel 3 com base
nos critérios e respectivos atributos abaixo descritos, conforme as especificidades de
cada Solicitacdo de Proposta:

a) Planejamento de Publicidade: entendimento da Solicitagdo de Proposta, proposigao
estratégica ¢ defesa técnica;

b) Solugdo Criativa: adequagdo a Solicitagao de Proposta, originalidade, exequibilidade
¢ defesa técnica;

c) Estratégia de Midia e Nao Midia: adequagdo a Solicitagdo de Proposta, niveis de
alcance, otimizagéo de recursos e defesa técnica.

3.2.5.5. A Comissao de Avaliagdo podera sugerir que as propostas apresentadas pelas
agéncias scjam integradas entre clas, para aperfeigoar a agdo de publicidade, ou
compartilhadas, para viabilizar sua execugao.

3.2.5.6. As agéncias, ap6s tomarem conhecimento da Solicitagdo de Proposta podem
requerer a realizagdo de agdo em conjunto entre elas, devendo para isso solicitar
autorizagdo formal ao(a) coordenador(a) responsavel pela publicidade e propaganda da
SECOM, que avaliara as justificativas das agéncias ¢ decidira sc aprova o requerimento.

3.2.5.6.1. Aprovado o requerimento, a proposta conjunta entre elas devera ser
apresentada na data indicada na Solicita¢do de Proposta e ser submetida, no que couber,
ao procedimento previsto para a Selegao Nivel 3.

3.2.5.7. A anidlisc da Comissdo de Avaliagdo scra formalizada ¢ assinada por scus
integrantes, com a indicagdo da(s) proposta(s) mais adequadas ao atendimento da A¢do
de Comunicagdo, e encaminhada ao(2) coordenador(a) executivo(a) responsavel pela
publicidade e propaganda da SECOM, para subsidiar a sua decisdo quanto a escolha da
proposta mais adequada e, quando for o caso, a forma de participagdo das agéncias na
execucao da produgio e/ou da midia, para posterior homologagdo do(a) titular da pasta
da Secretaria de Comunicagao.

3.2.5.8. Caso nenhuma das propostas seja considerada adequada, o(a) coordenador(a)
executivo(a)responsavel pela publicidade e propaganda da SECOM solicitard as
agéncias que apresentem nova proposta.

3.2.5.9. Findo o procedimento de escolha da proposta mais adequada a Agéo de
Comunicagio, o(a) coordenador(a) executivo(a) responsavel pela publicidade e
propaganda da SECOM podera solicitar aperfeicoamentos a proponente com vistas a
execucdo da produgdo e da midia.

3.2.6. O(a) Secretario(a) de Comunicag@o Social podera dispensar o procedimento de
Selegdo Nivel 3 nos casos de:

a) Acdo publicitaria que decorra de proposta de iniciativa de uma das agéncias,
conforme previsto no subitem 3.1.1.1;

b) A¢do publicitaria com linha criativa proposta por iniciativa de 6rgdo ou entidade
integrante do Poder Executivo Estadual ou de terceiros, mediante doagéo dos direitos de
autor sobre a criagdo.

¢) Reaproveitamento de linha criativa aprovada anteriormente em procedimento de
Selegdo Nivel 3;

d) Situagdes peculiares que requeiram urgéncia na realizacdo da A¢do de Comunicagdo,
a exemplo das que possam causar prejuizo a seguranga ou a saiide de pessoas;

e) Necessidade de ser preservado o limite de faturamento minimo anual de cada
contrato.

3.2.7. O(a) Secretario(a) de Comunicagio Social consignara no processo o(s) critério(s)
em que se apoiou para sua decisdo (entre os itens acima).

3.2.8. Os casos, eventualmente, ndo previstos nesse manual serdo objeto de deliberagdo
do(a) Secretario(a) de Comunicagdo Social, ouvido(a) o(a) coordenador(a) executivo(a)
responsavel pela publicidade e propaganda da SECOM.

4. DA AVALIACAO E APROVACAO DAS CONTRATACOES
PUBLICITARIAS DE PRODUCAO.

4.1.As especificagdes técnicas das pecas publicitarias enviadas pelas agéncias
contratadas,serdo validadas pelo servidor responsavel pela condugdo da Demanda, e
aprovadas pelo Coordenador Executivo de Publicidade e Propaganda.

4.1.1. Apos o cumprimento do disposto no Item 4.1, a agéncia realizara cotagdo de
pregos para o fornecimento de bens ou servigos especializados a serem contratados,
mediante consulta 03 (trés) fornecedores que atuem no ramo da respectiva atividade.

4.1.2. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas no Sistema de
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Cadastro de Fornecedores (SICAF) poderfio fornecer as agéncias bens ou servigos
especializados relacionados com as atividades de produ¢do na execugdo do objeto do
contrato (art. 14 da Lei Federal n® 12.232/2010).

4.1.2.1.Cabera as agéncias contratadas a consulta ao cadastro de fornecedores no
SICAF, antes do envio das cotagdes de produgdo publicitaria para aprovagao.

4.1.3. Se ndo houver possibilidade de obter 03 (trés) cotacdes, a agéncia devera apresentar
justificativa por escrito para o Gestor(a) do Contrato, para andlise e aprovagao.

4.1.4.No caso de ndo haver referéncias compativeis com as especificidades do servigo
de produgdo e/ou auséncia de prazo para consulta ao mercado, a aprovagio da despesa
sera realizada por meio de defesa documentada pelo Gestor do Contrato, visando
preservar a tempestividade e eficiéncia no atendimento das necessidades de
comunicagao.

4.1.5. Na composi¢do dos custos de produgdo publicitaria, submetidos &
aprovagdo/avaliagdo da SECOM, a taxa de Condecine devera ser submetida em servigo
separado da produgdo de video, visto que ndo ha incidéncia de honorario para esse
tipo de servigo.

4.2. Quando o valor do fornecimento de bens ou servigos for superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global do contrato (§ 2° do art. 14 da Lei n° 12.232/2010),
a(s) agéncia(s) responsavel(is) pela agdo de publicidade elaborara(do) o briefing de
produgdo, a CPP escolhera com base em critérios técnicos, no minimo 03 (trés)
fornecedores, pessoas fisicas ¢ juridicas, ¢ procedera a coleta dos respectivos
or¢amentos em envelopes fechados, que serdo abertos em Sessdo Publica.

4.2.1. Os procedimentos referentes a Sessao Publica para a abertura dos envelopes de
or¢amentos de bens ou servigos especializados, previstos no art. 14, § 2°, da Lei n°®
12.232/2010, néo se confundem com os atos publicos decorrentes dos procedimentos de
uma licitagdo previstos na Lei n° 8.666/1993.

4.2.2. Cabera a agéncia informar a CPP sobre a estimativa apurada para o valor do
fornecimento que ultrapassar o montante de 0,5% (cinco décimos por cento) do valor
global do contrato.

4.2.3. A CPP competira a convocagio e supervisio da Sessdo Publica para abertura dos
envelopes dos fornecedores, registrando as ocorréncias em ata a ser assinada pelos
presentes.
4.2.3.1. A convocagdo da Sessdo Publica sera feita mediante publicagdo de comunicado
no sitio da SECOM, na pagina destinada a divulgagdo das informagdes sobre a execugao
contratual.

4.2.3.2. A CPP encaminhara o comunicado com as informagdes referentes aos bens e
servigos a serem cotados pela agéncia, horario, data e enderego em que sera realizada
a Sessdo Publica:

a) A Coordenacio de Internet para publicacio no sitio da SECOM;

4.2.3.3. O prazo para a divulgagdo da Sessdo Publica sera, preferencialmente, de 02
(dois) dias uteis antes da data de sua realizagdo.

4.2.3.4. A Sessdo Publica ocorrera nas dependéncias da SECOM, na data e horario
publicados, e devera contar obrigatoriamente com a presenga de servidores da CPP ¢
representante da(s) agéncia(s) responsavel(eis).

4.2.3.5. Abertos os envelopes, sera verificado se o conteudo das propostas contempla os
itens do briefing de produgdo, e, em seguida, sera realizada a apuragdo dos pregos. O
detentor da proposta de menor prego sera considerado habilitado ao fornecimento do
bem ou servigo, ¢ scu orgamento sera encaminhado para avaliagdo da CPP, que
podera negociar com a agéncia a redugdo do valor ofertado, apos analise do orgamento
decupado.

4.2.3.6. Se durante a Sessdo Publica ocorrer situagdes imprevistas e/ou davidas
referentes ao contetido dos orgamentos apresentados, cabera a CPP ponderar sobre os
critérios a serem adotados, considerando o interesse publico, a razoabilidade, a
impessoalidade ¢ a cconomicidade, buscando a escolha da proposta mais vantajosa
para a Administragdo.

4.2.3.7. A documentagdo apresentada na Sessdo Publica serd conferida posteriormente,
de forma mais detalhada pelo CPP. Constatada qualquer ocorréncia, essa devera ser
registrada e informada ao Coordenador Executivo de Publicidade ¢ Propaganda, para
providéncias necessarias & sua regularizagao, se for o caso.

4.3. No caso de fornecimento de bens e servigos de valor inferior ao previsto no subitem
4.2, a CPP, nas situagdes em que julgar conveniente e oportuno, poderd instruir a
agéncia no sentido de que as cota¢des sejam apresentadas em envelopes fechados, para
serem abertos em reunido supervisionada pela mesma.

4.4. A execugdo de cada bem ou servigo publicitario devera ser previamente autorizada
pela SECOM, por meio da Autorizagdo de Trabalho (AT), encaminhada pela agéncia
por meio digital, acompanhada das cotagdes apresentadas pelos fornecedores e o
“layout” de criagdo.

4.5. As cotagdes, em papel timbrado, no original, devem conter elementos de
identificagdo do fornecedor (nome completo, enderego, CNPJ ou CPF, telefone) e a
identificagdo (nome completo, cargo na empresa, RG e CPF), data e assinatura do
responsavel pela cotagao.

4.5.1.Para a apresentagdo dos orgamentos encaminhados pelas agéncias, deve ser
observada a presenga do checklist, devidamente preenchido e assinado por responsavel
devidamente identificado, por parte da agéncia responsavel pela documentagdo (em
anexo).

4.5.1.1. Devem constar da cotagdo, os bens ou servigos que a compdem, seus custos
unitarios e total, bem como o detalhamento de suas especificagdes.

4.5.1.2.A agéncia devera fazer constar, em destaque, os precos dos cachés, os de cessao
de direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessdo dos
demais direitos patrimoniais de autor e conexos.

4.6. A Autorizagao de Trabalho sera submetida ao Coordenador(a) Executivo(a) de
Propaganda ¢ Publicidade para autorizar a contratagdo, apdés a aprovag¢do das
especificagdes técnicas.

4.7. Apo6s a assinatura do Documento de Autorizagdo pelo(a) Coordenador(a)
Executivo(a) de Publicidade e Propaganda, a CPP encaminhara a via original a
agéncia, que providenciara ajuntada dos demais documentos necessariospara a
montagem do processo de pagamentonoSEI!, conforme item 4.10.

4.8. Nas contratagdes que envolverem direitos de autor e conexos, a agéncia
encaminhard & CPP, imediatamente apds o recebimento da AT assinada, os
instrumentos firmados com fornecedores para observancia das disposi¢des sobre tais
direitos constantes dos contratos firmados pela SECOM com as agéncias.

4.9. Ap6s finalizada a produgdo das pegas, as agéncias deverdo providenciar e
encaminhar, por meio eletronico, a comprovacdo das pecas finalizadas para
composic¢ao do processo de pagamento da despesa.

4.10. Para a montagem do processo de pagamento no SEI!, a agéncia devera
encaminhar para a SECOM, por meio eletrnico, os seguintes documentos:
Autorizagdo de Trabalho devidamente assinada, Checklist, Orgamentos
conferidos/carimbados, exemplar(es) da produgdo conforme descriminadono item 6.0,
Nota Fiscal da agéncia e Nota Fiscal do fornecedor quando houver, Certidoes de
regularidade fiscais atualizadas de ambos e Formulario de comprovante de
entrega,quando houver.

5.00 RECEBIMENTO DO MATERIAL PUBLICITARIO

5.1. O material publicitario que envolva controle de estoque sera encaminhado pelas
agéncias ao Orgdo Solicitante e seu recebimento sera formalizado por meio de
comprovante de entrega que posteriormente serd entreguc a SECOM.

5.1.1.Sob necessidade ¢ demanda, o material podera ser entregue na propria SECOM.

5.2. Os documentos de entrega deverdo conter a especificagio e a quantidade do
material.

5.3. O material entregue no Orgio Solicitante seré recebido por servidor devidamente
identificado, mediante a apresentagdo da nota fiscal ou outro documento equivalente
que comprove a entrega, com assinatura do protocolo de recebimento e declaragdo de
conferéncia do material recebido (conforme modelo anexo).

5.3.1. Nos casos em que o material for destinado a veiculagdo, serd entregue
diretamente aos veiculos constantes no Plano de Midia autorizado.

5.4. A agéncia executora sera responsavel pelo encaminhamento doscomprovantes de
produgdo ¢ midia entregues a CPP.
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5.5.No ato da entrega do material, o responsavel pela entrega, devera verificar a
regularidade do documento de entrega, bem como a correspondéncia entre o material
entregue e o que foi contratado, mediante consulta 8 SECOM, se necessario.

5.5.1. A divergéncia entre o material contratado ¢ o entregue nfo impede seu
recebimento, desde que seja possivel avaliar, de imediato, que a diferenga ndo traz
prejuizos a Administragdo ou que podera ser suprida sem 6nus.

5.5.1.1. Nesse caso, o responsavel pelo recebimento devera fazer constar do
comprovante de entrega a ndo conformidade do material.

6. DA AVALIACAO E APROVACAO DAS CONTRATAGOES
PUBLICITARIAS DE MiDIA

6.1.As campanhas devem apresentar planejamento de midia composto de plano de
midia, sua estratégia e tatica de midia.

a)Estratégia de midia - defini¢do dos meios apropriados para o efetivo alcance dos
objetivos da campanha.

b)Tatica de midia - apresentagdo detalhada da maneira como a estratégia de midia sera
executada, em que constardo os veiculos utilizados, investimentos, formatos e periodos
de veiculagdo.

c)Para a defini¢do de meios e veiculos, a Secom orienta para a utilizagdo de critérios
técnicos de midia na implementagdo das a¢des de comunicagao.

A selegdo dos meios e veiculos deve ser pautada, sempre que possivel, por pesquisas
reconhecidas no mercado que trazem informagdes como: cobertura, penetragdo e
afinidade, além de demais dados técnicos para identificar e selecionar a melhor
programagdo de acordo com os objetivos de comunica¢do de cada agdo, conforme
detalhado abaixo:

TV — A programagio ¢ definida com base na audiéncia e afinidade dos programas de
cada emissora apresentados por pesquisas. Nas pragas sem pesquisa, sdo priorizadas
programagdes abrangentes, em veiculos inscritos e considerados aptos Sistema de
Cadastro de Fornecedores (SICAF).

Rédio — Programagéio com base nas classificagdes de audiéncia disponibilizadas por
pesquisas. Nas pragas sem pesquisa, sdo priorizadas programagdes abrangentes, em
veiculos inscritos e considerados aptos no Sistema de Cadastro de Fornecedores
(SICAF).

Jornal — Nas programagdes sdo consideradas as pragas priorizadas nas agdes ¢ o perfil
do publico-alvo, podendo ser selecionados titulos segmentados (populares, tradicionais,
esportivos, entre outros.). A Secom orienta nas programagdes a prioriza¢ao de veiculos
com circulagdo e tiragem certificadas e a abrangéncia do maior numero de titulos da
praga inscritos no Sistema de Cadastro de Fornecedores (SICAF) e considerados aptos.

Revista — Plancjamento ¢ selegdo abrangente dos titulos conforme segmento a ser
atingido. A Secom orienta nas programagdes a priorizagdo de titulos com base em
informagdes de circulagdo e tiragem certificadas e a abrangéncia do maior numero de
titulos da praga inscritos no Sistema de Cadastro de Fornecedores (SICAF)e
considerados aptos.

Internet — A partir da defini¢do de publico-alvo, cobertura e objetivo da campanha, sdo
orientados planejamentos abrangentes de veiculos/ferramentas com regularidade no
Sistema de Cadastro de Fornecedores (SICAF).

Midia Exterior — A partir da definigdo das pragas em que havera veiculagio ¢ do tipo
de midia exterior a ser utilizado, a Secom orienta a priorizagdo de um planejamento
abrangente entre os veiculos com regularidade cadastral.

6.2. Os planos de midia enviados pelas agéncias contratadas, serdo avaliados e
posteriormente validados pelo servidor responsivel pela condugdo da demanda, e
aprovados pelo Coordenador Executivo de Publicidade e Propaganda.

6.2.1. Quando o plano de midia for composto apenas de proposta especifica de um ou
mais veiculos de midia, devera vir acompanhado de justificativa técnica, bem como de
sua pertinéncia e adequagio a algum tema de interesse desta SECOM.

6.3. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas no Sistema de
Cadastro de Fornecedores (SICAF) poderdio fornecer as agéncias bens ou servigos
especializados relacionados com as atividades de midia na execu¢do do objeto do
contrato (art. 14 da Lei Federal n° 12.232/2010).

6.3.1.Cabera as agéncias contratadas consultar o cadastro dos veiculos no SICAF antes
enviarem o planejamento e proposta de midia publicitaria para aprovagao.

6.4. A execugdo de cada bem ou servigo publicitario devera ser previamente autorizada
pela SECOM, por meio da Autorizagdo de Veiculagao.

6.5.Apos a autorizagdo de veiculagdo pelo Coordenador Executivo de Publicidade e
Propaganda, a CPP encaminhara a via original a agéncia, que providenciara a juntada
dos demais documentos necessarios para a montagem do processo de pagamento no
SEI!.

7. DA COMPROVACAO DAS ENTREGASDE PRODUCAO E MIiDIA

7.1. A agéncia devera encaminhar a SECOM, por meio eletronico,exemplar da
pega/servico produzida/realizado, comprovante de sua producdo/realizagdo, com
vistas a atestar a conformidade de produgéo e veiculagao.

7.2.0 ateste das pegas/servigos comprovando que as pegas/servigos foram produzido/
realizados, de acordo com o layout/roteiro, devera ser feito no SEI!, mediante atesto do
responsavel no orgao/entidade demandante ou do servidor da SECOM responsavel
pela homologagdo da especificagdo técnica do servigo, mediante nimero da peca
e/ou servi¢o constante na AT/AV.

7.3. A documentagdo fiscal do veiculo preferencialmente devera registrar prazo de
pagamento contra apresentagdo, sem estabelecer vencimento.

7.4. Na documentacao fiscal do veiculo, devera ser discriminado o nimero da planilha
de veiculagdo e o valor faturado a receber pela veiculagdo contratada, com a
discriminagao do valor correspondente ao comissionamento da agéncia.

7.5.Nas notas fiscais/faturas que constar em numeros divergentes da planilha de
veiculagdo autorizada, os documentos estardo sujeitos a devolugdo.

7.6.Na documentacio fiscal do fornecedor devera constar o niimero da autorizagao de
produgio ¢ o valor faturado a receber pelo servigo realizado.

7.7.A CPP cabera o recebimento da nota fiscal emitida pela agéncia em valor
correspondente aos bens ou servigos executados por fornecedores ou veiculos e a
remuneragdo a ela devida, acompanhada da documentagdo fiscal do fornecedor
ou do veiculo, do documento de autorizagdo, do documento de comprovagdo de
execucdo do servigo ou da veiculagdo e do comprovante de entrega, quando couber.

7.7.1. Em caso de divergéncias entre a autorizagdo e a veicula¢do realizada, a agéncia
devera encaminhar documento intitulado "Cancela Substitui”, contendo as alteragdes
efetivamente realizadas.

7.7.1.1. Devera ser observada a obediéncia ao disposto no art.16 da Instrugdo
Normativa RFB n° 1.234/2012, na emissdo de nota fiscal a ser encaminhado a
SECOM pela agéncia.

7.7.1.2. As notas fiscais eletronicas emitidas pela agéncia devem conter a seguinte
declaragdo abaixo:

"Atestamos que todos os produtos/servigos descritos no presente documento,
prestados por fornecedores de servigos especializados e/ou por veiculos de
comunicagdo, foram entregues/realizados conforme autorizados pela Secretaria de
Comunicagdo Social do Estado da Bahia — SECOM, sendo observados ainda os
procedimentos previstos no contrato quanto a regularidade de contratagdo ¢ de
comprovagdo de execugdo."

7.7.1.3. A CPP devera observar o cumprimento das providéncias a cargo da agéncia
responsavel pela agdo quanto a apresentagdo dos documentos de cobranga e
respectivos comprovantes de execugdo dos servigos relativos:

a) Aos honorérios da agéncia referentes a intermediagéo e supervisdo de servigos
especializados prestados por fornecedores;

b)A produgdo e execugdo externa dos servigos especializados prestados por
fornecedores;

¢) Ao planejamento e execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e
de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico alvo, os meios de divulgagido
nos quais serdo difundidas as pegas e a¢des publicitarias;

d) A criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria
destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologiag:
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e) A veiculagdo, nesse caso, acrescidos da demonstragdo do valor devido ao
veiculo, dos documentos de autorizagdo de veiculagdo e do respectivo relatorio de
checagem.

7.8. Os documentos fiscais emitidos pela agéncia e pelo fornecedor ou veiculo, os
orgamentos de produgdo, o documento de comprovagio de execugdo do servigo e o
comprovante de entrega, quando couber, depois de verificada sua regularidade
pelo CPP, serdo juntados ao processo.

7.9. No tocante & comprovagdo de veiculagdo, a agéncia deve apresentar, conforme
cada meio de divulgagdo e sem dnus para a SECOM, os seguintes comprovantes:

I)Revista: exemplar digitalizado;

II)Jornal: exemplar ou a pagina com o anuncio, da qual devem constar as
informagdes sobre periodo ou data de circulagdo, nome do veiculo e praga; na versdo
digitalizada;

)TV, Radio e Cinema: documento usualmente emitido pelo veiculo (mapa ou
comprovante de veiculagdo ou inser¢do ou irradiagdo e similares) e declaragdo de
execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa
que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e
CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragéo,
local, data, nome do programa (quando for o caso) e periodo da veiculagdo;

IV)Midia Exterior:

1Midia Out Off Home: relatério de exibigdo fornecido pela empresa que veiculou a
pega, de que devem constar as fotos, periodo de veiculagdo, local e nome da campanha,
datado e assinado, acompanhado de declaragio de execugio, sob as penas do art. 299 do
Cdodigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem
constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e
assinatura do responsavel pela declaragdo;

2)Midia Digital Out Off Home: relatério de exibigdo, datado e assinado, fornecido
pela empresa que veiculou a pega, de que devem constar fotos por amostragem de, no
minimo 20% dos monitores/displays programados, identificagdo do local da veiculagio,
quantidade de inser¢des, nome da campanha, periodo de veiculagdo, acompanhado de
declaragéio de execugdo, sob as penas do art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, firmada
pela empresa que realizou a veiculagdo, da qual devem constar, pelo menos, nome
empresarial e CNPJ da empresa, nome completo, CPF e assinatura do responsavel pela
declaragao;

3)Veiculos de Som: relatério de veiculagdo, datado e assinado, fornecido pela
empresa que veiculou a pega, acompanhado de declaragdo de execugdo, sob as penas
do art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, firmada pela empresa que realizou a veiculagio,
da qual devem constar, pelo menos, nome empresarial e CNPJ da empresa, nome
completo, CPF e assinatura do responsavel pela declaragdo.

V) Internet: relatorio de veiculagdo emitido, print do 1° e do ultimo dia contratado,
declaragio sob as penas do art. 299 do Codigo Penal, pela empresa que veiculou a pega.

a) Em caso de monitoramento, adserver e/ou midia programatica, as comprovagdes
deverdo conter relatorio com copias das pegas veiculadas, acompanhadas da declaragdo
sob as penas do art. 299 do Codigo Penal, pela empresa que veiculou a pega.

7.10. As formas de comprovagdo de veiculagdo em midias ndo previstas nos incisos
L, II, 1IL, IV e V do subitem7.9, seréo estabelecidas pela SECOM antes daAutorizagdo
do respectivo Plano de Midia.

7.11.A CPP devera observar que a agéncia:

a)Ndo fard jus a nenhum ressarcimento dos custos internos dos servigos por ecla
executados nem das despesas referentes ao servigo de planejamento ¢ execugdo de
pesquisas de pré-testes de campanha, pega e material publicitarios por ela executados.

b) Nio fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragdo sobre seus custos
internos e sobre os precos de servigos prestados por terceiros referentes a
produgdo de pegas ¢ materiais, cuja distribuigio proporcione a cla desconto de
agéncia.

7.12. Na hipotese de devolugio a agéncia, a documentagio serd considerada como nio
apresentada para fim de contagem de prazo e liquidagao de despesa.

7.13. A CPP, apos exame dos documentos apresentados, se de acordo, manifestara
sua conformidade e mediante relatorio de fiscalizagdo, os encaminhara aos respectivos

Gestores do contrato para atestagdo das notas fiscais e Ordenador de Despesa para
liquidag@o por meio de processo especificamente autuado para o pagamento.

7.14. Caso constate nos documentos de cobranga erro, irregularidade ou circunstancia
que impega a liquidagdo da despesa, a CPP podera devolvé-los a agéncia
responsavel, para as devidas corregdes, ou encaminha-los ao Gestor do contrato com
sugestdo de glosa da parte que for considerada indevida, mediante manifestagao do
Fiscal do contrato de publicidade, conforme o caso.

7.15. Exigir-se-a anuéncia expressa do Coordenador Executivo de Publicidade nos
demais casos.

8. DA AVALIACAO DE ACOES PUBLICITARIAS

8.1. A periodicidade de avaliagdo das agdes publicitarias (campanhas)sera semestral,
no minimo.

8.2.Essa avaliagdo devera ser considerada para:

a)Apurar a necessidade de solicitar corregdes que visem a melhorar a qualidade
dos servigos prestados pelas agéncias;

b)Decidir sobre prorrogagdo de vigéncia ou rescisdo contratual;

¢)Fornecer declaragdes sobre o desempenho das agéncias de publicidade para
servir de prova de capacitagio técnica em licitagdes, quando solicitado pela agéncia.

8.3.As campanhas publicitarias serdo selecionadas de forma amostral, observando
critérios relevancia e pertinéncia, pelos membros da comissdo de fiscalizagdo dos
contratos de publicidade, em consulta efetuada ao SEI.

8.4.Cabera a Coordenagido Executiva de Publicidade e Propaganda realizar a
avalia¢do de cada campanha selecionada.

8.5. Cada campanha terd apenas um formulario de avaliagdo, o qual pode ser
analisado por diferentes colaboradores, desde que devidamente identificados.

8.6.Scra avaliado o percentual minimo de 5% (cinco por cento) das campanhas
encerradas no semestre anterior,contemplando as trés agéncias.

8.7.A avaliagdo serd efetuada por meio do formuldrio Avaliagio de Desempenho de
Ageéncia de Propaganda, conforme Anexo 1.

8.8.Uma Copia do formulario de Avaliagdo de Desempenho de Agéncia de
Propaganda devera ser encaminhada aos gestores do contrato ¢ ficara a disposi¢do dos
orgdos de controle interno e externo.

9.0. DO MONITORAMENTO E CONTROLE DAS INSERCOES
PUBLICITARIAS

9.1. Gestdo e monitoramento de campanhas publicitarias em tempo real, consiste em:
criar, contratar, emitir PI’s — Pedidos de Insergdo para os veiculos enviarem spots para
cada emissora, conferir rececbimentos, exigir relatorios das emissoras comprovando a
veiculagdo, e solicitar nota fiscal.

9.2. O monitoramento tem a finalidade de evitar perdas nas veiculagdes, buscando
garantir a regularidade das inser¢des publicitarias (midias contratadas), por meio de
relatorios mensais com as comprovagdes das veiculagdes, subsidiando as emissdes das
notas fiscais.

9.3. O monitoramento permite que as agéncias saibam se ocorreu algum problema em
determinado horario ou sea veiculagdo efetivamente ndo foi ao ar.

9.4. As agencias de publicidades deverdo apresentar relatorio de veiculagdes, produzido
por empresa independente ¢ especializada em aferi¢do ou auditoria de veiculagdo de
midia.

9.4. O procedimento do monitoramento por parte da Administragdo Publica sera
realizado pela comissdo de fiscalizagdo dos contratos no Plano Anual de Fiscalizagdo,
conforme Orientagdo Técnica AGE n® 02/2017, listando principais pontos para
verificagdo, tomando por basc as obrigagdes do contratado ¢ a avaliagdo dos riscos
obedecendo os critérios de:Evento de risco; Nivel de Risco; e, Controle Proposto.

9.5. Monitoramento (checking) ¢ o instrumento utilizado para verificar o efetivo
cumprimento das inser¢des contratadas, produzido pelas empresas independentes e
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especializadas em aferi¢do de auditoria e os resultados delas advindos, ou seja, seus
beneficios efetivos.

9.6. O Artigo 15 da referida Lei Federal N° 12.232/2010, versa que: Os custos e as
despesas de veiculagdo apresentados ao contratante para pagamento deverdo ser
acompanhados da demonstragdo do valor devido ao veiculo, de sua tabela de precos, da
descri¢do dos descontos negociados ¢ dos pedidos de inser¢éo correspondentes, bem
como de relatério de checagem de veiculagdo, a cargo de empresa independente,
sempre que possivel.

9.7.A checagem ¢ uma atividade importante no meio publicitirio. E um mecanismo
pelo qual as agéncias de publicidade comprovam, para o cliente, que seu antncio foi
veiculado e, sobretudo, da forma esperada. O mecanismo de controle deve observar os
horarios em que os anuncios sio veiculados, nos diferentes veiculos de comunicagio,
uma vez que os espagos vendidos pelas empresas de comunicag@o, sobretudo nas radios
¢ televisdo, seguem uma tabela de pregos que variam de acordo com o dia ¢ o horario
de veiculagao.

9.8. O monitoramento por parte da contratante, devera obedecer a Orientagdo Técnica
n® 02/2017, da AGE — Auditoria Geral do Estado da Bahia, que trata do
“REFERENCIAL DE CONTROLES INTERNOS NA GESTAO DE CONTRATOS”,
com o objetivo de: Orientar os 6rgdos e entidades do Poder Executivo Estadual quanto
a adogao de controles internos que contribuam para a gestdo eficiente e eficaz da area
de contratos.

ANEXO I1
AVALIACAO DE CAMPANHA DE PUBLICIDADE

Apresentagdo

A avaliagao semestral do desempenho das agéncias de propaganda contratadas
pelo anunciante atende o acompanhamento e fiscalizagdo da execu¢do de
contratos firmados por 6rgdos e entidades da administragdo publica.

O objetivo do questionario ¢ ajudar a refletir sobre o relacionamento
operacional do anunciante com a agéncia de propaganda. E, ainda, ajudar a
aperfeicoar esse relacionamento, com beneficios para o desempenho profissional da
equipe de comunicagdo do anunciante e para sua comunicagdo com os publicos de
interesse.

Para orientar o preenchimento do questionério, este modelo de avaliagdo de
agéncia foi dividido em nove quesitos. Deve ser atribuida pontuagio para cada quesito,
variando de quatro (pontuagio maxima) a um (pontuagdo minima). Para cada quesito
existe roteiro basico de topicos a serem considerados. A escala de critérios de
julgamento pode ter a seguinte graduagio, a critério de cada 6rgéo ou entidade:

1. Ndo atendeu.

2. Atendeu préximo ao esperado.
3. Atendeu o esperado.

4. Atendeu mais que o esperado.

Recomenda-se utilizar o espago reservado a comentarios, em todos os casos.
E possivel que a agéncia avaliada apresente graus diferenciados de desempenho em
relagdo aos diferentes topicos abrangidos por um quesito.

O espago reservado aos comentarios serve, entre outras finalidades, para registrar
esses matizes e variagdes. Utilizar esse espago para informar também as
providéncias que foram ou estdo sendo adotadas para melhorar o desempenho da
agéncia.

Ressalte-se que os registros feitos neste instrumento de avaliagdo poderdo vir a ser
objeto de analise dos 6rgdos de controle interno e externo, especialmente os
comentarios.

1. Estudo e planejamento

— Entendimento dos problemas de comunicagdo do anunciante. Conhecimento da
problematica do anunciante, de sua inser¢éo social e mercadologica, seus pontos fortes e
pontos fracos.

— Uso de pesquisas para conhecimento dos segmentos de piblico mais importantes
(target) no relacionamento publicitario do anunciante; conhecimento de seus valores,
atitudes e comportamentos e de seu modo de interagir com — e expectativas em
relagdo a— o anunciante. Visdo integrada da comunicagao.

- Capacidade de identificar alternativas de abordagem publicitaria e acuidade na
escolha da melhor dentre as cogitadas. Conhecimento e analise das agdes de
comunicagdo realizadas pela concorréncia ou por defensores de pontos de vista

diversos ou contrarios. Acompanhamento, por iniciativa e conta proprias, e utilizagao
de pesquisas relacionadas com a area de atua¢@o do anunciante.

— Visdo estratégica: capacidade de articular os conhecimentos sobre o anunciante, os
publicos, a comunicagdo concorrente ou adversa, os objetivos do anunciante e as verbas
disponiveis. Avaliagdo de campanhas realizadas ¢ aproveitamento dos resultados em
trabalhos subscquentes.

— Disponibilidade dos profissionais de planejamento ¢ pesquisa para discutir
problemas com os técnicos do anunciante.

2. Criagao

— Respeito ao publico, a sua cultura e aos seus valores.

— Pertinéncia, originalidade e simplicidade das ideias criativas.

— Acerto das solugdes propostas para os problemas apresentados; adequagdo ao
briefing. - Engenhosidade na concepgédo das pegas; capacidade de produzir surpresa e
encanto, quando for o caso.

— Consisténcia da estratégia e dos partidos de criagdo propostos com os objetivos
institucionais ou mercadologicos do anunciante: respeito a personalidade
institucional do anunciante e & sua identidade visual, bem como, quando for o caso, a
do ministério a que esta vinculado e a do Governo Federal.

— Objetividade. A criagdo esta realmente a servigo do cliente, e ndo da promogao da
capacidade criativa da agéncia.

— Conhecimento do setor e das agdes de comunicagdo concorrentes ou adversas,
revelado ou implicito nas solugdes apresentadas.

- Manutengdo de bons padrdes de acabamento; amadurecimento das ideias e
corregdo das informagdes nas pecas apresentadas para exame e aprovagado (leiautes,
textos, roteiros, storyboards).

- Dominio de novos materiais, novas técnicas de produgdo e linguagens; atualizagdo
constante.

— Rapidez.

— Integragdo com o atendimento e o planejamento.

- Acesso dos representantes do anunciante ao pessoal de criagdo.

3. Producio

— Qualidade artistica e¢ artesanal. Competéncia para preservar ¢ incrementar a
qualidade de textos, roteiros, leiautes e originais em geral. Acabamento.
- Adequagdo, propriedade. Integragdo com o atendimento.
- Capacidade de cumprir prazos, sem sacrificio da qualidade.
— Pratica de custos compativeis com os de mercado, especialmente em comparagido
com o setor privado. Tempestividade na apresentagio de estimativas de custos.
— Capacidade de buscar solugdes de produgdo que minimizem custos. Planejamento
visando economia na utilizagdo dos materiais produzidos.
- Dominio de novas técnicas, processos e materiais. Atualizagdo.
— Capacidade de negociagdo junto a fornecedores (qualidade, prazos, custos).
Transferéncia, ao anunciante, de vantagens obtidas nas negociagdes. Absor¢do de custos
internos.
— Cumprimento de compromissos assumidos por ocasido da licitagio.

4. Midia: estudo e planejamento

- Acompanhamento regular, por meio de estudos e pesquisas, da evolugdo dos
habitos de consumo de comunicagdo do publico em geral e, em especial, dos
segmentos mais importantes para a comunicagdo do anunciante.

— Iniciativa na prospecgdo de novos meios, inclusive de ndo midia, assim entendidos os
meios que ndo implicam a compra de espago ¢ ou tempo em veiculos de divulgagdo
para a transmissdo de mensagem publicitaria.

- Competéncia para simular alternativas de mixde midia e indicar a melhor cobertura do
target, a vista dos objetivos ¢ recursos do anunciante.

5. Execucio de midia (compra e acompanhamento)

- Competéncia negocial para obter boas colocagdes nas inser¢des, oportunidades
especiais, descontos sobre pregos de tabela, bonificagdes, reaplicagdes, prazos de
pagamento — tudo em beneficio do anunciante.

— Discrigdo.

— Entrosamento com o atendimento. Tempestividade e forma de apresentagdo das
estimativas de custos.

- Agilidade para propor reformulagdes do plano ou da programagdo diante de
alteragdes de conjuntura.

— Compatibilidade da execugdo da compra com a verba designada pelo anunciante.

— Capacidade de conseguir compensagdes por falha do veiculo (tais como
truncamento da insergdo, defeito de impressao), inclusive colocagdes inaceitaveis.

— Sistematica de checagem das veiculagdes em todos os meios; confiabilidade
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dos
instrumentos de aferi¢do empregados na checagem.

6. Metas

Atingimento de metas e objetivos institucionais e mercadologicos, comprovado em
pesquisas de campo. Se ndo existirem levantamentos objetivos, a nota pode ser
atribuida com base em outro tipo de avaliagdo, o que deve ser explicitado no campo
reservado aos comentarios.

7. Grupo de atendimento

- Conhecimento do anunciante e das agdes de comunicagdo concorrentes ou adversas.

- Disponibilidade. Pontualidade. Rapidez e tempestividade. Eficacia da sistematica de
registro de reunides/visitas/telefonemas e no acompanhamento de pendéncias

(Jollowup).
— Objetividade e racionalidade. Interesse ¢ disponibilidade para debater e considerar

opinides diversas das da agéncia. Honestidade e franqueza na defesa de trabalhos e

opinides.

— Maturidade e experiéncia. Capacidade de identificar e relatar antecipadamente

problemas, evitando que fiquem fora de controle. Otimismo ¢ flexibilidade nos

momentos criticos.

— Capacidade de manter o trabalho da agéncia dentro do planejamento estratégico.
Entrosamento com todas as areas da agéncia. Capacidade de relacionar-se
positivamente com o pessoal das areas-fim do anunciante.

- Rapidez na correcao de falhas de procedimento apontadas. Capacidade de manter

padrdo de qualidade adequado nos materiais trazidos para aprovagdo: materiais bem-

claborados ¢ amadurecidos no ambito da agéncia, quanto a forma ¢ ao conteudo.

Confiabilidade. Capacidade e disposic¢ao de 'vestir a camisa' do anunciante.

8. Administracio e financas

— Organizagao.

- Corregdo dos dados ¢ documentos.

— Tempestividade e forma de apresentagdo de faturas.

— Administracdo de pagamentos; seguranga ¢ rapidez nos pagamentos a fornecedores e
veiculos.

— Entrosamento com o atendimento.

9. Atendimento global

— Participacdo e envolvimento dos dirigentes maximos da
agéncia. - Capacidade de atuar decisivamente e fornecer resultados de
qualidade.
— Qualificagdo do conjunto de profissionais alocados ao atendimento da conta, em
todas as arcas da agéncia. Observancia da préatica de consultar o anunciante
antes da substitui¢do de profissionais alocados a seu atendimento.

Tempestividade ¢ pontualidade das solugdes para os problemas apresentados.
— Estrutura, na cidade-sede do anunciante, compativel com as necessidades deste.
- Cumprimento dos compromissos assumidos por ocasido da licitagdo, inclusive os
relacionados a custos.
— Envolvimento global com os problemas e necessidades do anunciante.

SECRETARIA DE CULTURA

Portaria n® 117, de 22 de dezembro de 2021.

A SECRETARIA DE CULTURA, no uso de suas atribuicées,RESOLVE designar nos termos do
Artigo 137 e seguintes da Lei Estadual n® 12.209/11 e Art. 32 do Decreto Estadual n® 15.805/14,
a servidora Taina Pereira de Jesus Silva, Funcéo Técnico Nivel Superior, cadastro n® 92014906,
para conduzir Processo Administrativo de Reparagao de Danos, destinado a apurar, determinar
e cobrar os danos decorrentes de inexecugdo do Termo de Premiagao n° 93/2020 firmado com
o proponente Rafael Batista Alexandre, no ambito do Edital de Chamada Publica n® 001/2020 -
Prémios de Preservagéo dos Bens Culturais Populares e Identitarios da Bahia Emilia Biancardi
2020, conforme elementos constantes no Processo de n® 022.2236.2020.0003684-76, que instrui
este expediente, devendo a servidora concluir os seus trabalhos no prazo de 60 (sessenta) dias,
a contar de sua instauragéo.

ARANY SANTANA
Secretéria de Cultura do Estado da Bahia

Portaria n° 118, de 22 de dezembro de 2021.

A SECRETARIA DE CULTURA, no uso de suas atribuicdes, RESOLVE designar nos termos do
Artigo 137 e seguintes da Lei Estadual n® 12.209/11 e Art. 32 do Decreto Estadual n° 15.805/14,

a servidora Taina Pereira de Jesus Silva, Fungdo Técnico Nivel Superior, cadastro n° 92014906,
para conduzir Processo Administrativo de Reparagéo de Danos, destinado a apurar, determinar
e cobrar os danos decorrentes de inexecugdo do Termo de Premiagdo n° 157/2020 firmado
com o proponente Eduardo da Cruz Machado, no ambito do Edital de Chamada Publica n°®
001/2020 - Prémios de Preservagéo dos Bens Culturais Populares e Identitarios da Bahia Emilia
Biancardi 2020, conforme elementos constantes no Processo de n° 022.2236.2020.0003640-
55, que instrui este expediente, devendo a servidora concluir os seus trabalhos no prazo de 60
(sessenta) dias, a contar de sua instauragéo.

ARANY SANTANA
Secretaria de Cultura do Estado da Bahia

Portaria n° 119, de 22 de dezembro de 2021.

A SECRETARIA DE CULTURA, no uso de suas atribuicdes, RESOLVE designar nos termos do
Artigo 137 e seguintes da Lei Estadual n® 12.209/11 e Art. 32 do Decreto Estadual n° 15.805/14,
a servidora Taina Pereira de Jesus Silva, Fungao Técnico Nivel Superior, cadastro n® 92014906,
para conduzir Processo Administrativo de Reparacéo de Danos, destinado a apurar, determinar
e cobrar os danos decorrentes de inexecugdo do Termo de Premiagdo n° 006/2020 firmado
com o proponente Jackson de Jesus dos Reis, no ambito do Edital de Chamada Publica n°
001/2020 - Prémios de Preservagéo dos Bens Culturais Populares e Identitarios da Bahia Emilia
Biancardi 2020, conforme elementos constantes no Processo de n° 022.2236.2020.0003675-
85, que instrui este expediente, devendo a servidora concluir os seus trabalhos no prazo de 60
(sessenta) dias, a contar de sua instauragao.

ARANY SANTANA
Secretaria de Cultura do Estado da Bahia

Portaria n° 120 de 22 de dezembro de 2021.

A SECRETARIA DE CULTURA, no uso de suas atribuigdes, RESOLVE designar nos termos do
Artigo 137 e seguintes da Lei Estadual n® 12.209/11 e Art. 32 do Decreto Estadual n° 15.805/14,
a servidora Taina Pereira de Jesus Silva, Fungao Técnico Nivel Superior, cadastro n® 92014906,
para conduzir Processo Administrativo de Reparacéo de Danos, destinado a apurar, determinar
e cobrar os danos decorrentes de inexecugdo do Termo de Premiagdo n° 236/2020 firmado
com o proponente Uiara Reis Moura dos Santos, no ambito do Edital de Chamada Publica n®
001/2020 - Prémios de Preservagdo dos Bens Culturais Populares e Identitarios da Bahia Emilia
Biancardi 2020, conforme elementos constantes no Processo de n° 022.2236.2020.0003873-
49, que instrui este expediente, devendo a servidora concluir os seus trabalhos no prazo de 60
(sessenta) dias, a contar de sua instauragéo.

ARANY SANTANA
Secretaria de Cultura do Estado da Bahia

Fundacao Pedro Calmon - Centro de Memoria e
Arquivo Publico da Bahia - FPC

PORTARIA N° 067/2021

O Diretor Geral da Fundagé@o Pedro Calmon - Centro de Meméria e Arquivo Publico da Bahia,
no uso de suas atribui¢des legais, e de acordo com o Edital do VI Concurso para Escritores
Escolares de Poesia e Prosa 2021, publicado no D.O.E de 21/08/2021, através da Portaria n®
041/2021,

RESOLVE:

Art. 1° - Tornar publico o julgamento dos recursos interpostos ao resultado da Selegéo/
Habilitagdo publicado através da Portaria 065/2021, de 14/12/2021, DOE de 15/12/2021, e
relagéo de candidatos inabilitados disponibilizada no site da FPC, desde 15/12/2021.(http://www.
fpc.ba.gov.br/)

N°inscrigdo | Nome candidato Municipio Resultado julgamento do recurso
353 GABRIEL DE SOUZA NEVES SALVADOR IMPROCEDENTE
354 LUANNE MEL SOUSA BRANDAO SALVADOR IMPROCEDENTE

Art. 2° - Findado o prazo de interposigéo e julgamento dos recursos, ratifica-se a relagédo dos
candidatos selecionados/habilitados, conforme Portaria 065/2021, de 14/12/2021, DOE de
15/12/2021.

Art. 3° - A ordem de classificagdo dos vencedores, por categoria e nivel de ensino concorrente,
somente sera divulgada na ceriménia de premiagdo, com data a ser confirmada e divulgada.

Art. 4° - Quaisquer dlvidas e esclarecimentos devem ser enviados ao e-mail concurso.
escritores@fpc.ba.gov.br

GABINETE DO DIRETOR GERAL, 22 de Dezembro de 2021.

SUELY DE MELO MODESTO
Diretor Geral, em exercicio
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