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Art. 2° - O crédito orgamentario de que trata o artigo 1°, modifica o orgamento do Sistema Unico
de Assisténcia Social, ampliando a sua composigao nas seguintes agdes orgcamentarias:

1. 2421 - Apoio financeiro para a concess&o de Beneficios Eventuais, em R$ 1.591.200,00
1. 4822 - Apoio financeiro a Municipio na oferta de Servigo de Protecdo Social Especial de Alta
Complexidade, em R$ 900.000,00

Art. 3°- O crédito orgamentario sera destinado ao apoio financeiro via repasse fundo a fundo,
através do FEAS, para realizagdo das agdes de Assisténcia Social em decorréncia de situagao

de emergéncia/calamidade publica.

Paragrafo unico - serdo priorizados municipios que decretaram emergéncia/calamidade publica,
homologada pelo estado, em decorréncia das chuvas/enchentes ocorridas em 2024.

Art. 4° - Esta Resolugéo entra em vigor na data de sua publicacéo.

Paragrafo unico - A resolugéo devera ser referendada em plenaria do Conselho Estadual de
Assisténcia Social - CEAS.

FABYA REIS
PRESIDENTE DO CONSELHO ESTADUAL DE ASSISTENCIA SOCIAL

RODRIGO ALVES
VICE-PRESIDENTE DO CONSELHO ESTADUAL DE ASSISTENCIA SOCIAL

SECRETARIA DE CIENCIA,
TECNOLOGIA E INOVACAO

Fundacao de Amparo a Pesquisa
do Estado da Bahia - FAPESB

TERMO DE OUTORGA N°DCR0011/2024,Pedido:1264/2023-LUIZA AMIM MERCANTE.
SEI084.11473.2023.0005194-57.0bjeto:Apoio Financeiro a execugdo de projeto decorrente
da Chamada n°01/2023-Acordo de Cooperacdo Técnica CNPg/FAPESB.Unidade Gestora:
28.201 P/A 5373,Desp.Corrente e Capital,Fonte:100.Vigéncia:24meses,a contar da data de sua
publicacdo.Assinam:Handerson Jorge Dourado Leite,Diretor Geral,Outorgado e Representante
Legal da Instituicdo Executora.

SECRETARIA DE COMUNICACAO SOCIAL

PLANO ANUAL DE COMUNICAGAO - SECOM - 2024
1. DO PLANO

A Secretaria de Comunicagdo Social - SECOM, criada pela Lei n°® 12.212, de 04 de maio de
2011, e alterada pela Lei n° 13.204, de 11 de dezembro de 2014, tem por finalidade propor,
coordenar e executar a Politica de Comunicacdo Social do Governo, bem como coordenar as
atividades da Ouvidoria Geral do Estado, de acordo com as competéncias estabelecidas pelo
Decreto Estadual N° 16.283, de 17 de agosto de 2015.

O Plano Anual de Comunicagado - SECOM/2024, elaborado por esta Pasta, visa nortear as agdes
da Secretaria, a partir das analises dos temas do PPA (Plano Pluri Anual 2024-2027).

As agbes comunicacionais serdo realizadas no decorrer do ano de 2024, partindo do
compromisso que a SECOM tem de fortalecer a comunicagéo publica e a transparéncia nas
acoes governamentais ao realizar um dialogo transversal com todas as Secretarias de Estado.
As iniciativas visam divulgar informagoes importantes das demais Secretarias, com o objetivo
de manter a populagdo informada sobre as atividades do governo. A partir dos compromissos
e metas estabelecidos no Plano Plurianual (PPA), serdo selecionados os principais temas,
divulgando-se de forma clara e objetiva para a populacao.

Além disso, deve-se garantir que as informagdes sejam precisas e atualizadas, bem como que a
sua divulgacao esteja acessivel a todos, independentemente de sua condigdo socioeconémica
ou de sua localizagédo geografica.

2. OBJETIVOS DA COMUNICAGAO

2.1 - Prestar contas aos cidadéos baianos de todo o trabalho realizado e em andamento, em
diversas areas, buscando a transversalidade de temas pelo Governo do Estado;

2.2 - Fixar o posicionamento e as marcas deste Governo;
2.3 - Criar e cultivar relacionamento permanente com grupos de interesse e sinérgicos;

2.4 - Incentivar a participagédo popular e a democratizagao da informacao;

2.5 - Promover a cultura de transparéncia e prestacédo de contas;
2.6 - Valorizar e difundir a identidade cultural e os patrimonios histéricos, artisticos e naturais da
Bahia;

2.7 - Incentivar a cidadania ativa e o protagonismo dos cidadaos na construgao de uma sociedade
mais justa e democratica.

3. INFORMAGOES

3.1 - Oportunidades e Ameagas

3.2 - Entregas e Projetos

3.3 - Metas e Resultados

3.4 - Conquistas

3.5 - Historias da vida real

3.6 - Reagdes positivas e negativas

4. AGENTES

4.1 - G.l. - Sistema de informagéo 360° integrando SECOM, Ouvidoria e demais Secretarias;
4.2 - Jornalismo - SECOM e ASCOMS de outras Secretarias;

4.3 - Pesquisas qualitativas e quantitativas;

4.4 - Agéncias de Propaganda;

4.5 - Clipagem;

4.6 - Secretarios, Chefes de Gabinete e Lideres de Projetos.

5. ANALISE E ESTRATEGIA

5.1 - Transformando informagdes em insights

5.1.1 - Fluxo Diario - Secom monitora os diversos canais que produzem alertas de oportunidades
ou ameagas com recomendagdes estratégicas. Esta Secom processa e distribui orientagbes
para producéo de conteudo, seja para imprensa, publicidade ou gestao de redes sociais. Parte
da verba mensal deve ser contingenciada para gestéo de crises;

5.1.2 - Fluxo Semanal - Secom se reune com as agéncias para acompanhar o andamento
das campanhas ativas, analisar os dashboards e construir o cronograma e o plano tatico das
semanas seguintes;

5.1.3 - Fluxo Mensal - Secom produz analises regionais e setoriais, além da visdo global do
Estado, permitindo avaliar o impacto das suas agdes e campanhas, bem como identificar pontos
fortes e de melhoria em sua estratégia de comunicagdo. Isto permite que a secretaria tome
decisdes informadas sobre como alocar recursos e planejar novas campanhas e agoes.

5.2 - Produgéo de Conteudo

5.2.1 - Linhas editoriais estratégicas para as campanhas - Sendo para grandes campanhas ou
para pequenas agdes de entregas obras e servigos, toda a comunicag¢éo deve procurar responder
ao modelo de planejamento: |. Responsavel; II. Objetivo; lll. Mensagem; IV. Publicos; V. Canais;
VI. Formatos; VII. Métricas de avaliagao.

5.3 - Relacionamento com Clusters - A comunicagao deve considerar o publico em geral como
alvo, mas deve-se sempre estar atento a alguns publicos especificos: I. Mulheres; II. Comunidade
Negra; Ill. Comunidade LGBTQI+; IV. Comunidade da Agricultura Familiar; V. Comunidade da
Economia Criativa; VI. Juventude /Estudantes; VII. Empresarios.

5.4 - Distribuigao da informacéo: |. Jornalismo/Imprensa; Il. Propaganda e Publicidade; Ill. Redes
Sociais - canais proprios; IV. WhatsApp - canal préprio; V. CRM / e-mail; VI. Influenciadores; VII.
Eventos Secretarias.

5.5 - Métricas: |. Recall das realizagdes do Governo; Il. Alcance e frequéncia dos conteudos; Ill.
Engajamento de cada publico estratégico; IV. Impactos na imprensa / media clipping; V. Pesquisa
de habitos de consumo de midia.

6. CAMPANHAS ESTRATEGICAS

6.1 - 1. Verbas; Il. Conteudos; lll. Formatos; IV. Meios; V. Veiculos

6.2 - Estruturar para pensar campanhas:

6.2.1 - Objetivos: Gerais e Especificos

6.2.2 - Publicos/Clusters: Estado - Regido - Cidades - Segmentos especificos - Interesses

COPIA - Consulte informagao oficial em www.dool.egba.ba.gov.br
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6.2.3 - Meios/Canais: TVs Aberta / Fechada - Radio - Internet - Outdoor - Impressos - Midia
Alternativa - Plataformas de Streaming - Influenciadores

6.2.4 - Periodo: Diario - Semanal - Quinzenal - Mensal - Por insergao

6.2.5 - Investimento: Definigdo de verba publicitaria

6.2.6 - Métricas: Audiéncia - Alcance - Visualizagdes - Engajamento - Fluxo para sites - Cadastros.
7. TEMAS ESTRATEGICOS

7.1 - Temas Prioritarios: Educagdo; Seguranca Publica; Combate a fome e ao desemprego;
Saude.

7.2 - Temas de Oportunidade: Covid-19; Gestéo; Diversos.

7.3 - Temas essenciais: Conexdo Juventude; Cultura; Seguranca; Balango/Realizagdes/Obras/
Servigos.

8. INSTITUCIONAL

8.1 - CAMPANHA INSTITUCIONAL A SER DEFINIDA

8.1.1 - Secretarias vinculadas: SECOM

8.1.2 - Objetivo: Comunicagéo continua para reforgar o conceito de Governo que trabalha pela
Bahia, cuidando das pessoas, cuidando de gente. Fortalecer o posicionamento estratégico e a
imagem do Governo, embasado nas entregas de obras e servigos, no retorno e beneficios das
acdes do Governo para a populacao baiana.

8.1.3 - Cobertura: Estadual - Bahia.

8.1.4 - Meios sugeridos: TV aberta e fechada, radio, outdoor, digital, jornal, revista, outros.
8.1.5 - Publico-alvo: homens e mulheres de todas as idades.

8.2 - BAHIA SEM FOME

8.2.1 - Secretarias vinculadas: SECOM

8.2.2 - Objetivo: Divulgar e ampliar o conhecimento acerca do Programa Estadual de Combate a
Fome do Governo do Estado da Bahia, que tem como meta assegurar as pessoas em situagao de
vulnerabilidade social o acesso a alimentos em qualidade e quantidade necessarias a garantia do
direito humano a alimentacédo adequada e saudavel, bem como promover a seguranga alimentar
e nutricional, reduzindo os indices de insegurancga alimentar grave no Estado da Bahia.

8.2.3 - Cobertura: Estadual - Bahia.

8.2.4 - Meios sugeridos: televisao, radio, internet, redes sociais.

8.2.5 - Publico-alvo: homens e mulheres de todas as idades

8.3 - HIDROGENIO VERDE

8.3.1 - Secretarias vinculadas: SDE e SEMA.

8.3.2 - Objetivo: posicionar a Bahia como um Estado que avanga em politicas e investimentos
focados nos desafios impostos pela crise climatica, conscientizar a sociedade sobre os beneficios
dessa tecnologia e a importancia da aceleracao da transicao energética, bem como destacar
como investimentos nesta area podem gerar empregos e impulsionar o desenvolvimento de
novas tecnologias e industrias.

8.3.3 - Cobertura: Estadual - Bahia

8.3.4 - Meios sugeridos: internet, redes sociais.

8.3.5 - Publico-alvo: homens e mulheres de todas as idades.

8.4 - AGOES BAHIA PROJETOS INSTITUCIONAIS

8.4.1 - Secretarias vinculadas: SECOM

8.4.2 - Objetivo: informar as ac¢des de trabalhos, servigos e entregas do governo do estado em
toda a Bahia, além de apoios institucionais com entregas de utilidade publica.

8.4.3 - Cobertura: Estadual - Bahia

8.4.4 - Meios sugeridos: televisao, radio, internet, redes sociais
8.4.5 - Publico-alvo: homens e mulheres de todas as idades
8.5 - COMBATE AO MOSQUITO AEDES AEGYPTI

8.5.1 - Secretarias vinculadas: SESAB

8.5.2 - Objetivo: veiculagdo de campanha publicitaria de utilidade publica no combate ao mosquito
Aedes Aegypti em todo o estado da Bahia, com pecas que impactem a sociedade para o nivel de
criticidade do momento e que também tratem o tema de forma didatica, orientando a populagao
como se comportar com atitudes preventivas as referidas doengas, de acordo com os recentes
alertas da SESAB sobre o substancial aumento de casos de dengue, Zika e Chikungunya em
nosso territorio.

8.5.3 - Cobertura: Estadual - Bahia

8.5.4 - Meios sugeridos: televisao, cinema, radio, carro de som, outdoor, bus tv, painel eletrénico,
Elemidia (televisdo em elevador), jornal, revista, internet, panfletos, redes sociais, disparo de
WhatsApp.

8.5.5 - Publico-alvo: homens e mulheres de todas as idades

8.6 - PORTAL BA.GOV;

8.6.1 - Secretarias vinculadas: SECOM e SAEB

8.6.2 - Campanha para divulgar o novo portal ba.gov, plataforma digital que retine todos os
servigos prestados pelo Governo e todas as informagdes que o cidadao necessita.

8.6.3 - Cobertura: Estadual - Bahia.

8.6.4 - Meios sugeridos: TV, outdoor, radio, internet e redes sociais.

8.6.5 - Publico-alvo: homens e mulheres de todas as idades

8.7 - MOBILIDADE

8.7.1 - Secretarias vinculadas: SEDUR.

8.7.2 - Objetivo: Informar a populagéo sobre as obras de mobilidade ja entregues ou que estdo em
andamento realizadas pelo governo. Direcionar a comunicagao mostrando toda a transformacgao
e melhorias em relagao a mobilidade, na capital e no interior.

8.7.3 - Cobertura: Estadual - Bahia.

8.7.4 - Meios sugeridos: televisao, outdoor, radio, internet, redes sociais.

8.7.5 - Publico-alvo: homens e mulheres de todas as idades.

8.8 - JORNADAS ESPORTIVAS

8.1.1 - Secretarias vinculadas: SECOM

8.1.2 - Objetivo: veiculagdo de spot de radio que informe agdes, servicos e entregas em toda
a Bahia, além de posicionamento institucional do Governo do Estado durante as resenhas das
jornadas esportivas de varias radios da Bahia. Sendo necessario, poderemos também veicular
pecas de spots de utilidade publica nesta campanha (ja produzidos em suas respectivas
campanhas).

8.1.3 - Cobertura: Estadual - Bahia.

8.1.4 - Meios sugeridos: radio.

8.1.5 - Publico-alvo: homens e mulheres de todas as idades

8.9 - MAIO AMARELO

8.9.1 - Secretarias vinculadas: DETRAN.

8.9.2 - Objetivo: veiculagéo de campanha para informar a populagao da Bahia sobre a importancia
da educagéo, conscientizagéo e seguranga no transito.

8.9.3 - Cobertura: Estadual - Bahia.

8.9.4 - Meios sugeridos: radio, outdoor, internet, redes sociais.

8.9.5 - Publico-alvo: homens e mulheres de todas as idades.

8.10 - REGIONAIS BAHIA

8.10.1 - Secretarias vinculadas: SECOM.

8.10.2 - Objetivo: veiculagdo de campanha publicitaria, das a¢des do governo do estado em
regides especificas, sobre as entregas realizadas em todas as areas da administracéo publica,
em todo estado da Bahia, considerando seus respectivos preditores nas 14 regides estratégicas
baianas.

8.10.3 - Cobertura: Estadual - Bahia.

8.10.4 - Meios sugeridos: elemidia (televisdo em elevador), jornal, revista, televisdo, cinema,
radio, carro de som, internet, redes sociais.

COPIA - Consulte informagao oficial em www.dool.egba.ba.gov.br
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8.10.5 - Publico-alvo: homens e mulheres de todas as idades.

8.11 - NOVA BAHIA

8.11.1 - Secretarias vinculadas: SECOM.

8.11.2 - Objetivo: veiculagdo de campanha publicitaria posicionando a Bahia como um estado

que segue avangando, reforcado com o Novo PAC que vai permitir investimentos e conquistas
em diversos setores, incluindo transicdo energética, novas tecnologias, agricultura sustentavel,

educagaéo moderna, inclusdo social e uma vida melhor para os baianos.

8.11.3 - Cobertura: Estadual - Bahia.

8.11.4 - Meios sugeridos: tv, radio, outdoor, internet, redes sociais.

8.11.5 - Publico-alvo: homens e mulheres de todas as idades.

9. CRONOGRAMA DE CAMPANHAS.

Campanhas 2024 Jan Fev

Hoin Prasante,
M Fature
s

Servigo
Carnaval

M

1 retverma Do
Carnaval

10. PREVISAO DE ORGAMENTO

A previsdo orgamentaria relativa aos servicos de publicidade para o presente exercicio sera de R$
143.000.000,00 (cento e quarenta e trés milhdes de reais), de acordo com a Lei Orcamentaria

Anual - LOA, Lei N° 14.652 de 10 de janeiro de 2024, divididos da seguinte forma:

Publicidade de Utilidade Publica - R$ 30.000.000,00 (trinta milhdes de reais)

Publicidade Institucional - R$ 106.000.000,00 (cento e seis milhdes de reais)

Produgéo de Contetido Multimidia nos Canais Institucionais do Governo - R$ 7.000.000,00 (sete

milhdes de reais)

11. ORGAMENTO DE PUBLICIDADE POR MES

11.1 - O orcamento sera dividido da seguinte forma:

UNEB SJHDS OUVIDORIA SUDESB FPC CAR
63.000,00 110.000,00 277.000,00 3.550.500,00 55.000,00 164.000,00
SEADES SERIN SAC IRDEB SSP-SIGIP
882.000,00 154.000,00 55.000,00 241.000,00 265.200,00

12.2 - O Tribunal de Contas do Estado da Bahia - TCE/BA recomendou &@ SECOM providéncias
no sentido de “Articular-se com a SEFAZ, a fim de aprimorar os mecanismos de programagéo e
controle da execugdo orgamentaria e financeira, de modo a evitar a realizagao de despesas que
né&o tenham suporte orgamentario, afastando possiveis distor¢gbes no orgamento”, razéo pela qual
foi posta em Plano de Agéo e segue sendo reiterada a seguinte medida: “Cumprir a programagéo
financeira, como determinado pelo TCE, solicitando a liberagédo da Concesséo a Sefaz para que
as despesas que ndo forem pagas tempestivamente sejam inscritas em Restos a Pagar. Aliado a
essa diligéncia a necessidade de cobranca reiterada a Seplan por suplementagdo orcamentaria”.

ANDRE NASCIMENTO CURVELLO
Secretario de Comunicagao Social

TIAGO DE LEAO MONTEIRO
Coordenador Executivo de Publicidade e Propaganda

SECRETARIA DE CULTURA

DECISAO DO SECRETARIO 31/01/2024

Por tudo que foi aludido no processo 022.2238.2022.0005523-03, com base no parecer
sisttmico PARECER n° GAB-FFB-JLD-VSN-017/2017 e Resolugdo 144 de 12/12/2013 TCE/
BA, acolho o Relatorio Final da Servidora designada pela Portaria n° 113, de 03 de novembro
de 2022, publicada no DOE de 04/11/2022, e determino o ARQUIVAMENTO do Processo de
Reparacéo de Danos ao Erario em face do proponente Fundacgao Professor Benedito Ralile,
haja vistaa APROVAGAO da prestagéo de contas da 22 parcela do TCC N° 05/2016, no &mbito
do Projeto Ponto de Cultura: Aprendendo com a Midia, e conclusdo de que NAO HOUVE DANO
AO ERARIO.

BRUNO MONTEIRO
Secretario de Cultura do Estado da Bahia

Instituto do Patrimonio Artistico e Cultural - IPAC

Portaria N° 00750906 de 01 de Fevereiro de 2024

O(A) Diretor Geral do(a) INST DO PATRIMONIO ARTISTICO E CULTURAL - IPAC, no uso
de suas atribuigdes e tendo em vista o disposto no(a) art. 107 a art.110, da Lei 6.677, de 26
de setembro de 1994, e/ou art.3° ao 7° da Lei n° 13.471, de 30 de dezembro de 2015, resolve
conceder o direito a Licenga-Prémio ao(s) servidor(es) integrante(s) do Quadro de Pessoal deste
6rgéo, abaixo relacionado(s):

Matricula Nome Quinquénio Data Inicio Data Fim
62003328 ITAMARA 01.10.2004/30.09.2009 04.03.2024 02.04.2024
MENEZES DA
CRUZ
LUCIANA MANDELLI

INST DO PATRIMONIO ARTISTICO E CULTURAL

Portaria N° 00750908 de 01 de Fevereiro de 2024

O(A) Diretor Geral do(a) INST DO PATRIMONIO ARTISTICO E CULTURAL - IPAC, no uso
de suas atribuicdes e tendo em vista o disposto no(a) art. 107 a art.110, da Lei 6.677, de 26
de setembro de 1994, e/ou art.3° ao 7° da Lei n° 13.471, de 30 de dezembro de 2015, resolve
conceder o direito a Licenga-Prémio ao(s) servidor(es) integrante(s) do Quadro de Pessoal deste
6rgéo, abaixo relacionado(s):

JANEIRO FEVEREIRO MARCO ABRIL MAIO JUNHO
7.010.000,00 | 10.405.500,00 | 13.183.000,00 |22.432.000,00 | 15.693.000,00 | 15.186.200,00
JULHO AGOSTO SETEMBRO OUTUBRO NOVEMBRO DEZEMBRO
11.940.200,00 14.627.000,00 12.288.000,00 8.590.000,00 11.042.200,00 602.900,00
12. ORGAMENTO DE PUBLICIDADE POR SECRETARIA

12.1 - O orgamento sera dividido da seguinte forma:

SECOM SESAB SEC SECULT SEDUR SETUR
76.650.000,00 14.765.000,00 2.975.000,00 12.319.000,00 808.000,00 692.000,00
SDR SECTI SEFAZ SAEB SETRE CASA CIVIL
520.000,00 548.000,00 1.058.000,00 1.157.200,00 1.737.000,00 5.387.900,00
SSP SEAGRI SEPROMI SEINFRA GABGOV SPM
265.000,00 1.236.000,00 2.981.000,00 102.000,00 3.170.000,00 1.312.000,00
PMBA SDE SEPLAN SIHS SEMA DETRAN
41.000,00 813.200,00 2.490.000,00 352.000,00 745.000,00 5.059.000,00

Matricula Nome Quinquénio Data Inicio Data Fim
62004966 MARTINS DE 06.10.2017/05.10.2022 01.03.2024 29.05.2024
SOUZA SANTOS
LUCIANA MANDELLI

INST DO PATRIMONIO ARTISTICO E CULTURAL

RESUMO DE TERMO DE CONCESSAO ONEROSA

Concorréncia Publica 002/2023 - Concessionaria: Juci Alimentos Ltda. Objeto: O presente contrato
a Concessao de Uso de imovel localizado na Rua das Laranjeiras, n° 15, Pelourinho, Centro
Histérico de Salvador - Ba, para fins de exploragdo comercial de servicos de bar/restaurante.

COPIA - Consulte informagao oficial em www.dool.egba.ba.gov.br



