SECRETARIA DA EDUCAGAO
INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA

CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025

Contratacdo de Agéncia de Publicidade para Prestacao de
Servigos de Publicidade de Digital para o IRDEB.

AVISOS:

1. As sessOes presenciais deste certame ocorrerdo por videoconferéncia, a ser realizada
através do Microsoft Teams, que é uma ferramenta de colaboragao corporativa
pertencente a plataforma Office 365.

2. O acesso aos procedimentos para uso da ferramenta pelos licitantes sera feito pelo
endereco eletronico: https://comprasnet.ba.gov.br/content/sessao-virtual.

3. Sera realizada a transmissdo de todos os procedimentos de abertura dos envelopes
contendo a documentagao relativa a Proposta de Precos dos concorrentes, de verificacdo
da conformidade de cada proposta com os requisitos do edital, e de julgamento e
classificacao das mesmas, de acordo com os critérios de avaliacao constantes do edital.

AS REGRAS PARA PARTICIPACAO NESTA L;CITAng SE
ENCONTRAM NO TERMO DE REFERENCIA
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=
ESTADO DA BAHIA
SECRETARIA DA EDUCAGAO
INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA

EDITAL DE LICITACAO n° 01/2025

(Processo Administrativo n® 063.3809.2024.0001838-81)

(X ) Contratagdo delegada
( x) CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2025

PREAMBULO

Regéncia legal: -

Esta licitagao obedecera as disposicbes da Lei n° 14.634, de 28 de novembro de 2023, da Lei Complementar
n° 123, de 14 de-dezembro de 2006, das normas gerais da Lei n°® 14.133, de 1° de abril de 2021, bem como
do Decreto n° 22.885, de 20 de junho de 2024, e do Decreto n° 22.888, de 26 de junho de 2024, e respectivas
alteracdes.

1.2

2.

2.1

2.1

DISPOSIGOES INICIAIS

O INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA - IRDEB, doravante denominada
CONTRATANTE, por intermédio da Coordenacdo Planejamento E Relacionamento Institucional - CRI,
neste ato representada pela Comissao Especial de Licitacdo, designada pela Portaria n° 0
31/2024, de 24 de julho de 2024, torna publico, para ciéncia dos interessados, que efetuara
licitacao, na modalidade de concorréncia do tipo MAIOR DESCONTO, para contratacao de servigos
de publicidade prestados por intermédio de agéncias de propaganda.

Os servicos serdo realizados na forma de execucdo indireta, sob a égide da Lei n°® 12.232/2010,
mediante a aplicacdo, de forma complementar, das Leis n® 4.680/1965 e Lei Estadual n°® 14.634/23 e
Lei Federal n°® 14.133/2021.

.1 Aplicam-se também a esta concorréncia as leis: Lei Federal n® 13.709/18, Lei Federal n°

10.522/2002, os decretos: Decreto Estadual n° 2.685/2024, Decreto Estadual n® 23.113/2024, Decreto
Federal n°® 12.343/2024, Decreto Estadual n® 22.932/2024, pelas Instrucdes Normativas SECOM/PR
n°1/2023, Instrugdo Normativa SEGES/ME n° 77/2022, e pelos Acdrdaos do TCU n° 6.227/2016,
Acorddos n° 1108/2018, Acorddo n° 1793/2011 e Tabela SINAPRO e outras correlatas.

OBJETO /CODIFICAGAO NO CERTIFICADO DE REGISTRO — SAEB:
CONTRATAGAO DE SERVICO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE DIGITAL cODIGO:

Familia: 02.82 02.82.00.00164071-2

O objeto da presente concorréncia é a contratacdo Servicos de Publicidade Institucional visando o
acompanhamento de Midias Sociais e Comunicacao Digital relativas ao estudo, o planejamento, a
conceituacdo, a concepgao, a criacao, a execucao interna, a intermediacdo e a supervisao da execucao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao on-line.

.1 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares aos servigos
especializados pertinentes:
a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de
geracado de conhecimento relativos a execugao do contrato;

Concorréncia CP n° 01/2025 fls. 2/17



SECRETARIA DA EDUCAGAO
INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria (para o
publico externo e interno) em consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das acoes publicitarias;

c) aproducdo e a execugao técnica das pegas e ou material criados pela agéncia contratada;

d) a elaboragdao de marcas, de expressao de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicagao visual;

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo a
finalidade de:

a) Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo do CONTRATANTE, o
publico-alvo e os veiculos de divulgacdo nos quais serao difundidas as campanhas ou pegcas;

b) Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagao e a divulgacdo de mensagens;
c) Possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de

matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agdo publicitaria.

2.1.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio
e de assessoria de comunicagdo, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de
qualquer natureza.

2.1.1.3 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia,
ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalacoes, dispositivos e engenhos que funcionem
como veiculo de comunicacdo, e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de
entretenimento comercializados por veiculo de comunicagdo;

2.1.1.3.1 Para a realizagao dos servicos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica, Monitoramento de
Redes Sociais e Comunicacdo Digital pretendido com esta contratacao estdo contemplados ainda os
seguintes servicos de acordo com a pertinéncia:

2.1.1.3.1.1 Elaborar plano publicitario, incluindo a concepcdo das mensagens, marcas e pegas (Criagao)
e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura
dos publicos e/ou das regidoes objetivados (Planejamento de Midia), oferecendo melhor custo X
beneficio para o IRDEB;

2.1.1.3.1.2 Executar o plano publicitario, incluindo orcamento e realizagdo das pecas publicitarias (Criacdo
e Producdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execucdo de
Midia online);

2.1.1.3.1.3 Identificar a partir da andlise dos publicos e/ou regides onde o conceito, ideia, marca, politica
publica ou servigo encontre melhor possibilidade de assimilacdo;

2.1.1.3.1.4 Assessorar, apoiar, contratar e desenvolver pesquisas de opinido e de mercado e outras que
se fizerem necessarias a execucdo ou ao subsidio da estratégia de divulgacdo apresentada e/ou
aprovada;

2.1.1.3.1.5 As pesquisas citadas neste item terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento
estratégico, a criacdo e a veiculacdo para possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas
publicitarias a serem realizadas durante a execugdo do contrato;
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2.1.1.3.1.6 Realizar a producdo e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

2.1.1.3.1.7 Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicagao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos das mensagens e das agdes publicitarias;

2.1.1.3.1.8 Elaborar plano estratégico e plano de midia, incluindo pesquisa, levantamento de perfil do
target (publico-alvo), avaliacao de politicas publicas, estudos dos meios de publicidade e plano de
midia;

2.1.1.3.1.9 O Plano estratégico e o Plano de midia devem sempre considerar a identificacdo e analise dos
publicos ou regiao;

2.1.1.3.1.10 Desenvolver plano de midia, incluindo estudo do target (publico-alvo), definicao final dos
meios, negociacdo de verba para contratacdo dos meios, contratagao dos espagos publicitarios, envio
de material para os meios e acompanhamento da veiculagao;

2.1.1.3.1.11 Elaborar relatérios de Campanha e Projetos, em formato de apresentacao, contendo
objetivos, defesa, acoes desenvolvidas, midias utilizadas, pecas criadas e produzidas, orcamentos e
indicadores de resultados;

2.1.1.3.1.12 Elaborar pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pés campanha para identificar
conhecimento da politica ou servico publico entendimento da mensagem veiculada nas campanhas;
desenvolvimento de indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das campanhas
veiculadas;

2.1.1.3.1.13 Desenvolver todas as pecas publicitarias relacionadas as campanhas (midia ou ndo midia),
incluindo direcao de arte, criacao e finalizacdo dos materiais, bem como envio dos arquivos finais aos
fornecedores e empresas graficas, midias, dentre outras;

2.1.1.3.1.14 Monitorar e controlar as insercoes publicitarias (midias contratadas), por meio de relatorio
mensal com comprovacao das veiculagoes no ato da emissao da nota, sendo que, para as veiculacdes
em midias de massa (TV aberta, radio, jornal, revista, internet e redes sociais/midias digitais), devera
A CONTRATADA apresentar relatorio de comprovacdo das veiculagbes respectivas, produzido por
empresa independente e especializada em afericdo ou auditoria de veiculagdo de midia.

2.1.1.3.1.15 Outros servicos que estejam compreendidos no ambito de atuacdo das agéncias de
publicidade.

2.1.1.4 Para realizacdo dos servicos compreendidos com esta licitacdo estdo ainda comtemplados os
seguintes servigos:

2.1.1.4.1 Planejar, conceber, criar, mensagens e pecas para comunicacdo digital e posterior
desenvolvimento, realizagdo, producdo, veiculacdo, implementacdao de tags e monitoramento do
material aprovado.

2.1.1.4.2 Incluir pecas para internet, dispositivos moéveis, midias digitais sociais, email marketing, acdes
de inbound marketing, marketing de contetdo, dentre outros formatos e meios digitais que venham
a surgir ainda previstas na tabela da SINAPRO.
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2.1.1.4.3 Planejar e executar pesquisas, monitoramento digital através de Data Management Platform
(DMP) e outros instrumentos de avaliagao e de geracdo de conhecimento sobre os veiculos do IRDEB,
0 publico-alvo, os meios de divulgacao nos quais serao difundidas as pegas e a¢les publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas.

2.1.1.4.4 Planejar, conceber, criar e produzir mensagens e pegas para comunicacao digital para internet,
dispositivos mdveis, e-mail marketing, midias sociais, dentre outros meios digitais. Bem como elaborar
estratégia de Brand Safety para as campanhas on line.

2.1.1.4.5 Desenvolver site, hotsite, landing page, pagina promocional, aplicativo e outras pecas de
producdes digitais ndo descritas na tabela SINAPRO.

2.1.1.4.6 Assessorar, planejar e executar midia digital e social, bem como acompanhar a veiculagdo,
elaboracdo de relatorios especificos e analise de dados (Dashboard), para orientar na tomada de
decisGes estratégicas em campanhas online.

2.1.1.4.7 Comprar e veicular midia digital com formato de impulsionamento, a exemplo de insergdes nas
redes sociais, bem como por meio de aplicativos de dispositivos mdveis.

2.1.1.4.8 Comprar, veicular, ativar e fornecer informacgOes através da analise de inteligéncia de dados,
app, mobile e de assistentes de voz.

2.2 Os servigos desta contratacdo sdo caracterizados como comuns, conforme justificativa constante do
Estudo Técnico
Preliminar.

2.3 O prazo de vigéncia do Contrato € de 12 meses, a contar da data (X) da assinatura do Contrato,
prorrogavel até atingir o limite de 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei Federal n°® 14.133,
de 2021.

1.3.1 O servico é enquadrado como continuado pela(s) razdo(des) a seguir indicada(s):

a) Trata-se de servico de contratacdo de agéncia de publicidade digital, sendo permanentemente
necessario a realizacdo continua das atividades para atendimento as demandas de comunicagao e
marketing do IRDEB.

2.4 O contrato apresenta maior detalhamento das regras que serdo aplicadas ao prazo de vigéncia da
contratacdo.

3. VALOR CONTRATUAL E RECURSOS ORCAMENTARIOS

3.1 O valor estimado total da contratacdo é de R$1.500.000,00 (Um milhdo e quinhentos mil reais),
conforme custos unitarios constantes na tabela anexa a este Termo de Referéncia.
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LOTE/ ICodigo SIMPAS Unidade de QuantitativogCronograma/ |PRECO PRECO

ITEM Fornecimento (UF) PTa%9 lunrTARIO GLOBAL

1 02.82.00.00164071-2 1 12 meses R$ R$1.500.000,00
VALOR ESTIMADO TOTAL R$1.500.000,00

3.2 ADEQUA(;AO OR(;AMENTARIA - As despesas para o pagamento da presente contratagao correrao a
conta de recursos da Dotacdo Orcamentaria a seguir especificada:

Unidade FIPLAN — 11201 - Instituto de Radiodifusdo Educativa da Bahia - IRDEB

Fungdo — 12 - Educacao

Subfuncao - 392 - Difusao Cultural

Programa — 422 - Escola Presente: Permanéncias e Aprendizagem

P/A/OE - 4667 -Realizacdo de Campanha Publicitaria de Emissora Publica do Irdeb Regido/planejamento-
9900- Estado

Natureza da despesa — 3.3.90.39.000 - Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica Destinacdo do
recurso — 1.500.0.100.000000.00.00.00 ou 1.501.0.213.000000.00.00.00

Tipo de recurso orgamentario - Recursos Ordinarios ndo Vinculados do Tesouro.

Tipo de recurso orcamentario - Recursos Diretamente Arrecadados por Entidades da Administragdo
Indireta.
3.2.1 A dotacao relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apds aprovacgdo da Lei

Orcamentaria respectiva e liberacdo dos créditos correspondentes, mediante apostilamento.

4. CONDICOES DE PARTICIPACAO

4.1 Podera participar desta concorréncia as agéncias de propaganda que atenderem as condicoes deste
Edital e apresentar os documentos nele exigidos.

4.2 N&o podera participar desta concorréncia as agéncias de propaganda:

a) que estiver cumprindo suspensdo temporaria do direito de participar de licitagdo ou estiver
impedida de contratar com a Administracdo PUblica Federal, estadual ou municipal;

b) cuja faléncia tenha sido decretada ou que estiver em concurso de credores, em processo de
recuperacao extrajudicial ou judicial, ou em processo de liquidacdo, dissolucdo, cisdo, fusao ou
incorporacdo;

c) que tenha sido considerada inidénea, pela Administracdo Publica Federal, estadual ou municipal;
d) estrangeira que ndo funcione no Pais;

e) cujos socios, controladores, dirigentes, administradores, gerentes ou empregados integrem a
Subcomissdo Técnica ou tenham qualquer vinculo profissional com o CONTRATANTE;

f) que atuem sem fins lucrativos.

4.2.1 Para a andlise das condigdes de participacdo das licitantes, também serdo realizadas consultas ao
Cadastro Nacional de Empresas Inidéneas e Suspensas (CEIS), no Portal da Transparéncia mantido
pela Controladoria Geral da Unido - CGU, ao Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep) e ao
Cadastro Nacional de Condenacdes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa (CADIN),
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disponivel no Portal do Conselho Nacional de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acdrdao
n® 1793/2011 - do Plenario, do Tribunal de Contas da Unido — TCU e no Art. 91, §4° da Lei
14.133/2021.

4.3 Nenhuma licitante podera participar desta concorréncia com mais de uma Proposta.

4.4 A participacdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante: a confirmagdo de que
recebeu da Comissdo Especial de Licitagdo as informacdes necessarias ao cumprimento desta
concorréncia; a aceitacao plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condigdes constantes
deste Edital; e a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor e a responsabilidade pela
fidelidade e legitimidade das informacbes e dos documentos apresentados em qualquer fase do
processo.

4.5 A licitante assume todos os custos de elaboracdo e apresentacao das Propostas Técnica e de Pregos
e dos Documentos de Habilitacdo exigidos nesta concorréncia, ndo sendo o CONTRATANTE, em
nenhum caso, responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do
presente processo licitatorio.

5. RETIRADA DO EDITAL:

5.1 O Edital estara disponivel para consulta e impressdo no Portal Nacional de Contratacdes Publicas
(PNCP), portal Comprasnet.BA e no site http://www.irdeb.ba.gov.br/. Ndo obstante as empresas
interessadas em participar do certame deverdo enviar os invélucros no tamanho A3, na cor Branca.

5.2 O interessado em participar desta licitacdo se obriga a acompanhar no Diario Oficial do Estado
da Bahia e no endereco eletronico, citado no subitem anterior, eventuais alteracdes ou informacgbes
sobre esta concorréncia.

6. ESCLARECIMENTOS SOBRE O EDITAL

6.1 Esclarecimentos sobre esta concorréncia serdo prestados pela Comissdo Especial de Licitacdo, desde
que os pedidos tenham sido recebidos em até 03 (trés) dias Uteis antes da data de
abertura do certame, exclusivamente mediante solicitacdo por escrito, junto ao Sistema Eletronico de
Informacdo — SEI, ou por mensagem no correio eletronico e-mail: copel@irdeb.ba.gov.br.

6.1.1 Os pedidos de esclarecimentos serao respondidos exclusivamente pelo enderego eletronico: correio
eletronico e-mail: copel@irdeb.ba.gov.br.

6.1.2 A licitante ndo deve utilizar, em eventual pedido de esclarecimento, nenhum termo que possibilite a
identificacdo de sua Proposta Técnica, referente ao Involucro n® 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria
- Via Nao Identificada).

6.1.3 Os pedidos de esclarecimento ndo constituirdo, necessariamente, motivos para que se alterem a
data e o horario de recebimento das Propostas Técnica e de Precos.

7. IMPUGNAGAO DO EDITAL

7.1 Os pedidos de impugnacdo serao realizados por peticdo/mensagem no correio eletronico e-mail:
copel@irdeb.ba.gov.br.

7.2 A impugnacao deverd ser apresentada em até 03 (trés) dias Uteis antes da data de abertura do
certame.

7.3 Aimpugnacdo apresentada em desconformidade com as regras previstas neste item sera recebida
como mera informagdo.
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7.4 A impugnacdo feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo
licitatério até o transito em julgado da decisdo a ela pertinente.

7.5 Os pedidos de impugnacdo serdo julgados e respondidos em até 3 (trés) dias Uteis, sem prejuizo da
faculdade prevista no § 4° do art. 170, da Lei n® 14.133/2021.

7.6 Decaira do direito de impugnar os termos deste Edital, perante a Comissdo Especial de Licitacdo:

I - o cidad3o e/ou licitante que ndo se manifestar em até 06 (seis) dias Uteis antes da data de abertura
do certame;

7.6.1Considera-se licitante, a empresa que tenha retirado o presente Edital na forma prevista no Aviso
de Licitagdao ou neste Edital.

8. CREDENCIAMENTO DE REPRESENTA NTES

8.1 Para participar deste certame, o representante da licitante apresentara a Comissdo Especial de
Licitacdo documento que o credencia, juntamente com seu documento de identidade de fé publica,
no ato programado para a entrega dos involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

8.1.1 Os documentos mencionados no subitem 8.1 deverao ser apresentados no Portal Nacional de
ContratagOes Publicas (PNC P), sitio ele tronico oficial destinado a licita ¢ao, fora dos invélucros que
contém as Propostas Técnica e de Precos e compordo os autos do processo licitatorio.

8.1.2Quando a representacdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por socio ou dirigente,
o documento de credenciamento consis tird, respectivamente, em copia do ato que estabelece a
prova de representagdao da empresa, em que conste o nome do socio e os poderes para representa-
la, ou copia da ata da assembleia de eleicao do dirigente, em ambos os casos autenticada em cartério
ou apresentada junto com o documento original para permitir que a Comissao Especial de Licitagao
ateste sua autenticidade.

8.1.3Caso o preposto da licitante n3o seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento sera
feito por intermédio de procuragao, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os
poderes constantes do modelo que constitui o0 anexo na Secao I. Nesse caso, o preposto também
entregara a Comissao Especial de Licitacdo copia do ato que estabelece a prova de representacao da
empresa, em que constem 0os nomes e respectivas assinaturas dos sécios ou dirigentes com poderes
para a constituicdo de mandatarios.

8.2 A auséncia do documento habil de representacdo ndo impedira o representante de participar da licitacdo,
mas ele ficard impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatdrio.

8.3 A documentacao apresentada na primeira sessdo de recepgdo e abertura das Propostas Técnica e
de Pregos credencia o representante a participar das demais sessdes. Na hipotese de sua substituicao

no decorrer do processo licitatorio, deverd ser apresentado novo credenciamento.

8.4 Caso a licitante nao deseje fazer-se representar nas sessbes de recepcao e abertura, devera
encaminhar as Propostas Técnica e de Precos por meio de portador. Nesse caso, o portador devera efetuar
a entrega dos involucros direta mente a Comissdao Especial de Licitagdo, na data, hora e local
indicados no subitem 9.2.

9. RECEBIMENTO DAS PROPOSTAS E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

9.1 Os licitantes interessados em participar do certa me deverdao encaminhar os envelopes de proposta e habilita
¢do, na forma des crita no instrumento convocatério, via Correios ou outro meio similar de entrega,
atentando para as datas e horarios finais para recebimento dos mesmos, constantes neste Edital. A
correspondéncia deverd ser enderecada com aviso de recebimento para a Comissdo Permanente de
Licitacao do IRDEB. Deverdo enviar os invdlucros no tamanho A3, na cor Branca.

9.2 O horario limite para recebimento dos envelopes sera até as 17:00h do dia 29 do més de setembro
do ano de 2025 e deverdao ser encaminhados ao enderego do IRDEB - Rua Pedro Gama 413 E-
Federagdao, Alto do Sobradinho Salvador/Bahia. CEP: 40.231-000. A/C da Comissdo Especial de
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Licitagdo.

9.2.1Se ndo houver expediente nessa data, os invdlucros serdo recebidos no primeiro dia Util

subsequente.

9.3 Os invdlucros com os Documentos de Habilitacdo serdo recebidos e abertos em dia, local e horario a
serem designados pela Comissdo Especial de Licitagdo.

9.4 Os horarios mencionados neste Edital referem-se ao horario de Brasilia.

9.5 O recebimento e a abertura dos invdlucros, bem como o0s demais procedimentos
licitatorios obedecerdo ao disposto neste Edital.

9.6 Qualquer documento recebido apds o prazo estipulado no item anterior ndo sera passivel de analise
por parte da Comissdo Especial de Licitacdo.

9.7 Data: 30/09/2025 TInicio: 09 h 30 min Videoconferéncia

10. ENTREGA DA PROPOSTA TECNICA

10.1 A Proposta Técnica devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagdo acondicionada nos
Invdlucros n° 1, n° 2 e n° 3. Conforme descrito no item 6.1 do Termo de Referéncia.

11. APRESENTAGCAO DA PROPOSTA TECNICA
11.1 A licitante devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos, conforme descrito no item 6.3 do Termo de Referéncia.

12. JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

12.1 As Propostas Técnicas das licita ntes habilitadas serdo examinadas pela Subcomissa o Técnica prevista
no item 2. do ANEXO III, quanto ao atendimento das condicdes estabele cidas neste Edital e em seus
anexos.

13. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

13.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissao Especial de Licitagdo acondicionada no
Invélucro n°4, conforme descrito no item 6.2 do Termo de Referéncia.

13.2 O Invdlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho.

14. APRESENTAGAO DA PROPOSTA DE PRECOS
14.1 A Proposta de Precos da licitante devera ser elaborada, conforme descrito no item 6.4 do Termo de
Referéncia.

15. JULGAMENTO FINAL DAS PROPOSTAS TECNICAS
15.1 O julgamento final das Propostas Técnicas sera feito de acordo com o rito previsto na Lei n®
14.133/2021, para o tipo Maior Desconto.

16. ENTREGA DOS DOCUMENTOS DE HABILlTACi\O

16.1 Os Documentos de Habilita cdo deverao ser entregues a Comissao Especial de Licitagao pelas licitantes
classificadas no julgamento final das Propostas Técnicas e de Precos, no dia, hora e local previstos na
convocagao da sessao a ser realizada para esse fim.

16.2 Alicitante classifica da que ndo apresentar os Documentos de Habilitacd o na referida sessdo sera alijada
do certame, exceto diante da ocorréncia de que trata o subitem 9.2 do Termo de Referéncia.

17. APRESENTAGCAO DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

17.1 Os Documentos de Habilitagdo deverdo ter todas as suas paginas rubricadas por representante legal
da licitante e ser apresentados, conforme descrito no item 9.2 do Termo de Referéncia.
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18. ANALISE DOS DOCUMENTOS DE HABILl'rACﬂO

18.1 A Comissao Especial de Licitagao analisara os Documentos de Habilitagao das licitantes classificadas
no julgamento final das Propostas Técnicas, desde que cumpridas as condicbes de participacao
estabelecidas no item 4, e julgara habilitadas as que atenderem integralmente aos requisitos de
habilitagao exigidos no item 17 deste Edital.

19. COMISSAO ESPECIAL DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

19.1 Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissao Especial de Licitagdo, com excegao da
analise e julgamento das Propostas Técnicas.

19.2 As Propostas Técnicas serao analisadas e julgadas por Subcomissao Técnica constituida por 03 (trés)
membros que sejam formados em Comunicagao, Publicidade ou Marketing ou que tenham atuado
em uma dessas areas nos Ultimos quatro anos, sendo pelo menos um ano de forma ininterrupta em
atividades correlacionadas ao objeto desta licitagdo.

19.2.1 Na composicao da Subcomissao Técnica, pelo menos 1/3 (um terco) dos integrantes nao terdo
vinculo funcional ou contratual com o CONTRATANTE.

19.3 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessdo publica, entre os
nomes de uma relacdo que tera 6 (seis) integrantes com vinculo com o CONTRATANTE e 3 (trés)
sem vinculo com o CONTRATANTE.

19.3.10s nomes remanescentes da relacdo apds sorteio dos 3(trés) membros da Subcomissdo Técnica
serao todos sorteados para definicdo de uma ordem de supléncia, a serem convocados nos casos de
impossibilidade de participacdo de algum dos titulares.

19.3.1.1 Para composicdo da relacdo prevista no subitem 19.3, a Comissao Especial de Licitacdo devera
solicitar a comprovagao dos requisitos de qualificacdo, dispostos no subitem 19.2, dos possiveis
membros da Subcomissao Técnica.

20. DIVULGAGAO DOS ATOS LICITATORIOS

20.1 A juizo da Comissdo Especial de Licitacdo, todas as decisGes referentes a esta concorréncia poderao
ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicacdo no Diario Oficial do Estado €
obrigatoria:

a) nas sessoes de recebimento e abertura de invdlucros;

b) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da comunicacdo pelas
licitantes.

21. RECURSOS ADMINISTRATIVOS

21.1 Eventuais recursos referentes a presente concorréncia deverdo ser interpostos no prazo maximo de
03 (trés) dias Uteis a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, em peticao escrita dirigida a
autoridade competente do CONTRATANTE, por intermédio da Comissao Especial de Licitacdo,
protocolizada no Setor de Protocolo do IRDEB, situado na Rua Pedro Gama n° 413-E, Alto do Sobradinho,
bairro da Federacdo, Salvador- Ba, de segunda a sexta-feira, no horario de 09h as 12h ou das 14h as
17h.

21.2 Interposto o recurso, o fato sera comunicado as demais licitantes, que poderao impugna-lo no prazo
maximo de 03 (trés) dias Uteis.

21.3 Recebida(s) a(s) impugnagao(des), ou esgotado o prazo para tanto, a Comissao Especial de Licitacdo
podera reconsiderar a sua decisdo, no prazo de 3 (trés) dias Uteis, ou, no mesmo prazo, submeter o
recurso, devidamente instruido, e respectiva(s) impugnacao(Ges) a autoridade competente do
CONTRATANTE, que decidira em 10 (dez) dias Uteis contados de seu recebimento.

21.4 Nado sera conhecido o recurso interposto fora do prazo legal ou subscrito por representante nao
habilitado legalmente ou ndo identificado no processo como representante da licitante.

21.5 Sera franqueada aos interessados, desde a data do inicio do prazo para interposicao de recursos até
0 seu término, vista ao processo desta concorréncia, em local e horario a ser indicado pela Comissao
Especial de Licitacdo.

21.6 Os recursos das decisdes referentes a habilitagdo ou inabilitacdo de licitante e ao julgamento das
Propostas Técnica terdo efeito suspensivo, podendo a Comissdao Especial de Licitacdo,
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motivadamente e se houver interesse para o CONTRATANTE, atribuir efeito suspensivo aos recursos
interpostos contra outras decisOes.

22. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

22.1 Serdo realizadas sessoes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislagao,
das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos
membros da Comissao Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes.

22.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no subitem 8.1 deste Edital.

22.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre
eles para, em seu nome, tomar conhecimento e rubricar as Propostas e Documentos de Habilitacdo
nas sessoes publicas.

22.1.3 Os integrantes da Subcomissdo Técnica nao poderdo participar da sessao de recebimento dos
invdlucros com as Propostas Técnicas e de Precos.

22.1.4 0O julgamento final das Propostas Técnicas e a analise dos Documentos de Habilitagdo das licitantes
classificadas nesse julgamento serdo efetuados exclusivamente com base nos critérios especificados
no presente Edital.

22.1.5 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja,
quaisquer informacoes referentes a analise, avaliacdo ou comparagao entre as Propostas Técnica e de
Pregos ou a adjudicacdo do objeto da licitagdo a vencedora, cabendo a assinatura do Termo de
Responsabilidade tanto pela Comissdo Especial de Licitacdo quanto pela Subcomissdo Técnica,
observado os modelos dispostos no subitem 19.4.1.

22.1.6 Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissao Especial de Licitagdo ou a Subcomissao
Técnica no processo de julgamento das Propostas Técnica resultara na sua desclassificagao.

22.1.7 Por ocasiao da apreciacao das Propostas Técnica e de Precos e dos Documentos de Habilitacdo as
vistas das licitantes, ndo sera permitida a retirada de documentos do recinto da sessdo publica, nem
sua reproducado direta, sob qualquer forma, inclusive por meio de fotos.

22.1.8 A Comissdo Especial de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessGes, antecipa-las ou
mesmo suspendé-las, em funcdo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais
aplicaveis.

Primeira Sessao

22.2 A primeira sessdo publica sera realizada no dia, hora e local previstos no subitem 9.2 e tera a
seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 8.1 deste
Edital;

b) verificar o cumprimento das condicdes de participacao, nos termos do item 4 deste Edital e
registrar em ata eventuais casos de descumprimento;

c) receber os Invdlucros n® 1, n° 2, n° 3 e n° 4 das licitantes em condigGes de participacdo;

d) conferir se esses involucros estdo em conformidade com as regras estabelecidas neste Edital.
22.2.1 O Invélucro n° 1, com o Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada, sé sera
recebido pela Comissao Especial de Licitacdo se:

a) nao estiver identificado;

b) ndo apresentar informacdo, marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento que possibilite
a identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro n° 2;

c) ndo estiver danificado ou deformado pelas pecas, materiais ou demais documentos
nele acondicionados, de modo a possibilitar a identificacdao da licitante, antes da abertura do Invélucro
ne 2,

22.2.1.1 Na violacdo de qualquer uma das alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ previstas no subitem 22.2.1, a
Comissdo Especial de Licitacdo ndo recebera o Invélucro n 1, o que também a impedira de receber
os demais involucros da mesma licitante.

22.2.2 A primeira sessao prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invélucros n® 2 e n° 4, que permanecerdo fechados sob a
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guarda e responsabilidade da Comissao Especial de Licitagao, e separa-los dos Involucros n° 1 e n®
3;

b) retirar e rubricar o contetido do Invélucro n° 1;

c) abrir os Involucros n° 3 e rubricar seu conteldo;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame e rubrica, o0s
documentos constantes dos Involucros n® 1 e n° 3;

e) informar que as licitantes serdo convocadas para a proxima sessdo na forma do item 20 deste
Edital.

22.2.2.1 Comissao Especial de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem
22.2.2, adotara medidas para evitar que seus membros ou os representantes das licitantes possam,
ainda que acidentalmente, identificar a autoria de algum Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada.

23.2.2.1.1 Antes de serem abertos para rubrica dos contelidos pelos presentes na primeira sessdo, 0s
invllucros n°® 1, com o Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Ndo Identificada, devem ser
misturados, de modo que ndo possam ser vinculados aos respectivos autores, considerada a ordem
sequencial de sua entrega a Comissdo Especial de Licitagao.

22.2.2.2  Se, ao examinar ou rubricar os contelidos dos Involucros n® 1 e n® 3, a Comissdo Especial
de Licitagdo ou os representantes das licitantes constatarem ocorréncia(s) que possibilite(m),
inequivocamente, a identificagdo da autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, a Comissdo Especial de Licitacdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os
seus involucros até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

22.2.3 A Comissao Especial de Licitacao nao lancara nenhum codigo, sinal ou marca nos Invélucros n®
1, nem nos respectivos conteidos que compdem o Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nado
Identificada das licitantes, a excegdo das rubricas mencionadas na alinea ‘b’ do subitem 22.2.2 acima.
22.2.4 Abertos os Invdlucros n° 1 e n° 3, as licitantes ndo poderao desistir de suas Propostas, a ndo
ser por motivo justo, decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao Especial de Licitacdo.
22.2.5Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissao
Especial de Licitacdo na primeira sessao, os procedimentos de licitacdo terao continuidade em
conformidade com o previsto no subitem 22.2.6 e seguintes. Caso contrario a comissdo divulgara o
resultado na forma do item 20, abrindo-se o prazo de 05 (cinco) dias Uteis para a interposicdo de
recursos.

22.2.5.1 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da
Comissdo Especial de Licitagao, pertinentes a primeira sessdo, esta divulgara o resultado na forma do
item 20, abrindo-se o prazo para a interposicao de recursos, conforme disposto no item 21 deste
Edital.

22.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, serao adotados, nesta precisa ordem, os seguintes procedimentos:
a) encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Involucros n®
1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Ndo Identificada), acompanhados dos questionamentos das
licitantes relativos a Proposta Técnica, se for o caso, e das respectivas respostas, sem identificacdo de
autoria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos contetdos dos Invélucros n°
1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada) das licitantes, de acordo com os critérios
especificados neste Edital;

c) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n® 1 (Plano de
Comunicacdo Publicitaria - Via Nao Identificada) e de planilha com as pontuacdes e justificativas das
razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos a Comiss3ao Especial de
Licitacdo, na devolugao dos Invélucros n° 1;

d) somente apds o recebimento dos documentos e dos Invélucros n°® 1, mencionados na alinea
anterior, ocorrera o encaminhamento, pela Comissdo Especial de Licitacdo a Subcomissao Técnica,
dos Invodlucros n° 3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Soluces de Problemas de
Comunicacdo) das licitantes;
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e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissao Técnica, dos contetidos dos Invélucros n®
3 (Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao) das
licitantes, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo, pela Subcomissdo Técnica, de ata de julgamento dos Invélucros n® 3 (Capacidade de
Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacdo) e de planilha com as
pontuagoes e justificativas das razdes que as fundamentaram, e encaminhamento desses documentos
a Comissdo Especial de Licitacdo, na devolugdo dos Invdlucros n° 3.

22.2.6.1 Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem
12.5, a pontuacdo atribuida pela Subcomissao Técnica a cada quesito ou subquesito dessa Proposta
sera lancada em planilhas que ficardao acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho
pelos membros da referida Subcomissao, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.
22.2.6.2 O disposto no subitem precedente ndo se aplica ao caso da alinea ‘a’ do subitem 12.5, em
que o descumprimento das regras definidas, para a preservagao da autoria do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada, resulte na identificacdo da licitante, antes da abertura do Invélucro
no 2,

22.2.7  As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e 'f' do subitem 22.2.6 conterdo respectivamente a
pontuagao de cada membro da Subcomissao Técnica para cada subquesito do Plano de Comunicacdo
Publicitaria — Via Nao Identificada e as pontuacoes, de cada membro, para os quesitos Capacidade de
Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo, de cada licitante.

Segunda Sessao

22.3 ApOs receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas constantes dos Involucros n® 1 e n©
3, respectivas planilhas de julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a
Comissdo Especial de Licitagdo convocara as licitantes, na forma do item 20, para participar da
segunda sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) abrir os Invdlucros n° 2;

c) cotejar os documentos constantes dos Involucros n® 2 (Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via
Identificada) das licitantes, com os contetidos dos Involucros n° 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria
- Via Nao Identificada), para identificacdo de autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuagtes atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento das Propostas Técnicas;

f) executar o sorteio previsto no subitem 12.7, se for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento das Propostas Técnicas sera publicado na forma do item
20, com a indicacao das licitantes classificadas e das desclassificadas, em ordem decrescente de
pontuacao, abrindo-se prazo para interposicao de recurso, conforme disposto no item 21 deste Edital.
22.3.1 Além das demais atribuicOes, previstas neste Edital, cabera a Subcomissao Técnica manifestar-
se em caso de eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, a
partir de solicitacdo da Comissao Especial de Licitacao.

Terceira Sessao

22.4 Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido
julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial de Licitacdo convocara as licitantes classificadas
no julgamento técnico, na forma do item 20, para participar da terceira sessdo publica, com a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) abrir os Invélucros n° 4, com as Propostas de Precos, cujos documentos serao rubricados pelos
membros da Comissao Especial de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
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comissao por eles indicada;

c) colocar a disposicao dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Involucros no 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das
Propostas de Pregos e julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta de menor prego, nos termos dos subitens 14.2 e 14.3 e dar conhecimento
do resultado aos representantes das licitantes presentes;

f) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociagdo mencionada na alinea precedente,
sucessivamente com as demais licitantes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas,
até a consecugao de acordo para as contratagOes previstas no presente certame;

g) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnicas, observado o disposto nos subitens
12.4 e 12.5, a agéncia de propaganda licitante que:

gl) tenha sido mais bem classificada no julgamento da Proposta Técnica; e

g2) tenha individualmente apresentado a Proposta de menor prego, conforme disposto no item 14, ou
concordado em pratica-lo a partir da negociacao prevista no Art. 61, §1° da Lei n® 14.133/2021;

h) informar que o resultado do julgamento final das Propostas Técnicas sera publicado na forma do
item 20, com a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para interposicao de recurso,
conforme disposto no item 21 deste Edital.

Quarta Sessdo

22.5 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados

0s recursos interpostos, a Comissdo Especial de Licitagdo convocara as licitantes classificadas no
julgamento final das Propostas Técnicas, na forma do item 20, para participar da quarta sessdo publica,
com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e colher suas assinaturas na lista de presenca;
b) verificar a manutencao das condicdes de participacdo pelas licitantes, nos termos do

c) receber e abrir os Invdlucros n° 5 das licitantes em condigOes de participacao, item 4 deste Edital,
e registrar em ata eventuais casos de descumprimento;cujos documentos serdo rubricados pelos
membros da Comissdo Especial de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por
comissao por eles indicada;

d) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacgdo com as condicdes estabelecidas neste
Edital e na legislagdo em vigor;

e) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos
Involucros no 5;

f) dar conhecimento do resultado da habilitagdo e informar que sera publicado na forma do item 20,
com a indicagdo das licitantes habilitadas e inabilitadas, abrindo-se prazo de 03 (trés) dias Uteis para
interposigao de recurso, conforme disposto na alinea ‘c’ do inciso I do art. 165 da Lei n°® 14.133/2021;
g) informar que sera publicado, na forma do item 20, o nome da licitante vencedora desta
concorréncia, caso nao tenha sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua
desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.

23. HOMOLOGACAO E ADJUDICACAO
23.1 Nao tendo sido interposto recurso na fase de habilitacdo, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda,

tendo sido julgados os recursos interpostos, sera homologado o resultado desta concorréncia e, assim,
aprovada a adjudicacdo do seu objeto as licitantes vencedoras, observado o disposto no subitem 30.10
deste Edital.

23.2 Sera vencedora desta concorréncia a agéncia de propaganda licitante que:

tenha sido mais bem classificada no julgamento das Propostas Técnicas;

individualmente tenha apresentado a Proposta de menor prego, nos termos do item 14, ou concordado
em pratica-lo a partir da negociacao prevista no Art.61, §1° da Lei n® 14.133/2021 €;
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c) tenha sido habilitada, observadas as disposicdes do item 18 deste Edital.

24. CONDICOES PRE-CONTRATUAIS

24.1 A licitante vencedora tera o prazo de 10 (dez) dias, contados a partir da convocacdo, para assinarem
0s respectivos instrumentos de contrato, nos moldes da minuta que constitui o Anexo II.

24.1.1 O prazo para assinatura do contrato podera ser prorrogado, a juizo do CONTRATANTE,
consideradas as justificativas que lhe forem apresentadas pelas licitantes vencedoras.

24.1.1.1 Se a licitante vencedora ndo comparecer nos prazos estipulados para assinar o contrato, o
CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das
Propostas Técnicas, para assinar o contrato em igual prazo e nas mesmas condicbes estabelecidas
para a licitante que deixou de assinar o contrato, ou revogar esta concorréncia, independentemente
da cominacgao prevista no§ 59, Art. 90, da Lei 14.133/2021.

24.2 Antes da celebragao do contrato, o CONTRATANTE efetuara consulta ao Cadastro Informativo de
Créditos ndo Quitados do Setor Publico Federal (CADIN), conforme disposto no inciso III do art. 6° da
Lei n® 10.522/2002, ao Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (CEIS), no Portal da
Transparéncia mantido pela Controladoria Geral da Unido - CGU, e ao Cadastro Nacional de
Condenagoes Civeis por Ato de Improbidade Administrativa, disponivel no Portal do Conselho Nacional
de Justica - CNJ, em harmonia com o disposto no Acérddo n° 1793/2011-Plenario, do Tribunal de
Contas da Unido.

24.3 O contrato para a execucao dos servicos objeto deste Edital terd duracdo de 12 (doze)_meses,
contados a partir do dia da sua assinatura, podendo ser prorrogados nos termos da Clausula Terceira da
Minuta de Contrato (Anexo II).

244 O CONTRATANTE podera rescindir, a qualquer tempo, o contrato que vier a ser assinado,
independentemente de interpelacdo judicial ou extrajudicial, conforme disposto na Clausula Quarta da
Minuta de Contrato (Anexo II).

24.5 A contratada mantera, pelo periodo de no minimo, 05 (cinco) anos, apos a extingdo do contrato,
acervo comprobatorio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e os materiais
produzidos, acompanhados das respectivas informagoes relativas aos prazos de cessao dos direitos autorais
vinculados, se for o caso.

24.6 A contratada se obriga a manter, durante toda a execucao do contrato, as condicdes de qualificacao
e habilitagdo exigidas nesta concorréncia, incluida a certificacdo de qualificagdo técnica de funcionamento
de que tratam o § 1° do art. 4° da Lei n® 12.232/2010.

24.7 A contratada centralizardo o comando da publicidade do CONTRATANTE em Salvador - Bahia, onde,
para esse fim, manterdo sede, filial, sucursal ou escritdrio, observado o disposto no subitem 1.5.3 da
Clausula Decima Segunda da Minuta de Contrato (Anexo II).

24.8 Integrarao o contrato a ser firmado, independentemente de transcricdo, as condicoes estabelecidas
neste Edital, os elementos apresentados pela licitante vencedora que tenha servido de base para o
julgamento desta concorréncia.

25. GARANTIA DE EXECUGAO
25.1 As disposicOes pertinentes a garantia de execucao estdo estabelecidas na Clausula Nona da Minuta de
Contrato (Anexo II).

26. OBRIGACOES DA CONTRATADA E DO CONTRATANTE
26.1 As obrigacOes da contratada e do CONTRATANTE, vinculadas a execucdo do contrato a ser firmado
em decorréncia do presente certame, estdo estabelecidas na Clausula Sétima da Minuta de Contrato (Anexo
IT) deste Edital, conforme o Art.89, §2° da Lei n° 14.133/2021.

27. FISCALIZACAO

1.1. A CONTRATANTE nomeara gestor e fiscal, titular e substituto, para acompanhar e fiscalizar a execucdo
dos contratos resultantes desta concorréncia e registrar em relatdrio todas as ocorréncias, deficiéncias,
irregularidades ou falhas porventura observadas na execucdo dos servicos e terdo poderes, entre outros,
para notificar as contratadas, objetivando sua imediata correcdo, nos termos da Clausula Quarta da Minuta
de Contrato (Anexo II).
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28. REMUNERACAO E PAGAMENTO

28.1 A remuneracdo as contratadas, pelos servigos prestados, sera feita nos termos das Clausulas Oitava e
Nona da Minuta de Contrato (Anexo IV), consoante os pregos estabelecidos na Proposta de menor prego,
observado o item 14 deste Edital.

28.2 A forma e as condi¢Ges de pagamento sdo as constantes da Clausula Décima Sétima da Minuta de
Contrato (Anexo II).

29, SANCf)ES ADMINISTRATIVAS

29.1 Sera aplicada a licitante vencedora multa compensatdria de até 1% (um por cento), calculada sobre
a estimativa de despesas prevista no subitem 3.1, independentemente de outras sangdes e penalidades
previstas na Lei n°® 14.133/2021, diante das seguintes ocorréncias:

a) recusa injustificada em assinar o termo de contrato, no prazo estipulado;

b) ndo manutencdo das condi¢des de habilitagdo e qualificagdo, a ponto de inviabilizar a contratagao.
29.1.1 O disposto
no subitem precedente ndo se aplica as licitantes convocadas na forma do subitem 24.1.1.1 deste Edital.
29.2 O descumprimento total ou parcial das obrigacdes assumidas pela contratada, sem justificativa aceita
pelo CONTRATANTE, resguardados os preceitos legais pertinentes, podera acarretar as sangoes previstas
em lei e nos contratos a serem firmados entre as partes, nos termos da Clausula Décima da Minuta de
Contrato (Anexo II).

30. DISPOSICOES FINAIS

30.1 E facultada & Comissdo Especial de Licitacdo, em qualquer fase desta concorréncia, a promogao
de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrugdo do processo licitatorio, vedada a inclusdo
posterior de documento ou informacdo que deveria constar originalmente das Propostas Técnica e de
Precos ou dos Documentos de Habilitacdo.

30.2 A Comissdo Especial de Licitacdo, por solicitacao expressa da Subcomissdo Técnica, podera proceder
vistoria da infraestrutura que as agéncias apresentaram nas Propostas Técnicas (quesito Capacidade de
Atendimento), que estardo a disposicdo do CONTRATANTE para a execugao do contrato.

30.3 A Comissdo Especial de Licitagdo devera adotar os cuidados necessarios para preservar o sigilo quanto
a autoria do Plano de Comunicagdo Publicitaria - Via Nao Identificada, até a abertura do Involucro n° 2,
nas situacdes previstas nos subitens 30.1 e 30.2 deste Edital.

30.4 Até a assinatura dos contratos, as licitantes vencedoras poderdo ser desclassificadas ou inabilitadas
se o CONTRATANTE tiver conhecimento de fato desabonador as suas classificacdes técnicas ou as suas
habilitagbes, conhecido apds o julgamento de cada fase.

30.4.1 Se ocorrer desclassificacdo ou inabilitacdo de licitante vencedora, por fatos referidos no subitem
precedente, o CONTRATANTE podera convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de
classificacdo das Propostas Técnicas ou revogar esta concorréncia.

30.5 Se, durante a execucdo dos contratos, o instrumento firmado com uma ou mais contratadas nao for
prorrogado, ou for rescindido, nos casos previstos na legislacdo e no contrato, 0 CONTRATANTE podera
convocar as licitantes remanescentes, obedecida a ordem de classificacdo das Propostas Técnicas, para dar
continuidade a execugao do objeto do contrato, desde que concordem e se disponham a cumprir todas as
condigdes e exigéncias a que estiverem sujeitas as signatarias dos contratos.

30.6 E vedada a utilizacdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que possa,
ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

30.7 Se houver indicios de conluio entre as licitantes ou de qualquer outro ato de ma-fé, o CONTRATANTE
comunicara os fatos verificados ao Conselho Administrativo de Defesa Econ6mica do Ministério da Justica
e ao Ministério Publico Federal, para as providéncias devidas.

30.8 E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatorio mediante a
utilizagdo de recursos ou de meios meramente protelatdrios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e
administrativas aplicaveis, conforme dispde o art. 337-I do Cddigo Penal, incluido através da Lei n°
14.133/2021.

30.9 Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serao fornecidas, a quem quer que seja,
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quaisquer informacdes referentes a adjudicacao dos contratos ou a analise, avaliacdo ou comparagao entre
as Propostas.

30.10 Mediante parecer escrito e devidamente fundamentado, esta concorréncia sera anulada se ocorrer
ilegalidade em seu processamento e podera ser revogada, em qualquer de suas fases, por razbes de
interesse publico decorrente de fato superveniente devidamente comprovado, pertinente e suficiente para
justificar tal conduta.

30.10.1 A nulidade do procedimento licitatorio induz a dos contratos, sem prejuizo do disposto no paragrafo
Unico do art. 148 da Lei n° 14.133/2021.

30.10.2 O CONTRATANTE podera cancelar de pleno direito qualquer Nota de Empenho que vier a ser
emitida em decorréncia desta licitacdo, bem como rescindir o respectivo contrato, independentemente de
interpelacdo judicial ou extrajudicial, desde que motivado o ato e assegurados as contratadas o
contraditdrio e a ampla defesa, caso a adjudicacdo seja anulada, em virtude de qualquer dispositivo legal
que a autorize.

30.11 Antes da data marcada para o recebimento dos invélucros com as Propostas Técnica e de Precos, a
Comissdo Especial de Licitagdo podera, por motivo de interesse publico, por sua iniciativa, em consequéncia
de solicitacdes de esclarecimentos ou de impugnacoes, alterar este Edital, ressalvado que sera reaberto o
prazo inicialmente estabelecido para apresentacdo das Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a
alteracdo nao afetar a formulacdo das Propostas.

30.12 Correrao por conta do CONTRATANTE as despesas que incidirem sobre a formalizacao dos contratos,
incluidas as decorrentes de sua publicagao, que devera ser efetivada em extrato, no Diario Oficial do Estado
da Bahia, na forma prevista no paragrafo Unico do art. 89, § 1° da Lei n® 14.133/2021.

30.13 As questdes suscitadas por este Edital que ndo puderem ser dirimidas administrativamente serao
processadas e julgadas no Foro da Comarca de Salvador, Estado da Bahia, com exclusao de qualquer outro,
por mais privilegiado que seja.

31. Controle prévio de legalidade
( x ) Declaro que o controle prévio do processo licitatorio foi realizado pelo 6rgao de assessoramento
juridico, conforme o Parecer n® PGE — PCT — IRDEB — ACA — 019/2025 de 03/07/2025

31.1 Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes componentes e anexos:

I. Estudo Técnico Preliminar.
II. Termo de Referéncia e anexos:
a) Anexo I: Planilha de Precos Suijeitos a Valoracdo;

b) Anexo II: Minuta do Contrato;
¢) Anexo III: Critérios de Elaboracdo e Julgamento da Proposta Técnica;
d) Anexo 1V: Briefing;
e) Anexo V: Planilha de Simulacdo de Midia e Ndo Midia.
III. Tabela SINAPRO/BA

14. Responsavel pela consolidagao das informagoes na minuta de edital e meio de contato:

Servidor responsavel e portaria de designacao: DILSON LUIS DE MATOS GOMES
PORTARIA N° 031 DE 24 JULHO DE 2024
Enderego: Endereco: Rua Pedro Gama n° 413-E, Alto do Sobradinho, bairro da Federagao, Salvador- Ba

Horario: 09:00 as 17:00 h Tel 71-3116-7356 / 7517 E-mail: copel@irdeb.ba.gov.br

Dilson Luis de Matos Gomes - Matricula: 92071015
Presidente da Comissao Especial de Licitacao
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GOVERNO DO ESTADO DA BAHIA
INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA - IRDEB
Coordenagdo Planejamento e Relacionamento Institucional - IRDEB/DG/CRI

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR
ESTUDO TECNICO PRELIMINAR SIMPLIFICADO - ETPS
CONTRATAGAO DE SERVIGOS /MATERIAL

1. Informagdes basicas do documento

SEI:063.3809.2024.0001838-81
Unidade Demandante: CRI

2. Necessidade
2.1. Descrigao da necessidade

Contratacdo de prestacao de servigos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica, Monitoramento de Redes Sociais e Comunicagao
Digital, por intermédio de 01 (uma) agéncia de comunicagéao digital, abrangendo atividades realizadas integradamente e que tenham por
objetivo: o estudo, o planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagéo e a supervisdo da
execucgao externa e a distribuicdo de publicidade online aos veiculos e demais meios de divulgacao, com o intuito de atender ao principio
da publicidade e ao direito a informagao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral.

2.2. Area Requisitante
CRI - Coordenagao de Marketing & Captagao

2.3. Descrigdo dos requisitos da contratagao

2.3.1. Servigos de Publicidade Institucional visando o acompanhamento de Midias Sociais € Comunicagao Digital relativas ao estudo, o
planejamento, a conceituagéo, a concepgao, a criagdo, a execugao interna, a intermediagcédo e a supervisao da execugao externa e a
distribui¢cdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagéo on-line.

2.3.2 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares aos servigos especializados pertinentes:

a ) ao planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracdo de conhecimento relativos a
execucao dos contratos;

b ) a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria (para o publico externo e interno) em consonancia
com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias;

c) a producao e a execugao técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias contratadas;
d) a elaboragédo de marcas, de expressao de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagao visual;
2.3.2.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagcao previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.3.2 terdo a finalidade de:

a. Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do CONTRATANTE, o publico alvo e os veiculos de divulgagdo nos
quais serao difundidas as campanhas ou pegas;

b. Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgagdo de mensagens;

c. Possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia
tematica com a agao publicitaria.

2.3.2.2 Os servigos previstos no subitem 2.3.3 ndo abrangem as atividades de promogéo, de patrocinio e de assessoria de comunicagao,
imprensa e relagdes publicas e a realizagdo de eventos festivos de qualquer natureza.

2.3.2.3 Néo se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de
veiculagdo em midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicagédo, € o patrocinio da
transmissdo de eventos esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao;

2.3.2.4 Para a realizagao dos servigcos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica, Monitoramento de Redes Sociais e Comunicagéo
Digital pretendido com esta contratagédo estdo contemplados ainda os seguintes servigos de acordo com a pertinéncia:

2.3.2.4.1 Elaborar plano publicitario, incluindo a concepgédo das mensagens, marcas e pegas (Criagdo) e o estudo dos meios e Veiculos
que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou das regides objetivados(Planejamento de Midia),
oferecendo melhor custo X beneficio para o IRDEB;



2.3.2.4.2 Executar o plano publicitario, incluindo orgamento e realizacdo das pecgas publicitarias (Criagdo e Produgéo) e a compra,
distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execugao de Midia online);

2.3.2.4.3 Identificar a partir da analise dos publicos e/ou regides onde o conceito, ideia, marca, politica publica ou servigo encontre
melhor possibilidade de assimilagéo;

2.3.2.4.4 Assessorar, apoiar, contratar e desenvolver pesquisas de opinidao e de mercado e outras que se fizerem necessarias a
execucgao ou ao subsidio da estratégia de divulgagéo apresentada e/ou aprovada;

2.3.2.4.5 As pesquisas citadas neste item terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagao
para possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas publicitarias a serem realizadas durante a execugéo do contrato;

2.3.2.4.6 Realizar a producgéo e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

2.3.2.4.7 Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicagado publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a
expansao dos efeitos das mensagens e das ac¢des publicitarias;

2.3.2.4.8 Elaborar plano estratégico e plano de midia, incluindo pesquisa, levantamento de perfil do target (publico-alvo), avaliagéo de
politicas publicas, estudos dos meios de publicidade e plano de midia;

2.3.2.4.9 O Plano estratégico e o Plano de midia devem sempre considerar a identificagdo e analise dos publicos ou regiao;

2.3.2.4.10 Desenvolver plano de midia, incluindo estudo do target (publico-alvo), defini¢gdo final dos meios, negociagao de verba para
contratacdo dos meios, contratagdo dos espagos publicitarios, envio de material para os meios e acompanhamento da veiculagao;

2.3.2.4.11 Elaborar relatérios de Campanha e Projetos, em formato de apresentagao, contendo objetivos, defesa, agdes desenvolvidas,
midias utilizadas, pegas criadas e produzidas, orcamentos e indicadores de resultados;

2.3.2.4.12 Elaborar pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pés campanha para identificar conhecimento da politica ou servigo
publico entendimento da mensagem veiculada nas campanhas; desenvolvimento de indicadores ou indices que permitam monitorar a
efetividade das campanhas veiculadas;

2.3.2.4.13 Desenvolver todas as pegas publicitarias relacionadas as campanhas (midia ou ndo midia), incluindo diregédo de arte, criagao
e finalizagao dos materiais, bem como envio dos arquivos finais aos fornecedores e empresas graficas, midias, dentre outras;

2.3.2.4.14 Monitorar e controlar as insergdes publicitarias (midias contratadas), por meio de relatério mensal com comprovagéo das
veiculagbes no ato da emissao da nota, sendo que, para as veiculagdes em midias de massa (TV aberta, radio, jornal, revista, internet e
redes sociais/midias digitais), devera A CONTRATADA apresentar relatério de comprovagao das veiculagdes respectivas, produzido por
empresa independente e especializada em aferigdo ou auditoria de veiculagdo de midia.

2.3.2.4.15 Outros servigos que estejam compreendidos no ambito de atuagéo das agéncias de publicidade.

2.3.3 Para realizagao dos servigos compreendidos com esta licitagdo estdo ainda comtemplados os seguintes servigos:

2.3.3.1 Planejar, conceber, criar, mensagens e pegas para comunicagdo digital e posterior desenvolvimento, realizagdo, produgéo,
veiculagéo, implementagéo de tags e monitoramento do material aprovado.

2.3.3.2 Incluir pegas para internet, dispositivos moveis, midias digitais sociais, email marketing, acdes de inbound marketing, marketing
de conteudo, dentre outros formatos e meios digitais que venham a surgir ainda previstas na tabela da SINAPRO.

2.3.3.3 Planejar e executar pesquisas, monitoramento digital através de Data Management Platform (DMP) e outros instrumentos de
avaliagdo e de geragao de conhecimento sobre os veiculos do IRDEB, o publico-alvo, os meios de divulgagao nos quais serao difundidas
as pecas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.

2.3.3.4 Planejar, conceber, criar e produzir mensagens e pecas para comunicagdo digital para internet, dispositivos moveis, e-mail
marketing, midias sociais, dentre outros meios digitais. Bem como elaborar estratégia de Brand Safety para as campanhas on line.

2.3.3.5 Desenvolver site, hotsite, landing page, pagina promocional, aplicativo e outras pegas de produgdes digitais ndo descritas na
tabela SINAPRO.

2.3.3.5 Assessorar, planejar e executar midia digital e social, bem como acompanhar a veiculagdo, elaboracao de relatérios especificos e
analise de dados (Dashboard), para orientar na tomada de decisbes estratégicas em campanhas online.

2.3.3.6 Comprar e veicular midia digital com formato de impulsionamento, a exemplo de inser¢des nas redes sociais, bem como por
meio de aplicativos de dispositivos moveis.

2.3.3.6 Comprar, veicular, ativar e fornecer informacdes através da analise de inteligéncia de dados, app, mobile e de assistentes de voz.

3. Solugédo

A TVE e Radio Educadora FM sdo as emissoras que garantem aos baianos acessos gratuito diariamente a arte, a cultura e ao esporte.
Também fazem as maiores coberturas das festas populares da Bahia, momentos em que a arte e a cultura chamam a atencdo de todo o
mundo. A expansao do sinal digital da TVE para o interior do estado realizada entre 2019 e 2023, e a ampliagao da cobertura da Radio
Educadora FM, em conjunto com a ampliagéo da produgéo e veiculagao de conteudo dos diversos Territérios ampliou a presencga destes
veiculos publicos, colocando a TVE como a maior cobertura em sinal digital do estado. Desta forma, a chegada do sinal das emissoras
em determinados municipios da Bahia permitiu o acesso dos cidaddos que moram no interior a conteidos produzidos, inclusive em suas
préprias cidades. A Coordenagao de Marketing e Captagdo vem, por meio do presente documento, justificar o processo de contratagao
dos servicos de Publicidade Digital a fim de impulsionar as agbes estratégicas de comunicagcao nas midias digitais, uma vez que se
amplia a necessidade da presencga online e divulgagdo de suas marcas e veiculos, contribuindo para a visibilidade e fortalecimento da
imagem institucional do IRDEB entre seus publicos, com uma comunicagéo antenada, criativa e assertiva.

3.1. Levantamento de Mercado

O levantamento de mercado tem como base a tabela de pregos sugerida pela SINAPRO (00098281313), utilizada como regra para
licitagbes publicas desta natureza.



3.2. Descrigao da solugdao como um todo

Trata-se da contratagdo de uma agéncia de publicidade digital para a prestagdo dos servigos de criagdo e planejamento das agdes
estratégicas de marketing necessarias para a divulgacao e visibilidade dos veiculos e marcas do IRDEB.

3.3. Estimativa das quantidades a serem contratadas
Nao se aplica, pois as quantidades serao definidas apos a criagao da estratégia de comunicagéo.

3.4. Estimativa do valor da contratagao

O valor estimado para a contratagido da agéncia de publicidade prestadora de servigos é de R$ 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos
mil reais).

3.5. Justificativa para o parcelamento ou ndo da solugao
As atividades serdo realizadas mediante as demandas do setor.

3.6. Contratagoes correlatas ou interdependentes

Ha a contratagdo dos servicos offine de publicidade institucional realizado em 27/06/2024 por meio do processo
063.3809.2023.0000932-88

3.7. Demonstragao de previsao da contratagdao no planejamento da Administragao

x) Promover a comunicagao publica como ferramenta para a educagéao, informagao e entretenimento.

x) Promover a veiculagédo de conteudos de diversas tematicas relacionadas as politicas publicas.
Dinamizar a programacao de TV com conteudo locais em multiplataformas.

(

(

()

() Disponibilizar conteudos na Radio Educadora FM e suas multiplataformas.

() Implementar infraestrutura fisica e tecnoldgica para produgéao e distribuicdo audiovisual.

(x) Promover os conteudos, veiculos e o Teatro do Instituto de Radiodifusdo Educativa da Bahia.
(

) Universalizar o sinal digital da TV Educativa da Bahia e TV Educa Bahia, verificar a cobertura do sinal digital da TVE em relagao a
populagéo baiana.

4. Planejamento

4.1. Resultados Pretendidos

Por meio desta contratagcido, pretendemos elevar o nivel de conhecimento e lembranga dos veiculos do IRDEB e seus respectivos
conteudos, de maneira a expandir a base de telespectadores e ouvintes por todo o estado.

4.2. Providéncias a serem adotadas

Nao ha providéncias a serem adotadas por conta desta contratagdo que refere-se a capacitagdo ou ajuste dos fluxos e equipes do
IRDEB

4.3. Possiveis Impactos Ambientais
Nao se aplica.

5. Declaragao de Viabilidade/Inviabilidade

Atesto para os devidos fins que a referida contratagdo pretendida é tecnicamente viavel para que sejam desenvolvidas estratégias de
divulgagéo e promogao dos conteudos, utilizando as midias tradicionais e digitais, de forma integrada e criativa. .

6. Analise sobre a necessidade de classificagao do ETP
Nao se aplica.

7. Identificagao

Nome: GUSTAVO DE SOUZA PINHO

CPF: 275.619.478/60

Cargo/Fungao: Coordenador de Captagao e Marketing

8. Anexos



Informagao para Processo TABELA SINAPRO (00098281313)

il
SEI: o
assinatura
eletrénica

Documento assinado eletronicamente por Gustavo Pinho, Coordenador I, em 24/09/2024, as 13:24, conforme hordrio oficial de Brasilia, com
fundamento no art. 139, Incisos | e Il, do Decreto n? 15.805, de 30 de dezembro de 2014.

=+ A autenticidade deste documento pode ser conferida no site https://seibahia.ba.gov.br/sei/controlador_externo.php?
acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cédigo verificador 00098265732 e o cddigo CRC 6EF74E91.
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GOVERNO DO ESTADO DA BAHIA
INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA-IRDEB

TERMO DE REFERENCIA
SERVIGOS COM DEDICAGAO EXCLUSIVA DE MAO DE OBRA

CONTRATAGAO DE SERVIGO DE AGENCIA DE PUBLICIDADE DIGITAL

(X) CONCORRENCIA POR MAIOR DESCONTO ( ) CONTRATAGAO DIRETA

Processo Administrativo n°® (063.3809.2024.0001838-81)

1. CONDIGOES GERAIS DA CONTRATAGAO

1.1 A prestagéo de servigos de agéncia de publicidade digital, nos termos da tabela abaixo, conforme condigbes e exigéncias estabelecidas neste
Termo de Referéncia.

Participacao Item | Cédigo SIMPAS Descrigao Unidade de | Quantitativo Cronogramal/Prazo
[ampla/exclusiva] Fornecimento
(UF)
PUBLICIDADE
INSTITUCIONAL

(utilidade publica,

01 02.82.00.00164071-2 01 12 meses

mercadoldgica e
monitoramento

de redes sociais)

1.1.1. Especificagbes adicionais:

1.1.1.1 Servigos de Publicidade Institucional visando o acompanhamento de Midias Sociais e Comunicagdo Digital relativas ao estudo, o
planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a criagcao, a execugdo interna, a intermediagéo e a supervisdo da execucgao externa e a distribuicao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagao on-line.

1.1.1.2 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares aos servigos especializados pertinentes:

a. ao planejamento e a execugéo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento relativos a execugéo dos
contratos;

b. a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria (para o publico externo e interno) em consonancia com novas
tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias;

c. a produgéo e a execugao técnica das pegas e ou material criados pelas agéncias contratadas;

d. a elaboragdo de marcas, de expressao de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagao visual;

1.1.1.2.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1.2 terdo a finalidade de:

a. Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulgagédo nos quais serdo
difundidas as campanhas ou pegas;

b. Aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a divulgacdo de mensagens;

https://seibahia.ba.gov.br/sei/controlador.php?acaoc=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=130623551&infr...

1/36



21/08/25, 14:28 SEI/GOVBA - 00120928266 - Termo de Referéncia

c. Possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a
acao publicitaria.

1.1.1.2.2 Os servicos previstos no subitem 1.1.1.2 ndo abrangem as atividades de promocdo, de patrocinio e de assessoria de comunicagéo,
imprensa e relagdes publicas e a realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.

1.1.1.2.3 N&o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculagdo em
midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo, e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagéo;

1.1.1.2.4 Para a realizagdo dos servicos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica, Monitoramento de Redes Sociais e Comunicagao Digital
pretendido com esta contratacdo estdo contemplados ainda os seguintes servigos de acordo com a pertinéncia:

1.1.1.2.4.1 Elaborar plano publicitario, incluindo a concepgdo das mensagens, marcas e pecas (Criacdo) e o estudo dos meios e Veiculos que,
segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou das regides objetivados (Planejamento de Midia), oferecendo
melhor custo X beneficio para o IRDEB;

1.1.1.2.4.2 Executar o plano publicitario, incluindo orgamento e realizagéo das pegas publicitarias (Criagdo e Producédo) e a compra, distribuigao e
controle da publicidade nos veiculos contratados (Execugao de Midia online);

1.1.1.2.4.3 Identificar a partir da analise dos publicos e/ou regides onde o conceito, ideia, marca, politica publica ou servico encontre melhor
possibilidade de assimilagéo;

1.1.1.2.4.4 Assessorar, apoiar, contratar e desenvolver pesquisas de opinido e de mercado e outras que se fizerem necessarias a execugéo ou ao
subsidio da estratégia de divulgagéo apresentada e/ou aprovada;

1.1.1.2.4.5 As pesquisas citadas neste item terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculagdo para
possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas publicitarias a serem realizadas durante a execugéo do contrato;

1.1.1.2.4.6 Realizar a producéo e a execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

1.1.1.2.4.7 Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicagéo publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos
efeitos das mensagens e das agdes publicitarias;

1.1.1.2.4.8 Elaborar plano estratégico e plano de midia, incluindo pesquisa, levantamento de perfil do target (publico-alvo), avaliagdo de politicas
publicas, estudos dos meios de publicidade e plano de midia;

1.1.1.2.4.9 O Plano estratégico e o Plano de midia devem sempre considerar a identificagéo e analise dos publicos ou regido;

1.1.1.2.4.10 Desenvolver plano de midia, incluindo estudo do target (publico-alvo), definicdo final dos meios, negociagéo de verba para contratagéo
dos meios, contratagéo dos espacos publicitarios, envio de material para os meios e acompanhamento da veiculagéo;

1.1.1.2.4.11 Elaborar relatérios de Campanha e Projetos, em formato de apresentacdo, contendo objetivos, defesa, agbes desenvolvidas, midias
utilizadas, pegas criadas e produzidas, orgamentos e indicadores de resultados;

1.1.1.2.4.12 Elaborar pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pdés campanha para identificar conhecimento da politica ou servigo publico
entendimento da mensagem veiculada nas campanhas; desenvolvimento de indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das
campanhas veiculadas;

1.1.1.2.4.13 Desenvolver todas as pecgas publicitarias relacionadas as campanhas (midia ou ndo midia), incluindo direcdo de arte, criagéo e
finalizagdo dos materiais, bem como envio dos arquivos finais aos fornecedores e empresas graficas, midias, dentre outras;

1.1.1.2.4.14 Monitorar e controlar as insergdes publicitarias (midias contratadas), por meio de relatério mensal com comprovacéo das veiculagdes
no ato da emissao da nota, sendo que, para as veiculagdes em midias de massa (TV aberta, radio, jornal, revista, internet e redes sociais/midias
digitais), devera A CONTRATADA apresentar relatério de comprovacdo das veiculacdes respectivas, produzido por empresa independente e
especializada em aferigdo ou auditoria de veiculagdo de midia.

1.1.1.2.4.15 Outros servigos que estejam compreendidos no ambito de atuagédo das agéncias de publicidade.
1.1.1.3 Para realizag&o dos servigos compreendidos com esta licitagéo estdo ainda comtemplados os seguintes servigos:

1.1.1.3.1 Planejar, conceber, criar, mensagens e pegas para comunicacao digital e posterior desenvolvimento, realizagéo, produgéo, veiculagéo,
implementacdo de tags e monitoramento do material aprovado.

1.1.1.3.2 Incluir pegas para internet, dispositivos méveis, midias digitais sociais, email marketing, a¢cdes de inbound marketing, marketing de
conteudo, dentre outros formatos e meios digitais que venham a surgir ainda previstas na tabela da SINAPRO.

1.1.1.3.3 Planejar e executar pesquisas, monitoramento digital através de Data Management Platform (DMP) e outros instrumentos de avaliagéo e
de geragdo de conhecimento sobre os veiculos do IRDEB, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agbes
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.

1.1.1.3.4 Planejar, conceber, criar e produzir mensagens e pegas para comunicagdo digital para internet, dispositivos moveis, e-mail marketing,
midias sociais, dentre outros meios digitais. Bem como elaborar estratégia de Brand Safety para as campanhas on line.

1.1.1.3.5 Desenvolver site, hotsite, landing page, pagina promocional, aplicativo e outras pecas de produgbes digitais ndo descritas na tabela
SINAPRO.

1.1.1.3.6 Assessorar, planejar e executar midia digital e social, bem como acompanhar a veiculagéo, elaboragéo de relatérios especificos e analise
de dados (Dashboard), para orientar na tomada de decisdes estratégicas em campanhas online.

1.1.1.3.7 Comprar e veicular midia digital com formato de impulsionamento, a exemplo de inser¢des nas redes sociais, bem como por meio de
aplicativos de dispositivos méveis.

1.1.1.3.8 Comprar, veicular, ativar e fornecer informagdes através da analise de inteligéncia de dados, app, mobile e de assistentes de voz.
1.2 Os servigos desta contratagao s&o caracterizados como comuns, conforme justificativa constante do Estudo Técnico

Preliminar.
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1.3 O prazo de vigéncia do Contrato € de 12 meses, a contar da data (X) da assinatura do Contrato, prorrogavel até atingir o limite de 10 anos, na
forma dos artigos 106 e 107 da Lei Federal n° 14.133, de 2021.

1.3.1 O servigo € enquadrado como continuado pela(s) razédo(des) a seguir indicada(s):

a) Trata-se de servico de contratacdo de agéncia de publicidade digital, sendo permanentemente necessario a realizagdo continua das atividades
para atendimento as demandas de comunicagéo e marketing do IRDEB.

1.4 O contrato apresenta maior detalhamento das regras que serdo aplicadas ao prazo de vigéncia da contratagao.

2. FUNDAMENTAGAO E DESCRIGAO DA NECESSIDADE DA CONTRATAGAO

2.1 O Instituto de Radiodifusdo Educativa da Bahia tem o compromisso de oferecer conteddo de qualidade, promovendo a disseminagédo de
conhecimento e cultura por meio de transmissdes educativas, esportivas e eventos culturais, para todo o estado da Bahia. Durante o ano, a TVE e
a Radio Educadora FM fazem a maior e mais diversa cobertura de grandes eventos no estado e que trouxeram o protagonismo das emissoras no
cenario baiano. Essas emissoras também se destacam por suas amplas coberturas das festas populares da Bahia, como o Carnaval, Sdo Joao,
Festival de Musica Educadora, atraindo a atengéo do publico global.

Recentemente, o espago do antigo Teatro IRDEB foi reinaugurado e readequado para o funcionamento de um Cine Teatro. O Cineteatro 2 de Julho
conta com uma estrutura moderna e tecnologia de ponta, um espago que servira como palco para uma variedade de eventos no cenario cultural da
Bahia, que incluem shows, pecas de teatro, exibicdo de filmes, exposicbes, instalagbes artisticas e outras atividades para a disseminagéo da
cultura e o enriquecimento da comunicag&o publica na regido.

Com essa nova realidade, surge a necessidade de contratar uma agéncia de publicidade digital para potencializar as acdes estratégicas de
marketing necessarias para a ampla divulgacdo dos nossos veiculos e marcas do IRDEB.

3. DESCRIGAO DA SOLUGAO COMO UM TODO CONSIDERADO O CICLO DE VIDA DO OBJETO E ESPECIFICAGAO DO SERVIGO

3.1 Trata-se da contratagdo de uma agéncia de publicidade digital para criagdo das agbes estratégicas de marketing necessarias para a divulgacao
e visibilidade dos nossos veiculos e marcas do IRDEB.

4. REQUISITOS DA CONTRATAGAO
1.1 Sustentabilidade

4.1.1. Devem ser atendidos os seguintes os critérios de sustentabilidade:

a) Adocao de praticas sustentaveis durante o processo de criacdo das estratégias de divulgacao e promogao dos contetidos, com uso das midias
digitais, de forma integrada e criativa, incluindo a gestéo de residuos, redugdo do consumo de energia e uso de materiais reciclaveis, sempre que
possivel;

b) Estabelecer requisitos para o uso eficiente de energia durante as atividades, incentivando o uso de iluminagdo LED de baixo consumo,
equipamentos energicamente eficientes e fontes de energia renovavel sempre que possivel.

4. 2 Indicagao de marcas ou modelos

4.2.1 AAdministragdo ndo indicara marca (s), caracteristica (s) ou modelo (s).

4. 3 Amostras, exame de conformidade e outros testes

4.3.1 Nao sera exigida a apresentagao de amostra, exame de conformidade ou outros testes.

4.4 Exigéncia de carta de solidariedade

4.4.1 Nao sera exigida carta de solidariedade.

4.5 Subcontratagao

4.5.1 No sera admitida a subcontratagdo do objeto contratual.

4.6 Garantia da contratagao

4.6.1 Sera exigida a garantia da execugdo dos servicos com adequagdo individualizada a partir do perfil da agéncia de publicidade conforme
contratagéo prevista nos arts. 96 e seguintes da Lei n° 14.133, de 2021, no percentual de 5 % (cinco por cento) do valor anual contratual, podendo
recair sobre qualquer das modalidades indicadas no §1° do referido art. 96, observando-se, ainda, o disposto nesse subitem 4.6
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4.6.1.2 Para garantia na modalidade titulos da divida publica, estes devem ter sido emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema
centralizado de liquidagdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados pelos seus valores econémicos, conforme definido
pelo Ministério da Economia (art. 96, §1°, inciso |, da Lei Federal n° 14.133, de 2021).

4.6.1.3 Para garantia na modalidade fianga bancaria, esta devera ser emitida por banco ou instituicéo financeira devidamente autorizada a operar
no Pais pelo Banco Central do Brasil, e devera constar expressa renuncia do fiador aos beneficios do art. 827 do Cdédigo Civil.

4.6.1.4 A garantia na modalidade seguro garantia devera ser prestada em até 10 (dez) dias, contados da data da homologacdo da licitagdo e
anteriormente a assinatura do contrato (art. 96, §3° da Lei n° 14.133, de 2021).

4.6.1.5 No caso de seguro-garantia sua apresentagdo devera ocorrer, no maximo, até a data de assinatura do contrato (art. 96, §3° da Lei n°
14.133, de 2021).

4.6.1.5.1 A modalidade seguro garantia somente sera aceita se, observada a legislagédo que rege a matéria, contemplar o pagamento de:
a) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do Contrato e do ndo adimplemento das demais obrigagdes nele previstas; e

b) multas moratodrias e punitivas aplicadas pela Administragéo a contratada.

4.6.1.5.2 Na modalidade de seguro garantia, a apélice vigorara por 90 (noventa) dias apds o término da vigéncia do contrato e continuara em vigor
mesmo que a contratada ndo pague o prémio nas datas convencionadas (art. 97, incisos | e Il, da Lei n° 14.133, de 2021).

4.6.1.5.3 A apolice do seguro garantia devera acompanhar as modificagdes referentes a vigéncia do contrato principal mediante a emisséo do
respectivo endosso pela seguradora.

4.6.1.5.4 Sera permitida a substituicdo da apdlice de seguro-garantia na data de renovacéo ou de aniversario, desde que mantidas as condigdes e
coberturas da apdlice vigente e nenhum periodo fique descoberto, ressalvado o disposto no subitem acima (art. 97, paragrafo unico, da Lei n°
14.133, de 2021).

4.6.1.5.5 Caso se trate da modalidade seguro garantia, ocorrido o sinistro durante a vigéncia da apdlice, sua caracterizagdo e comunicacdo
poderéo ocorrer fora desta vigéncia, ndo caracterizando fato que justifique a negativa do sinistro, desde que respeitados os prazos prescricionais
aplicados ao contrato de seguro, nos termos da regulamentagao da Superintendéncia de Seguros Privados — SUSEP.

4.6.1.5.6 No caso das modalidades seguro garantia ou fianga bancaria, ndo sera admitida a existéncia de clausulas que restrinjam ou atenuem a
responsabilidade do segurador ou fiador.

4.6.1.5.7 Caso utilizada outra modalidade de garantia diversa do seguro garantia, a sua liberagdo ou restituicho somente ocorrera apos a fiel
execugao do contrato ou a sua extingao por culpa exclusiva da Administragéo e, quando em dinheiro, sera atualizada monetariamente.

4.6.1.5.8 Na hipotese de suspensdo do contrato por ordem ou inadimplemento do Contratante, a contratada ficara desobrigada de renovar a
garantia ou de endossar a apolice de seguro até a ordem de reinicio da execugdo ou o adimplemento pelo Contratante.

4.6.1.5.9 A garantia assegurara, qualquer que seja a modalidade escolhida, o pagamento de:
a) prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato e do ndo adimplemento das demais obrigacdes nele previstas;

b) multas moratdrias e punitivas aplicadas pela Administragéo a contratada.

4.6.1.6 No caso de alteragdo do valor do contrato, ou prorrogacdo de sua vigéncia, a garantia devera ser ajustada ou renovada, seguindo os
mesmos parametros utilizados para a contratagao.

4.6.1.6.1 Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente para o pagamento de qualquer obrigagédo, a contratada obriga-se a fazer a
respectiva reposicdo no mesmo prazo estabelecido para comprovacéo da garantia originaria.

4.6.1.6.2 O Contratante executara a garantia na forma prevista na legislagcdo que rege a matéria.

4.6.1.6.3 O emitente da garantia ofertada pela contratada devera ser intimado pelo Contratante quanto ao inicio de processo administrativo para
apuragao de descumprimento de clausulas contratuais (art. 137, § 4°, da Lei n° 14.133, de 2021).

4.6.1.6.4 A devolucéo da garantia ocorrera apos o recebimento definitivo da totalidade do objeto do contrato, com a demonstragcdo de cumprimento,
pela contratada, das obrigagdes pactuadas.

4.6.1.6.5 O garantidor ndo é parte em processo administrativo instaurado pelo Contratante com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar san¢des
a contratada.
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4.6.1.6.6 A contratada autoriza o Contratante a reter, a qualquer tempo, a garantia, na forma prevista neste Termo de Referéncia.

4.6.1.6.7 Além da garantia de que tratam os arts. 96 e seguintes da Lei n° 14.133, de 2021, a contratagéo possui previsao da garantia de que trata o
art. 26 do CDC, conforme condigbes estabelecidas neste Termo de Referéncia.

4.6.1.6.8 A garantia de contratagdo ¢ independente de eventual garantia do servigco prevista especificamente neste Termo de Referéncia, nos
termos do Cadigo de Defesa do Consumidor (CDC).

5. MODELO DE EXECUGAO DO OBJETO

5.1 Forma de fornecimento

5.1.1 O prazo de fornecimento dos bens é de 05 dias, a contar (X ) da assinatura do Contrato ( ) da subscrigdo da Autorizagdo de Fornecimento de
Material — AFM, em entrega Unica.

5.1.2 Os bens deveréo ser entregues no seguinte endereco: Rua Pedro Gama n° 413 A, Federagéo, Salvador- Bahia.

5.2 Garantia, manutencgao e assisténcia técnica

5.2.1 O prazo legal de garantia técnica sera de 30 (trinta) dias, tratando-se de fornecimento de produtos ndo duraveis, e de 90 (noventa) dias,
tratando-se de fornecimento de produtos duraveis (art. 26, inciso | e Il do CDC).

6. FORMATO, ENTREGA, ELABORAGAO, PARAMETROS E CRITERIOS DE AVALIAGAO DA PROPOSTA TECNICA E DE PREGOS

6.1 ENTREGA DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO

6.1.1 As Propostas Técnica e de Prego deveréo ser entregues a Comisséo de Licitagdo acondicionada nos Invélucros n°® 1, n° 2, n° 3 e n° 4.

INVOLUCRO N°1

6.1.2 No Invélucro n°® 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagéo Publicitaria — Via Nao Identificada, de que tratam os subitens 6.3.2 e
6.3.3 - PLANO DE COMUNICAGAO PUBLICITARIA.

6.1.2.1 O Invélucro n° 1 devera estar sem rubrica.

6.1.2.2 Para preservar — até a abertura do Invélucro n° 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de Comunicagéo Publicitaria, o Invélucro n° 1 ndo
podera:

a) ter nenhuma identificacéo;
b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificagdo da LICITANTE;

c) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a possibilitar a identificagéo da
LICITANTE.

INVOLUCRO N°2

6.1.3 No Invélucro n° 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada, de que trata o subitem 6.3.2
6.1.3.1 O Invdlucro n® 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo: Invélucro n° 2
Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada Nome empresarial e CNPJ da LICITANTE Concorréncia n°® 001/2025

6.1.3.2 O Invdlucro n° 2 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria antes da abertura deste invélucro.

INVOLUCRO N°3

6.1.4 No Invélucro n® 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solu¢cdes de Problemas de
Comunicagao, de que tratam os subitens 6.3.4, 6.3.5 e 6.3.6.

6.1.4.1 O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagédo: Invélucro n° 3 Proposta Técnica: Capacidade de
Atendimento, Repertério e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicagdo. Nome empresarial e CNPJ da LICITANTE Concorréncia n°
001/2025

6.1.4.1.1 O Involucro n° 3 ndo podera ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.
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6.2 ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

6.2.1 A Proposta de Pregos devera ser entregue a Comisséo de Licitagdo acondicionada no Invélucro n°4.

INVOLUCRO N°4

6.2.1.1 O Involucro n°® 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagéo: Invélucro n° 4 Proposta de Precos

Nome Empresarial e CNPJ da LICITANTE Concorréncia n® 001/2025

6.2.1.2 O Invélucro n°® 4 devera conter a Proposta de Preco, conforme modelo do ANEXO | do Termo de Referéncia, original e rubricada pela
Comisséao de Licitagdo, preenchida em todos os seus campos e a declaragdo da LICITANTE conforme alinea ‘b” do subitem 6.4.1. O campo “nome
do representante” podera ser preenchido com a assinatura do “representante da agéncia”, do “representante legal” (sécio ou proprietario da
agéncia) ou ainda de uma terceira pessoa, desde que esteja elencada no contrato social desta agéncia e, em virtude disso, possua poderes para
representa-la.

6.2.1.3 O Invdlucro n® 4 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n® 2.

6.3 APRESENTAGAO E ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

6.3.1 ALICITANTE devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e subquesitos a seguir:

QUESITOS SUBQUESITOS

Plano de Comunicacdo Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de  Comunicagéo
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relato de Solugbes e Problemas de
Comunicacao

6.3.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressdes técnicas de uso corrente, com clareza, sem emendas ou
rasuras.

6.3.2 Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada

O Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado da seguinte forma:

a) em papel A4, branco, fosco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao retrato, com impressdo em apenas um lado;
b) com espagamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;
c) sem recuos nos titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes;

d) com textos justificados;

https://seibahia.ba.gov.br/sei/controlador.php?acaoc=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=130623551&infr... ~ 6/36



21/08/25, 14:28 SEI/GOVBA - 00120928266 - Termo de Referéncia

e) com espagamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre paragrafos;

f) com texto e numeragao de paginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho 12 pontos’;
g) com numeragao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina, em algarismos arabicos;
h) em folhas soltas, sem perfuragdes, sem grampos e ndo encadernadas.

i) sem identificacéo da licitante.

6.3.2.1 Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagdo Publicitaria poderdo ter graficos e ou tabelas, observadas as seguintes
regras:

a) os graficos ou tabelas poderéo ser impressos em papel A4 e em cores;
b) os dados e informagdes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho 10 pontos;
c) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser apresentadas com orientagdo paisagem.

d) as areas ocupadas das paginas serao consideradas do limite previsto nos subitens 6.3.2.5.

6.3.2.2 Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa poderao:

a) ser impresso em cores;

b) ter qualquer tipo de formatagao de margem;

c) ser impresso em papel A3, gramatura até 240g/m2, em papel fotografico ou couché fosco, orientagédo paisagem;

d) serem apresentados em pendrive sem identificagdo, conforme Critérios de Elaboragdo e Julgamento da Proposta Técnica do Anexo Il

6.3.2.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nado Midia poderéo:

a) ser impresso em cores;

b) terem fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, desde que legiveis;

c) terem qualquer tipo de formatacdo de margem;

d) serem apresentados em papel A3, orientagao paisagem;

6.3.2.4 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada ndo poderao ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que possibilite a identificagao de sua autoria.

6.3.2.5 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagdo Publicitaria estdo limitados, no conjunto, a 12 (doze) paginas para
Comunicagéao Publicitaria, ressalvado que ndo serdo computadas nesse limite as paginas utilizadas, eventualmente, apenas para separar os textos
desses subquesitos.

6.3.2.6 Os exemplos de pegas da Ideia Criativa estdo limitados a 15, independente do meio de divulgacéo, do tipo ou caracteristica da peca. Os
roteiros e a apresentagédo dos exemplos de pegas da Ideia Criativa, ndo tem limite de paginas.

6.3.2.7 Os textos e tabelas da Estratégia de Midia e Ndo Midia ndo tém limitagdo quanto ao nimero de paginas.

6.3.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Nao Midia os meios que ndo implicam a compra de espago e ou tempo em veiculos de
divulgagao para a transmissdo de mensagens publicitarias.

6.3.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e seus
subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

6.3.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificagdes do subitem 6.3.2, no que couber.

6.3.2.9.2 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicagao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Ndo Midia, devera ser elaborado com base nos Critérios de Elaboragao da Proposta Técnica do
Anexo lll.

6.3.3 Plano de Comunicacgao Publicitaria — Via Identificada

O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pegas e ou material da Ideia Criativa, devera constituir-se em cépia da
via néo identificada, com a identificagdo da licitante, e ser datado e assinado na ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representagao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.
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6.3.4 Capacidade de Atendimento

A licitante devera apresentar os documentos e informagdes que constituem a Capacidade de Atendimento em papel A4, gramatura 75 a 90 g/m2,
com ou sem o uso de cores, em fonte ‘arial’, tamanho 12 pontos’, em folhas soltas, sem grampos ou perfuracdes, numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagao da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

6.3.4.1 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 7.5 ndo poderédo ter informagdo, marca, sinal, etiqueta,
palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagédo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste
antes da abertura do Invélucro n° 2.

6.3.4.2 A Capacidade de Atendimento devera ser elaborada com base nos Critérios de Elaboragao e Julgamento da Proposta Técnica do Anexo Il

6.3.5 Repertério

A licitante devera apresentar os documentos, informagdes, pecas e material que constituem o Repertério em papel A4, 75 a 90 g/m2, com ou sem o
uso de cores, em fonte ‘arial’, tamanho ’12 pontos’, em folhas soltas, sem grampos ou perfuragcdes, numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagdo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos, devidamente identificado.

6.3.5.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 7.6 podera ser impressa em papel A3 dobrado em formato A4.
6.3.5.2 Os videos deverao ser fornecidos em Pendrive; os spots e/ou jingles, em Pendrive, as pegas de internet em Pendrive.

6.3.5.3 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados nos subitens precedentes ndo poderéo ter informagao, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria
deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

6.3.5.4 Nao ha limitagdo de numero de paginas para apresentacdo do Repertorio.

6.3.5.5 O Repertério devera ser elaborado com base nos Critérios de Elaboragdo da Proposta Técnica do Anexo lI.

6.3.6 Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagao

A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e materiais que constituem os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagédo em papel A4, 75 a 90g/m2, com ou sem o uso de cores, em fonte ‘arial’, tamanho 12 pontos’, em folhas soltas, sem grampos ou
perfuracdes, numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de
representagéo da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

6.3.6.1 Os exemplos de pegas graficas dos relatos poderdo ser impressos em papel A3 dobrado em formato A4.
6.3.6.2 Os videos deverao ser fornecidos em Pendrive; os spots e/ou jingles, em Pendrive, as pegas de internet em Pendrive.

6.3.6.3 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados nos subitens precedentes ndo poderéo ter informagéo, marca, sinal,
etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de Comunicacéo Publicitaria — Via Nao Identificada.

6.3.6.4 Os Relatos de Solug¢des de Problemas de Comunicagéo deverao ser elaborados com base nos Critérios de Elaboragéo da Proposta Técnica
do Anexo Il

6.4 APRESENTAGAO E ELABORAGCAO DE PRECOS

6.4.1 A proposta de pregos devera ser composta de dois documentos distintos:

a) Proposta de Preco original e rubricada pela Comisséo de Licitagdo, preenchida em todos os seus campos sem emendas ou rasuras. O campo
“nome do representante” podera ser preenchido com a assinatura do “representante da agéncia”, do “representante legal” (sécio ou proprietario da
agéncia) ou ainda de uma terceira pessoa, desde que esteja elencada no contrato social desta agéncia e, em virtude disso, possua poderes para
representa-la. O modelo da planilha encontra-se no Anexo |, do Termo de Referéncia.

b) Declaracédo na qual a LICITANTE:

b1) Concorda que os percentuais maximos a serem pagos pela CONTRATANTE aos detentores de direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e
outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado, sera de no maximo 5%
(cinco por cento);

b2) Concorda que os percentuais maximos a serem pagos pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais sobre obras consagradas,
incorporadas a pegas, em relagao ao valor original da cesséo desses direitos, na reutilizagdo das pegas por periodo igual ao inicialmente ajustado,
sera de no maximo 5% (cinco por cento).

b3) Comprometer-se-a a envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigdes nas negocia¢des comerciais junto a fornecedores de servigos
especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo ao CONTRATANTE as vantagens obtidas.

b4) Informara estar ciente e de acordo com as disposigdes alusivas a direitos autorais estabelecidas na Clausula Décima da Minuta de Contrato
constantes do Anexo Il deste Termo de Referéncia.

6.4.2 Os precgos propostos serdo de exclusiva responsabilidade da LICITANTE e n&o Ihe assistira o direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a
serem firmados, nenhuma alteragéo, sob a alegacéo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

6.4.3 A proposta de pregos tera validade por todo periodo da Licitatério até a contratacdo das Licitantes vencedoras do certame.
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6.5 VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

6.5.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdo analisadas quanto ao atendimento das
condic¢des estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

6.5.2 Sera desclassificada a Proposta de Pregos que contiver qualquer item condicionante para a entrega dos servicos.

6.5.3 Os quesitos a serem valorados s&o os integrantes da Planilha que constitui o Anexo | do Termo de Referéncia, ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 40% (quarenta por cento) em relagdo aos pregos previstos na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da
Bahia, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos servigos executados pela licitante, referentes a pecas e ou material cuja distribuigdo nao
Ihe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento pertinentes a
execugao do contrato;

c) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a produgdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens,
em consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 8% (oito por cento), incidente sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores,
referentes a producédo e a execucéo técnica de pega e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagao, nos termos do artigo 11 da Lei n° 4.680/1965.

6.5.3.1 Se houver divergéncia entre o prego expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a Comissdo de Licitagdo considerara o prego por
extenso.

6.5.3.2 Em relagdo a Monitoramento de Redes Sociais os percentuais sdo os descritos abaixo:

a) 40% de desconto a ser concedido a IRDEB sobre os custos internos baseados na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda da
Bahia - SINAPRO, a excegéo dos itens que tratam de Web/Internet/Digital

b) 40% de desconto a ser concedido a IRDEB, sobre os demais custos internos de pecas Web/Internet/Digital, baseado na tabela de pregos do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia — Sinapro

c) Percentual de honorarios de 8% (oito por cento), referente a producdo de pecas Web/Internet/Digital cuja distribuigdo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, incidentes sobre os custos de servigos realizados por terceiros/fornecedores, sob
supervisdo da licitante.

6.5.4 A nota da Proposta de Precos sera apurada conforme a metodologia a seguir:

6.5.4.1 A Comisséo de Licitagao calculara os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos

servicos previstos na alinea ‘a’ do subitem
6.5.3 P1=0,60 x Desconto

Percentual de honorarios incidente sobre os

recos dos servigos previstos na alinea ‘b’ do
gub?tem 6.5.3 1608 previ I P2 =1,0 x (3,0 - Honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os

recos dos servigos previstos na alinea ‘c’ do
gub?tem 6.5.3 s P P3 =1,0 x (3,0 - Honorarios)

Percentual de honorarios incidente sobre os

precgos dos servigos previstos na alinea ‘d’ do L.
subitem 6.5.3 P4 = 2,0 x (8,0 - Honorérios)

Para efeito de calculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e ‘honorarios’ serdo substituidos nas formulas da coluna Pontos pelas
respectivas percentagens constantes de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoragéo, sem o simbolo ‘%’
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6.5.4.1 A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos quesitos constantes da tabela referida no
subitem 6.5.4.1, como segue: P = P1 + P2 + P3 + P4.

6.5.4.2 A Proposta de Pregos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor prego.
6.5.4.3 Se houver empate, sera considerada como de menor prego a Proposta que apresentar, sucessivamente:
a) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servigos executados pela licitante;

b) o menor percentual de honorarios referentes a producdo e a execugdo técnica de pega e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a
LICITANTE o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, incidente sobre os pregos de servigcos especializados prestados por
fornecedores.

c) menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e
a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragado de conhecimento pertinentes a execugao do contrato;

d) o menor percentual de honorarios incidente sobre os pregos de servigcos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagéo e ao
desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias.

7. MODELO DE GESTAO DO CONTRATO

7.1 O contrato devera ser executado fielmente pelas partes, de acordo com as clausulas avengadas e as normas da Lei Federal n® 14.133, de
2021, e da Lei estadual n° 14.634, de 2023, respondendo cada parte pelas consequéncias de sua inexecugao total ou parcial (art. 115, caput, da
Lei n® 14.133, de 2021).

7.2 Em caso de impedimento, ordem de paralisacdo ou suspenséo do contrato, o cronograma de execugéo sera prorrogado automaticamente pelo
tempo correspondente, anotadas tais circunstancias mediante simples apostila (art. 115, §5°, da Lei Federal n° 14.133, de 2021).

7.2.1 O impedimento a que se refere o subitem anterior, total ou parcial, da execugéo do contrato por fato ou ato de terceiro, deve ser reconhecido
pela Administracdo em documento contemporaneo a sua ocorréncia.

7.3 As comunicagdes entre o 6rgéo ou entidade e a contratada devem ser realizadas por escrito sempre que o ato exigir tal formalidade, admitindo-
se, para esse fim, o uso de mensagem eletrdnica por meio do Sistema Eletronico de Informacdes — SEI.

7.4 O 6rgéo ou entidade podera convocar representante da contratada para adogéo de providéncias que devam ser cumpridas de imediato.

7.5 A execugao do contrato devera ser acompanhada e fiscalizada pelo(s) fiscal (is) do contrato, ou pelos respectivos substitutos (art. 117, caput, da
Lei Federal n® 14.133, de 2021).

7.6 O fiscal do contrato anotara no histérico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias relacionadas a sua execugdo, com a descrigdo do
que for necessario para a regularizagao das faltas ou dos defeitos observados (art. 117, §1° da Lei Federal n® 14.133, de 2021);

7.7 O fiscal do contrato informara a seus superiores, em tempo habil para a ado¢do das medidas convenientes, a situagdo que demandar decisdo
ou providéncia que ultrapasse sua competéncia (art. 117, §2° da Lei Federal n° 14.133, de 2021);

7.8 Sem prejuizo das obrigacdes de que tratam os demais subitens deste item 6, o fiscal do contrato devera verificar a manutengéo das condi¢des
de habilitagédo exigidas no edital e identificar possivel razdo que, nos termos dos §§4° e 5° do art. 156 da Lei Federal n® 14.133, de 2021, e art. 48
da Lei n° 14.634, de 2023, impega a contratada de licitar e contratar.

7.8.1 Constatando-se a situagéo de irregularidade da contratada, sera providenciada sua intimagéo, por escrito, para que, no prazo de 5 (cinco)
dias uteis, regularize sua situagdo ou, no mesmo prazo, apresente sua justificativa.

7.8.2 O prazo de que trata o subitem anterior podera ser prorrogado uma vez, por até 05 (cinco) dias Uteis, a critério do Contratante.

7.8.3 Nao havendo regularizagdo ou ndo aceita a justificativa apresentada, a Administracdo devera adotar as medidas necessarias a apuragao dos
fatos nos autos do processo administrativo correspondente, assegurada a contratada a ampla defesa.

7.9 Além do disposto acima, a fiscalizagédo contratual obedecera as seguintes rotinas:

a) anotar no histérico de gerenciamento do contrato todas as ocorréncias relacionadas a sua execugéo, com a descrigdo do que for necessario para
a regularizagéo das faltas ou dos defeitos observados;

b) emitir notificagbes para a correcdo da execucgdo do contrato, determinando prazo para a corregdo, quando identificar qualquer inexatidao ou
irregularidade;

c¢) emitir notificagcdes para a correcéo de rotinas ou de qualquer inexatidao ou irregularidade constatada, com a definicdo de prazo para a corregao;

d) informar ao gestor do contato, em tempo habil, a situagdo que demandar decisdo ou adogao de medidas que ultrapassem sua competéncia, para
que adote as medidas necessarias e saneadoras, se for o caso;

e) comunicar imediatamente ao gestor do contrato quaisquer ocorréncias que possam inviabilizar a execugéo do contrato nas datas estabelecidas;

f) fiscalizar a execugdo do contrato para que sejam cumpridas as condi¢des estabelecidas, de modo a assegurar os melhores resultados para a
administragédo, com a conferéncia das notas fiscais e das documentacdes exigidas para o pagamento e, apds o ateste, que certifica o recebimento
provisorio, encaminhar ao gestor de contrato para ratificagdo; g)comunicar ao gestor do contrato, em tempo habil, data(s) do término do contrato
sob sua responsabilidade, com vistas a tempestiva renovagéo ou prorrogagéo contratual;

h) acompanhar o empenho, o pagamento, as garantias, as glosas e a formalizagdo de apostilamento e termos aditivos,
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solicitando quaisquer documentos comprobatérios pertinentes, caso necessario;

i) atuar tempestivamente na solugdo do problema, caso ocorram descumprimento das obriga¢des contratuais, reportando o fato ao gestor do
contrato para que adote as providéncias cabiveis, quando ultrapassar a sua competéncia.

7.10 Compete ao gestor do contrato ou ao seu substituto:

a) acompanhar os registros realizados pelos fiscais do contrato, de todas as ocorréncias relacionadas a execug¢do do contrato e as medidas
adotadas, e informar a autoridade superior aquelas que ultrapassarem a sua competéncia;

b) coordenar a rotina de acompanhamento e de fiscalizagdo do contrato, cujo histérico de gerenciamento devera conter todos os registros formais
da execucgao, a exemplo da ordem de servigo, do registro de ocorréncias, das alteragbes e das prorrogacdes contratuais, e elaborar relatério com
vistas a verificagdo da necessidade de adequagdes do contrato para fins de atendimento da finalidade da administragao;

7.11 Comissao de Licitacdo e Subcomissao Técnica
7.11.1 Esta concorréncia sera processada e julgada por Comisséo de Licitagdo, com excec¢ao da analise e julgamento das Propostas Técnicas.

7.11.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 3 (trés) membros que sejam formados em
comunicagéo, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas.

8. CRITERIOS DE RECEBIMENTO E DE PAGAMENTO

8.1 Recebimento do Objeto

8.1.1 Os bens serédo recebidos provisoriamente, de forma sumaria, no ato da entrega, juntamente com a(s) nota(s) fiscal(is) ou instrumento(s) de
cobranga equivalente(s), pelo(a) responsavel pelo acompanhamento e fiscalizagdo do contrato, para efeito de posterior verificagdo de sua
conformidade com as especificagdes constantes neste Termo de Referéncia e na proposta.

8.1.2 Os bens poderao ser rejeitados, no todo ou em parte, inclusive antes do recebimento provisério, quando em desacordo com as especificacdes
constantes neste Termo de Referéncia e na proposta, devendo ser substituidos no prazo de 02 (dois) dias, a contar da intimagao da contratada, as
suas custas, sem prejuizo da aplicagédo das penalidades (art. 140, §1° da Lei Federal n® 14.133, de 2021).

8.1.3 O recebimento definitivo ocorrera no prazo de 02 (dois) dias Uteis, a contar do recebimento a(s) nota(s) fiscal(is) ou instrumento(s) de
cobranga equivalente(s) pela Administragdo, apds a verificagdo da qualidade e quantidade do material e consequente aceitagdo mediante termo
detalhado (art. 92, inciso VII da Lei Federal n® 14.133, de 2021).

8.1.3.1 O prazo para recebimento definitivo podera ser excepcionalmente prorrogado, de forma justificada, quando houver necessidade de
diligéncias para a aferigdo do atendimento das exigéncias contratuais.

8.1.4 No caso de controvérsia sobre a execugéo do objeto, quanto a dimensé&o, qualidade e quantidade, devera ser observado o teor do art. 143 da
Lei Federal n°® 14.133, de 2021, comunicando-se a contratada para emissao de nota(s) fiscal(is) ou instrumento(s) de cobranga equivalente(s)
relativamente a parcela incontroversa da execugao do objeto, para efeito de liquidagdo e pagamento.

8.1.5 O prazo para a solugdo, pela contratada, de inconsisténcias na execucdo do objeto ou de saneamento da(s) nota(s) fiscal(is) ou
instrumento(s) de cobrancga equivalente(s), verificadas pela Administragéo durante a analise prévia a liquidagcdo de despesa, ndo sera computado
para os fins do recebimento definitivo.

8.2 Liquidagao

8.2.1 Recebida(s) nota(s) fiscal(is) ou instrumento(s) de cobranga equivalente(s), a Administragéo, no prazo de 08 (oito) dias Uteis, prorrogaveis por
até 08 (oito) dias Uteis, adotard, na forma desse subitem, as providéncias para fins de liquidagdo da despesa.

8.2.2 Para fins de liquidacdo, o setor competente devera verificar se a(s) nota(s) fiscal(is) ou instrumento(s) de cobranca equivalente(s)
apresentado(s) pela contratada expressa(m) os elementos necessarios e essenciais do documento, tais como:

a) o prazo de validade; b) a data da emissao; c) os dados do Contrato e do Contratante; d) o periodo respectivo de execucéo do Contrato; e) o valor
a pagar; e f) eventual destaque do valor de retengdes tributarias cabiveis.

8.2.3 Havendo erro na apresentagéo da(s) nota(s) fiscal(is) ou instrumento(s) de cobranga equivalente(s), ou circunstancia que impega a liquidagéo
da despesa, esta ficara sobrestada até que a contratada providencie as medidas saneadoras, reiniciando-se o prazo apdés a comprovagao da
regularizagéo da situagdo, sem énus para o Contratante;

8.2.4 A(s) nota(s) fiscal(is) ou instrumento(s) de cobranga equivalente(s) devera(do) ser obrigatoriamente acompanhado(s) da comprovagao da
regularidade fiscal da contratada mediante consulta aos sitios eletrénicos oficiais ou a documentagéo de habilitacéo fiscal, social e trabalhista, na
forma exigida neste Termo de Referéncia;
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8.3 Prazo para pagamento

8.3.1 O pagamento sera efetuado no prazo de 08 (oito) dias Uteis contados da finalizagao da liquidagéo da despesa, conforme subitem anterior.

8.3.2 No caso de atraso pelo Contratante, os valores devidos & contratada serdo atualizados monetariamente entre o termo final do prazo de
pagamento até a data de sua efetiva realizagédo, de acordo com a variagao do Indice Nacional de Pregos - INPC do IBGE, pro rata tempore.

8.4 Forma de pagamento

8.4.1 O pagamento sera realizado por meio de ordem bancaria ou crédito em conta da contratada aberta em instituicdo financeira contratada pelo
Estado da Bahia.

8.4.1.1 Optando a contratada por receber os créditos em instituicdo financeira diversa da indicada neste subitem anterior, devera arcar com os
custos de transferéncias bancarias, os quais serdo deduzidos dos pagamentos devidos.

8.4.2 A(s) nota(s) fiscal(is) ou instrumento(s) de cobranca equivalente(s) devera(ao) atender as exigéncias legais pertinentes aos tributos e
encargos relacionados com a obrigagéo, sujeitando-se as retengdes tributarias previstas em lei, e, as situagdes especificas, a adogdo da forma
eletrénica.

8.4.3 Independentemente do percentual de tributo inserido na proposta de precgo, seréo retidos na fonte, por ocasiao da realizagdo do pagamento,
os percentuais estabelecidos na legislacdo vigente, quando houver.

8.4.4 A contratada regularmente optante pelo Simples Nacional, nos termos da Lei Complementar n® 123, de 2006, n&o sofrera a retengao tributaria
quanto aos impostos e contribuicdes abrangidos por aquele regime, estando o pagamento condicionado a apresentagéo de comprovagéo, por meio
de documento oficial, de que faz jus ao tratamento tributario favorecido previsto na referida Lei Complementar.

9. FORMA E CRITERIOS DE SELEGAO DO PRESTADOR DE SERVIGO

9.1 Forma de selegao e critério de julgamento da proposta

9.1.1 O fornecedor sera selecionado por meio de processo de processo de CONTRATAGAO DIRETA.

9.2 Exigéncias de habilitacao

9.2.1 Para fins de habilitagéo, devera o licitante comprovar os seguintes requisitos:

9.2.1.1 Habilitagao juridica

9.2.1.1.1 Para PESSOAS JURIDICAS:

a) registro publico, no caso de empresario individual.

b) em se tratando de sociedades empresarias, do ato constitutivo, estatuto ou contrato social, com suas eventuais alteragdes supervenientes em
vigor, devidamente registrados, acompanhados, quando for o caso, dos documentos societarios comprobatérios de eleigdo ou designagao e
investidura dos atuais administradores.

c) no caso de sociedades simples, do ato constitutivo, estatuto ou contrato social, com suas eventuais alteragbes supervenientes em vigor,
devidamente registrados, acompanhados dos atos comprobatérios de elei¢éo e investidura dos atuais administradores.

d) decreto de autorizagdo, no caso de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de registro ou autorizagdo para
funcionamento expedido pelo érgao competente, quando a atividade assim o exigir.

9.2.1.1.2 Os documentos apresentados deveréo estar acompanhados de todas as alteragdes ou da consolidagao respectiva.

9.2.1.2 Habilitagao fiscal, social e trabalhista

a) prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas;

b) prova de inscricdo no cadastro de contribuintes Estadual e Municipal relativo ao domicilio ou sede do prestador de servico, pertinente ao seu
ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;

c) prova de regularidade com a Fazenda Estadual e Municipal do domicilio ou sede do prestador de servico, relativa a atividade em cujo exercicio
contrata ou concorre;

d) prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentagdo de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da
Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a
Divida Ativa da Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social.
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e) prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS);

f) prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a apresentacdo de certiddo negativa ou positiva com efeito
de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagéo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto- Lei n° 5.452, de 1° de maio de 1943;

9.2.1.2.1 As microempresas e empresas de pequeno porte, beneficiarias do tratamento diferenciado e favorecido previsto na Lei Complementar no
123/06, deverédo apresentar toda a documentagao exigida para efeito de comprovagéo de regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma
restrigao.

9.2.1.2.2 Caso o fornecedor seja considerado isento de tributos relacionados ao objeto contratual, devera comprovar tal condigdo mediante a
apresentacgado de declaragdo da Fazenda respectiva do seu domicilio ou sede, ou outra equivalente, na forma da lei.

9.2.1.2.3 O prestador de servico enquadrado como microempreendedor individual que pretenda auferir os beneficios do tratamento diferenciado
previstos na Lei Complementar n° 123, de 2006 , estara dispensado da prova de inscrigdo nos cadastros de contribuintes estadual e municipal.

9.2.1.3 Habilitagao Econémico-Financeira

a) certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante, com data de expedig¢éo ou revalidagdo dos ultimos 90 (noventa) dias
anteriores a data da realizagao da licitagdo, caso o documento nao consigne prazo de validade;

b) indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), superiores a 1 (um), comprovados mediante a apresentacéo pelo
licitante de balancgo patrimonial, demonstragéo de resultado de exercicio e demais demonstra¢des contabeis dos 2 (dois) ultimos exercicios sociais
e obtidos pela aplicagcdo das seguintes férmulas:

Liquidez Geral (LG) = (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo) / (Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante)
Solvéncia Geral (SG) = (Ativo Total)/ (Passivo Circulante +Passivo ndo Circulante)

Liquidez Corrente (LC) = (Ativo Circulante) / (Passivo Circulante)

b.1) Caso a empresa licitante apresente resultado inferior ou igual a 1 (um) em qualquer dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e
Liquidez Corrente (LC), sera exigido para fins de habilitagdo patriménio liquido minimo, correspondente a 10% (dez por cento) do valor estimado da
contratacéo;

b.1.1) Na hipdtese de licitagéo por lotes, o patriménio liquido exigivel sera calculado em fungdo da soma de tantos quantos forem os lotes em que a
interessada tenha apresentado as melhores ofertas.

b.2) O balango patrimonial, a demonstracdo de resultado de exercicio e demais demonstragdes contabeis limitar- se-8o ao Ultimo exercicio, caso a
pessoa juridica tenha sido constituida ha menos de 2 (dois) anos (art. 69, §6° da

Lei n® 14.133, de 2021).

b.3) O balango patrimonial e demonstragdes contabeis podem ser atualizados por indices oficiais, quando encerrados ha mais de 03 (trés) meses
da data da apresentagdo da proposta, vedada a sua substituigdo por balancetes ou balangos provisorios.

b.4) O licitante apresentara, conforme o caso, publicagcdo no Diario Oficial ou Jornal de Grande Circulagdo do Balango ou cépia reprografica das
paginas do Livro Diario numeradas sequencialmente onde foram transcritos o Balango e a Demonstracdo de Resultado, com os respectivos Termos
de Abertura e Encerramento registrados na Junta Comercial ou no caso de empresas sujeitas a tributagdo com base no lucro real, o Balanco
Patrimonial e Demonstracdo de Resultado emitido através do Sistema Publico de Escrituragdo Digital -SPED, contendo Recibo de Entrega do
Livro, os Termos de Abertura, Encerramento e Autenticagdo, podendo este ultimo ser substituido pela Etiqueta da Junta Comercial ou Orgdo de
Registro.

b.5) O atendimento dos indices econdmicos previstos neste subitem sera atestado mediante declaragado assinada por profissional habilitado da area
contabil, apresentada pelo fornecedor (art. 69, §1° da Lei Federal n® 14.133, de 2021).

9.2.1.3.1 Na licitagédo por lotes, quando for atingido o limite da capacidade econdémico-financeira do licitante, esta sera declarada inabilitada para
o(s) lote(s) subsequentes, observada a ordem sequencial dos lotes constante do instrumento convocatério, sendo vedada a escolha, pelo licitante,
dos lotes para os quais deseja a habilitacao.

9.2.1.3.2 Na hipétese de participagdo de pessoas juridicas em consércio, se o consorcio ndo for formado integralmente por microempresas ou
empresas de pequeno porte, para fins de habilitagdo econdmico-financeira, haverd um acréscimo no percentual de 15% (quinze por cento) para o
consércio em relagéo ao valor exigido para os licitantes individuais;

9 .2.1.4 Qualificagao Técnica

a) registro ou inscri¢édo valida da empresa na entidade profissional competente

b) apresentacdo de profissional, devidamente registrado no conselho profissional competente, quando for o caso, detentor de atestado de
responsabilidade técnica por execugéo de servigo de caracteristicas semelhantes, para fins de contratagéo (art. 67, inc. | da Lei Federal n° 14.133,
de 2021);

c) certiddes ou atestados, regularmente emitidos pelo conselho profissional competente, quando for o caso, que demonstrem capacidade
operacional na execugao de servigos similares de complexidade tecnoldgica e operacional equivalente ou superior (art. 67, inc. Il, parte inicial, da
Lei Federal n® 14.133, de 2021);

e) indicagdo do pessoal técnico, das instalagbes e do aparelhamento adequados e disponiveis para a realizagdo do objeto da licitagdo, bem como
da qualificagdo de cada membro da equipe técnica que se responsabilizara pelos trabalhos;

f) declaragdo de que o licitante tomou conhecimento de todas as informagdes e das condi¢bes locais para o cumprimento das obrigagdes objeto da
licitacao;

9.2.1.4.1 Na licitagdo por lotes, quando for atingido o limite da capacidade técnica do licitante, esta sera declarada inabilitada para o(s) lote(s)
subsequentes, observada a ordem sequencial dos lotes constante do instrumento convocatorio, sendo vedada a escolha, pelo licitante, dos lotes
para os quais deseja a habilitacéo.
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9.2.1.4.2 Em caso de apresentacgao por licitante de atestado de desempenho anterior emitido em favor de consorcio do qual tenha feito parte, se o
atestado ou o contrato de constituicdo do consércio ndo identificar a atividade desempenhada por cada consorciado individualmente, serdo

adotados os seguintes critérios na avaliagdo de sua qualificagéo técnica:

a) caso o atestado tenha sido emitido em favor de consércio homogéneo, as experiéncias atestadas deverdo ser reconhecidas para cada empresa
consorciada na proporgao quantitativa de sua participagdo no consércio, salvo nas licitagdes para contratagdo de servigos técnicos especializados
de natureza predominantemente intelectual, em que todas as experiéncias atestadas deverdo ser reconhecidas para cada uma das empresas

consorciadas;

b) caso o atestado tenha sido emitido em favor de consoércio heterogéneo, as experiéncias atestadas deverdo ser reconhecidas para cada
consorciado de acordo com os respectivos campos de atuagéo, inclusive nas licitagdes para contratagdo de servigos técnicos especializados de

natureza predominantemente intelectual.

9.2.1.4.2.1 Na hipdtese do subitem 8.2.1.4.2, para fins de comprovagéo do percentual de participagdo do consorciado, caso este ndo conste

expressamente do atestado ou da certidédo, devera ser juntada ao atestado ou a certiddo copia do instrumento de constituicdo do consorcio.

9.2.1.4.3 O prestador de servigo disponibilizara todas as informag¢des necessarias @ comprovacao da legitimidade dos atestados, apresentando,
guando solicitado pela Administragéo, cépia do contrato que deu suporte a contratagdo, enderego atual da contratante e local em que foi executado

0 objeto contratado, dentre outros documentos.

9.2.2 As empresas criadas no exercicio financeiro da licitacdo deverdo atender a todas as exigéncias da habilitagdo e poderdo substituir os

demonstrativos contabeis pelo balango de abertura (art. 65, §1° da Lei n® 14.133, de 2021).
9.2.3 Regras acerca da participagéo de matriz e filial:

a) se o licitante for a matriz, todos os documentos devem estar em nome da matriz;

b) se o licitante for filial, todos os documentos devem estar em nome da filial, exceto aqueles que a legislagdo permita ou exija a emissdo apenas

em nome da matriz;

c) a comprovagao de aptiddo para o desempenho de atividade pertinente e compativel em caracteristicas, quantidades e prazos com o objeto da

licitacdo podera ser feita em nome da matriz ou da filial;

d) se o licitante participar do certame apresentando os documentos de habilitacdo e qualificagdo da matriz e desejar

executar o contrato pela filial, ou vice-versa, devera fazer prova, por ocasido da assinatura do contrato, da regularidade do estabelecimento que

executara o objeto licitado, a qual devera ser mantida durante todo o curso da avenca.

9.2.4 Regras acerca da participagéo de consorcio:

a) a habilitagéo técnica, quando exigida, sera feita por meio do somatdrio dos quantitativos de cada consorciado e, para efeito de habilitagdo

econdmico-financeira, quando exigida, sera observado o somatério dos valores de cada consorciado;

b) Na hipétese de o consércio ndo ser formado integralmente por microempresas ou empresas de pequeno porte, para fins de habilitagdo
econdmico-financeira, havera um acréscimo no percentual de 10% (dez por cento) a 30% (trinta por cento) para o consércio em relagdo ao valor

exigido para os licitantes individuais.

9.2.5 O Certificado de Registro Cadastral-CRC ou Certificado de Registro Simplificado-CRS podera substituir os documentos de habilitagéo, na

forma indicada neste Termo de Referéncia.

9.2.5.1 Caso conste do registro algum documento vencido, o licitante devera apresentar a versdo atualizada do referido documento junto aos

demais documentos de habilitagéo.

9.2.5.2 A substituigdo dos documentos esta condicionada a verificagéo da regularidade destes, mediante a emisséo do extrato do fornecedor pela

Administragao.

9.2.5.3 O Certificado de Registro Cadastral-CRC ou Certificado de Registro Simplificado—CRS, estando no prazo de validade, podera substituir os

documentos relativos a habilitagdo constantes do sistema, exceto os concernentes a Qualificagao Técnica.

10. ESTIMATIVAS DO VALOR DA CONTRATAGAO

10.1 O valor estimado total da contratagéo é de R$1.500.000,00 (Um milh&o e quinhentos mil reais), conforme custos unitarios constantes na tabela

anexa a este Termo de Referéncia.

LOTE/ | Cédigo SIMPAS Unidade de Quantitativo Cronogramalprazo PRECO PREGCO GLOBAL
ITEM i UNITARIO
Fornecimento
(UF)
1 02.82.00.00164071- 2 1 12 meses R$ R$1.500.000,00
VALOR ESTIMADO TOTAL R$1.500.000,00

11. ADEQUAGAO ORGAMENTARIA

11.1 As despesas para o pagamento da presente contratagéo correrdo a conta de recursos da Dotagdo Orgamentaria a seguir especificada:

https://seibahia.ba.gov.br/sei/controlador.php?acaoc=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=130623551&in...
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Unidade FIPLAN — 11201 - Instituto de Radiodifusdo Educativa da Bahia - IRDEB Fungéo — 12 - Educagéo

Subfungao - 392 - Difuséo Cultural

Programa — 422 - Escola Presente: Permanéncias e Aprendizagem

P/A/OE - 4667 -Realizagdo de Campanha Publicitaria de Emissora Publica do Irdeb Regido/planejamento- 9900- Estado

Natureza da despesa — 3.3.90.39.000 - Outros Servigos de Terceiros - Pessoa Juridica Destinagdo do recurso — 1.500.0.100.000000.00.00.00 ou
1.501.0.213.000000.00.00.00

Tipo de recurso orgamentario - Recursos Ordinarios nao Vinculados do Tesouro.

Tipo de recurso orgamentario - Recursos Diretamente Arrecadados por Entidades da Administragéo Indireta.

11.1.1 A dotagéo relativa aos exercicios financeiros subsequentes sera indicada apés aprovagao da Lei Orgamentaria respectiva e liberagdo dos
créditos correspondentes, mediante apostilamento.

1. INDICE DE ANEXOS

Séo partes indissociaveis deste Instrumento os seguintes anexos:

I. PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO;

Il. MINUTA DO CONTRATO;

lll. CRITERIOS DE ELABORAGAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA;
IV. BRIEFING;

V. PLANILHA DE SIMULAGAO DE MiDIA E NAO MIDIA;

ANEXO |

PLANILHA DE PREGOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para os servigos descritos: a) desconto, a ser concedido a
CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servigos executados por esta licitante baseados na tabela referencial de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia, referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de
agéncia concedido pelos veiculos de divulgagdo, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965:% ( por cento); b) honorarios, a serem cobrados da
CONTRATANTE, incidentes sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execugao de
pesquisas e de outros instrumentos de avaliagédo e de geracdo de conhecimento pertinentes a execugéo do contrato: % ( por cento); c) honorarios,
a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes a criagéo e
ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias: % ( por cento); d) honorarios, a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a produgéo e a execugéo técnica de peca e ou material cuja distribuigdo ndo proporcione a esta licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacéo, nos termos do art. 11 da Lei n° 4.680/1965: % ( por cento).

.................. y e den..... de 2025

(nome da licitante)

Representante Legal

ANEXO Il

MINUTA DE CONTRATO

Clausula Primeira..........ccccoeevecvieninennens LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
Clausula Segunda..........ccccoeiiiinieeninene OBJETO

Clausula Terceira..........oooeeeureereerereeneen. VIGENCIA

Clausula Quarta...........ccocevererenereeeenens DA EXECUCAO E GESTAO CONTRATUAL
Clausula Quinta.........ccccoveeereneiinenene PRECO
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Clausula Sexta.... ... MANUTENGAO DO EQULIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO DO CONTRATO

Clausula Sétima.........ccoccecevereiecciniiinns OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

Clausula Oitava..........c.eeveveeeeiienenennens OBRIGAGCOES DA CONTRATADA

Clausula Nona.........ccocoeiieiiiieieeeeee. GARANTIA DA CONTRATACAO

Clausula Décima........ccoeccveeeiiieeeniieeenns INFRACOES E SANCOES ADMINISTRATIVAS
Clausula Décima Primeira............ccccee... EXTINCAO

Clausula Décima Segunda..................... DA DOTACAO ORCAMENTARIA

Clausula Décima Terceira..................... ALTERACOES

Clausula Décima Quarta........................ PUBLICACAO

Clausula Décima Quinta...........ccccceveueeee. COMUNICAGAO ELETRONICA

Clausula Décima Sexta...........cccceverennene OBRIGAGCOES PERTINENTES A LEI GERAL DE PROTECAO DE
DADOS PESSOAIS (LGPD)

Clausula Décima Setima........................ REMUNERACAO

Clausula Décima Oitava............cc.oce... DESCONTO PADRAO DE AGENCIA

Clausula Décima Nona..........cccccccournueenee. DIREITOS AUTORAIS

Clausula Vigésima.........cccocevvrienenceeneen. CONDICOES DE PAGAMENTO

Clausula Vigésima Primeira................... DISPOSICOES GERAIS

Clausula Vigésima Seguna.................... FORO

CONTRATO DE PRESTAGAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE, QUE ENTRE SI CELEBRAM O ESTADO DA BAHIA, ATRAVES DO IRDEB E A
EMPRESA.

CONCORRENCIA N° /20

CONTRATO N° xxxx DE PRE§TAQAO DE SERVIGOS DE PUBLICIDADE, QUE ENTRE S| CELEBRAM O ESTADO DA BAHIA, ATRAVES DO
INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA E A EMPRESA XXXXXXXXXXXXXXX PARA OS FINS QUE NELE SE DECLARAM.

O ESTADO DA BAHIA, por intermédio do INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA, CNPJ n° 13.420.609/0001-61,

situada na Rua Pedro Gama n° 413E, Alto do Sobradinho, Federagédo, CEP: 40231-000, Salvador - Bahia, neste ato representada pelo seu titular
Sr. FLAVIO SILVA GONGALVES, autorizado pelo Decreto de Delegagdo publicado no D.O.E de 12/12/2024, doravante denominado
CONTRATANTE, e a Empresa XXXXXXXXXXXXXXX, com sede na Rua XXXXXXXXX — XXXXXXXXXXX, CEP: xxx, Salvador - Bahia, inscrita no
CNPJ/MF sob o n° xx, adjudicataria vencedora da Concorréncia Publica xxx, conforme Processo SEI n° xxxxx, neste ato representada pela SR(a).
XXXXX, brasileiro(a), inscrita no CPF sob o n°® xxx, portador(a) da Carteira de Identidade n® xx, SSP/BA, doravante denominada CONTRATADA,
resolvem celebrar o presente contrato, para prestacédo de servigos de publicidade.

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLAGAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposi¢cdes da Lei Estadual n® 14.634/2023 e da Lei Federal n° 14.133/2021, e modificacdes posteriores,
da Lei Federal n° 4.680/65 e da Lei Federal n® 12.232/10.

1.2 Independente de transcrigdo, passam a fazer parte deste contrato - e a ele se integram em todas as clausulas, termos e condi¢gdes aqui ndo
expressamente alterados - o Edital da Concorréncia XX/2025, seus anexos e a Proposta da Contratada.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 O objeto deste presente contrato € a prestacdo de servicos de publicidade institucional, utilidade publica, monitoramento de redes sociais e
comunicagéo digital, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgao, a criagao, a execugao interna, a intermediagao e a supervisdo da execucéo externa e a distribuicdo de publicidade aos
veiculos e demais meios de divulgagao, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a informagéo, de difundir ideias, principios,
iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral, nas condigdes estabelecidas no Termo de Referéncia.

2.2 Vinculam-se a esta contratagdo, independentemente de transcrigdo: a) Termo de Referéncia; b) Proposta da Contratada; c) Edital da Licitagao;
d) Eventuais anexos dos documentos supracitados.

2.3 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragdo de conhecimento relativos a execugéo dos
contratos;

b) a criagcéo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicag&o publicitaria (para o publico externo e interno) em

consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das mensagens e das agdes publicitarias;
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c) a produgéo e a execugao técnica das pegas e ou material criados pelas agéncias contratadas;

d) a elaboragéo de marcas, de expressao de propaganda, de logotipos e de outros elementos de comunicagéo visual.

2.4 As pesquisas e outros instrumentos de avaliagéo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.3 ter&o a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da CONTRATANTE, o publico-alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serao
difundidas as campanhas ou pegas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criagéo e a divulgacéo de mensagens;

c) possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a
acao publicitaria.

2.5 Nao se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em
midia ou em instalagdes, dispositivos e engenhos que funcionem como veiculo de comunicacdo, e o patrocinio da transmissdo de eventos
esportivos, culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagéo.

2.6 Para a realizagdo dos servigos de Publicidade e Propaganda e Monitoramento de Redes Sociais pretendido com esta contratacdo estdo
contemplados ainda os seguintes servigos:

a) Elaborar plano publicitario, incluindo a concepcdo das mensagens, marcas e pecas (Criagéo) e o estudo dos meios e veiculos que, segundo
técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos publicos e/ou das regides objetivados (Planejamento de Midia), oferecendo melhor custo X
beneficio para o IRDEB.

b) Executar o plano publicitario, incluindo orgamento e realizagdo das pegas publicitarias (Criagdo e Produgéo) e a compra, distribuicdo e controle
da publicidade nos veiculos contratados.

c) Identificar a partir da analise dos publicos e/ou regiées onde o conceito, idéia, marca, politica publica ou servigo encontre melhor possibilidade de
assimilagéo.

d) Assessorar, apoiar, contratar e desenvolver pesquisas de opinido e de mercado e outras que se fizerem necessarias a execugdo ou ao subsidio
da estratégia de divulgagao apresentada e/ou aprovada.

e) Planejar, conceber, criar, mensagens e pegas para comunicacdo digital e posterior desenvolvimento, realizagdo, producéo, veiculagao,
implementagéo de tags e monitoramento do material aprovado.

f) Incluir pegas para internet, dispositivos mdveis, midias digitais sociais, e-mail marketing, agdes de inbound marketing, marketing de conteudo,
dentre outros formatos e meios digitais que venham a surgir ainda previstas na tabela da SINAPRO.

g) Planejar e executar pesquisas, monitoramento digital através de Data Management Platform (DMP) e outros instrumentos de avaliagdo e de
geragdo de conhecimento sobre o Governo, o publico-alvo, os meios de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agbes publicitarias ou
sobre os resultados das campanhas realizadas.

h) As pesquisas citadas no referido item terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento estratégico, a criagdo e a veiculacdo para
possibilitar a mensuragéo dos resultados das campanhas publicitarias a serem realizadas durante a execugéo do contrato.

2.7 Realizar a produgéo e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados.

2.8 Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicagado publicitaria, em consonancia com novas tecnologias, visando a expansdo dos efeitos
das mensagens e das ag¢des publicitarias.

2.9 Elaborar plano estratégico e plano de midia, incluindo pesquisa, levantamento de perfil do target (publico-alvo), avaliagdo de politicas publicas,
estudos dos meios de publicidade e plano de midia.

2.10 O Plano estratégico e o Plano de midia devem sempre considerar a identificagao e analise dos publicos ou regigo.

2.11 Desenvolver plano de midia, incluindo estudo do target (publico-alvo), definicdo final dos meios, negociagao de verba para contratagéo dos
meios, contratagdo dos espacos publicitarios, envio de material para os meios e acompanhamento da veiculagéo.

2.12 Contratar e acompanhar a produgao, editorar e adequar conteudo de linguagem e revisar as publicagbes impressas e digitais (cartilhas,
livretos, livros, revistas, jornais, catalogos, boletins, cadernos, folders, folhetos, manuais, dentre outros).

2.13 Elaborar relatérios de Campanha e Projetos, em formato de apresentagéo, contendo objetivos, defesa, agbes desenvolvidas, midias utilizadas,
pecas criadas e produzidas, orgamentos e indicadores de resultados.

2.14 Elaborar pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou p6és campanha para identificar conhecimento da politica ou servigo publico
entendimento da mensagem veiculada nas campanhas; desenvolvimento de indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das
campanhas veiculadas.

2.15 Desenvolver todas as pecgas publicitarias relacionadas as campanhas (midia ou ndo midia), incluindo diregao de arte, criagdo e finalizagdo dos
materiais, bem como envio dos arquivos finais aos fornecedores e empresas graficas, midias, dentre outras.

2.16 Planejar, conceber, criar e produzir mensagens e pegas para comunicacao digital para internet, dispositivos méveis, e-mail marketing, midias
sociais, dentre outros meios digitais, bem como elaborar estratégia de Band Safety para as campanhas on-line.

2.17 Desenvolver site, hotsite, landingpage, pagina promocional, aplicativo e outras pegas de produgdes digitais ndo descritas na tabela SINAPRO.

2.18 Assessorar, planejar e executar midia digital e social, bem como acompanhar a veiculagéo, elaboragdo de relatérios especificos e anadlise de
dados, para orientar na tomada de decisbes estratégicas em campanhas on-line.

2.19 Comprar e veicular midia digital com formato de impulsionamento, a exemplo de inser¢bes nas redes sociais, bem como por meio de
aplicativos de dispositivos moveis.

2.20 Comprar, veicular, ativar e fornecer informagdes através da analise de inteligéncia de dados, app, mobile e de assistentes de voz.

2.21 Monitorar e controlar as insergdes publicitarias (midias contratadas), por meio de relatério amostral com comprovagao das veiculagdes no ato
da emissdo da nota, sendo que, para as veiculagdes em midias de radio, devera a CONTRATADA apresentar relatério de comprovagéo das
veiculagdes respectivas, produzido por empresa independente e especializada em aferigdo ou auditoria de veiculagdo de midia.

2.22 Outros servigos que estejam compreendidos no ambito de atuacdo das agéncias de publicidade e propaganda.
2.23 Para a prestagao dos servigos deste contrato:

a) A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de publicidade para a execugao dos servigos previstos no no item 2.1 em conformidade com
art. 122, §2°, da Lei Federal n° 14.133, de 2021.
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b) O fornecimento de bens ou servigos especializados relacionados com as atividades complementares deste objeto, se dara em conformidade com
o disposto no art. 14 da Lei Federal n® 12.232/10.

c) A agéncia atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o artigo 3° da Lei Federal n°® 4.680/65, na
contratacédo de fornecedores de bens e servigos especializados, para a execugéo das atividades complementares de que trata o subitem

2.2 deste contrato, e de veiculos e demais meios de divulgagao, para a transmissdo de mensagens publicitarias.

2.24 Para a execugdo dos servicos e a selegdo interna de que trata o art. 2°, § 4° da Lei Federal n° 12.232/2010, o INSTITUTO DE
RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA instituira procedimento de selec&o interna entre as agéncias contratadas, cuja metodologia sera aprovada
pela Administracdo e publicada no Diario Oficial Estado também disponivel no sitio eletrébnico da CONTRATANTE no enderego
https://www.irdeb.ba.gov.br.

2.25 Para fins deste contrato, as a¢des de publicidade abrangem a publicidade institucional, a publicidade mercadoldgica e a publicidade de
utilidade publica, excluidas as a¢des de promogao e de patrocinio.

2.26 A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE, indistintamente e independente de sua classificagdo no referido
certame, e ndo tera, particularmente, exclusividade em relagdo a nenhum dos servigos previstos nessa Clausula.

2.27 Os servigos serdo prestados com vistas & consecugédo de acdes de publicidade de interesse dos Orgados e Entidades da Administragdo Direta
e Indireta do Poder Executivo do Estado da Bahia.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O prazo de vigéncia do Contrato é de 5 anos, a contar de (definir: data da assinatura do Contrato ou outra data convencionada), prorrogavel até
atingir o limite de 10 anos, na forma dos artigos 106 e 107 da Lei Federal n° 14.133, de 2021.

3.2 A prorrogagéo de que trata esta clausula estd condicionada a justificativa e autorizacdo da autoridade competente para celebrar o ajuste,
devendo as condi¢des e pregos permanecerem vantajosos para o Contratante, permitida a negociagédo com a Contratada, observando- se, ainda, o
cumprimento dos seguintes requisitos:

a) comprovacao de que a forma de prestagédo dos servigos tem natureza continuada;

b) apresentacao de relatério que discorra sobre a execugao do Contrato, com informagdes de que os servigos foram prestados regularmente;
c) apresentacéo de justificativa e motivo, por escrito, de que a Administragdo mantém interesse na realizagédo do servico;

d) manifestagdo expressa da Contratada informando o interesse na prorrogagao;

e) comprovacao de que a Contratada mantém as condig¢des iniciais de habilitagéo.

3.3 A Contratada nado tem direito subjetivo a prorrogagéo contratual.

3.4 A prorrogacgao do Contrato devera ser promovida mediante celebragéo de termo aditivo.

3.5 Nas eventuais prorrogagbes contratuais, os custos ndo renovaveis ja pagos ou amortizados ao longo do primeiro periodo de vigéncia da
contratagdo deverao ser reduzidos ou eliminados como condigdo para a renovagao.

3.6 O Contrato ndo podera ser prorrogado, quando for aplicada a Contratada:
a) a sancao de impedimento de licitar e contratar no &mbito da Administragéo Publica direta e indireta do Estado da Bahia;
b) a sancéo de declaracéo de inidoneidade para licitar e contratar, nos termos do §5° do art. 156 da Lei Federal n° 14.133, de 2021.

3.7 A variacdo do valor contratual para fazer face ao reajuste de pregos previstos no proprio contrato, as atualizagdes, compensagdes ou
apenagdes financeiras decorrentes das condigdes de pagamento nele previstas, bem como o empenho de dotagdes orcamentarias suplementares
até o limite do seu valor corrigido, ndo caracterizam alteragdo do mesmo, podendo ser registrados por simples apostila, dispensando a celebragao
de aditamento. (Art. 136 e 107 da Lei Federal n° 14.133, DE 2021)

3.8 A prorrogacao sera instruida por avaliagédo de desempenho da CONTRATADA, a ser procedida pela CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA — DA EXECUGAO E GESTAO CONTRATUAL

4.1 As regras de execucao e de gestdo do contrato constam no Termo de Referéncia, anexo a este Contrato.

4.2 Fica indicado como Gestor deste contrato o Sr. Xxxxx, Matricula n°® Xxxx . Fica indicado como preposto da empresa Sr. xxxxxx de xxx,
brasileira, inscrita no CPF sob o n° xxx. A area responsavel por este contrato sera XXxxXXXXXXXXXXXXXX

4.3 A CONTRATANTE fiscalizara a execugéo dos servicos contratados e verificara o cumprimento das especificagdes técnicas, podendo rejeita- los,
no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao desejado ou especificado.

4.4 Afiscalizagdo dos servigos sera exercida pela CONTRATANTE, que tera poderes, entre outros, para notificar a CONTRATADA sobre as
irregularidades ou falhas que porventura venham a ser encontradas na execugéo deste contrato.

4.5 Afiscalizagdo pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugao
dos servigos.

4.6 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servigo apds a aprovagao formal da CONTRATANTE.

4.7 A nao-aceitacdo de algum servigo, no todo ou em parte, ndo implicara a dilagédo do prazo de entrega, salvo expressa concordancia da
CONTRATANTE.

4.8 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico, incluido o de veiculagéo, considerado néo aceitavel, no todo
ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizagdo.

4.9 A aprovacao dos servigos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados n&o a desobrigara de sua responsabilidade quanto a

perfeita execugdo dos servigos contratados.
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4.10 A auséncia de comunicagdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, ndo exime a CONTRATADA das
responsabilidades determinadas neste contrato.

4.11 A CONTRATADA permitira e oferecera condigbes para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante a vigéncia deste contrato, fornecendo
informacdes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e aos servigos em execugao e atendendo as observagdes e

exigéncias apresentadas pela fiscalizagéo.

4.12 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou auditoria externa por ela indicada tenham acesso a
todos os documentos que digam respeito aos servigos prestados a CONTRATANTE.

4.13 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato, juntamente com representante credenciado
pela CONTRATADA.

4.14 A CONTRATANTE realizarda, anualmente, avaliagdo da qualidade do atendimento e do nivel técnico dos trabalhos realizados.

4.15 A avaliagdo sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a necessidade de solicitar a CONTRATADA que melhore a qualidade dos
servigos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente contrato; para fornecer, quando
solicitado pela CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitagao técnica em licitagdes.

CLAUSULA QUINTA - PREGO

5.1 O valor estimado total da contratacdo é de R$ 1.500.00,00 (um milhdo e quinhentos mil reais) conforme custos constantes na tabela anexa a
este Termo de Referéncia.

CODIGO (UF) | Qtd | VALOR VALOR
L . TOTAL
ITEM Descrigao UNITARIO

A prestacdo de
Servigos
Publicidade Und
1 02.82.00.00164071-2 Institucional, 01 | xxxx XXX
Utilidade Publica,
Monitoramento de
Redes Sociais e
Comunicagéo
Digital para 6rgéaos
e entidades da
Administragéao
Direta e Indireta do
Poder  Executivo
Estadual, conforme

condigdes e

exigéncias

estabelecidas

neste Termo de

Referéncia.
VALOR R$

1.500.00,

ESTIMADO 500.00,00
GLOBAL

5.2 A estimativa de custo levou em consideragédo o risco envolvido na contratagdo e sua alocagdo entre Contratante e contratada, conforme
especificado na matriz de risco constante do contrato.

5.3 Nos precos contratados estéo incluidos todos os custos com material de consumo, salérios, encargos sociais, previdenciarios e trabalhistas de
todo o pessoal da Contratada, como também fardamento, transporte de qualquer natureza, materiais empregados, inclusive ferramentas, utensilios
e equipamentos utilizados, depreciacéo, aluguéis, administragao, tributos, impostos, taxas, emolumentos e quaisquer outros custos que, direta ou
indiretamente, se relacionem com o fiel cumprimento pela Contratada das obrigagdes.

CLAUSULA SEXTA — MANUTENGAO DO EQULIBRIO ECONOMICO-FINANCEIRO DO CONTRATO

6.1 Os pregos inicialmente contratados sao fixos e irreajustaveis no prazo de 1 (um) ano contado de //, data do orgamento estimado (art. 92, inciso
V e §3°, da Lei Federal n° 14.133, de 2021).

6.2 Apds o interregno de 1 (um) ano, os precos iniciais serdo reajustados, mediante a aplicagéo, pelo Contratante, do indice Nacional de Pregos
(INPC).

6.2.1 Na hipétese de ndo reajustamento dos pregos pelo Contratante, o requerimento de reajuste devera ser formulado durante a vigéncia do
contrato e antes de eventual prorrogacdo nos termos do art. 131, paragrafo Unico, da Lei Federal n°® 14.133, de 2021, sob pena de precluséo.

6.3 Nos reajustamentos subsequentes ao primeiro, o interregno minimo de 1 (um) ano sera contado a partir dos efeitos financeiros do ultimo
reajuste.

19/36



21/08/25, 14:28 SEI/GOVBA - 00120928266 - Termo de Referéncia

https://seibahia.ba.gov.br/sei/controlador.php?acaoc=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=130623551&in...

6.4 No caso de atraso ou nado divulgagéo do(s) indice (s) de reajustamento, o Contratante pagara a Contratada a importancia calculada pela ultima
variagdo conhecida, liqguidando a diferenga correspondente tao logo seja(m) divulgado(s) o(s) indice(s) definitivo(s).

6.5 Caso o(s) indice(s) estabelecido(s) para reajustamento venha(m) a ser extinto(s) ou de qualquer forma ndo possa(m) mais ser utilizado(s),
sera(ao) adotado(s), em substituicdo, o(s) que vier(em) a ser determinado(s) pela legislagdo entdo em vigor.

6.6 Na auséncia de previsdo legal quanto ao indice substituto, as partes elegerdo novo indice oficial, para reajustamento do pregco do valor
remanescente, por meio de termo aditivo.

6.7 O reajustamento sera realizado por apostilamento, na forma do art. 136, inciso | da Lei Federal n° 14.133, de 2021.

6.8 O restabelecimento do equilibrio econdmico-financeiro dependera de requerimento da Contratada quando visar recompor o prego que se tornou
insuficiente, devendo ser instruido com a documentagéo que comprove o desequilibrio econdmico-financeiro do contrato.

6.8.1 O requerimento de restabelecimento do equilibrio econdmico-financeiro inicial do contrato, nas hipéteses do art. 124, inciso I, “d”, ou do art.
135 da Lei Federal n® 14.133, de 2021, devera ser formulado pelo interessado no prazo maximo de um ano do fato que o ensejou, sob pena de
decadéncia, em consonancia com o art. 211 da Lei Federal n° 10.406, de 10 de janeiro de 2002.

6.8.2 Na hipétese de contratos de servigos continuos, o requerimento de restabelecimento do equilibrio econdmico-financeiro devera ser formulado
durante a vigéncia do contrato e antes de eventual prorrogagao nos termos do art. 107 da Lei Federal n® 14.133, de 2021, sob pena de preclusdo
(art. 131, paragrafo Unico, da Lei Federal n° 14.133, de 2021).

6.8.2.1 Fica convencionado que, nos casos de contrato de servigos continuos com prazo de vigéncia superior a 1 (um) ano, o requerimento de
restabelecimento do equilibrio econdmico-financeiro do contrato devera observar a disposi¢do do subitem 6.8.1.

6.9 O Contratante, no prazo maximo de 60 (sessenta) dias, prorrogavel por igual periodo mediante justificativa, respondera a eventuais pedidos de
manutengao do equilibrio econdmico-financeiro do Contrato apresentado pela Contratada (art. 92, inciso XI, c/c 123, paragrafo unico da Lei Federal
n°® 14.133, de 2021). 6.10 O processo de reestabelecimento do equilibrio econdmico-financeiro em favor do Contratante devera ser instaurado
quando possivel a redugéo do prego ajustado para compatibiliza-lo ao valor de mercado ou quando houver diminui¢cdo, devidamente comprovada,
dos pregos dos insumos basicos utilizados no Contrato.

CLAUSULA SETIMA - OBRIGAGOES DO CONTRATANTE

7.1 O Contratante, além das determinagdes contidas no instrumento convocatério, bem como daquelas decorrentes de lei, obriga-se a:
a) exigir o cumprimento de todas as obriga¢des assumidas pela Contratada, de acordo com este Contrato e seus anexos;
b) receber o objeto no prazo e condi¢des estabelecidas no Termo de Referéncia;

c) intimar a Contratada, por escrito, sobre vicios, defeitos ou incorre¢des verificadas no objeto fornecido, para que seja por ele substituido, reparado
ou corrigido, no total ou em parte, as suas expensas;

d) acompanhar e fiscalizar a execugéo do Contrato e o cumprimento das obrigagdes pela Contratada.

e) comunicar-se com a Contratada para emissdo de nota(s) fiscal(is) ou instrumento(s) de cobranga equivalente(s) relativamente a parcela
incontroversa da execucéo do objeto, para efeito de liquidagdo e pagamento, quando houver controvérsia sobre a execugdo do objeto, quanto a
dimenséo, qualidade e quantidade, conforme o art. 143 da Lei n® 14.133, de 2021;

f) efetuar o pagamento a Contratada do valor correspondente a execugédo do objeto, no prazo, forma e condi¢cdes estabelecidos no Termo de
Referéncia;

g) aplicar a Contratada as sangdes previstas em lei e neste Contrato;

h) explicitamente emitir decisdo sobre todas as solicitagdes e reclamagdes relacionadas a execucdo do presente Contrato apresentadas pela
Contratada, ressalvados os requerimentos manifestamente impertinentes, meramente protelatérios ou de nenhum interesse para a boa execugao
do ajuste, no prazo definido no subitem 7.1.1;

i) responder eventuais pedidos de reestabelecimento do equilibrio econémico-financeiro apresentados pelo Contratada no prazo definido no
subitem 6.9;

j) intimar os emitentes das garantias relativamente ao inicio de processo administrativo para apuragdo de descumprimento de clausulas contratuais
(art.137, §4° da Lei n® 14.133, de 2021).

7.1.1 O Contratante, no prazo de 30 (trinta) dias, a contar da data do protocolo do(s) requerimento(s) relacionado a execugéo do presente Contrato,
decidira sobre todas as solicitagcdes e reclamacgdes apresentadas pela Contratada, admitida a prorrogacéo motivada do prazo, por igual periodo (art.
123 da Lei Federal n® 14.133, de 2021).

Caso nao haja especificagéo, o prazo sera de 1 (um) més, conforme o paragrafo unico do art. 123 da Lei Federal n° 14.133, de 2021.

7.2 Além das determinagdes acima descritas, o Contratante devera atender as seguintes obrigagdes especificas:

7.3 Constituem obrigagcdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:

7.3.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA.

7.3.2 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informagdes que se fizerem necessarios a execugdo dos servigos.
7.3.3 Proporcionar condi¢cdes para a boa execugao dos servigos.

7.3.4 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no cumprimento deste contrato.

7.3.5 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer débitos de sua responsabilidade.

7.3.6Suspender o pagamento da CONTRATADA quando identificado atraso superior a 10 (dez) dias no pagamento/repasse a terceiros, de valores
desembolsados pela CONTRATANTE.

7.3.7 A CONTRATANTE notificara a CONTRATADA, por escrito, quando desta suspensédo de pagamentos.

7.3.8 ACONTRATANTE retomara a normalidade nos pagamentos apenas quando da comprovagao da regularizagédo da situagdo da CONTRATADA
com relagao a terceiros.

7.3.9 Proceder a publicagdo resumida do instrumento de contrato e de seus aditamentos na imprensa oficial, condi¢cdo indispensavel para sua
validade e eficacia, no prazo de 10 (dez) dias corridos da sua assinatura
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CLAUSULA OITAVA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

8.1 A Contratada deve cumprir todas as obrigagdes constantes neste Contrato e em seus anexos, assumindo como exclusivamente seus 0s riscos
e as despesas decorrentes da boa e perfeita execugcdo do objeto, observando, ainda, as obrigagdes decorrentes de lei e aquelas a seguir
dispostas:

a) designar de sua estrutura administrativa um preposto permanentemente responsavel pela perfeita execugdo do Contrato, servindo de interlocutor
e canal de comunicagao entre as partes;

b) atender as determinagdes regulares emitidas pelo Contratante e prestar o(s) esclarecimento(s) ou informacgao(es) por ele

solicitado(s) (art. 137, inciso |, da Lei Federal n® 14.133, de 2021);

c) reparar, corrigir, remover, reconstruir ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no prazo fixado pelo Contratante, os servigos nos
quais se verificarem vicios, defeitos ou incorregdes resultantes da execugdo ou dos materiais empregados;

d) responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execugdo do objeto, bem como por todo e qualquer dano causado a Administragdo ou
terceiros, ndo reduzindo essa responsabilidade a fiscalizagdo ou o acompanhamento da execugdo contratual pelo Contratante, que ficara
autorizado a descontar dos pagamentos devidos ou da garantia, caso exigida, o valor correspondente aos danos sofridos;

e) nao contratar, durante a vigéncia do contrato, cdnjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro grau, de
dirigente do contratante ou do fiscal ou gestor do contrato, nos termos do art. 48, paragrafo unico, da Lei n® 14.133, de 2021;

f) quando nao for possivel a verificagdo da regularidade no Cadastro de Fornecedores, a Contratada devera entregar ao setor responsavel pela
fiscalizagdo do contrato, junto com a nota(s) fiscal(is) ou instrumento(s) de cobranca equivalente(s)para fins de pagamento, os seguintes
documentos: 1) prova de regularidade relativa @ Seguridade Social; 2) certiddo conjunta relativa aos tributos federais e a Divida Ativa da Uniao; 3)
certiddes que comprovem a regularidade perante a Fazenda Estadual ou Distrital do domicilio ou sede da Contratada; 4) certiddo de Regularidade
do FGTS - CREF; 5) certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT;

g) manter durante toda a vigéncia do Contrato, em compatibilidade com as obriga¢des assumidas, todas as condigdes exigidas para habilitagdo na
licitagao;

h) prestar todo esclarecimento ou informacgéo solicitada pelo Contratante ou por seus prepostos, garantindo-lhes o acesso, a qualquer tempo, ao
local dos trabalhos, bem como aos documentos relativos a execugao do servigo;

i) executar os servigos sem solugdo de continuidade durante todo o prazo da vigéncia do contrato e comunicar ao Contratante qualquer
anormalidade que interfira no bom andamento do Contrato;

j) paralisar, por determinagdo do Contratante, qualquer atividade que néo esteja sendo executada de acordo com a boa técnica ou que ponha em
risco a seguranga de pessoas ou bens de terceiros;

k) promover a guarda, manutencéo e vigilancia de materiais, ferramentas, e tudo o que for necessario a execugao do objeto, durante a vigéncia do
contrato;

1) conduzir os trabalhos com estrita observancia as normas da legislagéo pertinente, cumprindo as determinagées dos Poderes Publicos, mantendo
sempre limpo o local dos servigos e nas melhores condigdes de seguranca, higiene e disciplina;

m) submeter previamente, por escrito, ao Contratante, para analise e aprovagdo, quaisquer mudangas nos métodos executivos que fujam as
especificagdes do Termo de Referéncia;

n) cumprir, durante todo o periodo de execugao do Contrato, a reserva de cargos prevista em lei, observado o disposto no art. 116 da Lei Federal n°
14.133, de 2021;

o) atender as seguintes obrigagdes concernentes a aprendizagem: [art. 116, da Lei Federal n° 14.133, de 2021 c/c Lei Estadual n® 13.459/15 e
Decreto n® 16.761/15]:

1) observar a determinagao do art. 429 do Decreto-Lei n° 5.452, de 1943 (Consolidagdo das Leis do Trabalho - CLT) e respectiva regulamentagao;

2) recrutar, preferencialmente, para a contratagédo de aprendizes determinada pelo art. 429 da CLT, os estudantes indicados no §2° do art. 38 da Lei
estadual n® 14.395, de 2021, no percentual minimo de 10% (dez por cento) do quadro de aprendizes da Contratada;

3) apresentar ao fiscal ou responsavel pela gestdo e acompanhamento do contrato, no prazo de até 05 (cinco) dias uteis contado do inicio efetivo
da execugao do servigo, a lista completa dos aprendizes, indicando aqueles selecionados no banco de dados de que trata a Lei estadual n® 14.395,
de 2021, devendo justificar, perante o Contratante, a eventual impossibilidade de seu cumprimento.

p) comprovar a reserva de cargos a que se refere o subitem acima, no prazo fixado pelo Contratante, com a indicagdo dos empregados que
preencheram as referidas vagas (art. 116, paragrafo unico, da Lei Federal n° 14.133, de 2021);

q) guardar sigilo sobre todas as informagdes obtidas em decorréncia do cumprimento do Contrato;

r) arcar com o 6nus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos de sua proposta, inclusive quanto aos custos variaveis
decorrentes de fatores futuros e incertos, devendo complementa-los, caso o previsto inicialmente em sua proposta ndo seja satisfatério para o
atendimento do objeto da contratacéo, exceto quando ocorrer algum dos eventos arrolados no art. 124, inciso Il, d, da Lei n® 14.133, de 2021;

s) observar a legislacéo federal, estadual e municipal, relativa ao objeto do Contrato;

t) alocar os empregados necessarios, com habilitagdo e conhecimento adequados, ao perfeito cumprimento das clausulas deste Contrato,
fornecendo os materiais, equipamentos, ferramentas e utensilios demandados, cuja quantidade, qualidade e tecnologia deverdo atender as
recomendagdes de boa técnica e a legislagdo de regéncia;

u) ndo permitir a utilizagdo de qualquer trabalho do menor de 16 (dezesseis) anos, exceto na condigdo de aprendiz para os maiores de
14 (quatorze) anos, nem permitir a utilizagéo do trabalho do menor de 18 (dezoito) anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;
v) providenciar e manter atualizadas todas as licengas e alvaras junto as reparticdes competentes, necessarios a execugéo do Contrato;

w) efetuar pontualmente o pagamento de todas as taxas e impostos que incidam ou venham a incidir sobre as suas atividades e/ou sobre a
execugao do presente Contrato;

x) emitir nota(s) fiscal(is) ou instrumento(s) de cobranga equivalente(s) de acordo com a legislagdo, contendo descri¢cdo dos servicos, indicagédo de
sua quantidade, precgo unitario e valor total;

y) providenciar o cadastramento de seu representante legal ou procurador no site www.comprasnet.ba.gov.br ou outro que venha a substitui-lo,
para a pratica de atos através do Sistema Eletronico de Informacdes — SElI;

z) realizar os servigos de manutengéo e assisténcia técnica conforme prescrigdes do Termo de Referéncia;

aa) prover as instalagdes, aparelhamento e pessoal técnico exigidos na licitagao;
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bb) alocar durante todo o periodo de execugéo do objeto profissional, devidamente registrado no conselho profissional competente, quando for o
caso, detentor de atestado de responsabilidade técnica e a equipe técnica minima exigida no instrumento convocatério, admitindo-se a sua
substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que aprovada pelo Contratante;

cc) ressarcir o Contratante pelos danos decorrentes de paralisagédo ou interrupgédo dos servigos contratados.
8.2 Além das determinagbes acima descritas, a Contratada devera:
a) atender as obrigagdes de que tratam os Anexos deste Contrato;

b) manter preposto aceito pela Administragéo no local do servigo para representa-lo na execugao do contrato (art. 118 da Lei Federal n° 14.133, de
2021);

8.2.1 Aiindicagéo ou a manutengao do preposto da Contratada podera ser recusada pelo 6rgéo ou entidade, desde que devidamente

justificada, hipotese em que a empresa designara outro profissional para o exercicio da atividade.

CLAUSULA NONA - GARANTIA DA CONTRATAGAO

9.1 Para o fiel cumprimento das obrigagbes do presente contrato, a CONTRATADA, no ato da assinatura, apresentara garantia correspondente a
5% (cinco por cento) do montante efetivamente executado pela contratada, que esta estimado em R$ 1.500.00,00 (um milhdo e quinhentos mil
reais) em favor do CONTRATANTE, podendo optar por uma das modalidades previstas no §1° do art. 96 e 98 da Lei Federal n® 14.133/2021.

9.2 A CONTRATADA fica obrigada a repor o valor da garantia quando esta for utilizada para cobertura de multas, desde que néo tenha havido
rescisao do contrato.

9.3 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer obrigagdo vinculada a este ajuste, incluida a
indenizagédo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a respectiva reposi¢cdo, no prazo maximo de trés dias Uteis, contados da data do
recebimento da notificacdo da CONTRATANTE.

9.4 Apd6s o cumprimento fiel e integral de todas as obrigagdes assumidas neste contrato, a garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a
pedido da CONTRATADA.

9.4.1 Na restituigdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na variagdo do indice Geral de Pregos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacéo Getulio Vargas.

9.5 Para devolugdo da garantia apds o término do contrato, a CONTRATADA n&o podera estar inadimplente com seus fornecedores e com as
obrigagdes trabalhistas e previdenciarias dos seus empregados.

9.6 Em caso de atualizacéo do total estimado de despesas deste contrato, a CONTRATANTE exigira a complementacéo do valor da garantia, para
que se mantenha o percentual estabelecido no item 9.1.

9.7 Na hipétese de prorrogagédo deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades
previstas na Lei Estadual n® 14.634/2023.

CLAUSULA DECIMA - INFRAGOES E SANGOES ADMINISTRATIVAS

10.1. Constituem infragdes administrativas para os fins deste Contrato, as condutas constantes do art. 155 da Lei Federal n° 14.133, de 2021.

10.2. Serao aplicadas a Contratada que incorrer nas infragdes constantes do art. 155 da Lei Federal n° 14.133, de 2021, as sangdes previstas no
art. 156 da mesma norma, observado os arts. 48 e 49 da Lei Estadual n° 14.634, de 2023 e a disciplina constante do Regulamento do Estado da
Bahia.

10.3. No que concerne a multa, sera observado o que se segue:

10.3.1 Multa compensatéria: No caso de descumprimento total da obrigagao principal, sera aplicada multa compensatéria no percentual de
% ( por cento) incidente sobre o valor global do contrato.

Nota: ajustar o percentual ao caso concreto que devera ser 2 0,5% e £ 30% (art. 156, §3°, da Lei Federal n° 14.133, de 2021).

Caso o cumprimento da obrigagéo principal, uma vez iniciado, seja descontinuado, sera aplicada multa compensatéria no percentual de

% ( por cento) incidente sobre o saldo do contrato, isto é, sobre a diferenga entre o valor global do contrato e o valor da parte do servigo ja
realizado.

Nota: ajustar o percentual ao caso concreto que devera ser 2 0,5% e £ 30% (art. 156, §3°, da Lei Federal n° 14.133, de 2021) No caso de
descumprimento da obrigagéo acessoria, sera aplicada multa compensatéria no percentual de % ( por cento) incidente sobre o valor da obrigagéo
descumprida ou da estimativa arbitrada do seu custo.

Nota: ajustar o percentual ao caso concreto que devera ser 2 0,5% e £ 30% (art. 156, §3°, da Lei Federal n° 14.133, de 2021)

No caso de recusa injustificada do adjudicatario em assinar o termo de contrato, em aceitar ou retirar o instrumento equivalente, ou, quando for o
caso, em assinar a ata de registro de precgos, ou praticar condutas a elas equiparadas, sera aplicada multa compensatéria no percentual de % ( por
cento) incidente sobre o valor correspondente ao objeto adjudicado ou, quando for o caso, da estimativa da contratacéo.

Nota: ajustar o percentual ao caso concreto que devera ser 2 0,5% e £ 30% (art. 156, §3°, da Lei Federal n° 14.133, de 2021)

10.3.1.1 Considera-se acessoria, para os fins deste Contrato, a obrigagédo contratual de natureza instrumental, secundaria ou meramente formal.

10.3.1.2 O inadimplemento de obrigacdo acessoria que retarde, comprometa ou impega a execug¢do da obrigagéo principal sera considerado
descumprimento da obrigag&o principal, sujeitando-se as cominagdes legais respectivas.

10.3.2 Multa moratéria:

a) O atraso injustificado na execugdo do Contrato ensejara a aplicagdo de multa moratéria no percentual de % ( por cento) ao dia, incidente sobre o
valor da obrigacdo descumprida ou da estimativa arbitrada do seu custo, observado o percentual maximo total de 30% (trinta por cento).

Nota: ajustar o percentual ao caso concreto que devera ser 2 0,1% e £ 30% (art. 156, §3°, da Lei Federal n° 14.133, de 2021)
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b) O atraso injustificado do prazo fixado para apresentagdo, suplementagdo ou reposi¢cdo de garantia contratual ensejara a aplicagédo de multa
moratdria no percentual de % ( por cento) ao dia, incidente sobre o valor global do contrato. Nota: ajustar o percentual ao caso concreto, que
devera ser 2 0,1% e < valor da prépria garantia contratual (art. 156, §3°, da Lei Federal n° 14.133, de 2021)

10.3.2.1 A aplicagédo de multa de mora n&o impedira que a Administragéo a converta em compensatéria e promova a extingéo unilateral do Contrato
com a aplicagdo cumulada de outras sangdes previstas na Lei Federal n° 14.133, de 2021.

Nota: findo o prazo fixado no contrato para cumprimento da obrigagdao, a Administracao nao esta obrigada a aguardar o

adimplemento voluntario pela Contratada, podendo, a qualquer tempo, promover a extingdo unilateral do contrato e, nessa hipotese,
aplicar a multa compensatoria estipulada.

10.3.2.2 Na hipotese do subitem anterior, se o calculo da multa moratéria atingir o patamar correspondente ao valor maximo da multa
compensatéria, o recebimento do objeto devera ser recusado, salvo justificativa escrita devidamente fundamentada, sem prejuizo da aplicagao das
demais sangdes previstas em lei.

Nota: por exemplo: se a multa de mora for definida em 0,5% (cinco décimos por cento) ao dia e a compensatéria em 30%, o valor maximo
da multa compensatoria sera atingido em 60 dias, pois 0,5%/dia x 60 dias corresponde a 30%]

10.4 A aplicagédo das sangdes previstas neste Contrato ndo exclui, em hipétese alguma, a obrigagdo de reparagéo integral do dano causado ao
Contratante, observado o disposto na Lei Estadual n° 12.209, de 20 de abril de 2011 (art. 156, §9°, da Lei Federal n® 14.133, de 2021).

10.5 Todas as sangdes previstas neste Contrato poderédo ser aplicadas cumulativamente com a multa (art. 156, §7°, da Lei Federal n° 14.133, de
2021).

10.6 Na aplicagéo das sangdes serdo considerados (art. 156, §1°, da Lei Federal n® 14.133, de 2021):

a) a natureza e a gravidade da infragdo cometida;
b) as peculiaridades do caso concreto;

c) as circunstancias agravantes ou atenuantes;

d) os danos que dela provierem para o Contratante;

e) a implantagéo ou o aperfeicoamento de programa de integridade, conforme normas e orienta¢des dos 6rgéos de controle.

10.7 Os atos previstos como infragdes administrativas na Lei Federal n°® 14.133,_de 2021, ou em outras leis de licitagdes e contratos da
Administracao Publica que também sejam tipificados como atos lesivos na Lei n® 12.846, de 2013, serdo apurados e julgados conjuntamente, nos
mesmos autos, observados o rito procedimental e a autoridade competente definidos na referida Lei e no Regulamento do Estado da Bahia (art.
159 da Lei Federal n® 14.133, de 2021 e §3°, do art. 47 da Lei n° 14.634, de 2023).

10.8 A personalidade juridica da Contratada podera ser desconsiderada sempre que utilizada com abuso do direito para facilitar, encobrir ou
dissimular a pratica dos atos ilicitos previstos em lei e neste Contrato ou para provocar confusao patrimonial.

10.8.1 Com a desconsideragédo da personalidade juridica, todos os efeitos das san¢des aplicadas a pessoa juridica serdo estendidos aos seus
administradores e socios com poderes de administragéo, a pessoa juridica sucessora ou a empresa do mesmo ramo com relagéo de coligagao ou
controle, de fato ou de direito, com a Contratada.

10.8.2 Em todos os casos de desconsideragdo da personalidade juridica deverdo ser observados o contraditério, a ampla defesa e a
obrigatoriedade de analise juridica prévia_(art. 160, da Lei n® 14.133, de 2021).

10.9 O Contratante devera, no prazo maximo 15 (quinze) dias Uteis, contado da data de aplicagdo da sangdo, informar e manter atualizados os
dados relativos as sangdes por ele aplicadas, para fins de publicidade no Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas (Ceis) e no
Cadastro Nacional de Empresas Punidas (Cnep), instituidos no dmbito do Poder Executivo Federal (art. 161 da Lei n°® 14.133, de 2021 e §1° do art.
55 da Lei n® 14.634, de 2023).

10.10 As sangdes de impedimento de licitar e contratar e declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar sdo passiveis de reabilitagdo na forma
do art. 163 da Lei Federal n® 14.133, de 2021, conforme disciplinado no Regulamento do Estado da Bahia_(art. 60 da Lei n° 14.634, de 2023).

10.11 A apuragéo das infragdes administrativas sera realizada em processo administrativo sancionatério, com a observancia das garantias da
ampla defesa e do contraditério, na forma do regulamento, conforme disciplina constante do Regulamento do Estado da Bahia.

10.11.1 Sera admitida medida cautelar destinada a garantir o resultado Util do processo administrativo sancionatério, de forma antecedente ou
incidental a sua instauragéo, inclusive a retengéo proviséria do valor correspondente a estimativa da sangéo de multa.

10.11.2 O valor da retencéo proviséria a que se refere o subitem anterior deste artigo ndo podera exceder ao limite maximo estabelecido no
§3° do art. 156 da Lei Federal n° 14.133, de 2021.

10.12.1 Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de sua demora, omissdo ou erro, na
conducgédo dos servigos de sua responsabilidade, na veiculagdo de publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

10.12.2 Responsabilizar-se por quaisquer 6nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboragéo de estimativa de custos e que redundem em
aumento de despesas ou perda de descontos para a CONTRATANTE.

10.12.3 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer a¢des, demandas, custos e despesas decorrentes de danos causados por culpa

ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados, bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais
que lhe venham a ser atribuidas por forga de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

10.12.3.1 Se houver agdo trabalhista envolvendo os servigos prestados, a CONTRATADA adotara as providéncias necessarias no sentido de
preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de reivindicagdes, demandas, queixas ou representacbes de qualquer natureza e, ndo o
conseguindo, se houver condenagéo, reembolsara @ CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a pagar, dentro do prazo
improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

10.12.4 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a propriedade intelectual, direitos de
propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os servigos objeto deste contrato.

10.12.5 Manter, durante o periodo de, no minimo 5 (cinco) anos apds a extingdo deste contrato, acervo comprobatério da totalidade dos servigos
prestados, compreendendo as pegas e ou materiais produzidos para a CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - EXTINGAO
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11.1 O contrato se extingue quando vencido o prazo nele estipulado, independentemente de terem sido cumpridas ou n&o as obrigagées de ambas
as partes contratantes.

11.1.1 O Contrato pode ser extinto antes do prazo nele fixado, sem énus para o Contratante, quando este ndo dispuser de créditos orgamentarios
para sua continuidade ou quando entender que o Contrato ndo mais lhe oferece vantagem (art. 106, inciso Il da Lei Federal n° 14.133, de 2021).

11.1.2 A extingé@o nesta hipotese ocorrerd na proxima data de aniversario do Contrato, desde que haja a intimacdo a Contratada pelo Contratante
nesse sentido com pelo menos 2 (dois) meses de antecedéncia desse dia (art. 106, §1° da Lei Federal n° 14.133, de 2021).

11.1.3 Caso a intimag&o da ndo-continuidade do Contrato de que trata este subitem ocorra com menos de 2 (dois) meses da data de
aniversario, a extingdo contratual ocorrera apos 2 (dois) meses da data da comunicagéo.

11.2 O Contrato pode ser extinto antes de cumpridas as obrigagdes nele estipuladas, ou antes do prazo nele fixado, por algum dos motivos
previstos no art. 137 da Lei Federal n°® 14.133, de 2021, assegurados o contraditério e a ampla defesa.

11.2.1 A extingéo do contrato podera ser:

a) determinada por ato unilateral e escrito da Administragéo, exceto no caso de descumprimento decorrente de sua prépria conduta (arts. 138,
inciso |, e 139 da Le i Federal n°® 14.133, de 2021);

b) consensual, por acordo entre as partes, por conciliagdo, por mediagdo ou por comité de resolugdo de disputas, desde que haja interesse da
Administragéo (art. 138, inciso I, da Le i Federal n® 14.133, de 2021);

c) determinada por deciséo arbitral, em decorréncia de clausula compromissoéria ou compromisso arbitral, ou por decis&o judicial (art. 138, inciso I,
da Le i Federal n® 14.133, de 2021).

11.2.2 A alteracéo social, da finalidade ou da estrutura da empresa Contratada ndo ensejara a extincdo contratual se n&o restringir sua capacidade
de concluir o Contrato (art. 137, inciso lll, da Le i Federal n°® 14.133, de 2021).

11.2.2.1 Se a alteragdo de que trata a sub clausula 11.2.2 implicar mudanca da pessoa juridica contratada, devera ser formalizado termo aditivo
para alteragéo subjetiva.

11.2.3 Contrato sera extinto caso se constate que a Contratada mantém vinculo de natureza técnica, comercial, econdmica, financeira,

trabalhista ou civil com dirigente do érgdo ou entidade Contratante ou com agente publico que tenha desempenhado fungao na licitagdo ou atue na
fiscalizag&do ou na gestdo do Contrato, ou que deles seja conjuge, companheiro ou parente em linha reta, colateral ou por afinidade, até o terceiro
grau (art. 14, inciso |V, da Lei Federal n° 14.133, de 2021).

11.3 O termo de extingdo, sempre que possivel, sera precedido de:
a) balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
b) relagdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;

c) indenizagbes e multas.

11.4 A extingdo do Contrato ndo configura 6bice para o reconhecimento do desequilibrio econdmico-financeiro, conforme art. 131 da Lei Federal n°
14.133, de 2021, observada a Clausula Sexta deste Contrato.

11.5 A inexecugao, total ou parcial, do contrato ensejara a sua extingdo, com as consequéncias contratuais e as previstas nos artigos.

11.6 A extingdo podera ser determinada por ato unilateral e escrito do Contratante nos casos enumerados nos artigos 137 e 138 da Lei Federal
14.133/2021.

11.7 Fica expressamente acordado que, em caso de extingdo, nenhuma remuneracao sera cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas
autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

11.8 Em caso de cisao, incorporagdo ou fusdo da CONTRATADA com outras agéncias de propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a
continuidade do presente contrato.

11.9 A extingéo, por algum dos motivos previstos na Lei Estadual n° 14.634/2023 e na Lei n° 14.133/2021, ndo darda @ CONTRATADO direito a
indenizagdo a qualquer titulo, independentemente de interpelagéo judicial ou extrajudicial.

11.10 A extingdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por parte da CONTRATANTE, a re créditos
decorrentes deste contrato, limitada ao valor dos prejuizos causados, além das sangdes previstas neste ajuste, até a completa inde danos.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA DOTAGAO ORGAMENTARI

1.1 As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA, nos primeiros 12 (doze) meses, estdo estimadas em R$ 1.500.00,00 (um milhdo e
quinhentos mil reais)

1.2 As despesas para o pagamento do presente Contrato correrdo a conta de recursos da Dotagdo Orgamentaria a seguir especificada (art. 92,
inciso VIII, da Lei Federal n® 14.133, de 2021):

UNIDADE FUNCAO SUBFUNGAO PROGRAMA P/A/OE ACP

FIPLAN

SALDO DE REGIAO | | NATUREZA SUBELEMENTO DA | DESTINAGAO TIPO DE

DOTACA PLANEJAMENT DESPESA RECUR

OTAGAO y ° DA DESPESA SPES CURSO RECURSOS |
ORGAMENTARIO
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1.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagao deste contrato, consignara nos préximos exercicios em seu orgamento as dotagdes necessarias
ao atendimento dos pagamentos previstos.

1.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos previstos.
1.5 Constituem obrigagcdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele decorrentes:
1.5.1 Operar como uma organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

1.5.2 Realizar com seus préprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratagdo de terceiros todos os servigos relacionados com o
objeto deste contrato, de acordo com as especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.

1.5.3 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Salvador - Bahia, onde, para esse fim, mantera escritério. A seu critério, a
CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em outros Estados para servigos de criagcdo e de produgéo ou outros
complementares ou acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigbes previamente acordadas.

1.5.3.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de trinta dias corridos, a contar da data da assinatura deste instrumento, que

possui, estrutura de atendimento compativel com o volume e a caracteristica dos servigos a serem prestados a CONTRATANTE, com os seguintes
numeros minimos de profissionais exclusivos para execugéo deste contrato: 1 (um) profissional de estudo e planejamento, 2 (dois) profissionais de
criagdo, 1 (um) profissional de produgao, 1 (um) profissional de design grafico, 1 (um) profissional de midia, 1 (um) profissional de monitoramento
digital, 1 (um) profissional de atendimento, 1 (um) profissional de faturamento;

1.5.4 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovagao da capacidade de atendimento (Proposta Técnica da concorréncia que deu

origem a este ajuste) na elaboragéo dos servigos objeto deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou
superior, desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

1.5.4.1 Os profissionais de midia on-line e de monitoramento digital, devem possuir certificado de capacitagdo ou especializagdo em publicidade
digital.

1.5.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condi¢cdes nas negociagdes junto a terceiros e transferir, integralmente, 8 CONTRATANTE
descontos especiais (além dos normais, previstos em tabelas), bonificagées, reaplicagdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens.

1.5.5.1 O desconto de antecipagéo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso esta venha a saldar compromisso antes
do prazo estipulado.

1.5.6 Negociar sempre as melhores condigbes de precgo, até os percentuais maximos constantes dos itens 12.2 e 12.3, para os direitos autorais de
imagem e som de voz (atores e modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizagées de pegas publicitarias da CONTRATANTE.

1.5.7 Fazer cotagdo de pregos para a produgdo de todos os servigos de terceiros e apresentar, no minimo, trés propostas, com a indicagéo da
mais adequada para sua execugao.

1.5.7.1 Se nao houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA deve apresentar as justificativas pertinentes, por escrito.

1.5.8 Obter a aprovagédo prévia da CONTRATANTE, para assumir despesas de producdo, veiculagdo e qualquer outra relacionada com este
contrato.

1.5.9 Submeter a subcontratacdao de terceiros, para a execugdo de servigos objeto deste contrato, a prévia e expressa anuéncia da
CONTRATANTE

1.5.9.1 Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais perante a CONTRATANTE.

1.5.9.2 A contratagdo de servicos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou seus funcionarios tenham, direta ou
indiretamente participacéo societaria, ou qualquer vinculo comercial, somente podera ser realizada apés comunicar a CONTRATANTE esse vinculo
e obter sua aprovagao.

1.5.10 Orientar a produgéo de pecas aprovadas pela CONTRATANTE.
1.5.10.1 Os materiais aprovados s6 poderéo ser utilizados para distribuigdo ou veiculagao apos sua aprovacado pela CONTRATANTE.
1.5.11 Entregar, quando solicitado pela CONTRATANTE, um relatorio das despesas de producéo e veiculagdo autorizadas.

1.5.12 Elaborar Relatérios de Campanhas e Projetos contendo objetivos, defesa, agdes desenvolvidas, midias utilizadas, pecgas criadas e
produzidas, descrigéo do investimento da verba e indicadores de resultados a serem entregues mensalmente.

1.5.13 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou interrupgées de um ou mais servigos, mediante
comunicagdo da CONTRATANTE respeitadas as obrigacdes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos
servigos realizados até a data dessas ocorréncias, desde que ndo causadas pela propria CONTRATADA ou por terceiros por ela contratada.

1.5.14 S¢ divulgar informagdes acerca da prestacéo dos servigos objeto deste contrato, que envolvam o nome da CONTRATANTE, mediante sua
prévia e expressa autorizagao.

1.5.15 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que envolvam a CONTRATADA,
independente de solicitagéo.

1.5.16 N&o manter, na vigéncia deste contrato, nenhum encargo de publicidade, promog&o ou comunica¢éo de empresa concorrente da
CONTRATANTE.

1.5.17 Submeter previamente a CONTRATANTE a eventual caugéo ou utilizagdo deste contrato em qualquer operacéo financeira.

1.5.18 Manter, durante a execugéo deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitagéo exigidas na concorréncia que deu origem a este ajuste.

1.5.19 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de
infragbes a que houver dado causa, bem assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relagéo a trabalhos realizados ou distribuidos no
exterior.

1.5.20 Cumprir a legislagao trabalhista e securitaria com relagdo a seus funcionarios e, quando for o caso, com relagédo a funcionarios de terceiros
contratados.

1.5.21 Assumir os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem como as contribuicbes devidas a Previdéncia
Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes
publicos e outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.
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1.5.21.1 Os impostos sobre as remessas do numerario retidos pelo Banco Remetente a titulo de Imposto de Renda na Fonte sobre os
honorarios e despesas contratuais referentes a remessa de pagamentos as empresas estrangeiras, serdo de responsabilidade da
CONTRATANTE.

1.5.22 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omiss&o total ou parcial nos recolhimentos de tributos que incidam ou venham a
incidir sobre os servigos contratados.

1.5.23 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacéo de estarem sendo satisfeitos todos os seus encargos e obrigagdes
trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

1.5.24 Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem como responder por todos os efeitos desses
contratos perante terceiros e a propria CONTRATANTE.

1.5.25 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo
quanto a estratégia de atuacdo da CONTRATANTE.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - ALTERAGOES

13.1 Eventuais alteragbes contratuais reger-se-ao pela disciplina dos arts. 124 e seguintes da Lei n® 14.133, de 2021.

13.2 A Contratada é obrigada a aceitar, nas mesmas condigdes contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios, até o limite
de 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato (art. 125 da Lei Federal n° 14.133, de 2021).

13.3 Registros que ndo caracterizam alteragdo do contrato podem ser realizados por simples apostila, dispensada a celebragao de termo aditivo,
conforme art. 136 da Lei Federal n® 14.133, de 2021.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - PUBLICAGAO

14.1 Incumbird ao Contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94
da Lei Federal 14.133, de 2021.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - COMUNICAGAO ELETRONICA

15.1 Fica pactuado que os atos de comunicagéo processual com a Contratada poderao ser realizados por meio eletrénico, na forma do disposto na
Lei n® 12.209, de 2011, e do Decreto n° 15.805, de 30 de dezembro de 2014.

15.1.1 A Contratada devera manter atualizado o endereco eletrénico cadastrado no Sistema Eletrénico de Informagdes - SEI, para efeito do

recebimento de notificagado e intimagao de atos processuais, conforme Decreto estadual n® 17.983, de 24 de outubro de 2017.

CLAUSULA DECIMA SEXTA — OBRIGAGOES PERTINENTES A LEI GERAL DE PROTEGAO DE DADOS PESSOAIS (LGPD)

16.1 As partes se comprometem a cumprir a Lei Federal n® 13.709, de 2018 (Lei de Protecdo de Dados Pessoais - LGPD), bem como regras e
regulamentos que Ihe forem aplicaveis e que tenham por objeto os dados pessoais tratados no ambito do objeto contratado.

16.2 A Contratada devera utilizar os dados pessoais recebidos em fungao do objeto do Contrato somente para a finalidade do objeto pactuado,
ndo podendo, em caso algum, utilizar esses dados pessoais para finalidade distinta, sob pena de extin¢gdo imediata da contratacéo.

16.3 A Contratada se obriga a ndo armazenar, arquivar, reproduzir, transmitir, distribuir, transferir ou de qualquer forma compartilhar os dados
pessoais disponibilizados pelo Contratante com terceiros, salvo nas hipéteses legalmente previstas.

16.4 Em caso de incidente de vazamento de dados pessoais, a Contratada devera enviar comunicagdo ao Contratante, por escrito, no prazo
maximo de 24 (vinte e quatro) horas contado a partir da ciéncia do vazamento, contendo, no minimo, as seguintes informagdes:

a) data e hora do incidente; b) data e hora da ciéncia pela Contratada; c) relagdo dos tipos de dados afetados pelo incidente; d) relagao de titulares
afetados pelo incidente; e) indicacdo de medidas que estiverem sendo tomadas para sanar e mitigar o incidente, bem como reparar eventuais
danos e evitar novos incidentes.

16.5 O Contratante devera ser informado no prazo de 5 (cinco) dias Uteis sobre todos os contratos de sub operagéo firmados ou que venham a ser
celebrados pela Contratada.

16.6 A Contratada devera exigir de sub operadores e subcontratados o cumprimento dos deveres desta Clausula, permanecendo integralmente
responsavel por garantir sua observancia.

16.7 Encerrado o tratamento dos dados nos termos do art. 15 da LGPD, é dever da Contratada elimina-los, com excegao das hipéteses do art. 16
da LGPD, incluindo aquelas em que houver necessidade de guarda de documentagdo para fins de comprovagéo do cumprimento de obrigagbes
legais ou contratuais e somente enquanto ndo prescritas essas obrigagdes.

16.8 A Contratada devera prestar, no prazo fixado pelo Contratante, prorrogavel justificadamente, quaisquer informagdes sobre os dados pessoais
para cumprimento da LGPD, inclusive quanto a eventual descarte realizado.

16.9 Em caso de descumprimento de qualquer obrigagao prevista nesta Clausula, a Contratada ficara sujeita a integral responsabilizagao,

inclusive por perdas e danos, aplicacdo das sang¢des cabiveis e da extingdo do Contrato.

CLAUSULA DECIMA SETIMA - REMUNERAGAO
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17.1 Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

17.1.1 xx%(xxxxxxxxxxx) dos valores previstos na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia, a titulo de ressarcimento
dos custos internos dos trabalhos realizados pela propria CONTRATADA, referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo

nao proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei Federal n°4.680/1965.

17.1.2 Honorarios de 03% (trés por cento), incidentes sobre os precos de servigos especializados prestados por fornecedores, referentes ao
planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragcdo de conhecimento pertinentes a execugédo do
contrato.

17.1.2.1 Esses honorarios seréo calculados sobre o prego efetivamente faturado, nele n&o incluido o valor dos impostos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

17.1.3 Honorarios de 03% (trés por cento), incidentes sobre os precos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a

criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia
com novas tecnologias.

17.1.3.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, nele nado incluido o valor dos impostos cujo recolhimento seja
de competéncia da CONTRATADA.

17.1.4 Honorarios de 08% (oito por cento), incidentes sobre os pregos de servicos especializados prestados por fornecedores, referentes a
produgé@o e a execugao técnica de pega e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgagao, nos termos do art. 11 da Lei Federal n° 4.680/1965.

17.1.4.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, nele néo incluido o valor dos impostos cujo recolhimento seja de
competéncia da CONTRATADA.

17.1.4.2 Em relagédo a Monitoramento de Redes Sociais os percentuais séo os descritos abaixo:

a) xx% de desconto a ser concedido ao IRDEB sobre os custos internos baseados na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
da Bahia - SINAPRO.

b) Percentual de honorarios de xx% (xxxxxxxx), referente a producdo de pegcas Web/Internet/Digital cuja distribuicdo proporcione a licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, incidentes sobre os custos de servigos realizados por terceiros/fornecedores, sob
supervisdo da licitante.

17.1.5 Os layouts reprovados ndo serdo cobrados pela CONTRATADA.

17.2 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relacdo ao caché original a ser pago pela
CONTRATANTE, a atores e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera no maximo de 50% (cinquenta por cento).

17.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando- se, em tal
caso, no maximo, a variagao do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cesséo original dos direitos.

17.3 Na reutilizagcdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em relagdo ao valor original da cesséo de uso de
obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras,
sera no maximo de 50% (cinquenta por cento).

17.3.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parémetros basicos os pregos vigentes no mercado, aplicando- se, em tal
caso, no maximo, a variagao do Indice Geral de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundagdo Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cesséao original dos direitos.

17.4 A CONTRATADA néo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragédo sobre seus custos internos e sobre os custos de servigos
realizados por terceiros referentes a produgéo de pegas e materiais, cuja distribuicdo proporcione a ela o desconto padrao de agéncia concedido
pelos veiculos de divulgagéo.

17.5 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serdo de sua exclusiva responsabilidade.
Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios
pela CONTRATADA, desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

17.6 A CONTRATADA n3o fara jus a nenhuma remuneragdo ou desconto padrdo de agéncia quando da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de
créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer agéo publicitaria pertinente a este contrato.

17.7 As formas de remuneragao estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse da CONTRATANTE, quando da renovagéo
ou da prorrogagao deste contrato.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DESCONTO PADRAO DE AGENCIA

18.1 Além da remuneragéo prevista na Clausula Décima nona, a CONTRATADA faré jus ao desconto padrdo de agéncia - a base de um percentual
bruto de 20% (vinte por cento) dos pregos de tabela ou dos precos acertados para veiculagéo, prevalecendo sempre o menor dos dois - concedido
pelos veiculos de comunicagéo, em conformidade com o art. 11 da Lei Federal n® 4.680/65.

18.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagéo, conforme previsto no item 20.1.1.1, a CONTRATADA repassara a
CONTRATANTE, sob a forma de desconto, parte do desconto padrdo de agéncia a que faz jus, cabendo, do valor correspondente a veiculagao,
15% (quinze por cento) a CONTRATADA e 5% (cinco por cento) a CONTRATANTE.

18.2.1 Como alternativa a remuneragao através do “desconto padréo de agéncia”, é facultada a contratacdo de servigos de Agéncia de Publicidade
mediante “fees” ou “honorarios de valor fixo”, a serem ajustados por escrito entre CONTRATANTE e CONTRATADA, na proporgéo de 15% (quinze
por cento) do valor faturado.

18.2.1.1 O “fee” podera ser cumulativo ou alternativo a remuneragdo de Agéncia decorrentes do “desconto padrdo de agéncia”; de produgéo
externa, de produgao interna e de outros trabalhos eventuais e excepcionais.

18.2.1.1.2 E vedada a contratagdo de propaganda em condigBes antieconémicas, anticoncorrenciais ou que importem concorréncia desleal,
podendo o CONTRATANTE, diante de tais condutas, aplicar as sangdes previstas na Lei Estadual n° 14.634/2023, bem como representar a
autoridade competente, para a imposicdo das sangdes previstas na legislagéo aplicavel.

18.3 Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentard, juntamente com as tabelas de precos dos veiculos programados,
declaragéo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua politica de pregos no que diz respeito a remuneracéo da agéncia.

18.4 Quando a politica de pregos for similar a praticada no Brasil, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia a ser concedido pelos
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veiculos de divulgagéo a base do percentual bruto praticado em cada pais, que incidira sobre os pregos de tabela ou sobre os precos

acertados para veiculagéo, prevalecendo sempre o menor dos dois, e repassara ao CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto
que obtiver de cada veiculo.

CLAUSULA DECIMA NONA- DIREITOS AUTORAIS

19.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, analises
e planos), pegas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados e
produzidos em decorréncia deste contrato.

19.1.1 O valor dessa cessao ¢ considerado incluido nas modalidades de remuneragéo definidas nas Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

19.1.2 A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de terceiros, com ou sem modificagbes, durante a
vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus
empregados, prepostos ou subcontratados.

19.1.3 A critério da CONTRATANTE, as pecgas criadas pela CONTRATADA poderao ser reutilizadas por outros 6rgéos, entidades ou sociedades
integrantes da estrutura do Poder Executivo Estadual, sem que |he caiba qualquer énus perante a CONTRATADA.

19.2 Em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara de cada contratado dois orgamentos para execugéo
do servigo, um de cessdo de direitos por tempo limitado e outro de cesséo total e definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha
uma das opgoes.

19.2.1 Nos casos de cessdo por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratagdo do servigo pelo periodo indicado pela
CONTRATANTE e utilizara os trabalhos de arte e outros — protegidos pelos direitos autorais e conexos — dentro dos limites estipulados no
respectivo ato de cesséo.

19.2.2 Quando a CONTRATANTE optar pela execugdo dos servicos com a cessao total e definitiva, a CONTRATADA se compromete a fazer
constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a produgdo de pecas e campanhas e a prestacdo de outros servigos, clausulas escritas
que:

19.2.2.1 Explicitem a cesséo total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre trabalhos de arte e outros, protegidos pelos
direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criagdo, produgéo e diregdo, a composicéo, arranjo e execugao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos
e demais trabalhos assemelhados;

19.2.2.2 Estabelecam que esta CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou
sem modificagdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo ap6s seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os
cedentes desses direitos.

19.2.3 Qualquer remuneragao devida em decorréncia da cessao - definitiva ou por tempo limitado - sera sempre considerada como ja incluida no
custo de producgéo.

19.3 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de produgdo, os custos dos cachés, os de cessao de
direito de uso de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessado dos demais direitos.

19.4 A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com terceiros, nos casos de tomadas de imagens
sob a forma de reportagens, documentarios e outras, que ndo impliguem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas
estabelecendo:

19.4.1 A cesséo dos direitos patrimoniais de uso desse material a CONTRATANTE que podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos, diretamente
ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual resciséo, sem
que lhe caiba qualquer énus perante os cedentes desses direitos.

19.4.2 Que qualquer remuneragao devida em decorréncia dessa cessao sera sempre considerada como ja incluida no custo de produgéo.

19.5 A CONTRATANTE sera a unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos do cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados
passiveis ou ndo de protecéo do Direito de Propriedade Intelectual.

19.6 E garantido 8 CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegiavel da propriedade intelectual, oriundo da execugéo do
objeto contratual, respeitados os direitos garantidos a CONTRATADA, ou a terceiros, antes da assinatura do presente contrato.

19.7 Fica garantida @ CONTRATANTE a apropriacéo dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive do uso e da exploragdo econémica sobre os
resultados decorrentes da execugéo do objeto contratual, que importem em direitos autorais, respeitada a nomeacéo do autor.

19.8 A seu critério, a CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculagdo, pecas produzidas para outros 6rgdos, entidades ou sociedades
integrantes do Poder Executivo Estadual. Nesses casos, quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os
eventuais detentores dos direitos das pecas.

CLAUSULA VIGESIMA - CONDIGOES DE PAGAMENTO

20.1 O prazo para pagamento a Contratada e as demais condicdes a ele referentes encontram -se definidos no Termo de Referéncia, que constitui
anexo deste Contrato

20.1.1 Os documentos de cobranga da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota Fiscal-Fatura ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e
uma via do documento fiscal do fornecedor com o comprovante do respectivo servico, serdo liquidados, salvo em casos prévia e expressamente
autorizados pela CONTRATANTE, mediante dados bancarios informados pela CONTRATADA XXXXX LTDA, CNPJ: XXXX, junto ao BANCO XX
Agencia: XXX - Conta Corrente: XXX, no prazo n&o superior a 60 (sessenta dias)contados a partir da data final do periodo de adimplemento das
parcelas dos servicos, da seguinte forma:

20.1.1.1 Veiculagdo: mediante apresentagdo dos documentos de cobranga, tabelas de pregos dos veiculos ou respectivos comprovantes de
veiculagdo, em até trinta dias apds o més de veiculagao;

20.1.2 Produgdo: mediante apresentacdo dos documentos de cobranga, demonstrativos de despesas e respectivos comprovantes, em até trinta
dias apés 0 més de produgéo;

20.1.3 Outros servigos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servigos solicitados, dos documentos de cobranca e respectivos
comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com a CONTRATANTE.
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20.2 Os documentos de cobranga e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas deverdo ser encaminhados ao enderecgo a seguir,
com antecedéncia minima de dez dias da data do vencimento, dos quais deverdo constar a citagdo ao nimero deste contrato e a manifestagéo de
aceitacdo da CONTRATANTE:

20.2.1 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagdo da execugdo dos servicos a cargo da CONTRATADA ou de seus
fornecedores e contratados.

20.3 Antes da efetivagdo dos pagamentos, a CONTRATADA devera apresentar Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do
Tempo de Servigo - FGTS, Certiddao Negativa de Débito junto a Previdéncia Social - CND, certiddes negativas de débitos expedidas por 6rgaos da
Secretaria da Receita Federal e da Procuradoria da Fazenda Nacional e certiddes negativas de débitos expedidas por érgdos das Secretarias de
Fazenda do Estado e do Municipio.

20.4 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacéo de cobranga, a CONTRATANTE, a seu critério, podera devolvé-la, para as devidas
corregdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.

20.4.1 Na hipotese de devolugéo, a documentagéo sera considerada como néo apresentada, para fins de atendimento das condi¢cdes contratuais.

20.5 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido sera corrigido financeiramente, mediante
solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacdo do Indice Geral
de Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundag&o Getulio Vargas.

20.5.1 A CONTRATANTE n&o pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de fornecimento de servicos, por parte da
CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagéo habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste
contrato.

20.6 A CONTRATANTE n&o pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum compromisso que |lhe venha a ser cobrado
diretamente por terceiros, sejam ou néo instituigdes financeiras.

20.7 Os pagamentos a terceiros por servigos prestados, incluidos os de veiculagdo, seréo efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente apos a
compensacao bancaria dos pagamentos feitos pela CONTRATANTE.

20.7.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela CONTRATADA, de prazos de pagamento,
serdo de sua exclusiva responsabilidade.

20.7.2 A CONTRATADA apresentara, quando solicitado, a CONTRATANTE um relatério com datas e valores dos pagamentos realizados a
terceiros.

20.8 A CONTRATANTE efetuara retencéo, na fonte, dos tributos e contribuigdes sobre todos os pagamentos a CONTRATADA, conforme dispde o
art. 34 da Lei n° 10.833, de 29.12.03 ou o art. 64 da Lei n° 9.430, de 27.12.96.

20.9 Sem prejuizo da caracteriza¢édo dos ilicitos administrativos previstos no art. 155 da Lei Federal n® 14.133/2021, com as cominac¢des

inerentes, a inexecugdo contratual, inclusive por atraso injustificado na execugéo do contrato, sujeitara o contratado a multa de mora, que sera
graduada de acordo com a gravidade da infragéo, obedecidos os seguintes limites maximos

20.10 10% (dez por cento) sobre o valor deste contrato, em caso de descumprimento total da obrigagédo, ou ainda na hipétese de negar-se a
contratada a efetuar o reforgo da caugéo, dentro de 10 (dez) dias contados da data de sua convocagéo.

20.10.1 0,3% (trés décimos por cento) ao dia, até o trigésimo dia de atraso, sobre o valor da parte do fornecimento ou servigo n&o realizado;
20.10.2 0,7% (sete décimos por cento) sobre o valor da parte do fornecimento ou servigo nao realizado, por cada dia subsequente ao trigésimo.

20.11 A multa a que se refere este item ndo impede que a Administragéo rescinda unilateralmente o contrato e aplique as demais sangdes previstas
na lei.

20.12 A multa, aplicada ap6s regular processo administrativo, sera descontada da garantia do contratado faltoso, sendo certo que, se o seu valor
exceder ao da garantia prestada, além da perda desta, a contratada respondera pela sua diferenga, que sera descontada dos pagamentos
eventualmente devidos pela administragé@o ou, ainda, se for o caso, cobrada judicialmente.

20.13 As multas previstas neste item nédo tém carater compensatério e o seu pagamento ndo eximira o Contratado da responsabilidade por perdas
e danos decorrentes das infragdes cometidas.

20.14 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer servigos referentes ao presente contrato,
cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado judicialmente da CONTRATADA.

CLAUSULA VIGESIMA PRIMEIRA - DISPOSICOES GERAIS

21.1 Constatada irregularidade no procedimento licitatério ou na execugéo contratual, caso ndo seja possivel o saneamento, a decisdo sobre a
suspenséo da execugao ou sobre a declaragao de nulidade do contrato observara o disposto no art.147 da Lei Federal n° 14.133, de 2021.

21.2 Os casos omissos serao dirimidos pelo Contratante, segundo as disposi¢cdes contidas na Lei n°14.133, de2021, na Lei n°14.634, de 2023, e de
mais normas aplicaveis.

21.3 Na contagem dos prazos estabelecidos neste Contrato observara o art.183 da Lei Federal n°14.133, de 2021 e o art.67 da Lei n°14.634, de
2023.

21.4 A CONTRATADA guiar-se-4 pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas correlatas, com o objetivo de produzir
publicidade que esteja de acordo com o Cédigo de Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

21.5 Incumbira ao Contratante divulgar o presente instrumento no Portal Nacional de Contratagdes Publicas (PNCP), na forma prevista no art. 94
da Lei Federal 14.133, de 2021.

21.6 O presente contrato podera ser denunciado pela CONTRATANTE apds decorridos cento e oitenta dias de sua vigéncia, mediante aviso

prévio a CONTRATADA, com antecedéncia minima de sessenta dias, através de correspondéncia protocolizada ou por intermédio do Cartério de
Registro de Titulos e Documentos.

21.7 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os constantes da Lei Estadual n° 14.634/2023 e da
Lei Federal n° 14.133/2021, que a CONTRATADA aceita e a eles se submete.

21.8 Sao assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n° 8.078, de 11.9.90 (Cédigo de defesa do Consumidor).

21.9 A omissao ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposigbes deste contrato ou em exercer prerrogativa dele
decorrente - ndo constituira novagao ou rendncia nem lhes afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do

avencado.
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CLAUSULA VIGESIMA SEGUNDA - FORO

22.1 As partes elegem o Foro da Cidade do Salvador, Estado da Bahia, que prevalecera sobre qualquer outro, por mais privilegiado que seja, para
solucionar quaisquer duvidas oriundas deste instrumento que ndo puderem ser dirimidas por quaisquer dos meios alternativos resolugéo de
controvérsias de que trata a Lei Federal n° 14.133, de 2021.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em duas vias de igual teor e forma, juntamente com as testemunhas abaixo, de
tudo ciente.

Salvador, XX de XX de 20XX

CONTRATANTE XXXXXXXXXXXXXXXXXXXXXX INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA

CONTRATADO LXXXXXI XXXXXX X LXXXXXXXXX E XX

ANEXO Ill
CRITERIOS DE ELABORAGAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

1. ELABORAGAO DA PROPOSTA TECNICA

1.1 A Proposta Técnica a ser julgada sera constituida de quatro quesitos, entregues nos envelopes denominados Invélucro n° 1 (Plano de
Comunicagéao Publicitaria — Via Nao Identificada) e Invélucro n® 3 (Capacidade de Atendimento, Repertério e Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagéo). Descricao dos quesitos:

1.1.1 Plano de Comunicacéo - a licitante apresentara Plano de Comunicagao, elaborado com base no Briefing (Anexo V do Termo de Referéncia), o
qual compreendera os seguintes quesitos:

1.1.1.1 Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre as informagdes apresentadas no Briefing, principalmente
sobre o problema especifico de comunicagdo da ENTIDADE;

1.1.1.2 Estratégia de Comunicag&o Publicitaria: texto em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugéo
do problema especifico de comunicagéo.

b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicagéo publicitaria sugerida para a solugdo do problema especifico de
comunicagéo, especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagéo.

c) explanara e defendera os principais pontos da estratégia de Brand Safety para as midias digitais, informando quais instrumentos e ferramentas a
utilizar).

1.1.1.3 Ideia Criativa: a licitante apresentara campanha publicitaria com exemplos de pecas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugéo
do problema especifico de comunicagéao.

1.1.1.3.1 Os exemplos de pecas:

a) estdo limitados a quinze, independente do meio de divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, leiaute e story-board impressos, para qualquer pecga, e de “monstro”, apenas para radio e
internet, storyboard animado ou animatic, para TV e cinema.Na elaboragdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locugdo. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.

c) Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou "monstros" poderdo ser apresentados em pendrive, executaveis em computadores
pessoais, acondicionados em envelopes, ressalvado que nao serdo avaliados apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

d) Os protétipos ou "monstros" de pecas para a internet poderédo ser produzidos em quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf. jpg, html,
mpeg, swf.

e) Cada peca e ou material devera trazer indicagéo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot radio, anuncio revista, "monstro" internet) destinada a
facilitar seu cotejo, pelos integrantes da Subcomissao Técnica.

f) Para fins de computo das pegas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite de que trata a alinea ‘a’, devem ser observadas as
seguintes regras:

g1) as redugdes e variagdes de formato serdo consideradas como novas pegas;

g2) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de painéis sequenciais de midia exterior — outdoor,
envelopamento de veiculos, entre outros), sera considerada uma pega se o conjunto transmitir mensagem Unica;

g3) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma pega;

30/36



21/08/25, 14:28 SEI/GOVBA - 00120928266 - Termo de Referéncia

https://seibahia.ba.gov.br/sei/controlador.php?acaoc=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=130623551&in...

g4) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serdo considerados duas pegas;
g5) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serdo considerados duas pegas;

g6) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animagdes ou imagens captadas, formando um conjunto
integrado ao hotsite, sera considerado uma pega.

g) Na apresentagdo de proposta de hotsite ndo podem ser inseridos videos ou imagens em movimento.

1.1.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentagdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas recomendadas de midia e ndo midia, em consonancia com a
estratégia de comunicagao publicitaria por ela sugerida e em fungédo da verba referencial indicada no Briefing, sob a forma de textos, tabelas,
graficos e planilhas e indicara o uso dos recursos de comunicagao proprios da CONTRATANTE, para atingir os publicos prioritarios da campanha.

b) simulag&o de plano de distribuicdo das pegas propostas, acompanhada de tabelas, planilhas e texto com a explicitagdo das premissas adotadas
e suas justificativas.

1.1.1.4.1 Da simulag&o devera constar um resumo geral com informacdes sobre o periodo de veiculagdo, os valores (absolutos e percentuais) dos
investimentos alocados em midia, e os valores (absolutos e percentuais) alocados na producédo das pecas de midia e de ndo midia. Devera ser
utilizado o modelo de planilha apresentado no Anexo VI.

1.1.1.4.2 No caso de ndo midia, no resumo geral também deverao ser explicitadas as quantidades a serem produzidas de cada pega.
1.1.1.4.3 Na simulagéo de que trata a alinea b do item 1.1.1.4, os pregos de midia devem ser os de tabela cheia dos veiculos.

1.1.1.4.4 Todas as pecas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do subitem 1.1.1.3.1 deverdo constar dessa
simulagéo.

1.1.1.4.5 Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgagéo, nos termos do artigo 11 da
Lei Federal n°® 4.680/1965.

1.1.1.4.6 Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de Fornecedores.

1.1.1.4.7 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do
subitem 1.1.1.4.3 devem ser os vigentes na data de publicacéo do primeiro Aviso de Licitac&o.

1.1.2 Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

a) relagdo nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, a época da licitagédo, com a especificagéo do inicio de atendimento de cada um
deles;

b) a quantificagéo e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome, formagéo e experiéncia), dos profissionais que seréo
colocados a disposigao da execugdo do contrato, discriminando-se as areas e quantidades minimas conforme a seguir:

b1) 1 (um) profissional de estudo e planejamento, 2 (dois) profissionais de criagdo, 1 (um) profissional de produgédo de radio e TV, 1 (um)
profissional de design grafico, 2 (dois) profissionais de midia off-line, 2 (dois) profissionais de atendimento;

b2) 1 (um) profissional de estudo e planejamento, 2 (dois) profissionais de criagao,1 (um) profissional de design grafico, 1 (um) profissional de midia
on-line, 1 (um) profissional de monitoramento digital, 2 (dois) profissionais de atendimento;

c) as instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execugéo do contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigagdes a serem cumpridas pela licitante, na execugéo do contrato, incluidos os prazos a
serem praticados, em condigées normais de trabalho, na criagdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragéo de plano de midia;

e) a discriminagdo das informagdes de marketing e comunicagéo, da (s) ferramenta (s) de verificagéo e analise da midia on-line, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagéo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante
a execugao do contrato.

1.1.3 Repertorio: apresentacdo, sob a forma de pegcas e respectivas fichas técnicas, de um conjunto de trabalhos, concebidos e
veiculados/expostos pela licitante.

1.1.3.1 Poderao ser apresentadas até dez pegas, referentes aos meios relativos (on-line) do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou
expostas.

1.1.3.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicagédo sucinta do problema que cada pega se propds a resolver e a
identificacdo da licitante, titulo, data de producdo, periodo de veiculagdo/exposicdo e mencédo de pelo menos um veiculo/espagco que a
divulgou/exp6ds.

1.1.3.3 Os videos deveréo ser fornecidos em Pendrive; os spots e/ou jingles, em Pendrive; as pegas de Internet, em Pendrive; as pegas graficas
podem ser impressas em papel A3 dobrado em formato A4, em proporgées que preservem suas dimensdes originais e sua leitura, o tamanho
original deve ser indicado.

1.1.3.4 As pegas nado podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela CONTRATANTE.

1.1.3.5 Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 1.1.3.1,sua pontuagdo maxima, neste quesito, sera
proporcional ao numero de pegas apresentadas. A proporcionalidade sera obtida mediante a aplicagdo da regra de trés simples em relagéo a
pontuacdo maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 2.3.1.

1.1.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao: deverao ser apresentados até dois cases relativos aos meios.

relatando, em no maximo duas paginas cada, solugdes de problemas de comunicagao, planejados e propostos pela Licitante e implementados por
seus clientes.

1.1.4.1 Os relatos terdo de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e ndo podem referir-se a agdes de comunicagao
solicitadas e/ou aprovadas pela CONTRATANTE.
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1.1.4.2 E permitida a inclusdo de até cinco pegas, independente do meio de divulgagéo, do tipo ou caracteristica da pega, para cada relato, sendo
que os videos deverdo ser fornecidos em Pendrive; os spots e/ou jingles, em Pendrive; as pegas de Internet, em Pendrive; as pegas graficas,
podem ser impressas em papel A3 dobrado em formato A4, em proporgdes que preservem suas dimensdes originais e sua leitura, o tamanho
original deve ser indicado.

1.1.4.3 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuagcdo maxima, neste quesito, serd equivalente a metade da pontuagdo maxima
prevista na alinea ‘d’ do subitem 2.3.1.

1.1.4.4 A formalizagao do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela Licitante, na ultima pagina, devendo constar a indicagéo do
nome empresarial do cliente, o nome e o cargo ou fungéo do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

1.2 Os textos pertinentes ao Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicagao Publicitaria do Plano de Comunicagéo estdo limitados a 10 (dez)
paginas.

1.3 A critério da ENTIDADE, a campanha publicitaria da Proposta vencedora podera ou nio vir a ser produzida e veiculada, com ou sem
modificagbes, na vigéncia do contrato.

2. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

2.1 As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdo examinadas pela Subcomiss&o Técnica prevista no subitem

7.2 deste Termo de Referéncia, quanto ao atendimento das condigbes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

2.2 Seréo levados em conta pela Subcomisséo Técnica, como critério de julgamento técnico, os seguintes atributos da Proposta, em cada quesito:
2.2.1 Plano de Comunicagéo Publicitaria

2.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreenséo:

a) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para a comunicagéo publicitaria;
b) da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da CONTRATANTE com seus publicos;

c) do papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econdmico;

d) do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE.

2.2.1.2 Estratégia de Comunicacao Publicitaria

a) a adequagado do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificagdo da CONTRATANTE e a seu problema especifico de
comunicagéo;

b) a consisténcia légica e a pertinéncia da argumentagéo apresentada em defesa do partido tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da CONTRATANTE com seus publicos;

d) a adequagéo da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a solugéo do problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE;
e) a consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa da estratégia de comunicagéo publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar op¢cdes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE e sobre o problema especifico de comunicagéo, os publicos, os objetivos
da CONTRATANTE e a verba disponivel.

2.2.1.3 Ideia Criativa

a) sua adequagéao ao problema especifico de comunicagdo da CONTRATANTE;

b) a multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta;

c) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagdes;

d) a originalidade da combinac¢éo dos elementos que a constituem;

e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;

f) sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua insergdo na sociedade;

g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de pegas apresentados;
h) a exequibilidade das pecas;

i) a compatibilidade da linguagem das pegas aos meios propostos.

2.2.1.4 Estratégia de Midia e Ndo Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicagédo dos segmentos de publico prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas em relagdo as duas alineas anteriores;
d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos préprios de comunicagdo da CONTRATANTE;
e) a economicidade da aplicagéo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuicdo de pecas;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
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2.2.2 Capacidade de Atendimento

a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacgdo das qualificagbes a estratégia de comunicacédo publicitaria proposta, considerada, nesse caso, também a quantificacdo dos
quadros;

c) a adequacgdo das instalacdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que manterd a disposicdo da execugédo do contrato, em carater
prioritario;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a CONTRATANTE e a licitante, esquematizado na Proposta;
e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na Proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagdo, das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulagédo e controle de
midia que colocara regularmente a disposicdo da CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2.2.3 Repertorio

a) a ideia criativa e sua pertinéncia;

b) a clareza das pegas;

c) a qualidade da execugao e do acabamento.

2.2.4 Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao

a) a concatenacéo logica da exposicao;

b) a evidéncia de planejamento publicitario;

c) a consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo;

d) a relevancia dos resultados apresentados.

2.3 A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada segundo a metodologia a seguir.

2.3.1 Aos quesitos serao atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:

a) Plano de Comunicagéo — 65 (sessenta e cinco) a1) Raciocinio Basico — 5 (cinco) a2) Estratégia de Comunicacéo Publicitaria — 15 (quinze) a3)
Ideia Criativa — 30 (trinta) a4) Estratégia de Midia e Nao Midia — 15 (quinze)

b) Capacidade de Atendimento — 15 (quinze) b1) Experiéncia em publicidade — 8 (oito)

b2) Recursos humanos e de infraestrutura — 4 (quatro) b3) Informagdes de marketing e comunicagéo — 3 (trés)

c) Repertdrio — 10 (dez)

c1) Ideia criativa e sua pertinéncia — 5 (cinco) c2) Clareza da campanha — 2 (dois) ¢3) Qualidade da execugéo e do acabamento — 3 (trés)

d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagéo — 10 (dez) d1) Concatenagéo légica da exposicédo — 2 (dois) d2) Evidéncia do planejamento
publicitario — 3 (trés)

d3) Consisténcia das relagdes de causa e efeito entre problema e solugéo — 3 (trés) d4) Relevancia dos resultados apresentados — 2 (dois)

2.3.2 A nota do quesito correspondera a média aritmética das notas de cada membro da Subcomisséo Técnica.

2.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

2.3.4 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuagdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre que a diferenga entre a maior e a menor
pontuacéo for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagdo maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das
pontuacdes atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

2.3.5 Persistindo a diferenga de pontuagado prevista apds a reavaliagdo do quesito ou subquesito, os membros da Subcomissdo Técnica, autores
das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as razdes que os levaram a manter a pontuagdo atribuida ao quesito ou
subquesito reavaliado, que sera assinada por todos os membros da Subcomiss&o e passara a compor o processo desta licitagao.

2.3.6 Serao consideradas mais bem-classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as licitantes que obtiverem as quatro maiores notas,
observado o disposto nas alineas ‘b’ e ‘c’ do subitem 2.3.7.

2.3.7 Sera desclassificada a Proposta que:

a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

b) ndo alcangar, no total da proposta técnica, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuagéo zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os subitens 2.2.1.1a22.14 e
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222a224.

2.3.8 Em caso de empate que impossibilite a identificacdo automatica das duas licitantes mais bem-classificadas nesta fase, serdo assim
consideradas que obtiverem as maiores pontuagdes, sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 2.2.1, 2.2.2,

223e224.
2.3.9 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio a ser realizado em ato publico marcado pela Comissao de Licitagao.

2.4 As LICITANTES tecnicamente classificadas serdo habilitadas para abertura de seus envelopes comerciais com as propostas de pregos.

ANEXO IV

BRIEFING

BRIEFING DE CAMPANHA

As informacdes a seguir devem ser consideradas e contextualizadas para a formulagéo da proposta. Sobre o IRDEB

O Instituto de Radipdifuséo Educativa da Bahia é o responsavel pela gestdo da TVE, Radio Educadora FM, TV Educa Bahia, SACADA (DooH) e o
Teatro do IRDEB. E uma instituicdo publica a servigo dos baianos que oferece conteudos diversos e qualificados.

A comunicagao do IRDEB baseia-se nos principios da transparéncia e do direito da sociedade ao acesso & informacdo de interesse publico. E por
meio dessa comunicagao que a sociedade é informada sobre as agdes e os conteudos produzidos e transmitidos pela instituigdo por meio dos seus
respectivos veiculos de comunicagéo e que sédo do seu interesse. Assim, a comunicagéo da TVE, TV Educa Bahia e Radio Educadora FM cumprem
com a importante fungéo de informar a populagéo e, ao mesmo tempo, fortalecer sua marca institucionalmente e disputar a audiéncia dos baianos
em todas as plataformas de midia em que estdo presentes. Como todas as areas de atuagdo, a comunicagdo deve estar alinhada com o
planejamento estratégico da instituigdo, estando em consonancia com a missé&o e visao.

Missao: Disponibilizar aos cidaddos baianos conteudos diversos que informem, eduquem e entretenham

Visdo: Serem os veiculos de comunicagdo que melhor representam e que mais fortalecem a diversidade da Bahia. Mais informagcdes podem ser
obtidas no site http://www.irdeb.ba.gov.br/

PROBLEMA ESPECIFICO

Demandar agbes publicitarias de comunicagdo institucional para a TVE para a solugdo do seguinte problema especifico: Tornar amplamente
conhecido em todo o estado que a TVE realiza a transmissao exclusiva da série A do campeonato baiano de futebol (Baianao).

A TAREFA DOS LICITANTES
Elaborar plano de comunicagéo que:

- proponha a adogédo de uma estratégia de comunicagédo publicitaria digital capaz de solucionar o problema especifico de comunicagéo e que
funcione como uma linha condutora de atragdo de novos telespectadores em toda a area de cobertura da TVE e alavanque a base de seguidores e
0 engajamento de suas respectivas redes sociais;

- apresente uma campanha publicitaria digital completa para divulgar a exclusividade e a amplitude da transmissao do futebol pela TVE.
TEXTO ESPECIFICO

TVE, a casa do Futebol Baiano

A TVE esta disponivel em sinal digital para mais de 12 milhdes de baianos em aproximadamente 300 municipios. E atualmente a maior de rede
televisao digital aberta da Bahia.

Para reforgar o conceito de emissora publica e fortalecer o vinculo da TV com a populagéo adotamos a assinatura em toda comunicagéo da TV:
"TVE, é sua! E da Bahia.”

Desde 2016 a TVE investe na valorizagéo e visibilidade do futebol baiano e ¢ a maior exibidora dos campeonatos estaduais. Sdo 6 competicbes
transmitidas: Campeonato Intermunicipal, Campeonato Feminino, Campeonato Sub15 e Sub 17, Campeonato baiano Sub 20, Campeonato Baiano
Série B, e desde 2021 também o Campeonato Baiano Série

A. Esta iniciativa tornou a TVE - A Casa do Futebol Baiano, slogan que também utilizamos em nossas comunicac¢des durante as competigoes.

A TV publica baiana oferece aos cidadaos contetidos relevantes para informar, educar e entreter prestando um servigo publico essencial para a
populagdo. Transmite ao vivo shows e festivais de musica além de realizar a maior cobertura do Carnaval e do Sdo Jodo. A TVE ainda é a emissora
local que mais exibe a produgdo audiovisual baiana e brasileira com filmes, séries e documentarios. A emissora mantém todos os dias uma
programagéo com desenhos animados educativos para as criangas em idade pré-escolar e da educagéo infantil.

Sobre o Campeonato Baiano Série A - Baianao

O Baiando é a competicdo mais antiga do Nordeste e 2° do Brasil com seus mais de 100 anos de existéncia. O Campeonato Baiano é o 4°
colocado em média de publico no Brasil, uma competigcdo que resiste ao tempo em nome da rivalidade local.

O Baianao ¢ disputado por 10 clubes que se enfrentam na 12 fase avangando apenas os quatro melhores para as semifinais. Apds os jogos de ida
e volta, as duas melhores equipes se enfrentam em duelos até sair o campe&o.

Sobre a transmissao exclusiva do campeonato Baiano Série A pela TVE

Desde 2021, a TVE colocou a transmissdo do Campeonato em destaque na grade de programacgdo e em suas redes sociais. Ao longo destas anos
a emissora chegou a liderar a audiéncia entre as emissoras de TV na Bahia durante algumas partidas, em especial em 2023 na transmisséo do
classico BaVi, momento que consolidamos o 1° lugar de audiéncia a frente da soma de todas as outras emissoras. Somente no youtube foram 160
mil visualizagdes simultaneas.

Desde 2021 ampliamos o numero de partidas transmitidas, no ano anterior a transmissdo do campeonato pela TVE, a emissora que detinha os
direitos transmitia 13 partidas, ja em 2021 ampliamos estes numeros para 27 e passamos a reexibir os jogos em horarios alternativos. Em 2022 e
2023 exibimos 46 partidas em cada ano.

Abrimos nossa transmissdo 30 minutos antes do inicio da partida com conteddo e informacdes exclusivas, além de toda cobertura em nossos
programas jornalisticos, incluindo o TVE Esporte, o mais antigo e tradicional programa esportivo da TV aberta baiana.
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A emissora investiu tecnicamente para realizar a transmissdo ao vivo da competicdo que vem a cada ano sendo muito elogiada pelos torcedores,

clubes e imprensa especializada.

Em 2024 realizamos algo inédito na histéria das transmissées de campeonatos estaduais em TV aberta: transmitiremos todos os jogos do
campeonato. Com 51 jogos transmitidos, esta foi a maior transmissdo da histéria de um campeonato estadual no Brasil. Feito que sera repetido

em 2025.

Objetivo Principal da Campanha

Comunicar a populagédo sobre a transmissao exclusiva do campeonato pela TVE.

Objetivos Secundarios da Campanha

Posicionar a TVE como A Casa do Futebol Baiano.

Elementos Imprescindiveis

- Logomarca da TVE

- Logomarca do Governo do Estado da Bahia

- Assinatura das redes sociais

Marcas disponiveis em: http://www.irdeb.ba.gov.br/apoio_cultural

Plano De Midia

Devem ser apresentados planos especificos para cada midia a ser utilizada. Recursos

Custo total da campanha incluindo produgéo e veiculagdo de midia € de R$ 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais) .

Prazo De Duragdo Da Campanha Até 30 (trinta) dias

ANEXO V

MODELO DE PLANILHA DE SIMULAGAO DE MIDIA E NAO MIDIA

PRODUCAO VEICULACAO
DESCRICAO CUSTO | % DO CUSTO | % DO | CUSTO | % DO
DA PECA R TOTAL ; R TOTAL | TOTAL TOTAL
¢ QUANTIDADE (RS) © PERIODO (RS) © © ©
PECA GERAL GERAL GERAL
PECAS
DE
MIDIA
PEGCAS DE
NAO
MIDIA

https://seibahia.ba.gov.br/sei/controlador.php?acaoc=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=130623551&in...
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TOTAL

100%
TOTAL
GERAL
p eil Documento assinado eletronicamente por Gustavo Pinho, Coordenador I, em 21/08/2025, as 12:00,
ginm;‘ @ conforme horario oficial de Brasilia, com fundamento no art. 132, Incisos | e ||, do Decreto n2 15.805, de

eletrénica

30 de dezembro de 2014.

e A autenticidade deste documento pode ser conferida no site
J https://seibahia.ba.gov.br/sei/controlador_externo.php?

acao=documento_conferir&id_orgao_acesso_externo=0, informando o cédigo verificador 00120928266

Referéncia: Processo n? 063.3809.2024.0001838-81

SEI' n2 00120928266

https://seibahia.ba.gov.br/sei/controlador.php?acaoc=documento_imprimir_web&acao_origem=arvore_visualizar&id_documento=130623551&in...
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PRESIDENTE:
. ANDRE MASCARENHAS (ARTECAPITAL)

VICE-PRESIDENTE:
_LAURA PASSOS (ENGENHONOVO)

DIRETOR DE ASSUNTOS ETICOS:
_MARCOS FONSECA (PROPEG)

DIRETOR DE RELACOES GOVERNAMENTAIS:
_LUIS EDUARDO LIMA (SLA)

DIRETOR DE PLANEJAMENTO E DESENVOLVIMENTO:
. GUSTAVO QUEIROZ (NIBS)

DIRETOR SECRETARIO:
_LUCAS DE OURO (TUPPI)

DIRETOR TESOUREIRO:
_PAULO COELHO (MAGO)

CONSELHEIROS

. CARLOS POGGIO (POGGIO)
_MARCEL HOHLENWERGER (MARE)
. VERA ROCHA (ROCHA)

SUPLENTES

_ALINE MACEDO (CARAMBOLA)
. GEO FILHO (GENTE)

“VINICIUS CARVALHO (COCADA)

DELEGACIAS REGIONAIS

“REGIONAL OESTE: ALINE MACEDO (CARAMBOLA)

. REGIONAL SERTAO: VINICIUS CARVALHO (COCADA)
REGIONAL SUDOESTE: GEO FILHO (GENTE)

. REGIONAL SUL: LORENNA CALDAS (AVOAR)

GERENTE EXECUTIVA
. DIANA NAVARRO

GERENTE ADMINISTRATIVO FINANCEIRO
. MARCO DE SANTANA

ANALISTA DE MARKETING DIGITAL
. JEAN SACRAMENTO
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¥ INnstituciond
VALOR (R$) VALOR (R$)_ VALOR (R$)
CRIACAO | FINALIZACAO TOTAL

. n PLANEJAMENTO DE COMUNICACAO

+ _" 1a  Calendario Anual Institucional R$ 57.516,00
| 1b Calendério Anual Promocional R$ 28.909,00
: .l 1c  Case de Marketing/Midia/RP R$ 40.352,00
- : 1d  Criacao de Tema/Conceito de Campanha R$ 23.400,00
: 3 1e  Planejamentoda Comunicagao Municipal/Capital R$ 36.121,00
b : - 1f  Planejamento da Comunicacao Municipal/Interior R$ 15.736,00
" : 1g Planejamento da Comunicacao Estadual R$ 45.169,00
: . 1h  Planejamento da Comunicacao Regional R$ 75.283,00
- 1 Planejamento da Comunicacao Nacional R$ 105.396,00
W T e L
Y INTEGRADA (MIDIA) CRIACAO FINALIZACAO TOTAL
- 1j  Investimento até R$500.000,00 R$ 7.556,00
. : g 1k Investimento entre R$500.000,01 e R$2.000.000,00 R$ 15.102,00
1.)’. 1l Investimento acima de R$2.000.000,01 R$ 30.202,00
1m  Planejamento de A¢ao Promocional R$ 22.310,00
RS 29.746,00

In  Planejamento de Convencao e Planejamento de
Evento/Feiras

. PLANEJAMENTO DE COMUNICAGAO VALOR (R$) VALOR (RS) VALOR (R$)
INTEGRADA (PRODUTO) CRIACAO FINALIZACAO TOTAL
R$ 40.352,00

1o  Planejamento para Lancamento de Produto
R$ 40.352,00

i
%////’// | \I-

il
i

1p Planejamento de Endomarketing

——
[—




2a

2b

2c
2d
2e
2f
29
2h
2i

2

2k
2

Manual de Identidade Visual
(por lamina)

Marca de Empreendimento
Imobiliario

Marca de Empresa

Marca de Eventos

Marca de Produto

Marca de Projeto

Nome Fantasia

Nome Produto

Pictograma

Planejamento Estratégico
de Marca

Selo Comemorativo

Slogan

R$ 744,60
R$ 2.592,60

R$ 14.590,20

R$3.811,80
R$ 21.954,00
R$ 10.977,60

R$ 4.270,20

RS 496,40
R$ 1.728,40

R$ 9.726,80
R$ 2.541,20
R$ 14.636,00
R$ 7.318,40

R$ 2.846,80

R$ 1.241,00
R$ 4.321,00

RS 24.317,00
R$ 6.353,00
R$ 36.590,00
R$ 18.296,00
R$9.727,00
R$ 14.636,00
R$ 3.632,00
R$ 95.560,00

R$ 7.117,00
RS 7.454,00

VALOR (R$) VALOR (R$) VALOR (R$) >
nm CRIACAO | FINALIZACAO | _ TOTAL REFORMULACAO

R$ 2.160,50

R$ 12.158,50
R$3.176,50
R$ 18.295,00
R$ 9.148,00




3a
3b
3¢
3d
3e
3f
39
3h
3i
3
3k
3l
3m

3n

30
3p
3q
3r
3s
3t
3u
3v
3w
3x
3y
3z

3aa
3ab

3ac

Backbus

Banner

Caixaria
Cartaz/Sanca Metrd
Defensa

Empena / Fachada

Envelopamento de Trem/Metro
Envelopamento de Veiculo Grande

Envelopamento de Veiculo Médio

Envelopamento de Veiculo Pequeno

Escada Rolante
Faixa

Inbus

Mobiliario Urbano (Painel Frontal/Lateral de

Abrigo de Onibus)
Outbus

Outdoor

Outdoor Duplo
Outdoor Triplo

Painel All-Type

Painel Eletronico
Painel/Frontlight/Backlight
Placa de Sinalizagao
Porta de Elevador
Portico

Relégio

Tapume (metro linear)
Taxidoor

Testeira

Totem

RS 3.448,20

R$ 799,80
RS 2.094,00
R$ 2.599,80
RS 1.624,20
RS 3.249,60
R$ 9.085,20
RS 5.677,80
RS 3.871,80
R$ 2.581,20
R$ 3.871,80

RS 504,60
R$ 1.378,80
RS 3.249,60

RS 1.723,80
R$ 3.366,60
RS 6.654,00
R$ 10.100,40
R$ 631,80
R$ 3.971,40
RS 4.133,40
R$ 631,80
RS 4.133,40
R$ 3.553,80
RS 2.766,60

R$ 559,20
R$ 1.723,80

R$ 2.094,00
RS 2.617,20

RS 2.298,80

R$ 533,20
RS 1.396,00
R$ 1.733,20
R$ 1.082,80
R$ 2.166,40
R$ 6.056,80
R$ 3.785,20
RS 2.581,20
R$ 1.720,80
RS 2.581,20

R$ 336,40

R$ 919,20
R$ 2.166,40

RS$ 1.149,20
RS 2.244,40
RS 4.436,00
RS 6.733,60

R$ 421,20
RS 2.647,60
RS 2.755,60

R$ 421,20
RS 2.755,60
R$ 2.369,20
RS 1.844,40

RS 372,80
R$ 1.149,20
R$ 1.396,00
RS 1.744,80

I

RS 5.747,00

RS 1.333,00

RS 3.490,00

RS 4.333,00

RS 2.707,00

RS 5.416,00 N
RS 15.142,00 &
RS 046300 B = /
RS 6.453,00 b L

R$ 4.302,00
RS 6.453,00
RS 841,00

RS 2.298,00 pa“ﬂet‘
RS 5.416,00

RS 2.873,00

r

R$ 5.611,00
R$ 11.090,00 ’
R$ 16.834,00

R$ 1.053,00

RS 6.619,002 .

RS 6.889,00 ﬁ

R$ 1.053,00 :

RS 6.889,00

RS 5.923,00 %

RS 4.611,00 %

R$ 932,00 ’

R$ 2.873,00

R$ 3.490,00

RS 4.362,00
6



4a
4b
4c
4d
4e
Af

5a
Sb
5c

5d

5t
5u

Bloco de Anotagdes

Cartao Personalizado/Agradecimento
Cartdo de Visita

Envelope

Formulario/Papel Carta/Oficio

Pasta

Agenda

Anexo Conta (por lamina)
Book (por lamina)
Broadside

Calendario (por lamina)
Cancela de Estacionamento

Capas (Caderno/Catélogo/Livro/CD/DVD/
etc...)

Cardapio (por lamina)

Cartao Comemorativo/Postal
Cartaz/Cartaz de Mall

Cinta

Convite

Cupom/Ficha de Inscricao
Diploma/Certificado

Encarte de Varejo (por ldmina)
Etiqueta/Tag

Folheto/Folder (por cm?)
Jornal Interno/House Organ (por lamina)

Livro Técnico/ Manual/Catalogo/Cartilha (por
lamina)
Mala Direta/Panfleto/Flyer

Papel de Bandeja/Jogo Americano/
Guardanapo

R$ 592,20
R$ 592,20
R$ 592,20
RS 658,20
RS 774,60
RS 834,60

R$ 955,80
R$ 552,60
R$ 492,60
R$ 1.338,60
R$ 1.507,80
R$ 2.677,20
RS 2.661,60

R$ 312,00
R$ 2.109,60
R$ 1.371,00
RS 1.243,80
R$ 1.763,40

R$ 571,80

R$ 993,60
R$ 2.060,40

R$ 433,80

R$ 4,80
RS 3.148,20
RS 1.038,00

R$ 1.451,40
R$ 582,00

RS 394,80
R$ 394,80
RS 394,80
R$ 438,80
R$ 516,40
R$ 556,40

R$ 637,20
RS 368,40
RS 328,40
R$ 892,40
RS 1.005,20
RS 1.784,80
R$ 1.774,40

R$ 208,00
RS 1.406,40
R$ 914,00
R$ 829,20
R$1.175,60
R$ 381,20
RS 662,40
R$ 1.373,60
R$ 289,20
RS 3,20

R$ 2.098,80
R$ 692,00

R$ 967,60
R$ 388,00

R$ 987,00
R$ 987,00
R$ 987,00
R$ 1.097,00
RS 1.291,00
R$ 1.391,00

RS 1.593,00
R$ 921,00
R$ 821,00

R$ 2.231,00

R$ 2.513,00

R$ 4.462,00

RS 4.436,00

R$ 520,00
RS 3.516,00
RS 2.285,00
R$ 2.073,00
R$ 2.939,00

R$ 953,00
R$ 1.656,00
RS 3.434,00

R$ 723,00

R$ 8,00
R$ 5.247,00
R$ 1.730,00

RS 2.419,00
R$ 970,00



5v
5w

5x

6a
6b
6C
6d
6e
6f

69
6h

Portfélio/Relatorio (por pagina)
Revista/Editorial (por pagina)

Santinho/Praguinha

Acima de 1/2 até 1 pagina
Acima de 1/4 até 1/2 pagina
Acima de 1/8 até 1/4 de pagina
até 1/8 de pagina

Encarte (por pagina)

Multipage

Pagina Dupla

Projeto Especial

R$ 3.151,20
RS 1.242,00
R$ 1.360,20

RS 3.141,00
R$ 2.054,40
RS 1.545,60
R$ 1.033,80
R$ 1.990,20
RS 6.165,00
RS 5.894,40

R$ 2.100,80

RS 828,00
R$ 906,80

RS 2.094,00
R$ 1.369,60
R$ 1.030,40

R$ 689,20
RS 1.326,80
R$ 4.110,00
R$ 3.929,60

RS 5.252,00
R$ 2.070,00
R$ 2.267,00

RS 5.235,00
RS 3.424,00
RS 2.576,00
R$ 1.723,00
RS 3.317,00
R$10.275,00
RS 9.824,00

Mediante orcamento especifico
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7a

1 pagina
7b  1/2 pagina
7c  2/3 de pagina

7d  Até 1/3 de pagina
7e Encarte Duplo
7f  Encarte Simples

7g PaginaDupla

7h  Projeto Especial

8a  Até 1/4 de pagina
8b Até1/2 pagina
8c 1pagina
8d  Pagina Dupla
8e

Balanco (por pagina)

RS 3.007,80 R$ 2.00520 R$5.013,00
R$ 1.160,40 R$ 773,60 R$1.934,00
R$ 2.005,80 R$1.337,20 R$3.343,00
R$ 1.003,20 R$ 668,80 R$ 1.672,00
R$ 3.123,60 R$ 2.082,40 R$5.206,00
R$ 1.990,20 R$ 1.326,80 R$3.317,00
RS 5.616,00 RS 3.744,00

R$ 9.360,00
Mediante orcamento especifico

RS 488,40 R$ 325,60 RS 814,00
R$ 975,00 R$ 650,00 R$ 1.625,00
RS 1.948,20 R$ 1.298,80 RS 3.247,00
RS 3.891,60 R$ 2.594,40 RS 6.486,00
RS 4.462,00
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9z
9aa
9ab

9ac

producdo eletronica
i o

VALOR (R$)

AUDIOVISUAL CRIACAO

Audiovisual/Documentario (por minuto)

VALOR (R$)
TOTAL

RS 4.099,00

Filme/VT Institucional 30" (*)
Filme/VT Varejo 30" (*)
Jingle 30"/Trilha ()

SMS (Texto)

Spot 30" (*)

Storyboard (por quadro)

Texto Merchandising/Testemunhal

Vinheta de Assinatura/Patrocinio (por segundo)

VT Cartela Eletrénica/Letreiro (Criagéo)

VT Cartela Eletronica/Letreiro
(Criacao + Animagao) - baixa complexidade

VT Cartela Eletronica/Letreiro
(Criacio + Animagao) - média complexidade

VT Cartela Eletrénica/Letreiro
(Criacao + Animagao) - alta complexidade

Para formatos diferentes de 30" fazer o calculo proporcional aos segundos adicionais.
Quando houver redugéo de um VT original, cobrar 50% do valor em cima do valor originario.

n GRAVACAO/EDITORACAO

Apresentacao em Power Point (por tela)
Digitalizagéo de Imagem (valor unitério)
Editoragdo da Tabela/Gréfico Simples
Geracao de Arquivo jpg/pdf

Gravacao em Midia Digital

Mapa de Localizagdo Simples

Print Formato A3

Print Formato A4

Prova Digital Formato A3

Prova Digital Formato A4

Scanner - Minimo de 100 cm?
Tratamento de Imagem (com montagem)*
Tratamento de Imagem (objeto)”
Tratamento de Imagem (paisagem)”
Tratamento de Imagem (seres vivos)*

Vetorizacio de Logotipo (valor unitario)

R$ 10.999,00
R$ 5.650,00
RS 6.647,00

R$ 372,00
R$ 4.158,00
R$ 228,00
R$ 4.098,00
RS 443,00
R$ 3.802,00
R$ 7.213,00

1
/4

’/I/I/I/I/%

R$ 10.820,0C1

7
i
I
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r
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i

R$ 16.230,00

.u/////é/

/
//

CRIACAO FINALIZACAO TOTAL
R$ 492,60 R$ 328,40 R$ 821,00
R$ 148,00
R$ 1.174,20

R$ 782,80  R$1.957,00

R$ 148,00

&

R$ 109,00

R$ 153540  R$1.023,60 R$ 2.559,00
R$ 105,00
R$ 74,00
R$ 372,00
R$ 298,00
RS 148,00
RS 3.469,00
R$ 1.224,00
RS 2.041,00
R$ 2.448,00

R$ 298,00

*Custo por foto.
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9ah
9ai
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10a
] 10b

P

10c
10d

10e
-
?A

10f
§i§ 109

. 10h
10i
10j

L

v 10l
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pPromocio
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GRAVACAO DE ARQUIVOS PARA

VEICULACAO OU TRANSMISSAO VIA
REDE - JORNAL E REVISTA

Pagina Dupla
Pagina

1/2 pagina
1/3 de pagina
1/4 de pagina

Valor Minimo

EMBALAGEM

Berco (estrutura de embalagem)
Caixa de Display de Produto
Caixa de Embarque

Embalagem (adaptacao)
Embalagem Amostra Gratis
Embalagem Blister/Sampling
Embalagem com Faca

Embalagem de Linha de Produto (pacote de
até 5 embalagens)

Embalagem de Produto
Embalagem Mecanica
Embalagem Promocional

Embalagem sem Faca

Luva/Caixa/Envelope Especial
Mock-Ups/Protétipo (sem custos de terceiros)
Rotulo

Rétulo-Reformulagdo/Melhoria
Vinheta de Embalagem

r

VALOR (RS)
CRIACAO

nal

VALOR (R$)
CRIACAO

R$ 3.787,20
R$7.811,40
R$ 2.545,20
RS 4.224,60
RS 1.878,60
R$ 3.376,80
R$ 2.502,00
R$ 35.695,20

R$ 5.390,40
R$ 1.503,00
R$ 5.239,20
R$ 1.504,20
R$ 2.001,60
R$ 7.243,20
R$ 2.146,80

R$ 721,20
RS 1.894,20

VALOR (R$)_
FINALIZACAO

R$ 2.974,00

VALOR (R$)
TOTAL

R$ 2.187,00
R$ 1.613,00
RS 1.493,00
R$ 1.149,00

VALOR (R$)

FINALIZACAO

R$ 2.524,80

R$ 5.207,60

R$ 1.696,80
R$ 2.816,40
R$ 1.252,40
R$ 2.251,20
R$ 1.668,00
R$ 23.796,80

R$ 3.593,60
R$ 1.002,00
RS 3.492,80
R$ 1.002,80
RS 1.334,40
RS 4.828,80
R$ 1.431,20

R$ 480,80
RS 1.262,80

R$ 815,00

VALOR (R$)
TOTAL

R$ 6.312,00

R$ 13.019,00 «
s-//] .

RS 4.242,00 ““ll
I

RS 7.041,00

R$3.131,00
R$ 5.628,00

R$ 4.170,00
R$ 59.492,00

R$ 8.984,00
R$ 2.505,00

R$ 8.732,00
R$ 2.507,00 |

R$ 3.336,00
R$ 12.072,00
R$ 3.578,00

R$ 1.202,00 |

R$ 3.157,00
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11b
11c
11d
11e
11f
119
11h
11i

11j

11k

111
1Tm

11n

1Mp
11q

11r
11s

11t
11u

11v

11w
11x
My
11z
11aa
11ab

11ac

A finalizacdo sera cobrada a parte, n
e

Acio Promocional

Adesivo (de A4 a 3x1metro)
Adesivo (grandes formatos)
Adesivo Folha A4
Backdrop/Fundo de Palco
Balcio Promocional
Bandeirola (por modelo)
Banner/Cavalete/Galhardete
Camiseta Especial

Cracha

Display/Display de Ponta de Gondola/Dis-

play de Vitrine/Display de Balcdo/Display de
Mesa/Wobbler

Encosto de Cabeca/Capa de Cadeira
Faixa de Gondola/Testeira

Forracao de Gondola/Bandd
Guarda-Sol

Inflaveis (Baléo/Blimp/RépIica/Roof)
Mabile (por face)

Placa ou Adesivo para Pulpito
Portico para Loja

Programagao Visual de Estande para Feiras,
Eventos de Vendas (pequeno porte)*

Programagdo Visual de Estande para Feiras,
Eventos de Vendas (médio porte)*

Programacdo Visual de Estande para Feiras,
Eventos de Vendas (grande porte)*

Saia de Mesa/Palco

Tapume (por m?)

Totem

Troféu/Medalha

Uniforme (simples) / Colete / Avental
Urna

Ventarola

Nl 0 i

———

- 1l

R$ 803,40
RS 1.338,60
R$ 535,80
RS 1.784,40
RS 3.123,60
RS 1.541,40
R$ 799,80
RS 995,40
RS 645,00

RS 2.404,80

RS 1.541,40
R$ 1.159,20
RS 1.338,60

RS 446,40

RS 1.338,60
R$ 1.507,80

RS 446,40
RS 1.784,40

RS 446,40
R$ 540,60
R$ 2.527,80
RS 3.256,80
R$ 1.267,80
R$ 4.372,20

RS 714,00

> Nl
as pegas que compuserem o projeto.

R$ 535,60
R$ 892,40
R$ 357,20
R$ 1.189,60
R$ 2.082,40
RS 1.027,60
R$ 533,20
R$ 663,60
RS 430,00

RS 1.603,20

R$ 1.027,60
RS 772,80
R$ 892,40
R$ 297,60

R$ 892,40
RS 1.005,20

R$ 297,60
RS 1.189,60

RS 297,60
R$ 360,40
R$ 1.685,20
R$ 2.171,20
RS 845,20
R$ 2.914,80
RS 476,00

il
%/W

i’
//

R$ 9.034,00
R$ 1.339,00
R$ 2.231,00

R$ 893,00
RS 2.974,00
R$ 5.206,00
R$ 2.569,00
R$ 1.333,00
R$ 1.659,00
R$ 1.075,00

R$ 4.008,00

RS 2.569,00
R$ 1.932,00
R$ 2.231,00

RS 744,00

R$ 2.231,00
R$ 2.513,00

RS 744,00
RS 2.974,00

R$10.411,00

RS 14.873,00

R$ 22.310,00

RS 744,00
RS 901,00
RS 4.213,00
RS 5.428,00
RS 2.113,00 32
RS 7.287,00
RS 1.190,00

1
©®
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VALOR (R$) VALOR (R$) VALOR (RS)
n BRINDES CRIACAO | FINALIZAGAO |  TOTAL
11ad  Especiais Mediante orcamento especifico

11ae  Simples RS 734,40 R$ 489,60 R$ 1.224,00

m MATERIAIS DIFERENCIADOS CUSTO POR PROJETO

11af  Cenografia (Espetéculos/Eventos, etc) Custo por projeto
11ag Impressos Especiais Mediante orcamento especifico

11ah  Mock-Up Gigante (montagem de peca) RS 12.041,00

12a  Deputado Estadual RS 114.732,00

12b  Deputado Federal R$143.341,00
12¢  Prefeito Capital RS 295.112,00 §:
12d  Prefeito Interior RS 114.732,00 o
12e  Vereador Capital R$ 57.517,00 :
12f  Vereador Interior R$ 28.909,00 ).




14

129

12h

12i
12j
12k
121

12m

12n
120

SERVICOS ESPECIAIS - Por Hora (Consultoria em Comunicacao/Trabalhos Especiais/ VALOR
Pesquisas)

Acompanhamento de Producio e Execucdo de Servicos - Fora da Grande
Salvador* (por hora)

Em toda visita técnica, para acompanhamento de produgao e execucao de servigos de ter- RS 148,00
ceiros, podera ser cobrada, pela agéncia, hora de acompanhamento, devidamente acordada
com o cliente.

Acompanhamento de Producio e Execucdo de Servicos - Na Grande
Salvador* (por hora)

Em toda visita técnica, para acompanhamento de produgao e execugdo de servicos de ter- RS 148,00
ceiros, podera ser cobrada, pela agéncia, hora de acompanhamento, devidamente acordada

com o cliente. q

Analista/Assistente R$ 223,00
Diretor RS 744,00
Gerente/Supervisor RS 446,00
Levantamento de Dados sobre 0 Cliente, Produtos e Concorréncia e/ou RS 223,00

Elaboracdo de Briefing (quando os dados nao forem fornecidos pelo cliente)

Pesquisa de Bancos de Imagem/Video R$ 298,00

Visita Técnica - Atendimento fora da Grande Salvador* (por hora) RS 148,00 ¥

Visita Técnica - Atendimento na Grande Salvador* (por hora)

Toda visita técnica, para atendimento ao cliente, tera seus gastos reembolsados, podendo RS 148,00 PY
a agéncia cobrar hora de consultoria, devidamente acordada pelo cliente, além de didrias, ! »
viagens, transporte, alimentagdo, comunicagao em geral, etc. A agéncia deverd fazer um

demonstrativo para ressarcimento pelo cliente. y

oUT




[} l [ ] L] t [ ]
4 VALOR (R$) VALOR (R$) VALOR (R$)

13b  Qualquer formato com animagao R$3.087,60  R$2.05840 RS 5.146,00

13d  Rich Media R$ 6.103,80  R$4.069,20 R$ 10.173,00

Formatos padrao

NGl PECA/DIMENSOES PIXELS

|AB e Rede
Display Google Arranha-céu Largo (Wide Skyscraper) 160x600
(GDN) sujeitos a
alteracao. g ner Banner (Cabegalho) 728x90
Refagdo —
Adicional de 40%.
Valores em Reais.  Giga Banner (Cabecalho Grande) 970x90
Retangulo Médio 300x250
Retangulo Vertical 240x400

Quadrado 250x250

Meia P4gina (Half Page) 300x600

Dhtml/Floater Variavel, até 72.200px de area

Feature Phones

__

Medium Banner 168x28

__

Wide Banner e Wide Banner Expansivel 320x50

__




erwgos digitais
VALOR (RS) VALOR (R$) VALOR (R$)

RS 446, 00

4b Criacéo de Contetdo Textual (por post)

14d  Criacdo de Destaques para Instagram R$ 1.933,00

14f  Criacao de Filtros (estaticos e dinamicos) para R$ 11.006,00
Instagram

14h  Criacdo de Legendae Titulos para Pecas de RS 446,00
Redes Sociais Derivadas de Campanha de Midia
Online

14j Criacao de Thumnails Youtube R$ 1.933,00

141 Criacao e Publicagdo de Gifs para Stories do R$ 1.933,00
nstagram

14n Diagnostico de T.l. R$ 2.231,00

14p  Gestdo de Presenca - Acompanhamento,
Relacionamento e Postagem de Contedido
(até 450 interagdes por rede, em 3 redes: R$ 10411,00
Facebook, Twitter e Instagram) (* )

14r  Instant Articles R$ 1.784,40  R$1.189,60 R$ 2.974,00
14t PlaneJamento de Acoes em Redes Sociais R$ 14.873,00

grande porte)




P servicos digitais

14v  Planejamento de A¢oes em Redes Sociais R$ 7.437,00
(pequeno porte)

14x  Planejamento para Captacédo de Leads - R$ 10.411,00
Facebook (grande porte)
14z  Planejamento para Captagao de Leads - R$ 3.718,00
Facebook (pequeno porte)
14ab  Planejamento para Setup: Canais, Tipos de R$ 11.898,00

Conteudo, Projeto Editorial, Identidade Visual,
Estratégia para Ativacao (médio porte)

14ad  Post Carrossel (animagao + texto)* R$ 4.462,00

14af  Post Carrossel /Animacao de Gif (por 1amina) R$ 967,00

14ah Post Facebook Colecao R$ 3.718,00

14aj  Post Simples/Animagao (baixa complexidade)*** RS 2.528,00
Post Simples/Anuncio de Redes Sociais

14al (jpg/png-+texto) R$ 1.933,00

14an  Relatorio Avulso R$ 2.231,00




P servicos digitais

14a0 Relatério de Desempenho de Redes Sociais
14ap Social e Web Analytics (por rede)
14aq Story Animado (gif + texto)

14ar  Story Estatico (jpg+ texto)

R$ 2.231,00
R$ 2.231,00
RS 4.462,00
R$ 3.718,00

(*) Rede adicional: 35% do valor original. Para quantidade acima de 450 interagoes, fazer o célculo proporcional por interagdao

adicional.

(**) Formato especifico de compactagao de imagens ém vérias cenas, exibindo movimento, possui, N0 Maximo, 10 segundos,

paleta de cores limitadas, sem audio e exibidos em loop.

(**¥) Animagao de baixa complexidade sao videos com transicoes simples de tela, sem audio e sem trilha de até 60 segundos

(****) Animagao de alta complexidade sao videos com transicées de tela mais complexas, com animagoes de texto, movimento

de objetos da cartela todo em 2d, com duracéo de até 2 minutos.
(*****) Para quantidade acima de 40 posts, fazer o calculo proporcional por post adicional.

INBOUND MARKETING - MARKETING DE VALOR (R$) VALOR (RS) VALOR (RS)
CONTEUDO CRIACAO | FINALIZAGCAO TOTAL

15a  Atuacdo e Monitoramento €ém Inbound
Marketing - cobrados mensalmente (fee)

15b  Construcéo de Brand Persona

15¢  Criacdo de Calendario de Publicagoes

15d  Definicdo de Lead Persona (por persona)
15e  Planejamento de Conteudo (funil de vendas)

15f  Setup Inicial (fluxo de automacao/listas de
segmentagao)

MONITORAMENTO E AUDIENCIA

16a Acompanhamento de Interacées em Canais Proprietarios
(horario comercial - segunda a sexta, 08 as 18h ou 09h
as 19h - didria)

16b  Diagnostico de Presenca: Social Listening Analytics, Le-
vantamento de Dados, Andlise e Elaboracdo de Relatorio

em 3 Redes: Facebook, Twitter e Instagram)*
16¢ Monitoramento Concorrente (analise mensal/pontual)
16d  Monitoramento de Redes Sociais (Social Listening) com
Relatério Mensal Redes: Facebook, Twitter e Instagram)*

16e  Relatorio Parcial de Desempenho de Redes Sociais
Clipagem de Post (por relatorio/redes: Facebook, Twitter
e Instagram®)

16f Setup de Monitoramento

*Para monitoramente nos finais de semana e feriados, cobrar adicional de 50%.

18

RS 7.437,00

R$ 3.718,00
R$ 4.165,00
R$ 2.974,00
R$ 7.437,00
R$ 5.206,00

VALOR (R$) VALOR (R$)
PRODUCAO TOTAL

R$ 298,00

R$ 9.370,00

R$ 2.974,00

R$ 4.165,00

R$ 2.231,00

R$ 2.231,00

L



P servicos digitais

BUSINESS INTELLIGENCE

A disciplina Business Intelligence ¢ ampla, com varias areas de atuacao, tais como: PRECO DE

Big Data, Andlise Qualitativa e Quantitativa de Dados, Planejamento de TI, Banco de REFERENCIA
Dados, entre outras. Escolhemos inserir o preco referéncia dos servicos mais deman-
dados pelos clientes: Analise de B.l., Web Metrics e Web Metrics para E-Commerce.

17a Analise de B.l.

Anélise qualitativa de dados gerados a partir das diversas plataformas disponiveis

no mercado, que coletam dados nos canais utilizados nas agdes. A analise consiste

na interpretacéo dos dados tabulados, extraindo informagdes relevantes para a RS 7.437,00
validacdo da estratégia e objetivos definidos para acéo (KPls), gerando relatério de

recomendagdes para a implementagao de corregdes ou ajustes nas diversas agoes

em desenvolvimento.
17b  Analise Web Metrics (mensal) RS 3.718,00
17¢ Analise Web Metrics (e-commerce/mensal) RS 3.718,00

PLANEJAMENTO DE CAMPANHA

Abrange 2 areas distintas: Planejamento Estratégico de Campanhas

Digitais e Planejamento de Midia para Campanhas Digitais. Partimos do PRECO DE
principio de que as premissas globais como objetivos, metas, matriz SWOT REFERENCIA
e demais componentes de um Planejamento Estratégico de Marca ja

foram feitas e implementadas.

PLANEJAMENTO ESTRATEGICO DE CAMPANHAS DIGITAIS

A partir de briefing padrao com todas as informacoes referentes a
campanha a ser planejada, a equipe de Planejamento, em conjunto com RS 19.632,00

115 as equipes de B.l.e Midia, desenvolverao o Planejamento Estratégico da

Campanha, definindo: métodos de abordagem, personas, alvo da agoes,

jornada do consumidor de acordo com © produto ou servico objeto da

campanha e objetos a serem atingidos.
18b  Planejamento de Midia para Campanhas Digitais (pequeno porte) R$ 2.974,00
18c  Planejamento de Midia para Campanhas Digitais (médio porte) R$ 7.437,00
18d  Planejamento de Midia para Campanhas Digitais (grande porte) RS 11.898,00

19




GESTAO DE CAMPANHA DE PERFORMANCE
PRECO DE

ento diario da campanha, com otimizacao constante, incluin- REFERENCIA
erramentas que visam garantir a me-
o da campanha.

Acompanham
do aimplementagéo de recursos e fi
Ihor performance da conta, além do controle orgamentari

Rede de Display
20% da verba gerenciada

18f

Otimizacao das campanhas com base nos resultados dos reports diarios

fornecidos pelas ferramentas.

VALOR (R$) VALOR (R$) VALOR (R$)

19  Planejamento de Campanhas de Links R$ 10.411,00

Patrocinados/Redes Sociais*
R$ 2.231,00

(Setup e Acompanhamento - Nao inclui Criagao de
Anuncios ou Posts) - médio porte

19d  Relatério de Campanha

* Cobrar 50% do valor originrio para apenas planejamento e criagdo ou apenas acompanhamento.

PRECO DE

m ADVERGAMES REFERENCIA

R$ 11.006,00

206 Game Online Standard

20d  Planejamento de Advertising in Game RS 6.841,00
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P servicos digitais
a
O | FINALIZACAO
Bl I I
R$ 5.057,00
e o e

21d  Relatério de Campanha

21b  Gestao da SEO (custo por més)

R$ 2.231,00

VALOR (R$) VALOR (RS)
PRODUCAO TOTAL
Website Responsivo

Responsivo com 10 secdes: Home, Empresa, Servicos, Galeria de Midias,

Formulario de Contato, Formulério de Orcamento, Noticias, Clientes, Casos

22a de Sucesso, Resultados de Busca, Especificacao Funcional, Arquitetura RS 27.366,00

da Informagéo (UX), Sitemap, Wireframe, Layout e Desenvolvimento
Front-End e Back-End para um novo website. Painel de Administracéo para
atualizacao de conteudo. HTML desenvolvido utilizando 0s padroes W3C
(HTML, XHTML, CSS, XML, etc), configuragoes bésicas para indexagao em
buscadores. Testes nas ultimas versoes dos principais navegadores.

HOTSITE

VALOR (R$) VALOR (R$)_ VALOR (R$)
CRIACAO FINALIZACAO TOTAL

Tecnicamente idéntico ao website, porém com uma
estrutura menor e mais focada em lancamentos de
promogdes, CoNcursos, eventos, entre outros. Possui um
periodo de vida definido e precisa ter uma estratégia de

comunicacao bem elaborada, alinhada com a estratégia
da campanha.

2a  Nivel de Complexidade Baixa (até 4 paginas)

R$ 19.335,00
23b  Nivel de Complexidade Média (até 8 paginas
e com recurso interativo - joguinho/cartdo R$ 23.797,00
virtual ou enquete)
23c

Nivel de Complexidade Alta (até 12 paginas -
linha do tempo, recursos sonoros, filmes) R$ 26.979,00




P servicos digitals

PRECO DE
REFERENCIA

Um Mobile Site possui as mesmas caracteristicas de um website, porém

devem ser consideradas premissas técnicas essenciais para elevar a expe-

riéncia do usuario e otimizar muito o desempenho, visto que sera utilizado

em dispositivos moveis. Versao de um website ja existente. 10 secoes:

Home, Empresa, Servicos, Galeria de Midias (fotos, videos), Formuldrio de

Contato, Formulario de Orcamento, Noticias, Clientes, Casos de Sucesso, RS 18.443 00
Resultados de Busca, Especificagao Funcional, Arquitetura da Informagao e
(UX), Sitemap, Wireframe, Layout e Desenvolvimento Front-End e Back-End,

Painel de Administragao para atualizacao de contetido HTML, desenvolvido

utilizando os padroes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragoes

basicas para indexagao em buscadores, testes em até 10 resolucoes dife-

rentes de dispositivos moveis.

PREGO DE
REFERENCIA

0 Blog nada mais € do que um website com foco em divulgar rapidamente
informacoes de um modo simples e rapido.
Responsivo com 5 segoes: Home, Categoria de Conteddo, Conteudo, Re-
sultados de Busca e Fale Conosco. Especificagao Funcional, Arquitetura da
25a Informacao (UX), Sitemap, Wireframe, Layout e Desenvolvimento Front-End R$ 11.080,00
e Back-End. Painel de Administracdo para atualizacdo de contetdo. HTML
desenvolvido utilizando 0s padroes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc).
Configuragoes basicas para indexacao em buscadores. Testes nas ultimas
versdes dos principais navegadores.

PREGO DE

Pagina criada exclusivamente como destino de uma campanha. Tem como
principal objetivo informar o usudrio sobre uma determinada agéo, lanca-
mento, promogéo com foco em aumentar o engajamento e conversao.
Pagina Unica de campanha ja definida no planejamento, responsiva, com
os seguintes elementos: até 3 banners em slider, até 2 blocos de textos,
até 10 imagens, até 3 videos incorporados de ferramenta de terceiros, RS 11.898 00
formulario de captagdo que envia um e-mail ao administrador. Especifica- e
cao Funcional, Arquitetura da Informagao (UX), Sitemap, Wireframe, Layout

e Desenvolvimento Front-End e Back-End. HTML desenvolvido utilizando

os padroes W3C (HTML, XHTML, CSS, XML, etc). Configuragoes basicas

para indexagao em buscadores. Testes nas Ultimas versdes dos principais
navegadores.

24a

26a

Observacoes vélidas para Website, Hotsite, Mobile Site, Blog e Landing Page: 1) Os pregos ndo incluem produ-
caode contetdo e ferramentas interativas nao especificadas no escopo. 2) Os pregos ndo incluem hospedagem,
compra de dominio e certificados de seguranca, que devem ser orcados a parte.
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E-COMMERCE

Customizagao de e-commerce, utilizando plataforma de mercado existen- PRECO DE

27 te. Em caso de plataformas open-source, ¢ definido um tema padrao e, com REFERENCIA
base nisto, é feita toda customizagao. Em caso de plataforma proprietdria,
& utilizado o tema ja existente e feito as customizacdes dentro dos limites
da plataforma.

27a  Complexidade Baixa RS 26.771,00

27b Complexibilidade Média R$ 36.885,00

Observacdes: 1) O preco nao inclui planejamento, treinamento, homologagao de meios de pagamento,
homologagéo de formas de entrega e carga de produtos. 2) O preco nao inclui desenvolvimento ou locagdo de
plataforma, que deve ser orcado a parte. 3) O preco nao inclui hospedagem, compra de dominio e certificados
de seguranca, que devem ser orcados a parte.

VALOR (R$) VALOR (R$) VALOR (R$)
m E-MAIL MARKETING CRIAGAO | FINALIZAGAO |  TOTAL

282 Assinatura de E-mail R$ 1.338,60 R$ 892,40 R$2.231,00
280 Criacdo de Layout R$ 2.499,00  R$ 1.666,00 R$ 4.165,00
28c  Ferramenta de Envio (por més) RS 551,00
28d |mportagéo/Segmentagéo/Higienizagéo de Base R$ 2.231,00
28¢  Mensuracao (por disparo) R$ 298,00
28f  Producdo HTML R$ 2.231,00
289 Setup Disparo de E-mail Marketing (20 mil RS 446,00
e-mails) '
28h ?neﬁtp_)n[?;siﬁ?ro de E-mail Marketing (de 20 a 50 RS 744,00
28i ?neiﬁl:fn?:iﬁ?ro de E-mail Marketing (de 50 a 100 RS 1.190,00
28 Setup Disparo de E-mail Marketing (Acima de RS 1.487,00

100 mil e-mails)

23




MOBILE APP

Desenvolvimento de aplicativo hibrido, proprietario, para

as plataformas Android e i0S. Especificagao Funcional,

Arquitetura de Informagao (UX), Wireframe, Layout e

Desenvolvimento Front-End e Back-End. Funcionalidades: |  yaLOR (R$) VALOR (RS) VALOR (R$)
Login, Logout, Esqueci Minha Senha, Termos de Uso, Ca- i i

dastro, Sobre o Aplicativo, Galeria de Fotos, Noticias, Push CRIACAO HNALIZACAO o
Notification, Eventos, Alteracdo de Dados Cadastrais,

Painel de Administracao para Atualizagao de Conteudo e

APIs de Integragao entre 0 Back-end e o APP. Compatibili-

dade e testes nas ultimas versoes de sistema operacional

dos principais dispositivos.

202 Aplicativo Original R$ 45.899,00

29b  Criacao de Aplicativos Standard R$ 11.006,00

29¢  Gestao de ASO (custo por més) R$ 5.057,00
29d  Planejamento de Aplicativos RS 6.885,00

Observacao: O preco nao inclui produgéo de contetdo e ferramentas interativas nao especificadas no escopo.

VALOR (R$) VALOR (R$) VALOR (R$)
CRIACAO | FINALIZACAO TOTAL

30a Criagdo de Layout R$ 407820  R$2.718,80 RS 6.797,00

30b  Disparo (20 mil e-mails) R$ 331,00
30c Disparo (de 20 mila 50 mil e-mails) RS 744,00
30d Disparo (de 50 mil a 100 mil e-mails) R$ 1.190,00
30e Disparo (Acima de 100 mil e-mails) RS 1.487,00
30f Importagéo/Segmentagéo/Higienizagéo de Base R$ 2.231,00
309 Mensuracéo (por disparo) R$ 298,00

30h Producéo Editorial R$ 3.718,00
30i Produgdo HTML R$ 2.231,00
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VALOR (R$) VALOR (R$) VALOR (R$)
m WHATSAPP CRIAGAO | FINALIZACRO |  TOTAL

312 Animacao de gif (alta complexidade) RS 1.927,00
31b  Animacdo de gif (baixa complexidade) R$ 964,00
31c  Card (gif+texto) R$ 2.754,60 RS 1.836,40 R$ 4.591,00
31d  Card (jpg/png+texto) R$ 1.927,80 R$ 1.285,20 R$ 3.213,00
3le  Gerenciamento de WhatsApp RS 4.611,00

(custo por més)

a1 m SERVICOS ESPECIAIS (custo por hora)

32a  Analista de Redes Sociais RS 298,00
32b  Analista SEO RS 298,00
32c  Arquiteto de Informagao RS 298,00
32d  Cobertura de Eventos R$ 2.084,00
32e  (Criagdo RS 446,00
32f  Gerenciamento de Projetos/Atendimento RS 744,00
329 E?I?A??;An:t?é?\' Brez%zmagao de Sistemas, Programacao RS 744,00

32h  Producdo de Contetdo RS 446,00

332 Gestdo de Rede de Influenciadores (complexidade baixa) R$ 8.924,00

33b  Gestdo de Rede de Influenciadores (complexidade média) R$ 13.386,00
3¢ Gestao de Rede de Influenciadores (complexidade alta) RS 17.847,00
i VALOR (RS)
T 34a  Complexidade Baixa RS 1.487,00
= 34b  Complexidade Média R$ 1.785,00

34c  Compexidade Alta R$ 2.231,00




CRITERIOS GERAIS

Os critérios seguem rigorosamente as Normas-Padrao da Atividade Publicita-
ria editadas pelo CENP - Conselho Executivo das Normas-Padrao, bem como
a Legislacdo da Industria da Propaganda, particularmente a Lei n° 4.680, de
18 de junho de 1965, e 0s Decretos n° 57.690 de 1° de fevereiro de 1966 e n°
2.262, de 26 de junho de 1997.

Custos Internos

Os custos internos sdo cobrados conforme os valores estipulados neste Tabela
Referencial de Custos Internos e devem obedecer ao item 3.6 das Normas-Pa-
drao da Atividade Publicitaria editadas pelo CENP.

Custos Externos

S50 todos 0s custos de servicos contratados com fornecedores/terceiros para
a execucao dos trabalhos dos clientes anunciantes e que sao executados sob
supervisdo da agéncia. Os honorarios de Agéncia (taxa de 15%) incidentes so-
bre os custos dos servicos de fornecedores/terceiros devem seguir o estipula-
do nos itens 3.1.6 e3.6.2das Normas-Padrao da Atividade Publicitaria editadas
pelo CENP. Os honorarios nao incidem sobre custos internos, impostos, encar-
gos sociais e reembolsos de despesas.

Reembolso de Despesas

Todos os gastos efetuados a servico do cliente serao previamente autoriza-
dos e efetivamente comprovados, sendo debitados pelo preco de custo sem
incidéncia de honorarios ou cComissoes. Exemplo: viagens, diarias, transporte,
alimentacdo, comunicagao em geral, fotocopias, etc. Pelo Parecer Normativo
PMSP 01/78 de 31 de dezembro de 1977, publicado no D.O.M.S.P de 10/08/78,
os reembolsos de despesas ou outras despesas, farao parte integrante da re-
ceita tributavel da Agéncia, nao podendo, pois, serem deduzidos do preco do
servico. Assim sendo, tais reembolsos sofrem uma taxacao da aliquota do 1SS -
Imposto sobre Servicos. Este tributo deve ser cobrado do cliente nestes casos.

Projetos Especiais
A cobranca de projetos, criacdo, redacao de textos de materiais e outros ser-
vicos ndo previstos nesta tabela é de livre acerto entre a agéncia e o cliente.
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OBSERVACOES

Sempre que 0s Servicos solicitados pelo cliente e executados pela agéncia
nio forem finalizados, veiculados ou cancelados sem justo motivo, a agén-
cia cobrara de acordo com esta tabela, a fim de ressarcir de suas despesas
com planejamento, layout, concepgao, etc.

Quando houver mudanca de briefing que obrigue a agéncia a repensar €
criar uma peca, a agéncia poderé cobrar até 30% sobre o custo de criacao
da peca.

Refazimento de arte final sera cobrado o equivalente a 30% do valor total
original da peca.

Os custos minimos para campanhas de candidatos a Senador, Governador,
Presidente da Republica ou a outros cargos eletivos nao-relacionados sao
a combinar. Caso haja segundo turno (no caso das prefeituras), havera um
acréscimo de 50% em cima dos valores anteriormente estipulados.

Para a verificacdo das especificacoes de um arquivo final enviado direta-
mente pelo cliente, devera ser cobrado 70% do valor de finalizacao da pega.

Para os clientes do interior do estado, os valores de referéncia terao uma
reducdo automatica de 30%.
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