ESTADO DA BAHIA _
SECRETARIA DA EDUCAGAO
INSTITUTO DE RADIODIFUSAQ EDUCATIVA DA BAHIA

CONCORRENCIA PUBLICA N° 001/2023

Prestacao de Servicos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica,
Monitoramento de Redes Sociais e Comunicacao Digital para o
IRDEB.

AVISOS:

1. As sessOes presenciais deste certame ocorrerdo por videoconferéncia, a ser realizada
através do Microsoft Teams, que é uma ferramenta de colaboracdo corporativa
pertencente a plataforma Office 365.

2. O acesso aos procedimentos para uso da ferramenta pelos licitantes sera feito
pelo enderego eletronico: https://comprasnet.ba.gov.br/content/sessao-virtual.

3. Sera realizada a transmissdo de todos os procedimentos de abertura dos envelopes
contendo a documentacdo relativa a Proposta de Precos dos concorrentes, de
verificacdo da conformidade de cada proposta com os requisitos do edital, e de
julgamento e classificagdo das mesmas, de acordo com os critérios de avaliacdo
constantes do edital.

AS REGRAS PARA PARTICIPACAO NESTA LIACITAQKO SE
ENCONTRAM NO TERMO DE REFERENCIA
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EDITAL-MATRIZ
Portaria PGE n?063/2020 (aprovagao)

( x ) Contratacdo delegada

PREAMBULO

1. Regéncia legal:
Lei Estadual n°® 9.433/05, Leis Federais n°® 8.666/93, 4.680/65, 12.232/10, 13.709/18, e legislacdo pertinente.

2. Requisito de participagao:

(x) Ampla Participacdo
( x ) Servicos — Sem reserva de cota

3. Processo administrativo: 4. Orgdo/entidade e setor:
063.3809.2023.0000932-88 Instituto de Radiodifusdao Educativa da Bahia — IRDEB/ CRI

5. Modalidade/nimero de ordem:
( x ) Concorréncia n°_ 001/2023

6. Tipo de Licitagao:
( x) Melhor Técnica (X) Porlote

7. Objeto da licitagao/Codificacdo no Certificado de Registro — SAEB:
Contratacdo de Agéncia de Publicidade Para a
Prestacao de Servicos de Publicidade Institucional,
Utilidade Publica, Monitoramento de Redes Sociais e

Comunicacéo Digital Para o IRDEB. Familia: 02.82 Cddigo:

02.82.00.00164071-2
02.82.00.00179929-0
8. Regime de execucao/fornecimento:

( x ) Servico com empreitada por preco ( x ) unitdrio

9. Dotacdo orgamentaria:

( x ) Contratagdo delegada

Unidade Gestora Elementos de despesa  Destinagdo do recurso Unidade orgamentaria Projeto Atividade

0001 3.3.90.39.000 1.500.0.100.000000.00.00.00 3.11.201 4667
1.500.0.213.000000.00.00.00
2.501.0.613.000000.00.00.00
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10. Prazos do contrato:

( x ) Contratacao delegada
O prazo de execucdo do contrato sera de 12(doze) meses, contados da data da sua assinatura, admitindo- se
a prorrogacao nos termos dos art. 140, II da Lei Estadual 9.433/05.

O prazo para assinatura do contrato ou retirada do instrumento equivalente sera de: 10 (dez) dias, observado o
disposto no art. 124, §3¢, da Lei estadual n® 9.433/05.

11. Abertura, local, data e horario para inicio da sessao publica da licitagdo:
Endereco:

Auditorio do IRDEB — R. Pedro Gama 413 E- Federagdo, Alto do Sobradinho Salvador/Bahia. CEP: 40.231-000
0 acesso aos procedimentos para uso da ferramenta pelos licitantes sera feito
Pelo endereco eletronico: https://comprasnet.ba.qgov.br/content/sessao-virtual.

1. O Edital estara disponivel para consulta e impressdo no site www.comprasnet.ba.gov.br, ndo obstante as empresas
interessadas em participar do certame deverao enviar os invdlucros no tamanho A3, na cor Branca.

2. Os licitantes interessados em participar do certame deverao encaminhar os envelopes de proposta e
habilitacdo, na forma descrita no instrumento convocatdrio, via Correios ou outro meio similar de
entrega, atentando para as datas e horarios finais para recebimento dos mesmos, constantes neste
Edital. A correspondéncia devera ser enderecada com aviso de recebimento para a Comissao de Licitacao.

3. O horario limite para recebimento dos envelopes sera até as 17:00h do dia 22 do més de marco do ano
de 2024 e deverao ser encaminhados ao endereco do IRDEB - Rua Pedro Gama 413 E- Federagao, Alto
do Sobradinho Salvador/Bahia. CEP: 40.231-000. A/C da Comissao Permanente de Licitacao.

3.1 Qualquer documento recebido apos o prazo estipulado no item anterior ndo sera passivel de analise
por parte da Comissao de Licitagao.

Data: 26/03/2024 Inicio: 09 h 30min Videoconferéncia

12. Exame prévio da minuta e aprovacao da assessoria juridica:
( x) Declaro que a fase interna deste procedimento foi examinada pelo 6rgdo legal de assessoramento juridico,
conforme o Parecer n2 PGE — PCT- IRDEB-ACA N° 058/2023 de 03/11/2023

13. Intersticio minimo para o recebimento das propostas:
( x ) 45 dias corridos [concorréncia do tipo técnica e prego]

14. Informacdes e esclarecimentos adicionais
As informag0es e esclarecimentos necessarios ao perfeito conhecimento do objeto desta licitagdo poderdo ser obtidos no
portal www.comprasnet.ba.gov.br ou solicitados ao responséavel pela expedigdo do instrumento convocatério.
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15. Responsavel pela expedicdo do convocatorio e meio de contato:

Servidor responsavel e portaria de designagao: DILSON LUIS DE MATOS GOMES
PORTARIA N° 015/2023 DE 06 DE ABRIL DE 2023

Enderego: Rua Pedro Gama n° 413 E Alto do Sobradinho- Bairro da Federagdo, Salvador - Ba

Horario: 08:30 as12:00h e 13:30 as 18:00h  Tel.: 71-3116-7356 E-mail: copel@irdeb.ba.gov.br

Salvador, 06 de novembro de 2023

Dilson Luis de Matos Gomes
Matricula 92071015
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~ SECAOTI N
TERMO DE REFERENCIA DO OBJETO DA LICITACAO

1. Descritivo: A presente licitacdo tem por objeto os itens abaixo descritos, conforme caracteristicas, quantitativos,
condicdes e especificacdes disciplinadas nesta Secdo.

2. Caracteristicas, quantitativos, cronograma/prazo de entrega e local de entrega:

Lote 01 - Participacao ampla
ITEM Codigo SIMPAS / Unidade de Quantitativo Prazo de vigéncia
Descricao Fornecimento
(UF)
1 02.82.00.00179929-0 01 12 meses
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, utilidade Un
publica, mercadoldgica.

Lote 02 - Participacao ampla

ITEM Cadigo SIMPAS / Unidade de Quantitativo Prazo de vigéncia
Descricao Fornecimento
(UF)
1 02.82.00.00164071-2 01 12 meses
PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, utilidade Un
publica, mercadoldgica e monitoramento de
redes sociais.

2.1 Local da prestagao de servigo: Rua Pedro Gama n° 413-¢, Alto do Sobradinho, Bairro da Federagao, Salvador-Ba

3. Responsavel pelas informagdes constantes do termo de referéncia:
Servidor responsavel:  Gustavo Pinho
Lotacdo: CRI
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TERMO DE REFERENCIA

Prestacdo de Servigos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica, Mercadoldgica, Monitoramento de
Redes Sociais e Comunicagao Digital

TITULO DA AQUISICAO: PRIORIDADE:

Prestacdo de Servigos de Publicidade Institucional, Utilidade | Maxima
Publica, Mercadoldgica, Monitoramento de Redes Sociais e
Comunicagao Digital

TIPO DE DOCUMENTO: 02/05/2023 CLASSIFICA’C,'IN\O
ORCAMENTARIA:

Contratacao de servico

CODIGOS E DESCRICAO DOS SERVICOS:
02.82.00.00179929-0 | PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, utilidade pblica, mercadolégica.

02.82.00.00164071-2 | PUBLICIDADE INSTITUCIONAL, utilidade publica, mercadologica e
monitoramento de redes sociais.

RESPONSAVEL PELA ELABORACAO: COORDENACAO DE RELACOES INSTITUCIONAIS
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1. OBJETO

1.1 O objeto da presente concorréncia é a prestacdo de servicos de Publicidade Institucional,
Utilidade Publica, Monitoramento de Redes Sociais e Comunicacao Digital, por intermédio de 02
(duas) agéncias, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham
por objetivo: o estudo, o planejamento, a conceituacao, a concepcao, a criagao, a execucao interna,
a intermediacdo e a supervisdo da execucdo externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em
geral;

1.1.1 O objeto que trata esta concorréncia sera dividido em 2 (dois) lotes, sendo estes:

a) LOTE 01 - Servigos de Publicidade Institucional e Utilidade Publica relativas ao estudo, o
planejamento, a conceituacao, a concepgao, a criagdo, a execucao interna, a intermediacao e a
supervisao da execugao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de
divulgacao off-line

b) LOTE 02 - Servicos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica, Monitoramento de Redes
Sociais e Comunicacao Digital relativas ao estudo, o planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a
criacdo, a execugao interna, a intermediacdo e a supervisao da execucao externa e a distribuicao de
publicidade aos veiculos e demais meios de divulgacao on-line

1.1.2 Também integram o objeto desta concorréncia, como atividades complementares aos 02
(dois) lotes, os servigos especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geracao
de conhecimento relativos a execucao dos contratos;

b) a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacdo publicitaria (para o publico
externo e interno) em consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos das
mensagens e das acles publicitarias;

c) a producdo e a execucao técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias contratadas.

d) a elaboracdo de marcas, de expressao de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicacao visual.

1.1.2.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliacao previstos na alinea ‘a’ do subitem 1.1.2
terao a finalidade de:

1. Gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuagdo do CONTRATANTE, o publico-
alvo e os veiculos de divulgagao nos quais serao difundidas as campanhas ou pecas;

2. Aferir o desenvolvimento estratégico, a criacao e a divulgacao de mensagens;

3. Possibilitar a mensuracdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusao de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.
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1.1.2.2 Os servigos previstos no subitem 1.1.2 n3ao abrangem as atividades de promocdo, de
patrocinio e de assessoria de comunicacao, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de eventos
festivos de qualquer natureza.

1.1.2.3 N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio
de midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos
que funcionem como veiculo de comunicacdo, e o patrocinio da transmissao de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicacao.

1.1.2.4 Para a realizacdo dos servigos de Publicidade Institucional, Utilidade Publica, Monitoramento
de Redes Sociais e Comunicagao Digital (Lotes 1 e 2) pretendido com esta contratagao estao
contemplados ainda os seguintes servicos de acordo com a pertinéncia:

1.1.2.4.1 Elaborar plano publicitario, incluindo a concepcao das mensagens, marcas e pegas
(Criacao) e o estudo dos meios e Veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor
cobertura dos publicos e/ou das regides objetivados (Planejamento de Midia), oferecendo melhor
custo X beneficio para o IRDEB.

1.1.2.4.2 Executar o plano publicitario, incluindo orgamento e realizacdao das pecas publicitarias
(Criacao e Producdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados
(Execucao de Midia on line ou off line).

1.1.2.4.3 Identificar a partir da andlise dos publicos e/ou regides onde o conceito, ideia, marca,
politica publica ou servigo encontre melhor possibilidade de assimilagao.

1.1.2.4.4 Assessorar, apoiar, contratar e desenvolver pesquisas de opiniao e de mercado e outras
gue se fizerem necessarias a execucao ou ao subsidio da estratégia de divulgacdo apresentada e/ou
aprovada.

1.1.2.4.5 As pesquisas citadas neste item terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento
estratégico, a criacdo e a veiculacdo para possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas
publicitarias a serem realizadas durante a execucao do contrato.

1.1.2.4.6 Realizar a produgdo e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

1.1.2.4.7 Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicacao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das acoes publicitarias.

1.1.2.4.8 Elaborar plano estratégico e plano de midia, incluindo pesquisa, levantamento de perfil do
target (publico-alvo), avaliacao de politicas publicas, estudos dos meios de publicidade e plano de
midia.

1.1.2.4.9 O Plano estratégico e o Plano de midia devem sempre considerar a identificacdo e analise
dos publicos ou regido.

1.1.2.4.10 Desenvolver plano de midia, incluindo estudo do target (publico-alvo), definicdao final
dos meios, negociacao de verba para contratagdo dos meios, contratacao dos espacos publicitarios,
envio de material para os meios e acompanhamento da veiculagao.
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1.1.2.4.11 Elaborar relatérios de Campanha e Projetos, em formato de apresentagdo, contendo
objetivos, defesa, acdes desenvolvidas, midias utilizadas, pecas criadas e produzidas, orcamentos e
indicadores de resultados.

1.1.2.4.12 Elaborar pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pds campanha para
identificar conhecimento da politica ou servigo publico entendimento da mensagem veiculada nas
campanhas; desenvolvimento de indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das
campanhas veiculadas.

1.1.2.4.13 Desenvolver todas as pegas publicitarias relacionadas as campanhas (midia ou ndo
midia), incluindo direcao de arte, criacdo e finalizacdo dos materiais, bem como envio dos arquivos
finais aos fornecedores e empresas graficas, midias, dentre outras.

1.1.2.4.14 Monitorar e controlar as inser¢des publicitarias (midias contratadas), por meio de
relatdrio mensal com comprovacado das veiculacdes no ato da emissao da nota, sendo que, para as
veiculagdes em midias de massa (TV aberta, radio, jornal, revista, internet e redes sociais/midias
digitais), devera A CONTRATADA apresentar relatério de comprovacao das veiculagdes respectivas,
produzido por empresa independente e especializada em afericdo ou auditoria de veiculagao de
midia.

1.1.2.4.15 Outros servicos que estejam compreendidos no ambito de atuagdo das agéncias de
publicidade.

1.1.2.4.16 Para realizacao dos servicos compreendidos no LOTE 01 pretendido com esta licitagao
estao ainda comtemplados os seguintes servigos:

1.1.2.4.16.1 Contratar e acompanhar a producdo, editorar e adequar contetdo de linguagem e
revisar as publicacdes impressas e digitais (cartilhas, livretos, livros, revistas, jornais, catalogos,
boletins, cadernos, folders, folhetos, manuais, dentre outros).

1.1.2.4.17 Para realizagao dos servicos compreendidos no Lote 02 pretendido com esta licitagao
estdao ainda comtemplados os seguintes servigos:

1.1.2.4.17.1 Planejar, conceber, criar, mensagens e pegas para comunicagao digital e posterior
desenvolvimento, realizacao, producao, veiculagao, implementacao de tags e monitoramento do
material aprovado.

1.1.2.4.17.2 Incluir pegas para internet, dispositivos mdveis, midias digitais sociais, email
marketing, agbes de inbound marketing, marketing de contelido, dentre outros formatos e meios
digitais que venham a surgir ainda previstas na tabela da SINAPRO.

1.1.2.4.17.3 Planejar e executar pesquisas, monitoramento digital através de Data
Management Platform (DMP) e outros instrumentos de avaliacdao e de geragao de conhecimento
sobre os veiculos do IRDEB, o publico-alvo, os meios de divulgacdo nos quais serdao difundidas
as pecas e acoes publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas.

1.1.2.4.17.4 Planejar, conceber, criar e produzir mensagens e pegas para comunicagao digital
para internet, dispositivos moveis, e-mail marketing, midias sociais, dentre outros meios digitais.
Bem como elaborar estratégia de Brand Safety para as campanhas on line.

Concorréncia CP n°-01/23 fls. 9/92



ESTADO DA BAHIA _
SECRETARIA DA EDUCAGAO
INSTITUTO DE RADIODIFUSAQ EDUCATIVA DA BAHIA

1.1.2.4.17.5 Desenvolver site, hotsite, landing page, pagina promocional, aplicativo e outras
pecas de producOes digitais nao descritas na tabela SINAPRO.

1.1.2.4.17.6 Assessorar, planejar e executar midia digital e social, bem como acompanhar a
veiculacdo, elaboracao de relatdrios especificos e analise de dados (Dashboard), para orientar na
tomada de decisOes estratégicas em campanhas online.

1.1.2.4.17.7 Comprar e veicular midia digital com formato de impulsionamento, a exemplo de
insercoes nas redes sociais, bem como por meio de aplicativos de dispositivos mdveis.

1.1.2.4.17.8 Comprar, veicular, ativar e fornecer informagOes através da analise de inteligéncia
de dados, app, mobile e de assistentes de voz.

1.2 Para a prestacdo dos servicos sera contratada 01 (uma) agéncia de publicidade para cada
lote.

1.2.1 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de publicidade para a execucao dos servigos
previstos no item 1.

1.2.2 O fornecimento de bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares deste objeto, se dara em conformidade com o disposto no art. 14 da Lei 12.232/10.

1.2.3 As agéncias atuardo por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o artigo 3° da
Lei n® 4.680/65, na contratacao de fornecedores de bens e servicos especializados, para a execugao
das atividades complementares de que trata o subitem 1.1.1 deste Edital, e de veiculos e demais
meios de divulgagao, para a transmissao de mensagens publicitarias.

1.2.4 O prazo do contrato esta indicado na secao II, item 2 deste edital.
1.2.5 O tipo da licitagdo esta indicado no item 6 do preambulo deste edital.

1.2.6 A contratagdo com as empresas vencedoras obedecera as condicdes do instrumento de contrato
constante do Anexo II (lote 1) e Anexo III (lote 2) deste Termo de Referéncia.

1.2.7 As despesas decorrentes da execucdao do contrato correrdao a conta da dotacdao orcamentaria
especificada no item 9 do preambulo deste edital.

2. ENTREGA DAS PROPOSTAS TECNICA E DE PRECO

2.1 As Propostas Técnica e de Preco dos lotes 1 e 2 deverdo ser entregues a Comissao de Licitacao
acondicionada nos Invélucros n® 1, n® 2, n® 3 e n° 4,

INVOLUCRO N°1

2.2 No Invodlucro n° 1 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao
Identificada, de que tratam os subitens 4.2 e 4.3.

2.2.1 O Invdlucro n° 1 devera estar sem rubrica.
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2.2.2 Para preservar — até a abertura do Invdlucro n® 2 — o sigilo quanto a autoria do Plano de
Comunicagao Publicitaria, o Invélucro n® 1 nao podera:

a) ter nenhuma identificacao;
b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacao da LICITANTE;

c¢) estar danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele acondicionados
de modo a possibilitar a identificacdo da LICITANTE.

INVOLUCRO N°2

2.3 No Invélucro n® 2 devera estar acondicionado o Plano de Comunicacao Publicitaria — Via
Identificada, de que trata o subitem 4.4.

2.3.1 O Involucro n° 2 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:
Invoélucro n° 2

Proposta Técnica: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Identificada

Nome empresarial e CNPJ da LICITANTE

Concorréncia n® 001/2023

2.3.2 O Invodlucro n® 2 ndo podera ter informacdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacao da
autoria antes da abertura deste involucro.

INVOLUCRO N°3

2.4 No Invdlucro n° 3 deverdo estar acondicionados a Capacidade de Atendimento, o Repertdrio e os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao, de que tratam os subitens 4.5 e 4.7

2.4.1 O Involucro n° 3 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificagao:
Involucro n® 3

Proposta Técnica: Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicagao.

Nome empresarial e CNPJ da LICITANTE
Concorréncia n°® 001/2023

2.4.1.1 O Invollucro n°® 3 nao podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro
elemento que conste do Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a
identificacdo da autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.
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3. ENTREGA DA PROPOSTA DE PRECOS

3.1 A Proposta de Precos devera ser entregue a Comissdo de Licitacdo acondicionada no Invdlucro
no4,

INVOLUCRO N°4

3.1.1 O Invdlucro n° 4 devera estar fechado e rubricado no fecho, com a seguinte identificacao:
Invélucro n® 4

Proposta de Precos

Nome Empresarial e CNPJ da LICITANTE

Concorréncia n°® 001/2023

3.1.2 O Invélucro n° 4 devera conter a Proposta de Preco, conforme modelo do ANEXO I do Termo de
Referéncia, original e rubricada pela Comissao de Licitacao, preenchida em todos os seus campos e a
declaracao da LICITANTE conforme alinea 'b” do subitem 5.1. O campo “nome do representante”
podera ser preenchido com a assinatura do “representante da agéncia”, do “representante legal”
(socio ou proprietario da agéncia) ou ainda de uma terceira pessoa, desde que esteja elencada no
contrato social desta agéncia e, em virtude disso, possua poderes para representa-la.

3.1.3 O invdlucro n° 4 ndo podera ter informagdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento
que conste do Plano de Comunicagdo Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da
autoria deste antes da abertura do Invélucro n° 2.

INVOLUCRO N°5

3.1.4 Invllucron®5

Documentos de Habilitagao

Nome empresarial e CNPJ da licitante
Concorréncia n°® 001/2023

3.1.4.1 O Involucro n® 5 sera providenciado pela licitante e pode ser constituido de
embalagem adequada as caracteristicas de seu conteldo, desde que inviolavel, quanto as
informacdes de que trata, até sua abertura.

3.1.4.2 Os Documentos de Habilitacdo deverao ser entregues em papel A4, ter todas as suas
paginas numeradas e rubricadas por representante legal da licitante e deverao ser apresentados,
alternativamente: em original, em cdpia autenticada por cartdrio competente, sob a forma de

publicacao em 6rgdo da imprensa oficial ou em cdpia nao autenticada, desde que seja exibido o
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original, para conferéncia pela Comissdao de Licitagdo, no ato da abertura dos Documentos de
Habilitagdo. Sé serao aceitas cOpias legiveis, que oferecam condicOes de andlise por parte da
Comissao de Licitagao.

3.1.4.3 Para se habilitar, a licitante deverd apresentar a Documentagdo na forma prevista
na PARTE II — HABILITACAO — SECAO I - DOCUMENTOS DE HABILITACAO.

4. APRESENTACAO E ELABORACAO DA PROPOSTA TECNICA

4.1 A LICITANTE devera apresentar sua Proposta Técnica estruturada de acordo com os quesitos e
subquesitos a sequir:

QUESITOS SUBQUESITOS
Plano de Comunicacao Publicitaria

Raciocinio Basico

Estratégia de  Comunicagao
Publicitaria

Ideia Criativa

Estratégia de Midia e Nao Midia

Capacidade de Atendimento

Repertorio

Relato de Solugbes e Problemas de
Comunicagao

4.1.1 A Proposta Técnica sera redigida em lingua portuguesa, salvo quanto a expressoes técnicas de
uso corrente, com clareza, sem emendas ou rasuras.

Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada

4.2. O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada devera ser apresentado da seguinte
forma:

* em papel A4, branco, fosco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao retrato, com impressao em
apenas um lado;

* com espacamento de 3 cm na margem esquerda e 2 cm na direita, a partir da borda;
* sem recuos nos titulos, entretitulos, paragrafos e linhas subsequentes;
* com textos justificados;

* com espacamento ‘simples’ entre as linhas e, opcionalmente, duplo apds titulos e entretitulos e entre
paragrafos;

* com texto e numeracao de paginas em fonte ‘arial’, cor ‘automatico’, tamanho ‘12 pontos’;

* com numeracao em todas as paginas, pelo editor de textos, a partir da primeira pagina, em
algarismos arabicos;
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* em folhas soltas, sem perfuragdes, sem grampos e nao encadernadas.
* sem identificacao da licitante.

4.2.1. Os subquesitos Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacdo Publicitaria poderao ter graficos
e ou tabelas, observadas as seguintes regras:

1) os graficos ou tabelas poderdo ser impressos em papel A4 e em cores;

2) os dados e informagbes dos quadros e ou tabelas devem ser editados na fonte ‘arial’, cor
‘automatico’, tamanho ‘10 pontos’;

3) as paginas em que estiverem inseridos os graficos e ou tabelas poderdo ser apresentadas com
orientacao paisagem.

4) as areas ocupadas das paginas serao consideradas no cOomputo do limite previsto nos
subitens 7.2.5.

4.2.2 Os exemplos de pegas e ou material integrantes do subquesito Ideia Criativa poderao:
1) ser impresso em cores;
2) ter qualquer tipo de formatagao de margem;

3) ser impresso em papel A3, gramatura até 240g/m2, em papel fotografico ou couché fosco,
orientacao paisagem;

4) serem apresentados em Pendrive sem identificacao, conforme Critérios de Elaboragao da Proposta
Técnica do Anexo V.

4.2.3 Os graficos, tabelas e planilhas integrantes do subquesito Estratégia de Midia e Nao Midia
poderao:

1) ser impresso em cores;

2) terem fontes e tamanhos de fonte habitualmente utilizados nesses documentos, desde que legiveis;
3) terem qualquer tipo de formatagao de margem;

4) serem apresentados em papel A3, orientagcao paisagem;

4.2.4 O Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada nao poderdo ter informacdo, marca,
sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que possibilite a identificacao de sua autoria antes da
abertura do Invélucro n° 2, sob pena de desclassificacdo da LICITANTE.

4.2.5 Os textos do Raciocinio Basico, da Estratégia de Comunicagao Publicitaria estao limitados, no
conjunto, a 12 (doze) paginas para Comunicacdo Publicitaria, ressalvado que ndo serdo computadas
nesse limite as paginas utilizadas, eventualmente, apenas para separar os textos desses subquesitos.

4.2.6 Os exemplos de pecas da Ideia Criativa estao limitados a 15, independente do meio de
divulgacao, do tipo ou caracteristica da peca. Os roteiros e a apresentacdao dos exemplos de pecas da
Ideia Criativa, ndo tem limite de paginas.
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4.2.7 Os textos e tabelas da Estratégia de Midia e Nao Midia nao tém limitagdo quanto ao nimero de

paginas.

4.2.8 Para fins desta concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que ndo implicam a
compra de espaco e ou tempo em veiculos de divulgacdo para a transmissdo de mensagens
publicitarias.

4.2.9 Podem ser utilizadas paginas isoladas com a finalidade de identificar o Plano de Comunicagao
Publicitaria — Via Nao Identificada e seus subquesitos: Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacao
Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia.

4.2.9.1 Essas paginas devem seguir as especificacdes do subitem 4.2, no que couber.

4.3 O Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada, composto dos subquesitos Raciocinio
Basico, Estratégia de Comunicagao Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de Midia e Nao Midia, devera
ser elaborado com base nos Critérios de Elaboracdo da Proposta Técnica do Anexo VI.

Plano de Comunicacgdo Publicitaria — Via Identificada

4.4 O Plano de Comunicacao Publicitaria — Via Identificada, sem os exemplos de pecas e ou material
da Ideia Criativa, devera constituir-se em copia da via ndo identificada, com a identificagdo da
licitante, e ser datado e assinado na Ultima pagina e rubricado nas demais, por quem detenha poderes
de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

Capacidade de Atendimento

4.5 A LICITANTE devera apresentar os documentos e informacdes que constituem a Capacidade de
Atendimento em papel A4, gramatura 75 a 90 g/m2, com ou sem o0 uso de cores, em fonte ‘arial’,
tamanho ‘12 pontos’, em folhas soltas, sem grampos ou perfuracdes, numeradas sequencialmente, a
partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de
representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.5.1 Os documentos e informagdes e o caderno especifico mencionados no subitem 4.5 nao poderdo
ter informagdao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Involucro n° 2.

4.5.2 Nao ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacdo da Capacidade de Atendimento.

4.5.3 A Capacidade de Atendimento devera ser elaborada com base nos Critérios de Elaboracdo da
Proposta Técnica do Anexo VI deste termo de referéncia.

Repertodrio

4.6 A licitante devera apresentar os documentos, informacdes, pecas e material que constituem o
Repertdério em papel A4, 75 a 90 g/m2, com ou sem o uso de cores, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12
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pontos’, em folhas soltas, sem grampos ou perfuragdes, numeradas sequencialmente, a partir da
primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na Ultima por quem detenha poderes de representacao
da licitante, na forma de seus atos constitutivos, devidamente identificado.

4.6.1 Qualquer pagina com os documentos e informagdes previstos no subitem 4.6 podera ser
impressa em papel A3 dobrado em formato A4.

4.6.2 Os videos deverao ser fornecidos em Pendrive; os spots e/ou jingles, em Pendrive, as pecas de
internet em Pendrive.

4.6.3 Os documentos e informagles e o caderno especifico mencionados nos subitens precedentes
nao poderao ter informacao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificacdo da autoria deste antes da
abertura do Involucro n° 2.

4.6.4 Nao ha limitacdo de nimero de paginas para apresentacao do Repertdrio.

4.6.5 O Repertorio devera ser elaborado com base nos Critérios de Elaboracdo da Proposta Técnica do
Anexo IV do Termo de Referéncia.

Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao

4.7 A licitante devera apresentar os documentos, informacoes, pecas e materiais que constituem os
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicagao em papel A4, 75 a 90g/m2, com ou sem o uso de
cores, em fonte ‘arial’, tamanho ‘12 pontos’, em folhas soltas, sem grampos ou perfuragoes,
numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna, rubricadas e assinadas na ultima por
quem detenha poderes de representacdo da licitante, na forma de seus atos constitutivos,
devidamente identificado.

4.7.1 Os exemplos de pecas graficas dos relatos poderdo ser impressos em papel A3 dobrado em
formato A4.

4.7.2 Os videos deverao ser fornecidos em Pendrive; os spots e/ou jingles, em Pendrive, as pecas de
internet em Pendrive.

4.7.3 Os documentos e informagbes e o caderno especifico mencionados nos subitens precedentes
nao poderao ter informagao, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que conste do Plano de
Comunicagao Publicitaria — Via Nao Identificada e possibilite a identificagdo da autoria deste antes da
abertura do Invédlucro n© 2.

4.7.4 Os Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao deverao ser elaborados com base nos
Critérios de Elaboracao da Proposta Técnica do Anexo IV do Termo de Referéncia.

5 APRESENTA(;RO E ELABORACRO DA PROPOSTA DE PRECOS
5.1 A proposta de precos devera ser composta de dois documentos distintos:

a) Proposta de Preco original e rubricada pela Comissao de Licitacdo, preenchida em todos os seus
campos sem emendas ou rasuras. O campo “nome do representante” podera ser preenchido com a
assinatura do “representante da agéncia”, do “representante legal” (sdcio ou proprietario da agéncia)
ou ainda de uma terceira pessoa, desde que esteja elencada no contrato social desta agéncia e, em

virtude disso, possua poderes para representa-la. O modelo da planilha encontra-se no Anexo I, do
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Termo de Referéncia.

b) Declaracao na qual a LICITANTE:

b1) Concorda que os percentuais maximos a serem pagos pela CONTRATANTE aos detentores de
direitos patrimoniais sobre trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos de autor e conexos, na
reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, sera de no maximo 5% (cinco por
cento);

b2) Concorda que os percentuais maximos a serem pagos pela CONTRATANTE aos detentores dos
direitos patrimoniais sobre obras consagradas, incorporadas a pecas, em relacdao ao valor original da
cessao desses direitos, na reutilizacao das pecas por periodo igual ao inicialmente ajustado, sera de no
maximo 5% (cinco por cento).

b3) Comprometer-se-a a envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociagdes
comerciais junto a fornecedores de servigos especializados e veiculos, quando for o caso, transferindo
ao CONTRATANTE as vantagens obtidas.

b4) Informara estar ciente e de acordo com as disposi¢Oes alusivas a direitos autorais estabelecidas
na Clausula Décima da Minuta de Contrato constantes do Anexo II (lote 1) e Anexo III (lote 2)
deste Termo de Referéncia.

5.2 Os precos propostos serao de exclusiva responsabilidade da LICITANTE e nao lhe assistira o
direito de pleitear, na vigéncia dos contratos a serem firmados, nenhuma alteragao, sob a alegacao de
erro, omissao ou qualquer outro pretexto.

5.3 A proposta de precos tera validade por todo periodo da Licitatdrio até a contratacdo das Licitantes
vencedoras do certame.

6 VALORAGAO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

6.1 As Propostas de Precos das licitantes classificadas no julgamento das Propostas Técnicas serdao
analisadas quanto ao atendimento das condigdes estabelecidas neste Edital e em seus anexos.

6.2 Sera desclassificada a Proposta de Precos que contiver qualquer item condicionante para a
entrega dos servigos.

6.3 Os quesitos a serem valorados sao os integrantes da Planilha que constitui o Anexo I do Termo de
Referéncia, ndo sera aceito:

a) desconto inferior a 40% (quarenta por cento) em relagao aos pregos previstos na tabela do
Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado da Bahia, a titulo de ressarcimento dos custos
internos dos servigos executados pela licitante, referentes a pecas e ou material cuja distribuicao nao
lhe proporcione o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11
da Lei n° 4.680/1965;

b) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e
de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento pertinentes a execucao do
contrato;
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c) percentual de honorarios superior a 3% (trés por cento), incidente sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a produgao e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias;

d) percentual de honorarios superior a 8% (oito por cento), incidente sobre os pregos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucao técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo nao proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgacao, nos termos do artigo 11 da Lei n® 4.680/1965.

6.3.1 Se houver divergéncia entre o preco expresso em algarismos e 0 expresso por extenso, a
Comissao de Licitacdo considerara o preco por extenso.

6.3.2 Em relacdao a Monitoramento de Redes Sociais (lote 2) os percentuais sao os descritos abaixo:

a) 40% de desconto a ser concedido ao IRDEB sobre os custos internos baseados na tabela de pregos
do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia - SINAPRO, a excecao dos itens que tratam de
Web/Internet/Digital.

b) 40% de desconto a ser concedido ao IRDEB, sobre os demais custos internos de pecas
Web/Internet/Digital, baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado da Bahia — Sinapro.

c) Percentual de honordrios de 8% (oito por cento), referente a producdo de pecas
Web/Internet/Digital cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, incidentes sobre os custos de servicos realizados por terceiros/fornecedores,
sob supervisao da licitante.

6.4 A nota da Proposta de Pregos sera apurada conforme a metodologia a seguir.

6.4.1 A Comissdao de Licitacdo calcularé os pontos de cada quesito a ser valorado, conforme a
seguinte tabela:

Desconto/Honorarios Pontos (P)

Percentual de desconto sobre os custos dos P1 = 0,60 x Desconto
servicos previstos na alinea ‘a’ do subitem 9.3

Percentual de honorarios incidente sobre os P2 = 10 x (30 -
precos dos servicos previstos na alinea ‘b’ do Honorarios)

subitem 9.3

Percentual de honorarios incidente sobre os P3 = 10 x (30 -
precos dos servicos previstos na alinea ‘c’ do Honorarios)

subitem 9.3

Percentual de honorarios incidente sobre os P4 = 20 x (80 -
precos dos servicos previstos na alinea ‘d’ do Honorarios)

subitem 9.3

Para efeito de célculo dos pontos de cada licitante, os termos ‘desconto’ e *honorarios’
serao substituidos nas férmulas da coluna Pontos pelas respectivas percentagens
constantes de sua Planilha de Precos Sujeitos a Valoracdo, sem o simbolo ‘%’.
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6.4.2 A nota de cada Proposta de Precos correspondera a soma algébrica dos pontos obtidos nos
quesitos constantes da tabela referida no subitem 9.4.1, como segue: P = P1 + P2 + P3 + P4.

6.4.3 A Proposta de Precos que obtiver a maior nota sera considerada como a de menor preco.

6.4.3.1 Se houver empate, sera considerada como de menor preco a Proposta que apresentar,
sucessivamente:

a) o maior percentual de desconto sobre os custos internos dos servicos executados pela licitante;

b) o menor percentual de honordrios referentes a produgdo e a execucdo técnica de pega e ou
material cuja distribuicdo nao proporcione a LICITANTE o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores.

c) menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servicos especializados prestados por
fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacdo e de geracao de conhecimento pertinentes a execucao do contrato;

d) o menor percentual de honorarios incidente sobre os precos de servigos especializados prestados
por fornecedores, referentes a criagdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao
publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias.

7 COMISSAO DE LICITACAO E SUBCOMISSAO TECNICA

7.1 Esta concorréncia sera processada e julgada por Comissdo de Licitagdo, com excecao da anadlise e
julgamento das Propostas Técnicas.

7.2 As Propostas Técnicas serdo analisadas e julgadas por Subcomissdo Técnica, composta por 3
(trés) membros que sejam formados em comunicacao, publicidade ou marketing ou que atuem em
uma dessas areas, sendo que, pelo menos, 1/3 (um tergo) deles nao poderdao manter nenhum vinculo
funcional ou contratual, direto ou indireto, com o 6rgao ou a entidade responsavel pela licitagao.

7.2.1 Um dos membros da Subcomissao nao podera manter nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com a LICITANTE.

7.2.2 A escolha dos membros da Subcomissdo Técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica,
entre os nomes de uma relacao que tera, no minimo, 9 (nove) integrantes, previamente cadastrados
pela Comissao de Licitagao.

7.2.3 A relacdo dos nomes referidos no subitem 7.2.2 deste Edital sera publicada pela Comissao
de Licitagdo no Diario Oficial do Estado, em prazo ndo inferior a 10 (dez) dias da data em que
sera realizada a sessdo publica marcada para o sorteio.

7.2.4 O sorteio sera processado pela Comissao de Licitacdo de modo a garantir o preenchimento das
vagas da Subcomissdo Técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que
mantenham ou ndo vinculo com a LICITANTE, nos termos dos subitens 7.2.1 e 7.2.2.
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7.2.5 A relacdo prevista no subitem 7.2.2 deste Edital contera, separadamente, os nomes dos que
mantenham e os dos que nao mantenham vinculo com a LICITANTE.

7.2.6 Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdo publica destinada ao sorteio, qualquer
interessado podera impugnar pessoa integrante da relacao a que se refere o subitem 7.2.2, mediante
a apresentagao a Comissao de Licitacdo de justificativa para a exclusao.

7.2.7 Admitida a impugnacao, o impugnado terd o direito de abster-se de atuar na Subcomissdo
Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

7.2.8 A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, mediante decisao
fundamentada da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo
de nova lista, sem o nome impugnado, respeitado o disposto neste item 7.

7.2.9 Sera necessario publicar nova relacdo se o numero de membros mantidos depois da
impugnacao restar inferior ao minimo exigido no subitem 7.2.2.

7.2.10 SO sera admitida nova impugnagao a nome que vier a completar a relacdo anteriormente
publicada.

7.2.11 A sessao publica para o sorteio sera realizada apds a decisdo motivada da impugnagao, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no subitem 7.2.3 e
a possibilidade de fiscalizacao do sorteio por qualquer interessado.

8 REMUNERAGAO E CONDIGCOES DE PAGAMENTO

8.1 A remuneracao as contratadas, pelos servicos prestados, sera feita nos termos da minuta do
contrato, Anexo II (lote 1) e Anexo III (lote 2).

8.2 A CONTRATANTE nao pagara honorarios ou qualquer outra remuneracao sobre os custos de
servicos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e materiais cuja distribuicao
proporcione a licitante o desconto padrao de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao.

8.3 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdo, as contratadas repassardo a
CONTRATANTE, sob a forma de desconto, parte do desconto padrao de agéncia a que fazem jus,
conforme tabela abaixo:

Valor Repassado para | Valor Correspondente a
Contratante Veiculagdao para a Agéncia
Contratadas 5% 15%

8.3.1 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacdo, a CONTRATADA repassara a
CONTRATANTE, sob a forma de desconto, parte do desconto padrdo de agéncia a que faz jus, cabendo,
do valor correspondente a veiculacao, 15 % (quinze por cento) a CONTRATADA e 5 % (cinco por
cento) a CONTRATANTE.
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8.3.1.1 Como alternativa a remuneracao através do “desconto padrdo de agéncia”, é facultada a
contratacao de servicos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios de valor fixo”, a
serem ajustados por escrito entre CONTRATANTE e CONTRATADA, na proporcao de 15% (quinze
por cento) do valor faturado.

8.3.1.1.1 O “fee” podera ser cumulativo ou alternativo a remuneracdo de Agéncia decorrente do
“desconto padrao de agéncia”; de producdo externa, de produgao interna e de outros trabalhos
eventuais e excepcionais.

8.3.1.1.1.1 E vedada a contratacdo de propaganda em condicdes antiecondmicas,
anticoncorrenciais ou que importem concorréncia desleal, podendo o CONTRATANTE, diante de
tais condutas, aplicar as sangdes previstas na Lei Estadual n° 9.433/2005, bem como
representar a autoridade competente, para a imposicao das sancdes previstas na legislagao
aplicavel.

8.4 A forma e as condigdes de pagamento sdo as constantes das clausulas da minuta do contrato,
Anexo II (lote 1) e Anexo III (lote 2) deste Termo de Referéncia.

9 FORMA DE PAGAMENTO DOS SERVICOS
Pelos servigos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

9.1 Desconto de 40% (quarenta por cento) dos valores previstos na tabela de pregos do Sindicato das
Agéncias de Propaganda da Bahia, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos
realizados pela propria CONTRATADA, referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo nao
proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos
do art. 11 da Lei n® 4.680/1965

9.2 Honorarios de 3% (trés por cento), incidentes sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geragao de conhecimento pertinentes a execucao do contrato.

9.2.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o prego efetivamente faturado, nele nao incluido o
valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

9.3 Honorarios de 3% (trés por cento), incidentes sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias.

9.3.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele nao incluido o
valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

9.4 Honorarios de 8% (oito por cento), incidentes sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°® 4.680/1965.
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9.4.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele nao incluido o

valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.
9.5 Os layouts reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA.

9.6 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em
relacdo ao caché original a ser pago pela CONTRATANTE, a atores e modelos, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, sera de 5 % (cinco por cento).

9.6.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como paréme’gros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacao do Indice Geral de
Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessao original dos direitos.

9.7 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em
relacdo ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser
pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras, sera de 5%
(cinco por cento).

9.7.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacao do Indice Geral de
Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessao original dos direitos.

9.8 A CONTRATADA ndo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneragao sobre seus custos
internos e sobre os custos de servicos realizados por terceiros referentes a producao de pegas e
materiais, cuja distribuicao proporcione a ela o desconto padrao de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagao.

9.9 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serao
de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE,
poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela CONTRATADA,
desde que antecipadamente orgadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

9.10 A CONTRATADA ndo fara jus a nenhuma remuneracao ou desconto padrdao de agéncia quando
da utilizagdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacdo, em qualquer acao publicitaria pertinente a este contrato.

9.11 As formas de remuneracao estabelecidas nesta clausula poderdo ser renegociadas, no interesse
da CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogagao deste contrato.

9.12 Além da remuneragao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto padrao
de agéncia - a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos precos de tabela ou dos
precos acertados para veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos dois - concedido pelos veiculos
de comunicacao, em conformidade com o art. 11 da Lei n° 4.680/65.

9.13 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacao, conforme previsto no item 11.1.1
da minuta de contrato dos anexos II e III deste Termo de Reférencia, a CONTRATADA repassara a
CONTRATANTE, sob a forma de desconto, parte do desconto padrao de agéncia a que faz jus,
cabendo, do valor correspondente a veiculacao, 15 % (quinze por cento) a CONTRATADA e 5 % (cinco
por cento) a CONTRATANTE.
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9.14 Nas veiculacOes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as tabelas
de precos dos veiculos programados, declaracao expressa desses veiculos nas quais seja explicitada
sua politica de pregos no que diz respeito a remuneracao da agéncia.

9.14.1 Quando a politica de precos for similar a praticada no Brasil, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacao a base do percentual bruto
praticado em cada pais, que incidird sobre os precos de tabela ou sobre os precos acertados para
veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos dois, e repassara ao CONTRATANTE o equivalente a
1/4 (um quarto) do desconto que obtiver de cada veiculo.

10 INDICE DE ANEXOS

10.1 S3o partes indissociaveis deste Instrumento os seguintes anexos:

I. PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORACAO;

II. MINUTA DO CONTRATO LOTE 1;

III. MINUTA DO CONTRATO LOTE 2;

IV. CRITERIOS DE ELABORAGAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA;
V. BRIEFING;

VI. PLANILHA DE SIMULACAO DE MIDIA E NAO MIDIA;

VII. MODELO DE CARTA DE CREDENCIAMENTO.

VIII. MODELO DE DECLARAGAO

Concorréncia CP n°-01/23 fls. 23/92



DA BAHIA
SECRETARIA DA EDUCACAO
INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA

ANEXO I
PLANILHA DE PRECOS SUJEITOS A VALORAGAO

Declaramos que, na vigéncia do contrato, adotaremos os seguintes precos para os servicos descritos:

a) desconto, a ser concedido a CONTRATANTE, sobre os custos internos dos servigos executados por
esta licitante baseados na tabela referencial de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado da Bahia, referentes a pegas e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta licitante o
desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n°
4.680/1965: _ % ( por cento);

b) honorarios, a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucao de pesquisas €
de outros instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento pertinentes a execucao do
contrato: % ( por cento);

c) honorarios, a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os precos de servigos
especializados prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em
consonancia com novas tecnologias: % ( por cento);

d) honoradrios, a serem cobrados da CONTRATANTE, incidentes sobre os precos de servicos
especializados prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucao técnica de peca e ou
material cuja distribuicdo ndao proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei n® 4.680/1965: % ( por cento).

(nome da licitante)

Representante Legal
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Clausula Terceira
Clausula Quarta

Clausula Quinta

Clausula Sexta

Clausula Sétima

Clausula Oitava

Clausula Nona

Clausula Décima
Clausula Décima Primeira
Clausula Décima Segunda
Clausula Décima Terceira
Clausula Décima Quarta
Clausula Décima Quinta

Clausula Décima Sexta
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ANEXO II

MINUTA DE CONTRATO —LOTE 1

LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
OBJETO

VIGENCIA

RECURSOS ORCAMENTARIOS
OBRIGACOES DA CONTRATADA
OBRIGACOES DA CONTRATANTE
FISCALIZACAO E ACEITACAO
REMUNERACAO

DESCONTO PADRAO DE AGENCIA
DIREITOS AUTORAIS
CONDICOES DE PAGAMENTO
GARANTIA

SANGOES ADMINISTRATIVAS
RESCISAO

DISPOSIGOES GERAIS

FORO
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CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, QUE ENTRE SI CELEBRAM O
ESTADO DA BAHIA, ATRAVES DO IRDEB E A EMPRESA .

O ESTADO DA BAHIA, por intermédio doIRDEB, CNP] n° , situada a
, heste ato representada pelo seu titular , autorizado pelo
, doravante denominado CONTRATANTE, e a , com sede em
inscrita no CNPJ/MF sob o n© , adjudicataria vencedora da Concorréncia Publlca
n°_ /2021, Processo Administrativo n© , heste ato representada por seu diretor
presidente, , hacionalidade , residente e domiciliado em ,
inscrito no CPF sob o n© , portador da Carteira de Identidade n° , doravante
denominada CONTRATADA, resolvem celebrar o presente contrato, para prestacdo de servicos de
publicidade, a serem realizados na forma de execugao indireta, sob o regime de empreitada por prego

unitario, mediante os termos e condi¢Oes a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposicOes Lei Estadual n® 9.433/05, Leis Federais n©
8.666/93, 4.680/65, 12.232/10, 13.709/18, e legislacao pertinente.

1.2 Independente de transcricdo, passam a fazer parte deste contrato - e a ele se integram em todas
as clausulas, termos e condicdes aqui nao expressamente alterados - o Edital da Concorréncia
/2021, seus anexos e a Proposta da Contratada.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.2 O objeto deste presente contrato € a prestacao de servicos de publicidade institucional, utilidade
publica, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo
o estudo, o planejamento, a conceituacdao, a concepcao, a criagdo, a execugao interna, a
intermediacdo e a supervisdo da execucao externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e
demais meios de divulgacdo, com o intuito de atender ao principio da publicidade e ao direito a
informacao, de difundir ideias, principios, iniciativas ou instituicdes ou de informar o publico em geral.

2.2.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagdo e de geragao de
conhecimento relativos a execucdao dos contratos;

b) a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria (para o publico
externo e interno) em consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das agoes publicitarias;

) a producao e a execugao técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias contratadas.

d) a elaboracao de marcas, de expressao de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicagao visual.
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2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terdo
a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da CONTRATANTE, o publico-alvo
e os veiculos de divulgagao nos quais serao difundidas as campanhas ou pecas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacao de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

2.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promocdo, de patrocinio
e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relagdes publicas e a realizacao de eventos festivos de
qualquer natureza.

2.1.1.1 N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicacao, e o patrocinio da transmissdao de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

2.1.1.2 Para a realizacao dos servigos de Publicidade e Propaganda pretendido com esta contratacao
estao contemplados ainda os seguintes servicos:

2.1.1.3 Elaborar plano publicitario, incluindo a concepcdo das mensagens, marcas e pecas (Criagao) e
o estudo dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos
publicos e/ou das regides objetivados (Planejamento de Midia), oferecendo melhor custo X beneficio
para o IRDEB.

2.1.1.4 Executar o plano publicitario, incluindo orcamento e realizacao das pecas publicitarias (Criacao
e Producdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execucao de
Midia off-line).

2.1.1.5 Identificar a partir da analise dos publicos e/ou regides onde o conceito, ideia, marca, politica
publica ou servico encontre melhor possibilidade de assimilagao.

2.1.1.6 Assessorar, apoiar, contratar e desenvolver pesquisas de opiniao e de mercado e outras que
se fizerem necessarias a execucdo ou ao subsidio da estratégia de divulgacdo apresentada e/ou
aprovada.

2.1.1.7 As pesquisas citadas neste item terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento
estratégico, a criacdo e a veiculacdo para possibilitar a mensuragao dos resultados das campanhas
publicitarias a serem realizadas durante a execucdo do contrato.

2.1.1.8 Realizar a producao e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados.

2.1.1.9 Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicacdao publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das agbes publicitarias.

2.1.1.10 Elaborar plano estratégico e plano de midia, incluindo pesquisa, levantamento de perfil
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do target (publico-alvo), avaliagao de politicas publicas, estudos dos meios de publicidade e plano de
midia.

2.1.1.11 O Plano estratégico e o Plano de midia devem sempre considerar a identificacdo e analise
dos publicos ou regiao.

2.1.1.12 Desenvolver plano de midia, incluindo estudo do target (publico-alvo), definicdo final dos
meios, negociacao de verba para contratacdo dos meios, contratacao dos espacos publicitarios, envio
de material para os meios e acompanhamento da veiculagao.

2.1.1.13 Contratar e acompanhar a producao, editorar e adequar contetdo de linguagem e revisar as
publicacdes impressas e digitais (cartilhas, livretos, livros, revistas, jornais, catalogos, boletins,
cadernos, folders, folhetos, manuais, dentre outros).

2.1.1.14 Elaborar relatérios de Campanha e Projetos, em formato de apresentacdo, contendo
objetivos, defesa, agdes desenvolvidas, midias utilizadas, pecas criadas e produzidas, orcamentos e
indicadores de resultados.

2.1.1.15 Elaborar pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pds campanha para identificar
conhecimento da politica ou servico publico entendimento da mensagem veiculada nas campanhas;
desenvolvimento de indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das campanhas
veiculadas.

2.1.1.16 Desenvolver todas as pecas publicitarias relacionadas as campanhas (midia ou ndo midia),
incluindo direcao de arte, criacdo e finalizacao dos materiais, bem como envio dos arquivos finais aos
fornecedores e empresas graficas, midias, dentre outras.

2.1.1.17 Monitorar e controlar as insercdes publicitarias (midias contratadas), por meio de relatério
mensal com comprovagao das veiculagdes no ato da emissao da nota, sendo que, para as veiculagoes
em midias de massa (TV aberta, radio, jornal, revista), devera a CONTRATADA apresentar relatério de
comprovacgao das veiculagdes respectivas, produzido por empresa independente e especializada em
afericdo ou auditoria de veiculacdo de midia.

2.1.1.18 Outros servicos que estejam compreendidos no ambito de atuacdo das agéncias de
publicidade e propaganda.

2.2 Para a prestacao dos servigos deste contrato.

2.2.1 A agéncia nao podera subcontratar outra agéncia de publicidade para a execucdo dos servicos
previstos no item 2.1.

2.2.2 0 fornecimento de bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares deste objeto, se darda em conformidade com o disposto no art. 14 da
Lei Federal n® 12.232/10.

2.2.3 A agéncia atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o artigo 3° da
Lei Federal n°® 4.680/65, na contratacao de fornecedores de bens e servigos especializados, para a
execucao das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1 deste contrato, e de veiculos e
demais meios de divulgacao, para a transmissao de mensagens publicitarias.
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2.2.4 Para fins deste contrato, as acdes de publicidade abrangem a publicidade institucional, a
publicidade mercadoldgica e a publicidade de utilidade publica, excluidas as acdoes de promocdo e de
patrocinio.

2.2.5 A CONTRATADA atuara de acordo com solicitacdo da CONTRATANTE, indistintamente e
independente de sua classificagdo no referido certame, e ndo terd, particularmente, exclusividade em
relacao a nenhum dos servicos previstos nessa Clausula.

2.2.6 Os servicos serao prestados com vistas a consecucdao de acdes de publicidade de interesse do
IRDEB.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O prazo de vigéncia do contrato, a contar da data da sua assinatura, sera de 12 (doze) meses,
admitindo-se a sua prorrogagdo nos termos do inc. II do art. 140, da Lei Estadual n® 9.433/2005,
observado o estabelecido no caput e no § Unico do art. 142 desta Lei.

3.1.1 A prorrogagdo do prazo de vigéncia, nos termos do inc. II do art. 140 da Lei Estadual n°
9.433/2005, devera ser realizada através de termo aditivo.

3.2 A variacado do valor contratual para fazer face ao reajuste de precos previsto no proprio contrato, as
atualizagdes, compensagdes ou apenacgoes financeiras decorrentes das condigdes de pagamento nele
previstas, bem como o empenho de dotacOes orgamentarias suplementares até o limite do seu valor
corrigido, nao caracterizam alteragao do mesmo, podendo ser registrados por simples apostila,
dispensando a celebragao de aditamento.

3.3 A prorrogacao sera instruida por avaliacdo de desempenho da CONTRATADA, a ser procedida pela
CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA, nos primeiros 12 (doze) meses, estao
estimadas em R$ 3.000.000,00 (trés milhdes de reais).

4.2 Os recursos para a execucao dos servicos durante o exercicio de 2023 correrdao por conta da
seguinte dotacdo orgamentaria:

UNIDADE FUNCAO SUNFUNCAO | PROGRAMA P/A/OE ACP

FIPLAN

SALDO DE REGIAO / NATUREZA DA | SUBELEMENTO [DESTINACAO | TIPO DE RECURSOS
DOTACAO |PLANEJAMENTO DESPESA DA DESPESA  |RECURSO ORCAMENTARIO

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogacao deste contrato, consignara nos proximos exercicios em

seu orcamento as dotagOes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.
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4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGACOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigacdoes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1 Operar como uma organizacao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.

5.1.2 Realizar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdo de terceiros
- todos os servigos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as especificacdes
estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.3 Centralizar o comando da publicidade da CONTRATANTE em Salvador - Bahia, onde, para esse
fim, manterd escritorio. A seu critério, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus
representantes em outros Estados para servicos de criacdo e de producdo ou outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condigdes previamente acordadas.

5.1.3.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de trinta dias corridos, a contar da data
da assinatura deste instrumento, que possui, em Salvador - Bahia, estrutura de atendimento compativel
com o volume e a caracteristica dos servicos a serem prestados a CONTRATANTE, com os seguintes
nimeros minimos de profissionais exclusivos para execucdo deste contrato: 1 (um) profissional de
estudo e planejamento, 2 (dois) profissionais de criacdo, 1 (um) profissional de producao de radio e TV,
1 (um) profissional de design grafico, 2 (dois) profissionais de midia off-line, 2 (dois) profissionais de
atendimento;

5.1.4 Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboragao dos servicos objeto
deste contrato, admitida sua substituicao por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforgos no sentido de obter as melhores condigbes nas negociagdes junto a terceiros e
transferir, integralmente, a CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais, previstos em
tabelas), bonificagdes, reaplicagdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens.

5.1.5.1 O desconto de antecipagdo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso
esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.6 Negociar sempre as melhores condicdes de preco, até os percentuais maximos constantes dos
itens 8.2 e 8.3, da Clausula Oitava, para os direitos autorais de imagem e som de voz (atores e
modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacbes de pecas publicitarias da
CONTRATANTE.

5.1.7 Fazer cotagao de precos para a producao de todos os servicos de terceiros e apresentar, no
minimo, trés propostas, com a indicacdo da mais adequada para sua execugao.

5.1.7.1 Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA deve apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

Concorréncia CP n°-01/23 fls. 30/92



DA BAHIA
SECRETARIA DA EDUCACAO
INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA
5.1.8 Obter a aprovacao prévia da CONTRATANTE, para assumir despesas de producao, veiculacao e

qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.9 Submeter a subcontratacao de terceiros, para a execugao de servicos objeto deste contrato, a
prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.9.1 Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais
perante a CONTRATANTE.

5.1.9.2 A contratagdo de servigos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou seus
funcionarios tenham, direta ou indiretamente participacdo societaria, ou qualquer vinculo comercial,
somente podera ser realizada apds comunicar a CONTRATANTE esse vinculo e obter sua aprovagao.

5.1.10 Orientar a producao de pecas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.10.1 Os materiais aprovados s6 poderdo ser utilizados para distribuicao ou veiculagdo apds sua
aprovacao pela CONTRATANTE.

5.1.11 Entregar, quando solicitado pela CONTRATANTE, um relatério das despesas de producao e
veiculagao autorizadas.

5.1.12 Elaborar Relatérios de Campanhas e Projetos contendo objetivos, defesa, acdes desenvolvidas,
midias utilizadas, pecas criadas e produzidas, descricdo do investimento da verba e indicadores de
resultados a serem entregues mensalmente.

5.1.13 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteracdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupcdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE respeitadas as
obrigacOes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servigos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratada.

5.1.14 So6 divulgar informagOes acerca da prestacao dos servicos objeto deste contrato, que envolvam
o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizacao.

5.1.15 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independente de solicitacao.

5.1.16 Nao manter, na vigéncia deste contrato, nenhum encargo de publicidade, promocao ou
comunicacao de empresa concorrente da CONTRATANTE.

5.1.17 Submeter previamente a CONTRATANTE a eventual caugdo ou utilizacdo deste contrato em
qualquer operacao financeira.

5.1.18 Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condicdes de habilitagao exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste.

5.1.19 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e responsabilizar-
se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa, bem assim, quando for o
caso, a legislacao estrangeira com relacao a trabalhos realizados ou distribuidos no exterior.

5.1.20 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus funcionarios e, quando for o
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caso, com relacao a funcionarios de terceiros contratados.

5.1.21 Assumir os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato, bem
como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro e de
acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e outras
despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.21.1 Os impostos sobre as remessas do numerario retidos pelo Banco Remetente a titulo de
Imposto de Renda na Fonte sobre os honorarios e despesas contratuais referentes a remessa de
pagamentos as empresas estrangeiras, serao de responsabilidade da CONTRATANTE.

5.1.22 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos
recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.

5.1.23 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovagao de estarem sendo satisfeitos
todos os seus encargos e obrigacoes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

5.1.24 Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a préopria CONTRATANTE.

5.1.25 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer dados
que lhe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacdao da CONTRATANTE.

5.1.25.1 A infracdo a este dispositivo implicara a rescisdo imediata deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n°® 9.279, de 14.05.96, e as indenizagOes das perdas e danos previstos
na legislagdo ordinaria.

5.1.26 Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes de
sua demora, omissao ou erro, na condugao dos servicos de sua responsabilidade, na veiculagao de
publicidade ou em quaisquer servigos objeto deste contrato.

5.1.27 Responsabilizar-se por quaisquer 0nus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracdo de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

5.1.28 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agdes, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados,
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agoes judiciais que lhe venham a
ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.28.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representacoes de qualquer natureza e, ndao o conseguindo, se
houver condenacdo, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.29 Responder por qualquer acdo judicial movida por terceiros com base na legislacdo de protecdo a
propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com 0s servicos
objeto deste contrato.
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5.1.30 Manter, durante o periodo de, no minimo 5 (cinco) anos apds a extincao deste contrato, acervo
comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados, compreendendo as pecas e ou materiais
produzidos para a CONTRATADA.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

6.1.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA.

6.1.2 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacdes que se
fizerem necessarios a execucao dos servicos.

6.1.3 Proporcionar condi¢des para a boa execucao dos servigos.

6.1.4 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato.

6.1.5 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e quaisquer
débitos de sua responsabilidade.

6.1.6 Suspender o pagamento da CONTRATADA quando identificado atraso superior a 10 (dez) dias no
pagamento/repasse a terceiros, de valores desembolsados pela CONTRATANTE.

6.1.6.1 A CONTRATANTE notificara a CONTRATADA, por escrito, quando desta suspensdo de
pagamentos.

6.1.6.2 A CONTRATANTE retomara a normalidade nos pagamentos apenas quando da comprovacao da
regularizacao da situacao da CONTRATADA com relacao a terceiros.

6.1.7 Proceder a publicacdo resumida do instrumento de contrato e de seus aditamentos na imprensa
oficial, condicdo indispensavel para sua validade e eficacia, no prazo de 10 (dez) dias corridos da sua
assinatura.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execucao dos servicos contratados e verificara o cumprimento das
especificacOes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando ndo corresponderem ao
desejado ou especificado.

7.1.1 A fiscalizagao dos servicos sera exercida pela CONTRATANTE, que tera poderes, entre outros,
para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser
encontradas na execucao deste contrato.

7.2 A fiscalizacao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e exclusiva,
da CONTRATADA pela perfeita execucao dos servicos.

7.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovacao formal da
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CONTRATANTE.

7.4 A ndo-aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, nao implicard a dilacdo do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servico, incluido o de
veiculagao, considerado nao aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas expensas
e nos prazos estipulados pela fiscalizagao.

7.6 A aprovacao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados nao a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao dos servigos contratados.

7.7 A auséncia de comunicacdo por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou falhas, nao
exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.

7.8 A CONTRATADA permitira e oferecera condigles para a mais ampla e completa fiscalizagdo, durante
a vigéncia deste contrato, fornecendo informagOes, propiciando o acesso a documentagao pertinente e
a0s servigos em execucao e atendendo as observacgdes e exigéncias apresentadas pela fiscalizacado.

7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou auditoria
externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos servigos
prestados a CONTRATANTE.

7.10 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servicos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.11 A CONTRATANTE realizara, anualmente, avaliacdo da qualidade do atendimento e do nivel técnico
dos trabalhos realizados.

7.11.1 A avaliacdo sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a necessidade de solicitar a
CONTRATADA que melhore a qualidade dos servicos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de
renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente contrato; para fornecer, quando solicitado pela
CONTRATADA, declaragbes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitacdo técnica em
licitagOes.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO
8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1 _ % (___por cento) dos valores previstos na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de
Propaganda da Bahia, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela
propria CONTRATADA, referentes a pegas e ou material cuja distribuicdo ndo proporcione a esta
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei
n° Federal 4.680/1965

8.1.2 Honordrios de __ % (___ por cento), incidentes sobre os precos de servicos especializados

prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacdo e de geracao de conhecimento pertinentes a execucao do contrato.
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8.1.2.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele ndo incluido o
valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.3 Honordarios de % ( por cento), incidentes sobre os pregos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicagao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias.

8.1.3.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele ndo incluido o
valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.4 Honorarios de __ % (___ por cento), incidentes sobre os precos de servigos especializados
prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucdo técnica de peca e ou material cuja
distribuicdo nao proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei Federal n°® 4.680/1965.

8.1.4.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele ndo incluido o
valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.4.2 Em relagdao a Monitoramento de Redes Sociais os percentuais sao os descritos abaixo:

a) 40% de desconto a ser concedido ao ESTADO DA BAHIA sobre os custos internos baseados na
tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia - SINAPRO, a excecao dos itens
que tratam de Web/Internet/Digital.

b) 40% de desconto a ser concedido ao ESTADO DA BAHIA, sobre os demais custos internos de
pecas Web/Internet/Digital, baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado da Bahia — Sinapro.

c) Percentual de honorarios de 8% (oito por cento), referente a producdo de
pecas Web/Internet/Digital cuja distribuicao proporcione a licitante o desconto de agencia concedido
pelos veiculos de divulgacdo, incidentes sobre os custos de servicos realizados por
terceiros/fornecedores, sob supervisao da licitante.

8.1.5 Os layouts reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA.

8.2 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em
relagdo ao caché original a ser pago pela CONTRATANTE, a atores e modelos, pelos direitos de uso de
imagem e som de voz, sera de 5 % (cinco por cento).

8.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos os pregos
vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variagao do Indice Geral de Precos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano
da cessao original dos direitos.

8.3 Na reutilizacao de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo em
relacao ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a essas pecas, a ser pago
pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras, sera de 5% (cinco
por cento).
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8.3.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parémetros basicos os pregos
vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdo do Indice Geral de Precos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um ano
da cessao original dos direitos.

8.4 A CONTRATADA ndo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracdo sobre seus custos
internos e sobre os custos de servigos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e
materiais, cuja distribuicao proporcione a ela o desconto padrao de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgacao.

8.5 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes serao de
sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da CONTRATANTE, poderao
vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranga de honorarios pela CONTRATADA, desde que
antecipadamente orcadas e aprovadas pela CONTRATANTE.

8.6 A CONTRATADA ndo fara jus a nenhuma remuneragao ou desconto padrao de agéncia quando da
utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente concedidos por
veiculos de divulgacao, em qualquer agao publicitaria pertinente a este contrato.

8.7 As formas de remuneragao estabelecidas nesta clausula poderao ser renegociadas, no interesse da
CONTRATANTE, quando da renovagao ou da prorrogagao deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO PADRAO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneragdo prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto padrao de
agéncia - a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos precos de tabela ou dos precos
acertados para veiculacao, prevalecendo sempre o menor dos dois - concedido pelos veiculos de
comunicacao, em conformidade com o art. 11 da Lei Federal n°® 4.680/65.

9.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculagdao, conforme previsto no item 11.1.1,
a CONTRATADA repassara a CONTRATANTE, sob a forma de desconto, parte do desconto padrdao de
agéncia a que faz jus, cabendo, do valor correspondente a veiculagao, 15 % (quinze por cento) a
CONTRATADA e 5% (cinco por cento) a CONTRATANTE.

9.2.1 ‘Como alternativa a remuneracdo através do “desconto padrao de agéncia”, é facultada a
contratacdo de servigos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios de valor fixo”, a
serem ajustados por escrito entre CONTRATANTE e CONTRATADA, na proporcao de 15% (quinze por
cento) do valor faturado.

9.2.1.1 O “fee” podera ser cumulativo ou alternativo a remuneracao de Agéncia decorrentes do
“desconto padrao de agéncia”; de producdo externa, de produgdo interna e de outros trabalhos
eventuais e excepcionais.

9.2.1.1.1 E vedada a contratacio de propaganda em condicdes antiecondmicas, anticoncorrenciais ou
que importem concorréncia desleal, podendo o CONTRATANTE, diante de tais condutas, aplicar as
sancoes previstas na Lei Estadual n® 9.433/2005, bem como representar a autoridade competente, para
a imposicdo das sangOes previstas na legislacao aplicavel.
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9.3 Nas veiculacOes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as tabelas de
precos dos veiculos programados, declaracdo expressa desses veiculos nas quais seja explicitada sua
politica de precos no que diz respeito a remuneragao da agéncia.

9.4 Quando a politica de precos for similar a praticada no Brasil, a CONTRATADA fara jus ao desconto
de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacdo a base do percentual bruto praticado em cada
pais, que incidira sobre os precos de tabela ou sobre os precos acertados para veiculacao, prevalecendo
sempre 0 menor dos dois, e repassara ao CONTRATANTE o equivalente a 1/4 (um quarto) do desconto
gue obtiver de cada veiculo.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais de uso
das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de
publicidade, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados e produzidos
em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessao é considerado incluido nas modalidades de remuneracao definidas nas
Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdao, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA, seus empregados,
prepostos ou subcontratados.

10.1.3 A critério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas por
outros orgaos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Executivo Estadual, sem que
lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.2 Em todas as contratagdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara de cada
contratado dois orgamentos para execugao do servigo, um de cessao de direitos por tempo limitado e
outro de cessao total e definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha uma das opgoes.

10.2.1 Nos casos de cessao por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratacao do servico
pelo periodo indicado pela CONTRATANTE e utilizara os trabalhos de arte e outros — protegidos pelos
direitos autorais e conexos — dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

10.2.2 Quando a CONTRATANTE optar pela execucao dos servicos com a cessao total e definitiva, a
CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a
producdo de pecas e campanhas e a prestacao de outros servicos, clausulas escritas que:

10.2.2.1 Explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo,
producdo e direcdo, a composicao, arranjo e execucao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e
demais trabalhos assemelhados;

10.2.2.2 Estabelecam que esta CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia deste
contrato e mesmo apos seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os
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cedentes desses direitos.

10.2.3 Qualquer remuneragdo devida em decorréncia da cessao - definitiva ou por tempo limitado -
sera sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

10.3 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orcamentos de
producao, os custos dos cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos.

10.4 A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar com
terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e outras, que
nao impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

10.4.1 A cessao dos direitos patrimoniais de uso desse material a CONTRATANTE que podera, a seu
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificacOes,
durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdo, sem que lhe caiba
qualquer Onus perante os cedentes desses direitos.

10.4.2 Que qualquer remuneragao devida em decorréncia dessa cessdo sera sempre considerada como
ja incluida no custo de producao.

10.5 A CONTRATANTE sera a Unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos do cumprimento do
presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou nao de protegao do Direito de Propriedade
Intelectual.

10.6 E garantido & CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegidvel da
propriedade intelectual, oriundo da execucao do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos a
CONTRATADA, ou a terceiros, antes da assinatura do presente contrato.

10.7 Fica garantida a CONTRATANTE a apropriacdo dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive do
uso e da exploragao econdmica sobre os resultados decorrentes da execucdo do objeto contratual, que
importem em direitos autorais, respeitada a nomeagao do autor.

10.8 A seu critério, a CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas para outros
orgaos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Estadual. Nesses casos, quando
couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores dos
direitos das pecas.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - CONDIGOES DE PAGAMENTO

11.1 Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota Fiscal-Fatura ou de
Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento fiscal do fornecedor com o comprovante
do respectivo servico, serao liquidados, salvo em casos prévia e expressamente autorizados pela
CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente n® __ , mantida pela CONTRATADA junto a
agéncia n° , do Banco (n° ), no prazo nao superior a 8 (oito) dias, contados a
partir da data final do periodo de adimplemento das parcelas dos servicos, da seguinte forma:

11.1.1 Veiculacdao: mediante apresentacao dos documentos de cobranca, tabelas de pregos dos
veiculos ou respectivos comprovantes de veiculacdo, em até trinta dias apés o més de veiculacdo;
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11.1.2 Produgao: mediante apresentacao dos documentos de cobranca, demonstrativos de despesas e

respectivos comprovantes, em até trinta dias apds o més de produgao;

11.1.3 Outros servicos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servigos solicitados, dos
documentos de cobranga e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com a
CONTRATANTE.

11.2 Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas
deverdo ser encaminhados ao endereco a seguir, com antecedéncia minima de dez dias da data do
vencimento, dos quais deverdo constar a citagdo ao numero deste contrato e a manifestacao de
aceitacdo da CONTRATANTE:

11.2.1 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovacao da execucao dos servigos
a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e contratados.

11.3 Antes da efetivacdo dos pagamentos, a CONTRATADA devera apresentar Certificado de
Regularidade de Situacao do Fundo de Garantia do Tempo de Servico - FGTS, Certidao Negativa de
Débito junto a Previdéncia Social - CND, certiddes negativas de débitos expedidas por orgaos da
Secretaria da Receita Federal e da Procuradoria da Fazenda Nacional e certidoes negativas de débitos
expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

11.4 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca, a CONTRATANTE, a seu
critério, podera devolvé-la, para as devidas corregles, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar
indevida.

11.4.1 Na hipdtese de devolucao, a documentagao sera considerada como nao apresentada, para fins
de atendimento das condicdes contratuais.

11.5 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor devido
sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de seu
vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacdo do Indice Geral de Precos -
Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacdo Getulio Vargas.

11.5.1 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentagao
habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.6 A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicoes
financeiras.

11.7 Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculacdao, serdo efetuados,
pela CONTRATADA, imediatamente apds a compensacdo bancdria dos pagamentos feitos pela
CONTRATANTE.

11.7.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serao de sua exclusiva responsabilidade.

11.7.2 A CONTRATADA apresentara, quando solicitado, a CONTRATANTE um relatério com datas e
valores dos pagamentos realizados a terceiros.
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11.8 A CONTRATANTE efetuara retencao, na fonte, dos tributos e contribuicbes sobre todos os
pagamentos a CONTRATADA, conforme dispde o art. 34 da Lei n® 10.833, de 29.12.03 ou o art. 64 da
Lei n© 9.430, de 27.12.96.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 Para o fiel cumprimento das obrigagdes do presente contrato, a CONTRATADA, no ato da
assinatura, apresentara garantia correspondente a 5% (cinco por cento) do montante efetivamente
executado pela contratada, que esta estimado em R$ 150.000,00 (cento e cinquenta mil reais) em favor
do CONTRATANTE, podendo optar por uma das modalidades previstas no §1° do art. 136 da Lei
Estadual n° 9.433/05.

12.2 A CONTRATADA fica obrigada a repor o valor da garantia quando esta for utilizada para cobertura
de multas, desde que nao tenha havido rescisao do contrato.

12.3 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacao vinculada a este ajuste, incluida a indenizagao a terceiros, a CONTRATADA devera proceder a
respectiva reposicdo, no prazo maximo de trés dias Uteis, contados da data do recebimento da
notificacdo da CONTRATANTE.

12.4 Apds o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacdes assumidas neste contrato, a garantia,
ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA.

12.4.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base na
variacao do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas.

12.5 Para devolugdo da garantia apés o término do contrato, a CONTRATADA nao podera estar
inadimplente com seus fornecedores e com as obrigagOes trabalhistas e previdenciarias dos seus
empregados.

12.6 Em caso de atualizacdo do total estimado de despesas deste contrato, a CONTRATANTE exigira a
complementacgao do valor da garantia, para que se mantenha o percentual estabelecido no item 12.1.

12.7 Na hipétese de prorrogacao deste contrato, a CONTRATANTE exigira nova garantia, escolhida pela
CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei Estadual n® 9.433/05.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 Sem prejuizo da caracterizagao dos ilicitos administrativos previstos no art. 185 da Lei Estadual
9.433/05, com as cominacOes inerentes, a inexecugao contratual, inclusive por atraso injustificado na
execucao do contrato, sujeitara o contratado a multa de mora, que sera graduada de acordo com a
gravidade da infracdo, obedecidos os seguintes limites maximos:

13.1.1 10% (dez por cento) sobre o valor deste contrato, em caso de descumprimento total da
obrigacao, ou ainda na hipotese de negar-se a contratada a efetuar o reforco da caucdo, dentro de 10
(dez) dias contados da data de sua convocacao;

13.1.2 0,3% (trés décimos por cento) ao dia, até o trigésimo dia de atraso, sobre o valor da parte do
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fornecimento ou servigo nao realizado;

13.1.3 0,7% (sete décimos por cento) sobre o valor da parte do fornecimento ou servico nao realizado,
por cada dia subsequente ao trigésimo.

13.2 A multa a que se refere este item nao impede que a Administragao rescinda unilateralmente o
contrato e aplique as demais sangdes previstas na lei.

13.3 A multa, aplicada apds regular processo administrativo, serd descontada da garantia do
contratado faltoso, sendo certo que, se o seu valor exceder ao da garantia prestada, além da perda
desta, a contratada responderd pela sua diferenca, que sera descontada dos pagamentos
eventualmente devidos pela administragao ou, ainda, se for o caso, cobrada judicialmente.

13.4 As multas previstas neste item nao tém carater compensatorio e o seu pagamento ndo eximira o
Contratado da responsabilidade por perdas e danos decorrentes das infragdes cometidas.

13.5 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de quaisquer
servicos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso, cobrado
judicialmente da CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 A inexecucao, total ou parcial, do contrato ensejard a sua rescisao, com as consequéncias
contratuais e as previstas na Lei Estadual n© 9.433/05.

14.2 A rescisdao podera ser determinada por ato unilateral e escrito do Contratante nos casos
enumerados nos incisos I a XV, XX e XXI do art. 167 da Lei Estadual n°® 9.433/05.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisao, nenhuma remuneragao sera cabivel, a
nao ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente realizadas
pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de cisdo, incorporacao ou fusao da CONTRATADA com outras agéncias de propaganda,
cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente contrato.

14.5 A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei Estadual n® 9.433/05, nao dara a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelacao judicial ou
extrajudicial.

14.6 A rescisdo acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial por
parte da CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, limitada ao valor dos
prejuizos causados, além das sangdes previstas neste ajuste, até a completa indenizagdo dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Cédigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas normas
correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cddigo de Defesa do
Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.
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15.2 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais termos
aditivos no Didrio Oficial do Estado, as suas expensas, na forma prevista no art. 131, paragrafo
primeiro, da Lei Estadual n® 9.433/05.

15.3 O presente contrato podera ser denunciado pela CONTRATANTE ap0s decorridos cento e oitenta
dias de sua vigéncia, mediante aviso prévio a CONTRATADA, com antecedéncia minima de sessenta
dias, através de correspondéncia protocolizada ou por intermédio do Cartdrio de Registro de Titulos e
Documentos.

15.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os
constantes da Lei Estadual n® 9.433/05 e da Lei Federal n® 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a
eles se submete.

15.5 S3o assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n° 8.078, de
11.9.90 (Cddigo de defesa do Consumidor).

15.6 A omissdo ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposicoes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - nao constituira novagao ou rentncia nem lhes
afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questdes decorrentes da execucao deste contrato que ndo possam ser dirimidas
administrativamente serao processadas e julgadas no foro da cidade de Salvador, no Estado da
Bahia, com a exclusao de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em duas vias de igual teor e
forma, juntamente com as testemunhas abaixo, de tudo cientes.

Salvador,
CONTRATANTE CONTRATADO
Testemunhas
Nome Nome
CPF CPF
Enderego Enderego
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Clausula Segunda
Clausula Terceira
Clausula Quarta

Clausula Quinta

Clausula Sexta

Clausula Sétima

Clausula Oitava

Clausula Nona

Clausula Décima
Clausula Décima Primeira
Clausula Décima Segunda
Clausula Décima Terceira
Clausula Décima Quarta
Clausula Décima Quinta

Clausula Décima Sexta

ESTADO DA BAHIA _
SECRETARIA DA EDUCAGAO

INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA

ANEXO III

MINUTA DE CONTRATO — LOTE 2

LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS
OBJETO

VIGENCIA

RECURSOS ORCAMENTARIOS
OBRIGACOES DA CONTRATADA
OBRIGACOES DA CONTRATANTE
FISCALIZACAO E ACEITACAO
REMUNERACAO

DESCONTO PADRAO DE AGENCIA
DIREITOS AUTORAIS
CONDICOES DE PAGAMENTO
GARANTIA

SANGOES ADMINISTRATIVAS
RESCISAO

DISPOSIGOES GERAIS

FORO
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CONTRATO DE PRESTACAO DE SERVICOS DE PUBLICIDADE, QUE ENTRE SI CELEBRAM O
ESTADO DA BAHIA, ATRAVES DO IRDEB E A EMPRESA .

O ESTADO DA BAHIA, por intermédio do IRDEB, CNP] n° , situada a
, heste ato representada pelo seu titular , autorizado pelo
, doravante denominado CONTRATANTE, e a , com sede em
inscrita no CNPJ/MF sob o0 n° , adjudicataria vencedora da Concorréncia Publlca
no_ /2021, Processo Administrativo n© , heste ato representada por seu diretor
presidente, , hacionalidade , residente e domiciliado em ,
inscrito no CPF sob o n° , portador da Carteira de Identidade n® , doravante
denominada CONTRATADA, resolvem celebrar o presente contrato, para prestacdo de servicos de
publicidade, a serem realizados na forma de execugao indireta, sob o regime de empreitada por preco

unitario, mediante os termos e condigles a seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA - LEGISLACAO E DOCUMENTOS VINCULADOS

1.1 O presente contrato reger-se-a pelas disposicoes Lei Estadual n°® 9.433/05, Leis Federais n°
8.666/93, 4.680/65, 12.232/10, 13.709/18, e legislacao pertinente.

1.2 Independente de transcricao, passam a fazer parte deste contrato - e a ele se integram em todas
as clausulas, termos e condicdes aqui nao expressamente alterados - o Edital da Concorréncia
/2023, seus anexos e a Proposta da Contratada.

CLAUSULA SEGUNDA - OBJETO

2.1 O objeto deste presente contrato é a prestagao de servicos de publicidade institucional, utilidade
publica, monitoramento de redes sociais e comunicagao digital, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituacao, a concepgao, a criagao, a execucao interna, a intermediagao e a supervisao da execucao
externa e a distribuicdo de publicidade aos veiculos e demais meios de divulgagdo, com o intuito de
atender ao principio da publicidade e ao direito a informacdo, de difundir ideias, principios, iniciativas
ou instituicdes ou de informar o publico em geral.

2.1.1 Também integram o objeto deste contrato, como atividades complementares, os servicos
especializados pertinentes:

a) ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geragao de
conhecimento relativos a execucdo dos contratos;

b) a criacao e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao publicitaria (para o publico
externo e interno) em consonancia com novas tecnologias, destinadas a expandir os efeitos
das mensagens e das acoes publicitarias;
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) a producao e a execugao técnica das pecas e ou material criados pelas agéncias contratadas.

d) a elaboracao de marcas, de expressao de propaganda, de logotipos e de outros elementos de
comunicacgao visual.

2.1.1.1 As pesquisas e outros instrumentos de avaliacdo previstos na alinea ‘a’ do subitem 2.1.1 terao
a finalidade de:

a) gerar conhecimento sobre o mercado ou o ambiente de atuacdo da CONTRATANTE, o publico-alvo
e os veiculos de divulgagao nos quais serao difundidas as campanhas ou pegcas;

b) aferir o desenvolvimento estratégico, a criacdo e a divulgacao de mensagens;

c) possibilitar a mensuracao dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a inclusdao de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a acao publicitaria.

2.1.2 Os servigos previstos no subitem 2.1.1 ndo abrangem as atividades de promogao, de patrocinio
e de assessoria de comunicacdo, imprensa e relagdes publicas e a realizacdo de eventos festivos de
qualquer natureza.

2.1.2.1 N3o se incluem no conceito de patrocinio mencionado no subitem precedente o patrocinio de
midia, ou seja, de projetos de veiculacdo em midia ou em instalacdes, dispositivos e engenhos que
funcionem como veiculo de comunicacao, e o patrocinio da transmissdo de eventos esportivos,
culturais ou de entretenimento comercializados por veiculo de comunicagao.

2.1.2.2 Para a realizacao dos servigos de Publicidade e Propaganda pretendido com esta contratacao
estdo contemplados ainda os seguintes servicos:

2.1.2.3 Elaborar plano publicitario, incluindo a concepcao das mensagens, marcas e pecas (Criacdo) e
o estudo dos meios e veiculos que, segundo técnicas adequadas, assegurem a melhor cobertura dos
publicos e/ou das regides objetivados (Planejamento de Midia), oferecendo melhor custo X beneficio
para o IRDEB.

2.1.2.4 Executar o plano publicitario, incluindo orcamento e realizacao das pecas publicitarias (Criacao
e Producdo) e a compra, distribuicdo e controle da publicidade nos veiculos contratados (Execucao de
Midia on-line).

2.1.2.5 Identificar a partir da andlise dos publicos e/ou regides onde o conceito, ideia, marca, politica
publica ou servico encontre melhor possibilidade de assimilagao.

2.1.2.6 Assessorar, apoiar, contratar e desenvolver pesquisas de opinidao e de mercado e outras que
se fizerem necessarias a execucdao ou ao subsidio da estratégia de divulgacdo apresentada e/ou
aprovada.

2.1.2.7 Planejar, conceber, criar, mensagens € pecas para comunicacao digital e posterior
desenvolvimento, realizacdo, produgao, veiculacdo, implementacdo de tags e monitoramento do
material aprovado.
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2.1.2.8 Incluir pegas para internet, dispositivos mdveis, midias digitais sociais, e-mail marketing,
acoes de inbound marketing, marketing de conteldo, dentre outros formatos e meios digitais que
venham a surgir ainda previstas na tabela da SINAPRO.

2.1.2.9 Planejar e executar pesquisas, monitoramento digital através de Data Management Platform
(DMP) e outros instrumentos de avaliacao e de geracao de conhecimento sobre o Governo, o publico-
alvo, os meios de divulgacao nos quais serdo difundidas as pecas e acdes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas realizadas.

2.1.2.10 As pesquisas citadas neste item terdo a finalidade especifica de aferir o desenvolvimento
estratégico, a criagdo e a veiculagdo para possibilitar a mensuragdo dos resultados das campanhas
publicitarias a serem realizadas durante a execucao do contrato.

2.1.2.11 Realizar a producdo e a execucao técnica das pecas e projetos publicitarios criados.

2.1.2.12 Criar e desenvolver formas inovadoras de comunicacdo publicitaria, em consonancia com
novas tecnologias, visando a expansao dos efeitos das mensagens e das a¢des publicitarias.

2.1.2.13 Elaborar plano estratégico e plano de midia, incluindo pesquisa, levantamento de perfil
do target (publico-alvo), avaliagao de politicas publicas, estudos dos meios de publicidade e plano de
midia.

2.1.2.14 O Plano estratégico e o Plano de midia devem sempre considerar a identificacdo e analise
dos publicos ou regiao.

2.1.2.15 Desenvolver plano de midia, incluindo estudo do target (publico-alvo), definicao final dos
meios, negociacdo de verba para contratacdo dos meios, contratacdo dos espacos publicitarios, envio
de material para os meios e acompanhamento da veiculagao.

2.1.2.16 Contratar e acompanhar a producao, editorar e adequar contetdo de linguagem e revisar as
publicacdes impressas e digitais (cartilhas, livretos, livros, revistas, jornais, catalogos, boletins,
cadernos, folders, folhetos, manuais, dentre outros).

2.1.2.17 Elaborar relatérios de Campanha e Projetos, em formato de apresentacdao, contendo
objetivos, defesa, agdes desenvolvidas, midias utilizadas, pecas criadas e produzidas, orgamentos e
indicadores de resultados.

2.1.2.18 Elaborar pesquisas qualitativas e/ou quantitativas pré e/ou pdés campanha para identificar
conhecimento da politica ou servico publico entendimento da mensagem veiculada nas campanhas;
desenvolvimento de indicadores ou indices que permitam monitorar a efetividade das campanhas
veiculadas.

2.1.2.19 Desenvolver todas as pegas publicitarias relacionadas as campanhas (midia), incluindo
diregdo de arte, criacdo e finalizagdo dos materiais, bem como envio dos arquivos finais aos
fornecedores, midias, dentre outras.

2.1.2.20 Planejar, conceber, criar e produzir mensagens e pegas para comunicacao digital para
internet, dispositivos mdveis, e-mail marketing, midias sociais, dentre outros meios digitais. Bem como
elaborar estratégia de Band Safety para as campanhas on-line.

2.1.2.21 Desenvolver site, hotsite, landing page, pagina promocional, aplicativo e outras pecas de
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producOes digitais ndo descritas na tabela SINAPRO.

2.1.2.22 Assessorar, planejar e executar midia digital e social, bem como acompanhar a veiculacao,
elaboracao de relatdrios especificos e andlise de dados, para orientar na tomada de decisdes
estratégicas em campanhas on-line.

2.1.2.23 Comprar e veicular midia digital com formato de impulsionamento, a exemplo de inser¢Ges
nas redes sociais, bem como por meio de aplicativos de dispositivos mdveis.

2.1.2.24 Comprar, veicular, ativar e fornecer informacdes através da andlise de inteligéncia de dados,
app, mobile e de assistentes de voz.

2.1.2.25 Monitorar e controlar as inser¢des publicitarias (midias contratadas), por meio de relatorio
mensal com comprovacao das veiculagdes no ato da emissao da nota, sendo que, para as veiculagdes
em midias de massa (TV aberta, radio, jornal, revista), devera a CONTRATADA apresentar relatorio de
comprovacao das veiculagdes respectivas, produzido por empresa independente e especializada em
afericdo ou auditoria de veiculagdo de midia.

2.1.2.26 Outros servicos que estejam compreendidos no ambito de atuacao das agéncias de
publicidade e propaganda.

2.2 Para a prestacao dos servigos deste contrato.

2.2.1 A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de publicidade para a execucao dos servigos
previstos no item 2.1.

2.2,.2 0 fornecimento de bens ou servigos especializados relacionados com as atividades
complementares deste objeto, se dara em conformidade com o disposto no art. 14 da
Lei Federal n© 12.232/10.

2.2.3 A agéncia atuara por ordem e conta da CONTRATANTE, em conformidade com o artigo 3° da
Lei Federal n°® 4.680/65, na contratacao de fornecedores de bens e servigos especializados, para a
execucao das atividades complementares de que trata o subitem 2.1.1 deste contrato, e de veiculos e
demais meios de divulgacdo, para a transmissao de mensagens publicitarias.

2.2.4 Para fins deste contrato, as agdes de publicidade abrangem a publicidade institucional, a
publicidade mercadoldgica e a publicidade de utilidade publica, excluidas as acdes de promocao e de
patrocinio.

2.2.5 A CONTRATADA atuara de acordo com solicitagdo da CONTRATANTE, indistintamente e
independente de sua classificagdo no referido certame, e nao tera, particularmente, exclusividade em
relagdo a nenhum dos servigos previstos nessa Clausula.

2.2.6 Os servicos serao prestados com vistas a consecucdo de acdes de publicidade de interesse do
IRDEB.

CLAUSULA TERCEIRA - VIGENCIA

3.1 O prazo de vigéncia do contrato, a contar da data da sua assinatura, sera de 12 (doze) meses,
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admitindo-se a sua prorrogacao nos termos do inc. II do art. 140, da Lei Estadual n® 9.433/2005,

observado o estabelecido no caput e no § Unico do art. 142 desta Lei.

3.1.1 A prorrogacao do prazo de vigéncia, nos termos do inc. II do art. 140 da Lei Estadual n°
9.433/2005, devera ser realizada através de termo aditivo.

3.2 A variacao do valor contratual para fazer face ao reajuste de precos previsto no prdprio contrato,
as atualizagdes, compensagdes ou apenagOes financeiras decorrentes das condicbes de pagamento
nele previstas, bem como o empenho de dotagBes orgamentarias suplementares até o limite do seu
valor corrigido, ndo caracterizam alteracdo do mesmo, podendo ser registrados por simples apostila,
dispensando a celebragao de aditamento.

3.3 A prorrogacao sera instruida por avaliagdo de desempenho da CONTRATADA, a ser procedida pela
CONTRATANTE.

CLAUSULA QUARTA - RECURSOS ORCAMENTARIOS

4.1 As despesas a serem realizadas pela CONTRATADA, nos primeiros 12 (doze) meses, estao
estimadas em R$ 1.500.000,00 (um milhdo e quinhentos mil reais).
4.2 Os recursos para a execucao dos servicos durante o exercicio de 2023 correrao por conta da
seguinte dotacdo orcamentaria:
UNIDADE FUNGCAO SUNFUNCAO PROGRAMA P/A/OE ACP
FIPLAN
SALDO DE REGIAO / NATUREZA SUBELEMENTO | DESTINAGCAO [TIPO DE RECURSOS
DOTACAO PLANEJAMENTO DA DESPESA DA DESPESA RECURSO ORCAMENTARIO

4.3 Se a CONTRATANTE optar pela prorrogagao deste contrato, consignara nos proximos exercicios
em seu orcamento as dotacdes necessarias ao atendimento dos pagamentos previstos.

4.4 A CONTRATANTE se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

CLAUSULA QUINTA - OBRIGAGOES DA CONTRATADA

5.1 Constituem obrigagdes da CONTRATADA, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

5.1.1 Operar como uma organizagao completa e fornecer servigos de elevada qualidade.
5.1.2 Realizar - com seus proprios recursos ou, quando necessario, mediante a contratacdao de
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terceiros - todos os servicos relacionados com o objeto deste contrato, de acordo com as
especificagdes estipuladas pela CONTRATANTE.

5.1.3 A seu critério, a CONTRATADA podera utilizar-se de sua matriz ou de seus representantes em
outros Estados para servicos de criacdo e de producdo ou outros complementares ou acessorios que
venham a ser necessarios, desde que garantidas as condicdes previamente acordadas.

5.1.3.1 A CONTRATADA devera comprovar, no prazo maximo de trinta dias corridos, a contar da
data da assinatura deste instrumento, que possui, estrutura de atendimento compativel com o volume
e a caracteristica dos servicos a serem prestados a CONTRATANTE, com os seguintes ndmeros
minimos de profissionais exclusivos para execucdao deste contrato: 1 (um) profissional de estudo e
planejamento, 2 (dois) profissionais de criacao, 1 (um) profissional de design grafico, 1 (um)
profissional de midia on-line, 1 (um) profissional de monitoramento digital, 2 (dois) profissionais de
atendimento;

5.1.4  Utilizar os profissionais indicados para fins de comprovacao da capacidade de atendimento
(Proposta Técnica da concorréncia que deu origem a este ajuste) na elaboracao dos servicos objeto
deste contrato, admitida sua substituicdo por profissionais de experiéncia equivalente ou superior,
desde que previamente aprovada pela CONTRATANTE.

5.1.5 Envidar esforcos no sentido de obter as melhores condicdes nas negociacdes junto a
terceiros e transferir, integralmente, a CONTRATANTE descontos especiais (além dos normais,
previstos em tabelas), bonificacdes, reaplicacdes, prazos especiais de pagamento e outras vantagens.

5.1.5.1 O desconto de antecipacdo de pagamento sera igualmente transferido a CONTRATANTE, caso
esta venha a saldar compromisso antes do prazo estipulado.

5.1.6  Negociar sempre as melhores condicdes de prego, até os percentuais maximos constantes
dos itens 8.2 e 8.3, da Clausula Oitava, para os direitos autorais de imagem e som de voz (atores e
modelos) e sobre obras consagradas, nos casos de reutilizacdes de pecas publicitarias da
CONTRATANTE.

5.1.7  Fazer cotagao de pregos para a producao de todos os servigos de terceiros e apresentar, no
minimo, trés propostas, com a indicacao da mais adequada para sua execucao.

5.1.7.1 Se ndo houver possibilidade de obter trés propostas, a CONTRATADA deve apresentar as
justificativas pertinentes, por escrito.

5.1.8  Obter a aprovacao prévia da CONTRATANTE, para assumir despesas de producao, veiculacao
e qualquer outra relacionada com este contrato.

5.1.9 Submeter a subcontratagdo de terceiros, para a execugao de servicos objeto deste contrato,
a prévia e expressa anuéncia da CONTRATANTE.

5.1.9.1 Nesses casos, a CONTRATADA permanece com todas as suas responsabilidades contratuais
perante a CONTRATANTE.

5.1.9.2 A contratacao de servicos ou compra de material de empresas em que a CONTRATADA ou
seus funcionarios tenham, direta ou indiretamente participacdo societdria, ou qualquer vinculo
comercial, somente podera ser realizada apds comunicar a CONTRATANTE esse vinculo e obter sua
aprovagao.
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5.1.10 Orientar a producao de pegas aprovadas pela CONTRATANTE.

5.1.10.1 Os materiais aprovados s6 poderdo ser utilizados para distribuicdo ou veiculacdo apds
sua aprovacao pela CONTRATANTE.

5.1.11 Entregar, quando solicitado pela CONTRATANTE, um relatdrio das despesas de producao e
veiculagao autorizadas.

5.1.12 Elaborar Relatérios de Campanhas e Projetos contendo objetivos, defesa, acdes
desenvolvidas, midias utilizadas, pegas criadas e produzidas, descricao do investimento da verba e
indicadores de resultados a serem entregues mensalmente.

5.1.13 Tomar providéncias, imediatamente, em casos de alteragdes, rejeicdes, cancelamentos ou
interrupgdes de um ou mais servicos, mediante comunicacdo da CONTRATANTE respeitadas as
obrigacOes contratuais ja assumidas com terceiros e os honorarios da CONTRATADA pelos servicos
realizados até a data dessas ocorréncias, desde que nao causadas pela propria CONTRATADA ou por
terceiros por ela contratada.

5.1.14 So divulgar informacOes acerca da prestacdo dos servicos objeto deste contrato, que
envolvam o nome da CONTRATANTE, mediante sua prévia e expressa autorizagao.

5.1.15 Prestar esclarecimentos a CONTRATANTE sobre eventuais atos ou fatos desabonadores
noticiados que envolvam a CONTRATADA, independente de solicitagao.

5.1.16 Nao manter, na vigéncia deste contrato, nenhum encargo de publicidade, promogao ou
comunicacao de empresa concorrente da CONTRATANTE.

5.1.17 Submeter previamente a CONTRATANTE a eventual caucdo ou utilizagdo deste contrato em
qualquer operacao financeira.

5.1.18 Manter, durante a execucao deste contrato, todas as condi¢cdes de habilitacdao exigidas na
concorréncia que deu origem a este ajuste.

5.1.19 Cumprir todas as leis e posturas, federais, estaduais e municipais pertinentes e
responsabilizar-se por todos os prejuizos decorrentes de infracdes a que houver dado causa, bem
assim, quando for o caso, a legislagdo estrangeira com relacao a trabalhos realizados ou distribuidos
no exterior.

5.1.20 Cumprir a legislacdo trabalhista e securitaria com relacdo a seus funcionarios e, quando for o
caso, com relagao a funcionarios de terceiros contratados.

5.1.21 Assumir os impostos e taxas que forem devidos em decorréncia do objeto deste contrato,
bem como as contribuicdes devidas a Previdéncia Social, os encargos trabalhistas, prémios de seguro
e de acidentes de trabalho, os encargos que venham a ser criados e exigidos pelos poderes publicos e
outras despesas que se fizerem necessarias ao cumprimento do objeto pactuado.

5.1.21.1 Os impostos sobre as remessas do numerario retidos pelo Banco Remetente a titulo de
Imposto de Renda na Fonte sobre os honorarios e despesas contratuais referentes a remessa de
pagamentos as empresas estrangeiras, serao de responsabilidade da CONTRATANTE.

5.1.22 Responsabilizar-se por recolhimentos indevidos ou pela omissao total ou parcial nos

recolhimentos de tributos que incidam ou venham a incidir sobre os servigos contratados.
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5.1.23 Apresentar, quando solicitado pela CONTRATANTE, a comprovacao de estarem sendo
satisfeitos todos os seus encargos e obrigacOes trabalhistas, previdenciarias e fiscais.

5.1.24 Administrar e executar todos os contratos, tacitos ou expressos, firmados com terceiros, bem
como responder por todos os efeitos desses contratos perante terceiros e a propria CONTRATANTE.

5.1.25 Manter, por si, por seus prepostos e contratados, irrestrito e total sigilo sobre quaisquer
dados que Ihe sejam fornecidos, sobretudo quanto a estratégia de atuacao da CONTRATANTE.

5.1.25.1 A infracdo a este dispositivo implicara a rescisao imediata deste contrato e sujeitara a
CONTRATADA as penas da Lei n® 9.279, de 14.05.96, e as indenizacOes das perdas e danos previstos
na legislagao ordinaria.

5.1.26 Responder perante a CONTRATANTE e terceiros por eventuais prejuizos e danos decorrentes
de sua demora, omissao ou erro, na conducao dos servicos de sua responsabilidade, na veiculacdo de
publicidade ou em quaisquer servicos objeto deste contrato.

5.1.27 Responsabilizar-se por quaisquer onus decorrentes de omissdes ou erros na elaboracao de
estimativa de custos e que redundem em aumento de despesas ou perda de descontos para a
CONTRATANTE.

5.1.28 Responsabilizar-se pelo 6nus resultante de quaisquer agles, demandas, custos e despesas
decorrentes de danos causados por culpa ou dolo de seus empregados, prepostos e/ou contratados,
bem como obrigar-se por quaisquer responsabilidades decorrentes de agdes judiciais que lhe venham
a ser atribuidas por forca de lei, relacionadas com o cumprimento do presente contrato.

5.1.28.1 Se houver acdo trabalhista envolvendo os servicos prestados, a CONTRATADA adotara as
providéncias necessarias no sentido de preservar a CONTRATANTE e de manté-la a salvo de
reivindicagdes, demandas, queixas ou representacdes de qualquer natureza e, nao o conseguindo, se
houver condenagao, reembolsara a CONTRATANTE as importancias que esta tenha sido obrigada a
pagar, dentro do prazo improrrogavel de dez dias Uteis a contar da data do efetivo pagamento.

5.1.29 Responder por qualquer acao judicial movida por terceiros com base na legislagao de
protecao a propriedade intelectual, direitos de propriedade ou direitos autorais, relacionadas com os
servigos objeto deste contrato.

5.1.30 Manter, durante o periodo de, no minimo 5 (cinco) anos apds a extingao deste contrato,
acervo comprobatério da totalidade dos servicos prestados, compreendendo as pegas e ou materiais
produzidos para a CONTRATADA.

CLAUSULA SEXTA - OBRIGAGOES DA CONTRATANTE

6.1 Constituem obrigacdes da CONTRATANTE, além das demais previstas neste contrato ou dele
decorrentes:

6.1.1 Cumprir todos os compromissos financeiros assumidos com a CONTRATADA.

6.1.2 Fornecer e colocar a disposicdo da CONTRATADA todos os elementos e informacoes que se
fizerem necessarios a execucao dos servicos.
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6.1.3 Proporcionar condicdes para a boa execugao dos servigos.

6.1.4 Notificar, formal e tempestivamente, a CONTRATADA sobre as irregularidades observadas no
cumprimento deste contrato.

6.1.5 Notificar a CONTRATADA, por escrito e com antecedéncia, sobre multas, penalidades e
quaisquer débitos de sua responsabilidade.

6.1.6 Suspender o pagamento da CONTRATADA quando identificado atraso superior a 10 (dez)
dias no pagamento/repasse a terceiros, de valores desembolsados pela CONTRATANTE.

6.1.6.1 A CONTRATANTE notificara a CONTRATADA, por escrito, quando desta suspensdo de
pagamentos.

6.1.6.2 A CONTRATANTE retomara a normalidade nos pagamentos apenas quando da comprovagao
da regularizagao da situacao da CONTRATADA com relacao a terceiros.

6.1.7 Proceder a publicagdo resumida do instrumento de contrato e de seus aditamentos na
imprensa oficial, condicdo indispensavel para sua validade e eficacia, no prazo de 10 (dez) dias
corridos da sua assinatura.

CLAUSULA SETIMA - FISCALIZAGCAO E ACEITACAO

7.1 A CONTRATANTE fiscalizara a execucao dos servigos contratados e verificara o cumprimento
das especificacdes técnicas, podendo rejeita-los, no todo ou em parte, quando nao corresponderem ao
desejado ou especificado.

7.1.1 A fiscalizacdo dos servicos sera exercida pela CONTRATANTE, que tera poderes, entre
outros, para notificar a CONTRATADA sobre as irregularidades ou falhas que porventura venham a ser
encontradas na execucao deste contrato.

7.2 A fiscalizacao pela CONTRATANTE em nada restringe a responsabilidade, Unica, integral e
exclusiva, da CONTRATADA pela perfeita execugcao dos servigos.

7.3 A CONTRATADA somente podera executar qualquer tipo de servico apds a aprovacao formal
da CONTRATANTE.

74 A nao-aceitacdo de algum servico, no todo ou em parte, ndo implicara a dilacao do prazo de
entrega, salvo expressa concordancia da CONTRATANTE.

7.5 A CONTRATADA adotara as providéncias necessarias para que qualquer servigo, incluido o de
veiculacdo, considerado ndo aceitavel, no todo ou em parte, seja refeito ou reparado, as suas
expensas e nos prazos estipulados pela fiscalizacao.

7.6 A aprovacao dos servicos executados pela CONTRATADA ou por seus contratados nao a
desobrigara de sua responsabilidade quanto a perfeita execucao dos servicos contratados.

7.7 A auséncia de comunicacao por parte da CONTRATANTE, referente a irregularidade ou
falhas, ndo exime a CONTRATADA das responsabilidades determinadas neste contrato.
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7.8 A CONTRATADA permitira e oferecera condicOes para a mais ampla e completa fiscalizacao,
durante a vigéncia deste contrato, fornecendo informacdes, propiciando o acesso a documentacao
pertinente e aos servicos em execugao e atendendo as observagdes e exigéncias apresentadas pela
fiscalizagao.

7.9 A CONTRATADA se obriga a permitir que a auditoria interna da CONTRATANTE e/ou
auditoria externa por ela indicada tenham acesso a todos os documentos que digam respeito aos
servicos prestados a CONTRATANTE.

7.10 A CONTRATANTE é facultado o acompanhamento de todos os servigos objeto deste contrato,
juntamente com representante credenciado pela CONTRATADA.

7.11 A CONTRATANTE realizara, anualmente, avaliagao da qualidade do atendimento e do nivel
técnico dos trabalhos realizados.

7.11.1 A avaliacdo sera considerada pela CONTRATANTE para aquilatar a necessidade de solicitar a
CONTRATADA que melhore a qualidade dos servicos prestados; para decidir sobre a conveniéncia de
renovar ou, a qualquer tempo, rescindir o presente contrato; para fornecer, quando solicitado pela
CONTRATADA, declaracdes sobre seu desempenho, a fim de servir de prova de capacitacao técnica
em licitacOes.

CLAUSULA OITAVA - REMUNERACAO
8.1 Pelos servicos prestados, a CONTRATADA sera remunerada da seguinte forma:

8.1.1 _ % por cento) dos valores previstos na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda da Bahia, a titulo de ressarcimento dos custos internos dos trabalhos realizados pela
propria CONTRATADA, referentes a pecas e ou material cuja distribuicdo ndao proporcione a esta
licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de divulgacdo, nos termos do art. 11 da Lei
n° Federal 4.680/1965

8.1.2 Honorarios de _ % (__por cento), incidentes sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes ao planejamento e a execucdo de pesquisas e de outros
instrumentos de avaliacao e de geragao de conhecimento pertinentes a execu¢ado do contrato.

8.1.2.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele nao incluido o
valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.3 Honorarios de _ % (__por cento), incidentes sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a criacdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de
comunicacao publicitaria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas
tecnologias.

8.1.3.1 Esses honorarios serdo calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele ndo incluido o
valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.4 Honorarios de _ % (__por cento), incidentes sobre os precos de servicos especializados
prestados por fornecedores, referentes a producdo e a execucao técnica de pega e ou material cuja
distribuicdo nao proporcione a esta licitante o desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
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divulgacao, nos termos do art. 11 da Lei Federal n°® 4.680/1965.

8.1.4.1 Esses honorarios serao calculados sobre o preco efetivamente faturado, nele ndo incluido o
valor dos impostos cujo recolhimento seja de competéncia da CONTRATADA.

8.1.4.2 Em relacao a Monitoramento de Redes Sociais os percentuais sao os descritos abaixo:

a) 40% de desconto a ser concedido ao ESTADO DA BAHIA sobre os custos internos baseados na
tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda da Bahia - SINAPRO, a excegdo dos itens
que tratam de Web/Internet/Digital.

b) 40% de desconto a ser concedido ao ESTADO DA BAHIA, sobre os demais custos internos de pecas
Web/Internet/Digital, baseado na tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado da Bahia — Sinapro.

c) Percentual de honorarios de 8% (oito por cento), referente a producdo de pegas
Web/Internet/Digital cuja distribuicdo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, incidentes sobre os custos de servicos realizados por terceiros/fornecedores,
sob supervisao da licitante.

8.1.5  Os layouts reprovados nao serao cobrados pela CONTRATADA.

8.2 Na reutilizacdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo
em relacdo ao caché original a ser pago pela CONTRATANTE, a atores e modelos, pelos direitos de uso
de imagem e som de voz, sera de 5 % (cinco por cento).

8.2.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacao do Indice Geral de
Precos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessao original dos direitos.

8.3 Na reutilizacdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o percentual maximo
em relagao ao valor original da cessao de uso de obras consagradas incorporadas a essas pegas, a ser
pago pela CONTRATANTE aos detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras, sera de 5%
(cinco por cento).

8.3.1 O valor inicialmente contratado podera ser repactuado tendo como parametros basicos os
precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso, no maximo, a variacdao do Indice Geral de
Pregos - Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo
menos um ano da cessao original dos direitos.

8.4 A CONTRATADA ndo fara jus a honorarios ou a qualquer outra remuneracdo sobre seus
custos internos e sobre os custos de servicos realizados por terceiros referentes a producdo de pecas e
materiais, cuja distribuicao proporcione a ela o desconto padrao de agéncia concedido pelos veiculos
de divulgagao.

8.5 Despesas com deslocamento de profissionais da CONTRATADA ou de seus representantes
serao de sua exclusiva responsabilidade. Eventuais excegdes, no exclusivo interesse da
CONTRATANTE, poderdo vir a ser ressarcidas por seu valor liquido e sem cobranca de honorarios pela
CONTRATADA, desde que antecipadamente orcadas e aprovadas pela CONTRATANTE.
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8.6 A CONTRATADA nao fara jus a nenhuma remuneragao ou desconto padrao de agéncia
quando da utilizacdo, pela CONTRATANTE, de créditos que a esta tenham sido eventualmente
concedidos por veiculos de divulgagdo, em qualquer acdo publicitaria pertinente a este contrato.

8.7 As formas de remuneracdo estabelecidas nesta clausula poderao ser renegociadas, no
interesse da CONTRATANTE, quando da renovacgao ou da prorrogacao deste contrato.

CLAUSULA NONA - DESCONTO PADRAO DE AGENCIA

9.1 Além da remuneracao prevista na Clausula Oitava, a CONTRATADA fara jus ao desconto
padrdo de agéncia - a base de um percentual bruto de 20% (vinte por cento) dos precos de tabela ou
dos precos acertados para veiculagdo, prevalecendo sempre o menor dos dois - concedido pelos
veiculos de comunicagao, em conformidade com o art. 11 da Lei Federal n° 4.680/65.

9.2 Quando do pagamento de cada uma das faturas de veiculacdo, conforme previsto no item
11.1.1, a CONTRATADA repassara a CONTRATANTE, sob a forma de desconto, parte do desconto
padrao de agéncia a que faz jus, cabendo, do valor correspondente a veiculacdo, 15 % (quinze por
cento) a CONTRATADA e 5% (cinco por cento) a CONTRATANTE.

9.2.1 '‘Como alternativa a remuneracdo através do “desconto padrdo de agéncia”, é facultada a
contratacdo de servicos de Agéncia de Publicidade mediante “fees” ou “honorarios de valor fixo”, a
serem ajustados por escrito entre CONTRATANTE e CONTRATADA, na proporcao de 15% (quinze por
cento) do valor faturado.

9.2.1.1 O “fee” poderd ser cumulativo ou alternativo a remuneracdo de Agéncia decorrentes do
“desconto padrdao de agéncia”; de producdo externa, de producdo interna e de outros trabalhos
eventuais e excepcionais.

9.2.1.1.1 E vedada a contratagdo de propaganda em condicBes antiecondmicas, anticoncorrenciais ou
que importem concorréncia desleal, podendo o CONTRATANTE, diante de tais condutas, aplicar as
sangOes previstas na Lei Estadual n® 9.433/2005, bem como representar a autoridade competente,
para a imposicao das sancgdes previstas na legislacao aplicavel.

9.3 Nas veiculagdes realizadas no exterior, a CONTRATADA apresentara, juntamente com as
tabelas de precos dos veiculos programados, declaracdo expressa desses veiculos nas quais seja
explicitada sua politica de precos no que diz respeito a remuneracao da agéncia.

9.4 Quando a politica de pregos for similar a praticada no Brasil, a CONTRATADA fara jus ao
desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgacdo a base do percentual bruto
praticado em cada pais, que incidira sobre os precos de tabela ou sobre os precos acertados para
veiculacdo, prevalecendo sempre o menor dos dois, e repassara ao CONTRATANTE o equivalente a
1/4 (um quarto) do desconto que obtiver de cada veiculo.

CLAUSULA DECIMA - DIREITOS AUTORAIS

10.1 A CONTRATADA cede a CONTRATANTE, de forma total e definitiva, os direitos patrimoniais
de uso das ideias (incluidos os estudos, analises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de
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publicidade, de sua propriedade, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados e produzidos

em decorréncia deste contrato.

10.1.1 O valor dessa cessdo é considerado incluido nas modalidades de remuneracao definidas nas
Clausulas Oitava e Nona deste contrato.

10.1.2 A CONTRATANTE poderd, a seu juizo, utilizar referidos direitos diretamente ou através de
terceiros, com ou sem modificacdes, durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou
eventual rescisdo, sem que lhe caiba qualquer O0nus perante a CONTRATADA, seus empregados,
prepostos ou subcontratados.

10.1.3 A critério da CONTRATANTE, as pecas criadas pela CONTRATADA poderdo ser reutilizadas
por outros érgaos, entidades ou sociedades integrantes da estrutura do Poder Executivo Estadual, sem
que lhe caiba qualquer 6nus perante a CONTRATADA.

10.2 Em todas as contratacdes que envolvam direitos de terceiros, a CONTRATADA solicitara de
cada contratado dois orcamentos para execucao do servico, um de cessao de direitos por tempo
limitado e outro de cessdo total e definitiva de tais direitos, para que a CONTRATANTE escolha uma
das opgoes.

10.2.1 Nos casos de cessao por tempo limitado, a CONTRATADA condicionara a contratacao do
servico pelo periodo indicado pela CONTRATANTE e utilizara os trabalhos de arte e outros — protegidos
pelos direitos autorais e conexos — dentro dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

10.2.2 Quando a CONTRATANTE optar pela execugao dos servicos com a cessao total e definitiva, a
CONTRATADA se compromete a fazer constar dos ajustes que vier a celebrar com terceiros, para a
producdo de pecas e campanhas e a prestacao de outros servicos, clausulas escritas que:

10.2.2.1 Explicitem a cessao total e definitiva, por esses terceiros, do direito patrimonial de uso sobre
trabalhos de arte e outros, protegidos pelos direitos autorais ou conexos, ai incluidos a criacdo,
producao e direcdao, a composicao, arranjo e execucao de trilha sonora, as matrizes, os fotolitos e
demais trabalhos assemelhados;

10.2.2.2 Estabelecam que esta CONTRATANTE podera, a seu juizo, utilizar referidos direitos,
diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes, durante a vigéncia deste
contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisdao, sem que lhe caiba qualquer 6nus perante os
cedentes desses direitos.

10.2.3 Qualquer remuneracao devida em decorréncia da cessao - definitiva ou por tempo limitado -
sera sempre considerada como ja incluida no custo de producao.

10.3 A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
producdo, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais direitos.

10.4 A CONTRATADA se compromete a fazer constar dos respectivos ajustes que vier a celebrar
com terceiros, nos casos de tomadas de imagens sob a forma de reportagens, documentarios e
outras, que nao impliquem direitos de uso de imagem e som de voz, clausulas escritas estabelecendo:

10.4.1 A cessdo dos direitos patrimoniais de uso desse material a CONTRATANTE que poder3, a seu
juizo, utilizar referidos direitos, diretamente ou por intermédio de terceiros, com ou sem modificagdes,
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durante a vigéncia deste contrato e mesmo apds seu término ou eventual rescisao, sem que lhe caiba

qualquer 6nus perante os cedentes desses direitos.

10.4.2 Que qualquer remuneracao devida em decorréncia dessa cessdao sera sempre considerada
como ja incluida no custo de producdo.

10.5 A CONTRATANTE sera a Unica e exclusiva proprietaria dos resultados oriundos do
cumprimento do presente contrato, sejam tais resultados passiveis ou nao de protecdo do Direito de
Propriedade Intelectual.

10.6 E garantido a CONTRATANTE o direito de titularidade sobre o resultado privilegiavel da
propriedade intelectual, oriundo da execucdo do objeto contratual, respeitados os direitos garantidos a
CONTRATADA, ou a terceiros, antes da assinatura do presente contrato.

10.7 Fica garantida a CONTRATANTE a apropriacao dos direitos patrimoniais e conexos, inclusive
do uso e da exploracdo econdmica sobre os resultados decorrentes da execugdo do objeto contratual,
que importem em direitos autorais, respeitada a nomeagao do autor.

10.8 A seu critério, a CONTRATANTE podera aproveitar, para veiculacdo, pecas produzidas para
outros oOrgaos, entidades ou sociedades integrantes do Poder Executivo Estadual. Nesses casos,
quando couber, a CONTRATADA ficara responsavel pelo acordo comercial com os eventuais detentores
dos direitos das pecas.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - CONDICOES DE PAGAMENTO

111 Os documentos de cobranca da CONTRATADA, compostos de uma via da Nota Fiscal-Fatura
ou de Fatura com a respectiva Nota Fiscal, e uma via do documento fiscal do fornecedor com o
comprovante do respectivo servico, serao liquidados, salvo em casos prévia e expressamente
autorizados pela CONTRATANTE, mediante crédito na conta corrente n® _ , mantida pela
CONTRATADA junto a agéncia n® , do Banco (no ), N0 prazo nao superior a 8
(oito) dias, contados a partir da data final do periodo de adimplemento das parcelas dos servicos, da
seguinte forma:

11.1.1 \Veiculagdo: mediante apresentacao dos documentos de cobranca, tabelas de pregos dos
veiculos ou respectivos comprovantes de veiculagao, em até trinta dias apdés o més de veiculagao;

11.1.2 Producdo: mediante apresentacao dos documentos de cobranga, demonstrativos de despesas
e respectivos comprovantes, em até trinta dias apds o més de produgdo;

11.1.3 Outros servigos realizados por terceiros: mediante a entrega dos servigos solicitados, dos
documentos de cobranga e respectivos comprovantes, nos vencimentos previamente ajustados com a
CONTRATANTE.

11.2 Os documentos de cobranca e demais documentos necessarios ao reembolso de despesas
deverdo ser encaminhados ao endereco a seguir, com antecedéncia minima de dez dias da data do
vencimento, dos quais deverao constar a citacdo ao numero deste contrato e a manifestacdo de
aceitacdao da CONTRATANTE:

11.2.1 Nenhuma despesa sera liquidada ou paga sem a efetiva comprovagdao da execucao dos
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servigos a cargo da CONTRATADA ou de seus fornecedores e contratados.

11.3 Antes da efetivacdo dos pagamentos, a CONTRATADA devera apresentar Certificado de
Regularidade de Situacao do Fundo de Garantia do Tempo de Servigo - FGTS, Certidao Negativa de
Débito junto a Previdéncia Social - CND, certidoes negativas de débitos expedidas por 6rgaos da
Secretaria da Receita Federal e da Procuradoria da Fazenda Nacional e certidGes negativas de débitos
expedidas por 6rgaos das Secretarias de Fazenda do Estado e do Municipio.

114 Caso se constate erro ou irregularidade na documentacao de cobranca, a CONTRATANTE, a
seu critério, podera devolvé-la, para as devidas correcbes, ou aceita-la, com a glosa da parte que
considerar indevida.

11.4.1 Na hipdtese de devolucao, a documentacdo sera considerada como nao apresentada, para
fins de atendimento das condicdes contratuais.

115 No caso de eventual falta de pagamento pela CONTRATANTE nos prazos previstos, o valor
devido sera corrigido financeiramente, mediante solicitacdo expressa da CONTRATADA, desde o dia de
seu vencimento até a data de seu efetivo pagamento, com base na variacao do Indice Geral de Precos
- Disponibilidade Interna (IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas.

11.5.1 A CONTRATANTE ndo pagara nenhum acréscimo por atraso de pagamento decorrente de
fornecimento de servicos, por parte da CONTRATADA, com auséncia total ou parcial da documentacao
habil ou pendente de cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste contrato.

11.6 A CONTRATANTE ndo pagara, sem que tenha autorizado prévia e formalmente, nenhum
compromisso que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros, sejam ou nao instituicoes
financeiras.

11.7 Os pagamentos a terceiros por servicos prestados, incluidos os de veiculagdo, serdo
efetuados, pela CONTRATADA, imediatamente apds a compensacdo bancaria dos pagamentos feitos
pela CONTRATANTE.

11.7.1 Os eventuais encargos financeiros, processuais e outros, decorrentes da inobservancia, pela
CONTRATADA, de prazos de pagamento, serao de sua exclusiva responsabilidade.

11.7.2 A CONTRATADA apresentara, quando solicitado, a CONTRATANTE um relatério com datas e
valores dos pagamentos realizados a terceiros.

11.8 A CONTRATANTE efetuara retencao, na fonte, dos tributos e contribuicdes sobre todos os
pagamentos a CONTRATADA, conforme dispde o art. 34 da Lei n® 10.833, de 29.12.03 ou o art. 64 da
Lei n® 9.430, de 27.12.96.

CLAUSULA DECIMA SEGUNDA - GARANTIA

12.1 Para o fiel cumprimento das obrigagdes do presente contrato, a CONTRATADA, no ato da
assinatura, apresentara garantia correspondente a 5% (cinco por cento) do montante efetivamente
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executado pela contratada, que esta estimado em R$ 75.000,00 (setenta e cinco mil reais) em favor
do CONTRATANTE, podendo optar por uma das modalidades previstas no §1° do art. 136 da Lei
Estadual n° 9.433/05.

12.2 A CONTRATADA fica obrigada a repor o valor da garantia quando esta for utilizada para
cobertura de multas, desde que nao tenha havido rescisao do contrato.

12.3 Se o valor da garantia vier a ser utilizado, total ou parcialmente, no pagamento de qualquer
obrigacao vinculada a este ajuste, incluida a indenizacdo a terceiros, a CONTRATADA devera proceder
a respectiva reposicao, no prazo maximo de trés dias Uteis, contados da data do recebimento da
notificacdo da CONTRATANTE.

124 Apds o cumprimento fiel e integral de todas as obrigacdes assumidas neste contrato, a
garantia, ou seu saldo, sera liberada ou restituida, a pedido da CONTRATADA.

12.4.1 Na restituicdo de garantia realizada em dinheiro, seu valor ou saldo sera corrigido com base
na variagao do Indice Geral de Pregos - Disponibilidade interna (IGP-DI), da Fundagao Getulio Vargas.

125 Para devolucdo da garantia apdés o término do contrato, a CONTRATADA nao podera estar
inadimplente com seus fornecedores e com as obrigacdes trabalhistas e previdenciarias dos seus
empregados.

12.6 Em caso de atualizacao do total estimado de despesas deste contrato, a CONTRATANTE
exigira a complementacao do valor da garantia, para que se mantenha o percentual estabelecido no
item 12.1.

12.7 Na hipdtese de prorrogacdo deste contrato, a CONTRATANTE exigirda nova garantia,
escolhida pela CONTRATADA entre as modalidades previstas na Lei Estadual n® 9.433/05.

CLAUSULA DECIMA TERCEIRA - SANCOES ADMINISTRATIVAS

13.1 Sem prejuizo da caracterizagao dos ilicitos administrativos previstos no art. 185 da Lei
Estadual 9.433/05, com as cominagOes inerentes, a inexecucdao contratual, inclusive por atraso
injustificado na execucdo do contrato, sujeitara o contratado a multa de mora, que sera graduada de
acordo com a gravidade da infracdo, obedecidos os seguintes limites maximos:

13.1.1 10% (dez por cento) sobre o valor deste contrato, em caso de descumprimento total da
obrigacao, ou ainda na hipdtese de negar-se a contratada a efetuar o reforco da caucdo, dentro de 10
(dez) dias contados da data de sua convocacao;

13.1.2 0,3% (trés décimos por cento) ao dia, até o trigésimo dia de atraso, sobre o valor da parte
do fornecimento ou servigo nao realizado;

13.1.3 0,7% (sete décimos por cento) sobre o valor da parte do fornecimento ou servico ndo
realizado, por cada dia subsequente ao trigésimo.
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13.2 A multa a que se refere este item nao impede que a Administragao rescinda unilateralmente
o contrato e aplique as demais sangOes previstas na lei.

13.3 A multa, aplicada apds regular processo administrativo, sera descontada da garantia do
contratado faltoso, sendo certo que, se o seu valor exceder ao da garantia prestada, além da perda
desta, a contratada respondera pela sua diferenca, que sera descontada dos pagamentos
eventualmente devidos pela administragao ou, ainda, se for o caso, cobrada judicialmente.

134 As multas previstas neste item ndo tém carater compensatério e 0 seu pagamento nao
eximira o Contratado da responsabilidade por perdas e danos decorrentes das infracdes cometidas.

13.5 O valor das multas podera ser descontado da garantia constituida, do valor da fatura de
quaisquer servigos referentes ao presente contrato, cobrado diretamente ou, ainda, quando for o caso,
cobrado judicialmente da CONTRATADA.

CLAUSULA DECIMA QUARTA - RESCISAO

14.1 A inexecugdo, total ou parcial, do contrato ensejara a sua rescisdo, com as consequéncias
contratuais e as previstas na Lei Estadual n® 9.433/05.

14.2 A rescisdo podera ser determinada por ato unilateral e escrito do Contratante nos casos
enumerados nos incisos I a XV, XX e XXI do art. 167 da Lei Estadual n°® 9.433/05.

14.3 Fica expressamente acordado que, em caso de rescisdo, nenhuma remuneragao sera
cabivel, a ndo ser o ressarcimento de despesas autorizadas pela CONTRATANTE e comprovadamente
realizadas pela CONTRATADA, previstas no presente contrato.

14.4 Em caso de cisdo, incorporacdao ou fusao da CONTRATADA com outras agéncias de
propaganda, cabera a CONTRATANTE decidir sobre a continuidade do presente contrato.

14.5 A rescisdo, por algum dos motivos previstos na Lei Estadual n® 9.433/05, ndo dara a
CONTRATADA direito a indenizacdo a qualquer titulo, independentemente de interpelacao judicial ou
extrajudicial.

14.6 A rescisao acarretara, independentemente de qualquer procedimento judicial ou extrajudicial
por parte da CONTRATANTE, a retencdo dos créditos decorrentes deste contrato, limitada ao valor dos
prejuizos causados, além das sangOes previstas neste ajuste, até a completa indenizacao dos danos.

CLAUSULA DECIMA QUINTA - DISPOSICOES GERAIS

15.1 A CONTRATADA guiar-se-a pelo Codigo de Etica dos profissionais de propaganda e pelas
normas correlatas, com o objetivo de produzir publicidade que esteja de acordo com o Cddigo de
Defesa do Consumidor e demais leis vigentes, a moral e os bons costumes.

15.2 A CONTRATANTE providenciara a publicagdo do extrato deste contrato e de seus eventuais
termos aditivos no Diario Oficial do Estado, as suas expensas, na forma prevista no art. 131, paragrafo
primeiro, da Lei Estadual n® 9.433/05.
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15.3 O presente contrato podera ser denunciado pela CONTRATANTE apos decorridos cento e
oitenta dias de sua vigéncia, mediante aviso prévio a CONTRATADA, com antecedéncia minima de
sessenta dias, através de correspondéncia protocolizada ou por intermédio do Cartdrio de Registro de
Titulos e Documentos.

15.4 Constituem direitos e prerrogativas da CONTRATANTE, além dos previstos em outras leis, os
constantes da Lei Estadual n® 9.433/05 e da Lei Federal n® 8.666/93, que a CONTRATADA aceita e a
eles se submete.

15.5 Sao assegurados a CONTRATANTE todos os direitos e faculdades previstos na Lei n® 8.078,
de 11.9.90 (Cddigo de defesa do Consumidor).

15.6 A omissao ou tolerancia das partes - em exigir o estrito cumprimento das disposicoes deste
contrato ou em exercer prerrogativa dele decorrente - ndo constituira novacao ou renincia nem lhes
afetara o direito de, a qualquer tempo, exigirem o fiel cumprimento do avencado.

CLAUSULA DECIMA SEXTA - FORO

16.1 As questOes decorrentes da execucao deste contrato que nao possam ser dirimidas
administrativamente serao processadas e julgadas no foro da cidade de Salvador, no Estado da Bahia,
com a exclusao de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.

E, por estarem justos e acordados, assinam o presente contrato em duas vias de igual teor e
forma, juntamente com as testemunhas abaixo, de tudo cientes.

Salvador,

CONTRATANTE CONTRATADO
Testemunhas

Nome Nome

CPF CPF

Endereco Endereco

Concorréncia CP n°-01/23 fls. 61/92



ESTADO DA BAHIA _
SECRETARIA DA EDUCAGAO
INSTITUTO DE RADIODIFUSAQ EDUCATIVA DA BAHIA

ANEXO 1V

CRITERIOS DE ELABORACAO E JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

1. ELABORAGCAO DA PROPOSTA TECNICA

1.1 A Proposta Técnica a ser julgada sera constituida de quatro quesitos, entregues nos envelopes
denominados Involucro n° 1 (Plano de Comunicacdo Publicitaria — Via Nao Identificada) e Involucro n°
3 (Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacdo).
Descricao dos quesitos:

1.1.1  Plano de Comunicacdo - a licitante apresentara Plano de Comunicacao, elaborado com base
no Briefing (Anexo V do Termo de Referéncia), o qual compreendera os seguintes quesitos:

1.1.1.1 Raciocinio Basico: texto em que a licitante demonstrara seu entendimento sobre as
informacOes apresentadas no Briefing, principalmente sobre o problema especifico de comunicacdo da
ENTIDADE;

1.1.1.2 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria: texto em que a licitante:

a) apresentara e defendera o partido tematico e o conceito que, de acordo com o seu
raciocinio basico, devem fundamentar a proposta de solugao do problema especifico de comunicacao.

b) explicitara e defendera os principais pontos da estratégia de comunicacdo publicitaria
sugerida para a solugdo do problema especifico de comunicacdo, especialmente o que dizer, a quem
dizer, como dizer e que instrumentos, ferramentas e meios de divulgagao utilizar (relacionados aos
seus respectivos lotes de participagao, sendo que o lote 1 refere-se aos meios off-line e lote 2 aos
meios on-line).

c) explanara e defendera os principais pontos da estratégia de Brand Safety para as midias
digitais, informando quais instrumentos e ferramentas a utilizar (para os licitantes do lote 2).

1.1.1.3 [déia Criativa: a licitante apresentara campanha publicitaria com exemplos de pegas que
corporifiguem objetivamente a proposta de solucdao do problema especifico de comunicagao.

1.1.1.3.1 Os exemplos de pegas:

a) estdo limitados a quinze, independente do meio de divulgacao, do tipo ou caracteristica
da peca;

b) podem ser apresentados sob a forma de roteiro, leiaute e story-board impressos, para
qualquer peca, e de “monstro”, apenas para radio e internet, storyboard animado ou animatic, para TV
e cinema.

c) Na elaboracdo do animatic poderdo ser inseridas fotos e imagens estaticas, além de
trilha, voz de personagens e locucao. Nao podem ser inseridas imagens em movimento.
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d) Os storyboards animados ou animatics e os protétipos ou "monstros" poderdo ser
apresentados em PENDRIVE, executaveis em computadores pessoais, acondicionados em envelopes,
ressalvado que nao serao avaliados apenas como referéncia da ideia a ser produzida.

e) Os prototipos ou "monstros" de pegas para a internet poderdo ser produzidos em
quaisquer dos formatos universais, a exemplo de pdf. jpg, html, mpeg, swf.

f) Cada peca e ou material devera trazer indicacdo sucinta (exemplos: cartaz, filme TV, spot
radio, andncio revista, "monstro" internet) destinada a facilitar seu cotejo, pelos integrantes da
Subcomissao Técnica.

g) Para fins de coOmputo das pecas que podem ser apresentadas ‘fisicamente’, até o limite
de que trata a alinea 'a’, devem ser observadas as seguintes regras:

g1) as redugdes e variagoes de formato serdo consideradas como novas pegas;

g2) peca sequencial, para qualquer meio (a exemplo de anuncio para revista e jornal e de painéis
sequenciais de midia exterior — outdoor, envelopamento de veiculos, entre outros), sera considerada
uma pega se o conjunto transmitir mensagem Unica;

g3) um hotsite e todas as suas paginas serdo considerados uma pega;
g4) um filme e o hotsite em que se encontra hospedado serao considerados duas pecas;
g5) um banner e o hotsite para o qual ele esteja direcionado serao considerados duas pecas;

g6) um hotsite cuja pagina de abertura e ou demais paginas internas sejam formadas por animagoes
ou imagens captadas, formando um conjunto integrado ao hotsite, sera considerado uma peca.

h) Na apresentacao de proposta de hotsite ndo podem ser inseridos videos ou imagens em
movimento.

1.1.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia - constituida de:

a) apresentacdo em que a licitante explicitara e justificara a estratégia e as taticas
recomendadas de midia off-line (lote 1), on-line (lote 2) e nao midia, em consonancia com a estratégia
de comunicacdo publicitaria por ela sugerida e em funcdo da verba referencial indicada no Briefing,
sob a forma de textos, tabelas, graficos e planilhas e indicard o uso dos recursos de comunicagao
préprios da CONTRATANTE, para atingir os publicos prioritarios da campanha.

b) simulagao de plano de distribuicao das pecas propostas, acompanhada de tabelas,
planilhas e texto com a explicitagao das premissas adotadas e suas justificativas.

1.1.14.1 Da simulacdo devera constar um resumo geral com informacOes sobre o periodo de
veiculacdo, os valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em midia, e os valores
(absolutos e percentuais) alocados na producdo das pecas de midia e de ndo midia. Devera ser
utilizado o modelo de planilha apresentado no Anexo VI.

1.1.1.4.2 No caso de nao midia, no resumo geral também deverdo ser explicitadas as quantidades a
serem produzidas de cada peca.

1.1.1.4.3 Na simulagdo de que trata a alinea b do item 1.1.1.4, os pregos de midia devem ser os de
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tabela cheia dos veiculos.

1.1.1.4.4 Todas as pegas e material que integrarem a relagdo comentada prevista na alinea ‘a’ do
subitem 1.1.1.3.1 deverao constar dessa simulacao.

1.1.1.4.5 Deve ser desconsiderado o repasse de parte do desconto de agéncia concedido pelos
veiculos de divulgacdo, nos termos do artigo 11 da Lei Federal n° 4.680/1965.

1.1.1.4.6 Devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servicos de
Fornecedores.

1.1.1.4.7 Caso o Edital venha a ser republicado, com a retomada da contagem do prazo legal, os
precos de tabela a que se refere a alinea ‘a’ do subitem 1.1.1.4.3 devem ser os vigentes na data de
publicacdo do primeiro Aviso de Licitagao.

1.1.2 Capacidade de Atendimento: textos em que a licitante apresentara:

a) relacao nominal dos principais clientes atendidos pela licitante, a época da licitagdo, com
a especificagao do inicio de atendimento de cada um deles;

b) a quantificacao e a qualificacdo, sob a forma de curriculo resumido (no minimo, nome,
formagao e experiéncia), dos profissionais que serao colocados a disposicdo da execucao do contrato,
discriminando-se as areas e quantidades minimas conforme a seguir:

b1) Para o lote 1 - 1 (um) profissional de estudo e planejamento, 2 (dois) profissionais de
criacao, 1 (um) profissional de producdo de radio e TV, 1 (um) profissional de design grafico, 2 (dois)
profissionais de midia off-line, 2 (dois) profissionais de atendimento;

b2) Para o lote 2 - 1 (um) profissional de estudo e planejamento, 2 (dois) profissionais de
criacdo,1 (um) profissional de design grafico, 1 (um) profissional de midia on-line, 1 (um) profissional
de monitoramento digital, 2 (dois) profissionais de atendimento;

c) as instalacOes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a execucdo do
contrato;

d) a sistematica de atendimento, discriminando-se as obrigacdes a serem cumpridas pela
licitante, na execucao do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em condigdes normais de
trabalho, na criacdo de peca avulsa ou de campanha e na elaboragao de plano de midia;

e) a discriminagao das informagOes de marketing e comunicagao, da (s) ferramenta (s) de
verificagdo e analise da midia on-line (lote 2), das pesquisas de audiéncia e da auditoria de circulacdo
e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da CONTRATANTE, sem 6nus adicional,
durante a execucao do contrato.

1.1.3  Repertdrio: apresentacao, sob a forma de pegas e respectivas fichas técnicas, de um
conjunto de trabalhos, concebidos e veiculados/expostos pela licitante.

1.1.3.1 Poderdo ser apresentadas até dez pecas, referentes aos meios relativos aos respectivos lotes
de participacdo das licitantes (lote 1 -off-line e lote 2 on-line) do tipo ou caracteristica da pega, todas
veiculadas ou expostas.

1.1.3.2 Para cada peca, deve ser apresentada uma ficha técnica com a indicacdo sucinta do
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problema que cada peca se prop0s a resolver e a identificacao da licitante, titulo, data de produgao,

periodo de veiculacdo/exposicao e mengao de pelo menos um veiculo/espaco que a divulgou/expos.

1.1.3.3 Os videos deverdo ser fornecidos em Pendrive; os spots e/ou jingles, em Pendrive; as pecas
de Internet, em Pendrive; as pegas graficas podem ser impressas em papel A3 dobrado em formato
A4, em proporcoes que preservem suas dimensoes originais e sua leitura, o tamanho original deve ser
indicado.

1.1.3.4 As pecas nao podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou aprovados pela CONTRATANTE.

1.1.3.5 Se a licitante apresentar pegas em quantidade inferior a estabelecida no subitem 1.1.3.1, sua
pontuacdo maxima, neste quesito, sera proporcional ao numero de pecas apresentadas. A
proporcionalidade sera obtida mediante a aplicacao da regra de trés simples em relacdao a pontuacao
maxima prevista na alinea ‘c’ do subitem 2.3.1.

1.1.4 Relatos de Solucbes de Problemas de Comunicacdo: deverao ser apresentados até
dois cases relativos aos meios de cada lote, relatando, em no maximo duas paginas cada, solucdes de
problemas de comunicagao, planejados e propostos pela Licitante e implementados por seus clientes.

1.1.4.1 Os relatos terdao de ser formalmente referendados pelos respectivos anunciantes e nao
podem referir-se a acdes de comunicacao solicitadas e/ou aprovadas pela CONTRATANTE.

1.1.4.2 E permitida a inclusdo de até cinco pecas, independente do meio de divulgacdo, do tipo ou
caracteristica da peca, para cada relato, sendo que os videos deverdo ser fornecidos em Pendrive;
os spots e/ou jingles, em Pendrive; as pegas de Internet, em Pendrive; as pegas graficas, podem ser
impressas em papel A3 dobrado em formato A4, em proporcdes que preservem suas dimensoes
originais e sua leitura, o tamanho original deve ser indicado.

1.1.4.3 Se a licitante apresentar apenas 1 (um) relato, sua pontuacao maxima, neste quesito, sera
equivalente a metade da pontuagdo maxima prevista na alinea ‘d’ do subitem 2.3.1.

1.1.4.4 A formalizacdo do referendo devera ser feita no préprio relato elaborado pela Licitante, na
Ultima pagina, devendo constar a indicacdo do nome empresarial do cliente, 0 nome e o cargo ou
funcao do signatario. Todas as paginas do relato devem estar assinadas pelo autor do referendo.

1.2 Os textos pertinentes ao Raciocinio Basico e Estratégia de Comunicacao Publicitaria do Plano
de Comunicagao estdo limitados a 10 (dez) paginas.

1.3 A critério da ENTIDADE, a campanha publicitaria da Proposta vencedora podera ou nao vir a
ser produzida e veiculada, com ou sem modificacdes, na vigéncia do contrato.

2. JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

2.1 As Propostas Técnicas das licitantes habilitadas serdao examinadas pela Subcomissao Técnica
prevista no subitem 7.2 deste Termo de Referéncia, quanto ao atendimento das condigbes
estabelecidas neste Edital e em seus anexos.
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2.2 Serao levados em conta pela Subcomissao Técnica, como critério de julgamento técnico, os

seguintes atributos da Proposta, em cada quesito:
2.2.1 Plano de Comunicacao Publicitaria
2.2.1.1 Raciocinio Basico - a acuidade de compreensao:

a) das caracteristicas da CONTRATANTE e das suas atividades que sejam significativas para
a comunicacao publicitaria;

b) da natureza, da extensao e da qualidade das relacdes da CONTRATANTE com seus
publicos;

c) do papel da CONTRATANTE no atual contexto social, politico e econdmico;
d) do problema especifico de comunicacao da CONTRATANTE.
2.2.1.2 Estratégia de Comunicagao Publicitaria

a) a adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da
CONTRATANTE e a seu problema especifico de comunicagao;

b) a consisténcia ldgica e a pertinéncia da argumentacao apresentada em defesa do partido
tematico e do conceito propostos;

c) a riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicacao da
CONTRATANTE com seus publicos;

d) a adequacdo da estratégia de comunicacdo publicitadria proposta para a solucdo do
problema especifico de comunicacao da CONTRATANTE;

e) a consisténcia l6gica e a pertinéncia da argumentacdo apresentada em defesa da
estratégia de comunicacdo publicitaria proposta;

f) a capacidade de identificar opcdes de abordagem publicitaria e acuidade na escolha da
melhor entre as possiveis e/ou cogitadas;

g) a capacidade de articular os conhecimentos sobre a CONTRATANTE e sobre o problema
especifico de comunicacdo, os publicos, os objetivos da CONTRATANTE e a verba disponivel.

2.2.1.3 Ideia Criativa
a) sua adequacgao ao problema especifico de comunicacdo da CONTRATANTE;
b) a multiplicidade de interpretacdes favoraveis que comporta;
) a cobertura dos segmentos de publico ensejada por essas interpretagoes;
d) a originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;
e) a simplicidade da forma sob a qual se apresenta;
f) sua pertinéncia as atividades da CONTRATANTE e a sua inser¢ao na sociedade;
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g) os desdobramentos comunicativos que enseja, conforme demonstrado nos exemplos de
pecas apresentados;

h) a exequibilidade das pecas;
i) a compatibilidade da linguagem das pecas aos meios propostos.
2.2.1.4 Estratégia de Midia e Nao Midia

a) o conhecimento dos habitos de consumo de comunicacdo dos segmentos de publico
prioritarios;

b) a capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos;

c) a consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pecas em relacdao as duas alineas
anteriores;

d) a pertinéncia, a oportunidade e a economicidade demonstradas no uso dos recursos
préprios de comunicacdo da CONTRATANTE;

e) a economicidade da aplicacdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicao de pecas;

f) a otimizacdo da midia segmentada, alternativa e de massa.
2.2.2 Capacidade de Atendimento
a) o tempo de experiéncia profissional em atividades publicitarias;

b) a adequacdo das qualificacdes a estratégia de comunicagao publicitaria proposta,
considerada, nesse caso, também a quantificagao dos quadros;

) a adequacao das instalacdes, da infra-estrutura e dos recursos materiais que mantera a
disposicao da execugao do contrato, em carater prioritario;

d) a operacionalidade do relacionamento entre a CONTRATANTE e a licitante,
esquematizado na Proposta;

e) a seguranca técnica e operacional ensejada pelos procedimentos especificados na
Proposta;

f) a relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicacdo, das pesquisas de
audiéncia e da auditoria de circulagdo e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo da
CONTRATANTE, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato.

2.2.3 Repertério
a) a ideia criativa e sua pertinéncia;
b) a clareza das pecas;

) a qualidade da execugao e do acabamento.
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2.2.4 Relatos de Solucoes de Problemas de Comunicacao
a) a concatenacao ldgica da exposicdo;
b) a evidéncia de planejamento publicitario;
c) a consisténcia das relacdes de causa e efeito entre problema e solucdo;
d) a relevancia dos resultados apresentados.

2.3 A nota da Proposta Técnica estd limitada ao maximo de 100 (cem) pontos e sera apurada
segundo a metodologia a seguir.

2.3.1 Aos quesitos serdo atribuidos, no maximo, os seguintes pontos:
a) Plano de Comunicagao — 65 (sessenta e cinco)
al) Raciocinio Basico — 5 (cinco)
a2) Estratégia de Comunicacgao Publicitaria — 15 (quinze)
a3) Idéia Criativa — 30 (trinta)
a4) Estratégia de Midia e Nao Midia — 15 (quinze)
b) Capacidade de Atendimento — 15 (quinze)
b1) Experiéncia em publicidade — 8 (oito)
b2) Recursos humanos e de infraestrutura — 4 (quatro)
b3) Informagdes de marketing e comunicacao — 3 (trés)
c) Repertdrio — 10 (dez)
c1) Idéia criativa e sua pertinéncia — 5 (cinco)
c2) Clareza da campanha — 2 (dois)
¢3) Qualidade da execucao e do acabamento — 3 (trés)
d) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicagao — 10 (dez)
d1) Concatenacao logica da exposicao — 2 (dois)
d2) Evidéncia do planejamento publicitario — 3 (trés)
d3) Consisténcia das relacbes de causa e efeito entre problema e solucdo — 3 (trés)
d4) Relevancia dos resultados apresentados — 2 (dois)

2.3.2 A nota do quesito corresponderda a média aritmética das notas de cada membro da
Subcomissao Técnica.
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2.3.3 A nota de cada licitante correspondera a soma das notas dos quesitos.

2.3.4 A Subcomissdo Técnica reavaliara a pontuacdo atribuida a um quesito ou subquesito sempre
que a diferenca entre a maior e a menor pontuacao for superior a 20% (vinte por cento) da pontuagao
maxima do quesito ou do subquesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuacdes
atribuidas, de conformidade com os critérios objetivos previstos neste Edital.

2.3.5 Persistindo a diferenca de pontuacdo prevista apds a reavaliacdo do quesito ou subquesito,
0os membros da Subcomissdo Técnica, autores das pontuacdes consideradas destoantes, deverdo
registrar em ata as razoes que os levaram a manter a pontuacao atribuida ao quesito ou subquesito
reavaliado, que sera assinada por todos 0os membros da Subcomissao e passara a compor 0 processo
desta licitagao.

2.3.6  Serdo consideradas mais bem-classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as
licitantes que obtiverem as quatro maiores notas, observado o disposto nas alineas ‘b’ e ‘¢’ do subitem
2.3.7.

2.3.7  Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;
b) ndo alcancar, no total da proposta técnica, a nota minima de 80 (oitenta) pontos;

c) obtiver pontuacao zero em quaisquer dos quesitos ou subquesitos a que se referem os
subitens 2.2.1.1 a2 2.2.1.4e 2.2.2a 2.2.4.

2.3.8 Em caso de empate que impossibilite a identificagdo automatica das duas licitantes mais
bem-classificadas nesta fase, serdo assim consideradas que obtiverem as maiores pontuagoes,
sucessivamente, nos quesitos correspondentes aos subitens 2.2.1, 2.2.2, 2.2.3 e 2.2.4.

2.3.9 Persistindo o empate, a decisdo sera feita por sorteio a ser realizado em ato publico marcado
pela Comissao de Licitagao.

24 As LICITANTES tecnicamente classificadas serao habilitadas para abertura de seus
envelopes comerciais com as propostas de pregos.
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ANEXO V

BRIEFING DE CAMPANHA
As informacdes a seguir devem ser consideradas e contextualizadas para a formulacao da proposta.
Sobre o IRDEB

O Instituto de Radiodifusdo Educativa da Bahia € o responsavel pela gestdo da TVE, Radio Educadora
FM, TV Educa Bahia, SACADA (DooH) e o Teatro do IRDEB. E uma instituicdo publica a servico dos
baianos que oferece contelidos diversos e qualificados.

A comunicagdo do IRDEB baseia-se nos principios da transparéncia e do direito da sociedade ao
acesso a informacdo de interesse publico. E por meio dessa comunicacao que a sociedade é informada
sobre as agbes e os conteldos produzidos e transmitidos pela instituicdo por meio dos seus
respectivos veiculos de comunicacdo e que sao do seu interesse. Assim, a comunicacao da TVE, TV
Educa Bahia e Radio Educadora FM cumprem com a importante funcdo de informar a populacao e, ao
mesmo tempo, fortalecer sua marca institucionalmente e disputar a audiéncia dos baianos em todas as
plataformas de midia em que estdo presentes. Como todas as areas de atuagdo, a comunicacao deve
estar alinhada com o planejamento estratégico da instituicdo, estando em consonéncia com a missao e
visao.

Missdo: Disponibilizar aos cidaddos baianos conteudos diversos que informem, eduquem e
entretenham

Visdo: Serem os veiculos de comunicagdo que melhor representam e que mais fortalecem a
diversidade da Bahia.

Mais informagdes podem ser obtidas no site http://www.irdeb.ba.gov.br/

PROBLEMA ESPECIFICO

Demandar acdes publicitarias de comunicacgdo institucional para a TVE para a solucdo do seguinte
problema especifico: Tornar amplamente conhecido em todo o estado que a TVE realiza a transmissao
exclusiva da série A do campeonato baiano de futebol (Baiando).
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A TAREFA DOS LICITANTES
Elaborar plano de comunicagao que:

proponha a adocdo de uma estratégia de comunicacao publicitaria capaz de solucionar o problema
especifico de comunicacdo e que funcione como uma linha condutora de atracdo de novos
telespectadores em toda a area de cobertura da TVE e alavanque a base de seguidores e o
engajamento de suas respectivas redes sociais;

apresente uma campanha publicitaria completa para divulgar a exclusividade e a amplitude da
transmissao do futebol pela TVE.

Os licitantes de cada lote deverdo considerar as estratégias e meios inerentes aos respectivos objetos,
sendo que o lote 01 refere-se a comunicacao off-line e o lote 2 a comunicacao on-line.

TEXTO ESPECIFICO

TVE, a casa do Futebol Baiano

A TVE esta glisponl'vel em sinal digital para mais de 12 milhdes de baianos em aproximadamente 300
municipios. E atualmente a maior de rede televisdo digital aberta da Bahia.

Para reforcar o conceito de emissora publica e fortalecer o vinculo da TV com a populacao adotamos a
assinatura em toda comunicacao da TV: "TVE, é sua! E da Bahia.”

Desde 2016 a TVE investe na valorizacao e visibilidade do futebol baiano e é a maior exibidora dos
campeonatos estaduais. Sao 6 competicdes transmitidas: Campeonato Intermunicipal, Campeonato
Feminino, Campeonato Sub15 e Sub 17, Campeonato baiano Sub 20, Campeonato Baiano Série B, e
desde 2021 também o Campeonato Baiano Série A. Esta iniciativa tornou a TVE - A Casa do Futebol
Baiano, slogan que também utilizamos em nossas comunicacdes durante as competicoes.

A TV publica baiana oferece aos cidaddos conteldos relevantes para informar, educar e entreter
prestando um servico publico essencial para a populacdo. Transmite ao vivo shows e festivais de
musica além de realizar a maior cobertura do Carnaval e do Sdo Jodo. A TVE ainda é a emissora local
que mais exibe a producdo audiovisual baiana e brasileira com filmes, séries e documentarios. A
emissora mantém todos os dias uma programacao com desenhos animados educativos para as
criancas em idade pré-escolar e da educacao infantil.

Sobre o Campeonato Baiano Série A - Baianao

O Baianao é a competicdo mais antiga do Nordeste e 2° do Brasil com seus mais de 100 anos de
existéncia. O Campeonato Baiano é o 4° colocado em média de publico no Brasil, uma competicao que
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resiste ao tempo em nome da rivalidade local.

O Baiando é disputado por 10 clubes que se enfrentam na 12 fase avangando apenas os quatro
melhores para as semifinais. Apds os jogos de ida e volta, as duas melhores equipes se enfrentam em
duelos até sair o campeao.

Sobre a transmissao exclusiva do campeonato Baiano Série A pela TVE

Desde 2021, a TVE colocou a transmissao do Campeonato em destaque na grade de programacao e
em suas redes sociais. Ao longo destas anos a emissora chegou a liderar a audiéncia entre as
emissoras de TV na Bahia durante algumas partidas, em especial em 2023 na transmissdo do classico
BaVi, momento que consolidamos o 1° lugar de audiéncia a frente da soma de todas as outras
emissoras. Somente no youtube foram 160 mil visualizagdes simultaneas.

Desde 2021 ampliamos o numero de partidas transmitidas, no ano anterior a transmissdao do
campeonato pela TVE, a emissora que detinha os direitos transmitia 13 partidas, ja em 2021
ampliamos estes numeros para 27 e passamos a reexibir os jogos em horarios alternativos. Em 2022 e
2023 exibimos 46 partidas em cada ano.

Abrimos nossa transmissao 30 minutos antes do inicio da partida com conteldo e informagoes
exclusivas, além de toda cobertura em nossos programas jornalisticos, incluindo o TVE Esporte, 0 mais
antigo e tradicional programa esportivo da TV aberta baiana.

A emissora investiu tecnicamente para realizar a transmissao ao vivo da competicao que vem a cada
ano sendo muito elogiada pelos torcedores, clubes e imprensa especializada.

Em 2024 realizaremos algo inédito na historia das transmissdes de campeonatos estaduais em TV
aberta: transmitiremos todos os jogos do campeonato. Com 51 jogos transmitidos, esta sera a
maior transmissao da histdria de um campeonato estadual no Brasil.

Objetivo Principal da Campanha

Comunicar a populacdo sobre a transmissao exclusiva do campeonato pela TVE

Objetivos Secundarios da Campanha

Posicionar a TVE como A Casa do Futebol Baiano.

Elementos Imprescindiveis

- Logomarca da TVE

- Logomarca do Governo do Estado da Bahia

- Assinatura das redes sociais
Marcas disponiveis em: http://www.irdeb.ba.gov.br/apoio cultural
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Plano De Midia
Devem ser apresentados planos especificos para cada midia a ser utilizada.

Recursos
Custo total da campanha incluindo produgado e veiculacao de midia para o lote 1 é de R$ 1.000.000,00
(um milhdo de reais) e para o lote 2 é de R$ 500.000,00 (quinhentos mil reais) .

Prazo De Duracao Da Campanha
Até 30 (trinta) dias

PECA

PECAS
DE
MIDIA

PEGAS
DE NAO

MiDIA

ANEXO VI

MODELO DE PLANILHA DE SIMULACAO DE MiDIA E NAO MIDIA

PRODUCAO VEICULAGCAO
- %DO %DO % DO
B/ESF?ERCIEAO QUANTIDADE (CF:J$S)TO TOTAL | PERIODO (CI;J$S)TO TOTAL %ETA(LD TOTAL
GERAL GERAL GERAL
TOTAL 100%
TOTAL
GERAL
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ANEXO VII

MODELO

DE CARTA DE CREDENCIAMENTO

AO
INSTITUTO DE RADIO DIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA - IRDEB

Ref.: Concorréncia N°© 001/2023.

Prezados Senhores,

Em atendimento ao disposto no Edital de Concorréncia NO ....... em referéncia, credenciamos o Sr.
...................................... , portador da carteira de identidade nO........ccoooiviiiiiiiiiiiii e,
CIC/MF NnO...ccvviiiieire e, , para representar nossa empresa no referido processo licitatorio, com

plenos poderes para prestar esclarecimentos, tomar deliberacdes, assinar atas, interpor recurso,
renunciar ao direito de interpor recurso, negociar novas condicdes, assinar termos de compromisso e
tudo o mais que se faga necessario a plena participacao de nossa empresa na presente licitagdo.

(Local e data)
(Assinatura do representante legal)
(Nome e funcdo da pessoa que assinar)

OBS:

A DECLARACAO DEVERA SER IMPRESSA EM PAPEL TIMBRADO DA EMPRESA LICITANTE, ASSINADA
PELO REPRESENTANTE LEGAL, DEVENDO SUA ASSINATURA ESTAR DEVIDAMENTE RECONHECIDA
EM CARTORIO. DEVERA SER JUNTADA A COMPROVAGAO DOS PODERES DE REPRESENTACAO DO
SIGNATARIO.

Concorréncia CP n°-01/23 fls. 74/92



[y

ESTADO DA BAHIA _
SECRETARIA DA EDUCAGAO
INSTITUTO DE RADIODIFUSAQ EDUCATIVA DA BAHIA

ANEXO VIII

MODELO DE DECLARACAO

Ao
INSTITUTO DE RADIODIFUSAO EDUCATIVA DA BAHIA - IRDEB

Prezados Senhores,
Em atencdo ao Edital de Concorréncia N° 001/2023, declaramos que:

Concordamos com suas disposices e de seus Anexos.

Comprometemo-nos a garantir o prazo de validade dos precos e condi¢des constantes da presente
proposta por 90 (noventa) dias a partir da data da apresentagao da proposta.

Teremos 0s equipamentos e/ou materiais e/ou pessoal disponiveis, em perfeitas condicdes para iniciar
0s servicos objeto desta licitacdo, de acordo com a(s) disponibilidade(s) discriminada(s) no ato
convocatario e seus Anexos.

Temos pleno conhecimento dos servicos objeto desta Licitagao e asseguramos ter plenas condicdes
gerais para realizacdo dos servicos previstos no Edital e demais condicdes constantes da minuta do
Contrato.

Na hipdtese de nossa empresa vir a ser uma das vencedoras da presente Licitacdo, o(s)
representante(s) legal(is) para a assinatura do contrato sera(ao):

Nome: Nome:

(Nome da Empresa) (Nome da Empresa)
Cargo: Cargo:

Local e Data: ......cccvvvvvvniieneeennn.

ASSINA: ciiviii i

(Nome da Empresa)
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SECAO III

ORCAMENTO ESTIMADO EM PLANILHA

Para efeito do art. 81, II, da Lei estadual n® 9.433/05, o orcamento estimado em planilha de quantitativos e pregos

unitarios é o descrito abaixo, os quais correspondem ao critério maximo de aceitabilidade do preco global é de:

(x)
Lote 1: R$ 3.000.000,00 (trés milhoes de reais)
Lote 2: R$ 1.500.000,00 (um milhao e quinhentos mil reais)
LOTE 1
LOTE/ Codigo SIMPAS Descricao Unidade de Quantitativo PRECO PRECO
ITEM Fornecimento (UF) UNITARIO GLOBAL
o1 | 02.82.00.00179929-0 Publicidade UN o1 3.000.000,00| 3.000.000,00
institucional,
utilidade publica,
mercadoldgica.
Divulgagao Off-line.
VALOR ESTIMADO TOTAL 3.000.000,00
VALOR ESTIMADO 3.000.000,00
GLOBAL
LOTE 2
LOTE/ Cadigo SIMPAS Descricao Unidade de Quantitativo PRECO PRECO
ITEM Fornecimento (UF) UNITARIO GLOBAL
02 |02.82.00.00164071-2 Publicidade UN o1 1.500.000,00| 1.500.000,00
institucional,
utilidade publica,
mercadoldgica e
monitoramento de
redes sociais.
Divulgagao On-line.
VALOR ESTIMADO TOTAL 1.500.000,00
VALOR ESTIMADO 1.500.000,00
GLOBAL
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SECAO V
MODELO DE DECLARACAO DE ELABORAGAO INDEPENDENTE DE PROPOSTA E DE
INEXISTENCIA DE IMPEDIMENTO A PARTICIPACAO NO CERTAME

Modalidade de Licitagdo Nimero

[Identificacdo completa do representante da licitante], como representante devidamente constituido de
[Identificacdo completa da licitante], doravante denominada LICITANTE, para fins de participacdo no certame
licitatdrio acima identificado, declaro, sob as penas da lei, em especial o art. 299 do Cédigo Penal Brasileiro, que:

(a) a proposta apresentada para participar desta licitacdo foi elaborada de maneira independente por mim e o contetdo
da proposta nao foi, no todo ou em parte, direta ou indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer outro
participante potencial ou de fato desta licitacdo, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

(b) a intencdo de apresentar a proposta elaborada para participar desta licitagao ndo foi informada, discutida ou recebida
de qualquer outro participante potencial ou de fato desta licitacdo, por qualquer meio ou por qualquer pessoa;

(c) que ndo tentei, por qualquer meio ou por qualquer pessoa, influir na decisao de qualquer outro participante potencial
ou de fato desta licitagdo quanto a participar ou nao dela;

(d) que o contelido da proposta apresentada para participar desta licitacdo ndo sera, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, comunicado ou discutido com qualquer outro participante potencial ou de fato desta licitacao antes da
adjudicacdo do objeto;

(e) que o conteldo da proposta apresentada para participar desta licitacdo ndo foi, no todo ou em parte, direta ou
indiretamente, informado, discutido ou recebido de qualquer integrante do drgdo licitante antes da abertura oficial das
propostas; e

(f) que estou plenamente ciente do teor e da extensdo desta declaracdo e que detenho plenos poderes e informagdes
para firma-la.

Declaro, ainda, para os efeitos art. 299 do Cddigo Penal Brasileiro, ndo estar sujeito as hipdteses de impedimento de
participacdo elencadas nos arts. 18 e 125 da Lei estadual n® 9.433/05, quais sejam:

Art. 18 - N3o poderd participar, direta ou indiretamente, da licitagdo, da execucao de obras ou servicos e do
fornecimento de bens a eles necessarios: I - o autor do projeto, basico ou executivo, pessoa fisica ou juridica; II - a
empresa responsavel, isoladamente ou em consdrcio, pela elaboragdo do projeto basico ou executivo ou da qual o autor
do projeto seja dirigente, gerente, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto
ou controlador, responsavel técnico, subordinado ou subcontratado;

I1I - servidor ou dirigente do 6rgdo ou entidade contratante ou responsavel pela licitagdo; IV - demais agentes publicos,
assim definidos no art. 207 desta Lei, impedidos de contratar com a Administragdo Publica por vedacdo constitucional ou
legal.

§ 1°- E permitida a participacdo do autor do projeto ou da empresa, a que se refere o inciso II deste artigo, na licitacdo
ou na execucdo da obra ou servico, como consultor ou técnico, nas fungdes de fiscalizagdo, supervisdo ou
gerenciamento, exclusivamente a servigo da Administragao interessada.

§ 2°- O disposto neste artigo nao impede a licitacdo ou contratacdo de obra ou servico que inclua, como encargo do
contratado ou pelo preco previamente fixado pela Administragdo, a elaboragdo do projeto executivo.

§ 3° Considera-se participagdo indireta, para os fins do disposto neste artigo, a existéncia de qualquer vinculo de
natureza técnica, comercial, econdmica, financeira, trabalhista ou de parentesco até o 3° grau entre o autor do projeto,
pessoa fisica ou juridica, e o licitante ou responsavel pelos servigos, fornecimentos e obras, incluindo-se o fornecimento
de bens e servigos a estes necessarios.

§ 4° - Aplica-se o disposto no paragrafo anterior aos membros da comissdo de licitagdo.
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PARTE II — HABILITACAO

SECAO I }
DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

1. Para a habilitagao dos interessados, exigir-se-ao os documentos relativos a:

1.1 Habilitagdo juridica, comprovada mediante a apresentacdo:
( x ) Para pessoas juridicas:

a) de registro publico, no caso de empresario individual.

b) em se tratando de sociedades empresarias, do ato constitutivo, estatuto ou contrato social, com suas
eventuais alteragdes supervenientes em vigor, devidamente registrados, acompanhados, quando for o caso,
dos documentos societarios comprobatdrios de eleigdo ou designacdo e investidura dos atuais
administradores.

c) no caso de sociedades simples, do ato constitutivo, estatuto ou contrato social, com suas eventuais
alteracOes supervenientes em vigor, devidamente registrados, acompanhados dos atos comprobatérios de
eleicdo e investidura dos atuais administradores.

d) decreto de autorizagdo, no caso de empresa ou sociedade estrangeira em funcionamento no Pais, e ato de
registro ou autorizagdo para funcionamento expedido pelo érgdo competente, quando a atividade assim o
exigir.

1.2 Regularidade fiscal e trabalhista:
( x ) Para pessoas juridicas:
1.2.1. Regularidade fiscal, mediante a apresentacao de:
a) prova de inscricdo no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica — CNPJ.
b) prova de inscrigdo no Cadastro de Contribuinte ( x) Municipal — servigos do art. 155 da CF, relativo ao
domicilio ou sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual.
c) prova de regularidade para com a Fazenda Estadual e Municipal do domicilio ou sede da licitante.
d) prova de regularidade para com a Fazenda Federal, inclusive INSS.
e) prova de regularidade relativa ao Fundo de Garantia por Tempo de Servico (FGTS), mediante a
apresentacao do Certificado de Regularidade do FGTS - CRF.
1.2.1.1 As microempresas e empresas de pequeno porte, beneficidrias do tratamento diferenciado e
favorecido previsto na Lei Complementar n2 123/06, deverao apresentar toda a documentacdo
exigida para efeito de comprovagdo de regularidade fiscal, mesmo que esta apresente alguma
restricdo, cumprindo-lhes assinalar a sua condicao nos campos correspondentes na Declaracao
Quanto a Regularidade Fiscal e Trabalhista, conforme o modelo da PARTE II deste
instrumento.

1.2.2 Regularidade trabalhista, mediante a apresentacao de:
f) prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, através de certiddo negativa,

ou positiva com efeitos de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidacdo das Leis do Trabalho,
aprovada pelo Decreto-Lei n2 5.452, de 1° de maio de 1943.

1.2.2.1 As microempresas e empresas de pequeno porte, beneficidrias do tratamento diferenciado e
favorecido previsto na Lei Complementar n° 123/06, deverdo apresentar toda a documentagdo
exigida para efeito de comprovagdo de regularidade trabalhista, mesmo que esta apresente
alguma restricdo, cumprindo-lhes assinalar a sua condicdo nos campos correspondentes na

Declaracdo Quanto a Regularidade Fiscal e Trabalhista, conforme o modelo da PARTE II
deste instrumento.

Concorréncia CP n°-01/23 fls. 78/92



a)

ESTADO DA BAHIA _
SECRETARIA DA EDUCAGAO
INSTITUTO DE RADIODIFUSAQ EDUCATIVA DA BAHIA

1.3 Qualificagdo Técnica, comprovada através de:

Comprovagdo, através da apresentagdo de um ou mais atestados de capacidade técnica expedidos por
clientes e/ou anunciantes, fornecidos por pessoas juridicas de direito publico ou privado, onde conste que a
licitante manteve ou mantém contrato e que executou ou esta executando, a contento, servicos pertinentes e
compativeis, em caracteristicas, com o objeto desta licitagdo. Devera ser explicito nos atestados a boa
qualidade dos servicos prestados, bem como estar claramente assinalado o cargo/funcao daquele que assinou
o atestado em favor da proponente. Para efeito de afericao da similaridade e compatibilidade com o objeto
licitado, considerar-se-a como parcela relevante dos servigos: planejamento, criagao, producdo de radio, TV e
outdoor, producao grafica, midia e atendimento.

( x ) a.1 Para demonstragao da capacidade técnico operacional da licitante, serd considerada satisfatoria a
comprovacado da execucao de no minimo 50 % (cinquenta por cento) dos quantitativos previstos no termo de
referéncia.

I-

claracdo do licitante de que tomou conhecimento de todas as informagbes e das condigdes para o
cumprimento das obrigagdes objeto da licitagdo, conforme modelo constante do Anexo II;

icagao das instalagbes, do aparelhamento e do pessoal técnico adequados e disponiveis para a realizacao
do objeto da licitacao, conforme modelo do Anexo I1I.

claracdo de disponibilidade dos profissionais técnicos indicados na proposta, assinado por cada profissional.

pia autenticada do certificado de qualificacdo técnica de funcionamento de que trata a Lei n® 12.232/2010,
artigo 4° e seu § 19, obtido perante o Conselho Executivo das Normas-Padrao (CENP);

1.4 Qualificacdo econdomico-financeira:
(X ) exigivel (contratacio de carater geral, conforme a Instrucio SAEB n° 036/2020)

( x) contratagdo de servicos sem regime de dedicagdo exclusiva de mao de obra

balango patrimonial e demonstragoes contabeis do Gltimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na forma da

lei, que comprovem a boa situagao financeira da empresa, observadas as seguintes disposigdes:

a) A comprovacdo da situacdo financeira da empresa serd constatada mediante obtencdo de indices de
Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e Liquidez Corrente (LC), com resultado maior que 1 (um).

b) O calculo dos indices sera feito com base nos valores extraidos do balango patrimonial ou, para as licitantes
cadastradas, se disponivel, através de consulta ao Cadastro Unificado de Fornecedores, utilizando as
seguintes formulas:

o (Ativo Circulante + Realizavel a Longo Prazo )
Liquidez Geral (LG) = - ( Passivo Circulante + Passivo Nao Circulante)
(Ativo Total)
(Passivo Circulante +Passivo nao Circulante);
(Ativo Circulante)

(Passivo Circulante)

Solvéncia Geral (SG)= —

Liquidez Corrente (LC) = —

o) As licitantes que apresentarem resultado igual ou menor que 1 (um), em qualquer dos indices, quando
da parte habilitacdo, deverdo-comprovar patrimonio liquido minimo, correspondente a 5% (cinco por
cento) do valor estimado da contratacdo, na forma do §2° do art. 102 da Lei n°® 9.433/05.

d) Na hipdtese de licitacdo por lotes, o patrimonio liquido exigivel sera calculado em funcdo da soma de
tantos quantos forem os lotes em que a interessada tenha apresentado as melhores ofertas.

I.1 O balango patrimonial e demonstrac6es contabeis podem ser atualizados por indices oficiais, quando

encerrados ha mais de 03 (trés) meses da data da apresentagdo da proposta, vedada a sua substituicdo
por balancetes ou balangos provisdrios.
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1.2 A licitante apresentara, conforme o caso, publicagdo no Diario Oficial ou Jornal de Grande Circulagdo
do Balanco ou cdpia reprografica das paginas do Livro Didrio numeradas sequencialmente onde foram
transcritos o Balango e a Demonstracdo de Resultado, com os respectivos Termos de Abertura e
Encerramento registrados na Junta Comercial ou no caso de empresas sujeitas a tributagdo com base no
lucro real, o Balanco Patrimonial e Demonstracdo de Resultado emitido através do Sistema Publico de
Escrituracdo Digital ~SPED, contendo Recibo de Entrega do Livro, os Termos de Abertura, Encerramento e
Autenticacdo, podendo este Ultimo ser substituido pela Etiqueta da Junta Comercial ou Orgdo de Registro.

1.3 Na licitacdo por lotes, quando for atingido o limite da capacidade econémico-financeira da licitante,
esta sera declarada inabilitada para o(s) lote(s) subseqiientes, observada a ordem seqiiencial dos
lotes constante do instrumento convocatdrio, sendo vedada a escolha, pela licitante, dos lotes para os
quais deseja a habilitagdo.

II - :iicertiddo negativa de faléncia ou recuperacdo judicial expedida pelo distribuidor da sede da licitante, com data
expeexpedicdo ou revalidacao dos Ultimos 90 (noventa) dias anteriores a data da realizacdo da licitacdo, caso
docudocumento nao consigne prazo de validade.
3. A licitante devera incluir no envelope de habilitacdo os documentos acima relacionados, sob pena de inabilitagdo,
sendo-lhe facultado apresentar, alternativamente, o Certificado de Registro Cadastral-CRC ou Certificado de Registro
Simplificado-CRS, que possibilitara a substituicdo dos documentos de habilitagdo, na forma indicada neste instrumento.
3.1 Caso conste do registro algum documento vencido, a licitante devera apresentar a versdo atualizada do referido
documento junto aos demais documentos de habilitacdo

1.5 Declaracao de Protegao ao Trabalho do Menor
Conforme o inciso XXXIII do art. 72 da Constituicdo Federal, para os fins do disposto no inciso V do art. 98 da Lei

estadual n2 9.433/05, devera ser apresentada declaragdo quanto ao trabalho do menor, conforme modelo constante da
SECAO IV DA PARTE II deste instrumento.

2. Regras acerca da participacao de matriz e filial

a) Se a licitante for a matriz, todos os documentos devem estar em nome da matriz;

b) Se a licitante for filial, todos os documentos devem estar em nome da filial, exceto aqueles que a legislacdo
permita ou exija a emissao apenas em nome da matriz;

c) A comprovacao de aptidao para o desempenho de atividade pertinente e compativel em caracteristicas,
quantidades e prazos com o objeto da licitagdo podera ser feita em nome da matriz ou da filial;

d) Se a licitante participar do certame apresentando os documentos de habilitacdo da matriz e desejar executar o
contrato pela filial, ou vice-versa, devera fazer prova, por ocasido da assinatura do contrato, da regularidade do
estabelecimento que executara o objeto licitado, a qual devera ser mantida durante todo o curso da avenca.
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SECAO II
CERTIFICADO DE REGISTRO CADASTRAL CRC/CRS

1. Pressupostos para participacao (inscrigdo facultativa ou obrigatoéria no Registro Cadastral/SAEB):

(x ) Serdo admitidos a participar desta licitacio os interessados, inscritos ou ndo no Orgdo Central de Registro
Cadastral da Secretaria da Administracdo do Estado da Bahia — SAEB, que atenderem a todas as exigéncias
contidas neste instrumento, e que pertencam ao ramo de atividade pertinente ao objeto licitado. [Tomada de
Precos, Concorréncia e Pregdo Presencial]]

2. Documentos passiveis de substituicdao pelo extrato do Certificado de Registro:

2.1 O Certificado de Registro Cadastral-CRC ou Certificado de Registro Simplificado—CRS, estando no prazo de validade,
podera substituir os documentos relativos a habilitagdo constantes do sistema de registro, exceto os concernentes a
Qualificagdo Técnica.

2.2 A substituicdo dos documentos esta condicionada a verificacdo da regularidade destes, mediante a emissdo do
extrato do fornecedor pelo drgdo licitante.

SECAO III o
MODELOS DE PROVA DE QUALIFICAGAO TECNICA

COMPROVAGAO DE APTIDAO PARA O DESEMPENHO

Modalidade de Licitagdo NUmero
[SERVICOS]
Declaramos, para fins de habilitagao em processo licitatdrio, que a empresa
XXX, CNPJ XXXXXKXXXXXX, com enderego na

XOKXXXXXXXXXXXX, prestou servico de Xxxxxxxxxxxxxxxx, atendendo integralmente as especificaces
contratadas, inexistindo, até a presente data, registros negativos que comprometam a prestacao.

Especificacao Quantitativo Prazo de execucgao

Salvador de de 20___.

NOME/RAZAOQ SOCIAL CPF/ CNP) REPRESENTANTE LEGAL / ASSINATURA
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_ SEGAOIV.
MODELO DE DECLARAGCAO DE PROTECAO AO TRABALHO DO MENOR

Modalidade de Licitagdo NUmero

Declaramos, sob as penas da lei, em atendimento ao quanto previsto no inciso XXXIII do art. 7° da Constituicdo Federal,
para os fins do disposto no inciso V do art. 98 da Lei estadual n® 9.433/05, que ndao empregamos menor de 18 anos em
trabalho noturno, perigoso ou insalubre,

() nem menor de 16 anos.

() nem menor de 16 anos, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de 14 anos.

Salvador de de 20__.

NOME/RAZAO SOCIAL CPF/ CNP] REPRESENTANTE LEGAL / ASSINATURA
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PARTE FIXA

RITO DO PROCEDIMENTO LICITATORIO E DA CONTRATACAO

CONCORRENCIA

A(s) sessao(0es) presencial(is) deste certame ocorrera por videoconferéncia, a ser realizadas através do
Microsoft Teams, que é uma ferramenta de colaboragdo corporativa pertencente a plataforma Office 365.

TITULO I
DOS PRINCIPIOS

1. A licitacdo destina-se a garantir a observancia do principio constitucional da isonomia e a selecionar a proposta mais
vantajosa para a Administracdo e serd processada e julgada em estrita conformidade com os principios basicos da
legalidade, da impessoalidade, da moralidade, da igualdade, da publicidade, da €ficiéncia, da probidade administrativa,
da vinculagdo ao instrumento convocatorio, do julgamento objetivo e dos que lhes sdo correlatos.

TiTULO I
DOS IMPEDIMENTOS

2. Ndo sera admitida a participacdo de interessados que estejam suspensos do direito de licitar ou contratar e/ou
declarados inidoneos, na forma dos incisos II e III do art. 186 da Lei estadual n2 9.433/05.
3. Em consonancia com o art. 200 da Lei estadual ne 9.433/05, fica impedida de participar de licitagbes e de contratar
com a Administracdo Publica a pessoa juridica constituida por membros de sociedade que, em data anterior a sua
criacdo, haja sofrido penalidade de suspensao do direito de licitar e contratar com a Administracdo ou tenha sido
declarada inidonea para licitar e contratar e que tenha objeto similar ao da empresa punida.
4. Nao podera participar, direta ou indiretamente, da licitacdo, da execucdo de obras ou servicos e do fornecimento de
bens a eles necessarios: a) o autor do projeto, basico ou executivo, pessoa natural fisica ou juridica; b) a empresa
responsavel, isoladamente ou em consodrcio, pela elaboracdo do projeto basico ou executivo ou da qual o autor do
projeto seja dirigente, gerente, acionista ou detentor de mais de 5% (cinco por cento) do capital com direito a voto ou
controlador, responsavel técnico, subordinado ou subcontratado; c) servidor ou dirigente do 6rgdo ou entidade
contratante ou responsavel pela licitacao; d) demais agentes publicos, assim definidos no art. 207 da Lei estadual n®
9.433/05, impedidos de contratar com a Administracdo Publica por vedacdo constitucional ou legal.
4.1 E permitida a participacdo do autor do projeto ou da empresa a que se refere a alinea b deste item na licitagdo ou
na execucao da obra ou servico como consultor ou técnico, nas fungdes de fiscalizagdo, supervisdao ou gerenciamento,
exclusivamente a servico da Administracao interessada.
4.2 O disposto neste item ndo impede a licitacdo ou contratagdo de obra ou servico que inclua, como encargo do
contratado ou pelo preco previamente fixado pela Administragao, a elaboracao do projeto executivo
4.3 Considera-se participacdo indireta, para os fins do disposto neste item, a existéncia de qualquer vinculo de
natureza técnica, comercial, econémica, financeira, trabalhista ou de parentesco até o 32 grau entre o autor do
projeto, pessoa fisica ou juridica, e a licitante ou responsavel pelos servicos, fornecimentos e obras, incluindo-se o
fornecimento de bens e servigos a estes necessarios.
4.4 Aplica-se o disposto no item anterior aos membros da comissao de licitacdo, ao pregoeiro e equipe de apoio.
5. E vedado ao agente politico e ao servidor publico de qualquer categoria, natureza ou condigdo, celebrar contratos com
a administracdo direta ou indireta, por si ou como representante de terceiro, sob pena de nulidade, ressalvadas as
excegoes legais, conforme o art. 125 da Lei estadual n29.433/05.
6. Os servidores publicos civis deverdo observar as vedagoes contidas na Lei estadual n26.677/94, especialmente do inc.
XI do art. 176, assim como as proibicoes especificas das respectivas carreiras e grupos ocupacionais.
7. Os policiais militares da ativa deverdo atender as prescrigdes do art. 40 e 57 da Lei estadual n27.990/01.
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TITULO III
8. PROCEDIMENTOS LICITATORIOS ESPECIFICOS
8.1 Serdo realizadas 04 (quatro) sessOes publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na legislacdo,
das quais serdo lavradas atas circunstanciadas dos atos e fatos dignos de registro, assinadas pelos membros da Comissao

de Licitacdo e pelos representantes das licitantes presentes.

8.1.1 A participacdo de representante de qualquer licitante dar-se-a mediante a prévia entrega de documento habil,
conforme estabelecido no subitem 4.1 deste Edital.

8.1.2 Os representantes das licitantes presentes poderdo nomear comissdo constituida de alguns entre eles para, em seu
nome, tomar conhecimento das Propostas e Documentos de Habilitagdo nas sessdes publicas.

8.1.3 A Comissdo de Licitagdo e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo, no interesse da LICITANTE, relevar

aspectos puramente formais nas Propostas e nos Documentos de Habilitacao apresentados pelas licitantes, desde que ndo
comprometam a lisura e o carater competitivo desta concorréncia.

8.1.4  Os integrantes da Subcomissdo Técnica ndo poderdo participar das sessdes de recebimento e abertura dos
involucros com as Propostas Técnica e de Precos.

8.1.5 O julgamento das Propostas Técnicas e de Precos e o julgamento final deste certame serdo efetuados
exclusivamente com base nos critérios especificados neste Edital.

8.1.6  Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo serdo fornecidas, a quem quer que seja, quaisquer
informag0es referentes a adjudicacdo dos contratos ou a analise, avaliagdo ou comparacdo entre as Propostas.

8.1.7  Qualquer tentativa de licitante influenciar a Comissdo de Licitacdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de
julgamento das Propostas resultara na sua desclassificacao.

8.1.8 A Comissdo de Licitacdo podera alterar as datas ou as pautas das sessdes, ou mesmo suspendé-las, em funcao
do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

8.1.9 Se os invdlucros das licitantes desclassificadas ou inabilitadas ndo puderem ser devolvidos nas sessGes publicas,
ficardo a disposicao das interessadas por 30 (trinta) dias Uteis, contados do encerramento desta concorréncia — apos
transcorrer o prazo para interposicao de recurso contra o resultado final da licitacao ou ter havido a sua desisténcia ou,
ainda, terem sido julgados os recursos interpostos. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a LICITANTE
providenciara sua destruicdo.

Primeira Sessao

8.2 A primeira sessao publica sera realizada no dia, hora e local previstos no item 11 do preambulo deste Edital e tera a
seguinte pauta inicial:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no subitem 4.1 deste Edital;
b) receber os Invdlucrosn®1,n%2,n°3n%4en°5;
c) conferir se esses Invélucros estao em conformidade com as disposicoes deste Edital.

8.2.10 Invdlucro n° 1, com a via ndo identificada do Plano de Comunicagdo Publicitaria, s6 sera recebido pela Comissdo
de Licitagdo se ndo:

a) estiver identificado;

b) apresentar marca, sinal, etiqueta ou outro elemento que possibilite a identificacdo da licitante antes da abertura do
Invdlucro no 2;
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c) estiver danificado ou deformado pelas pegas, material e ou demais documentos nele acondicionados de modo a
possibilitar a identificacdo da licitante antes da abertura do Invélucro n° 2.

8.2.1.1  Ante a ocorréncia de qualquer das hipdteses previstas nas alineas ‘a’, ‘b’ e ‘c’ do subitem 8.2.1, a Comissao de
Licitacdo ndo recebera o Involucro n° 1, o que também a impedira de receber os demais Involucros da mesma licitante.

8.2.2 A primeira sessdo prosseguira com a seguinte pauta basica:

a) rubricar, no fecho, sem abri-los, os Invdlucros n® 2 e n°® 4, que permanecerdo fechados sob a guarda e
responsabilidade da Comissdo de Licitacdo, e separa-los dos Involucros n® 1 e n° 3;

b) retirar e rubricar no verso o contetido dos Invélucros n° 1, sem revelar seu contelido;
c) abrir os Invdlucros n° 3 e rubricar seu contelido;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame dos documentos que constituem os Invdlucros n° 1
eno3;

e) informar que as licitantes serao convocadas para a proxima sessao.

8.2.2.1 A Comissdo de Licitacdo, antes do procedimento previsto na alinea ‘b’ do subitem 16.2.2, adotara medidas
para evitar que seus membros e ou 0s representantes das licitantes possam, ainda que acidentalmente, identificar a
autoria de algum Plano de Comunicacdo Publicitaria.

8.2.2.2  Se, ao examinar e ou rubricar os contetdos dos Involucros n® 1 e n° 3, a Comissdo de Licitagdo e ou os
representantes das licitantes constatarem ocorréncias que possibilitem, inequivocamente, a identificacdo da autoria do
Plano de Comunicacdo Publicitaria, a Comissdo de Licitacdo desclassificara a licitante e ficara de posse de todos os seus
involucros até que expire 0 prazo para recursos relativos a essa fase.

8.2.3 A Comissdo de Licitacdo ndo lancard nenhum codigo, sinal ou marca nos Invélucros n® 1 nem nos
documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicacao Publicitaria.

8.2.4 Abertos os Involucros n® 1 e n° 3, as licitantes ndo poderdo desistir de suas Propostas, a ndo ser por motivo justo,
decorrente de fato superveniente, e aceito pela Comissao de Licitagdo.

8.2.5 Se as licitantes estiverem expressamente de acordo com as decisdes tomadas pela Comissdo de Licitagdo na
primeira sessdo, os procedimentos de licitacdo terdo continuidade em conformidade com o previsto no subitem 8.2.6 e
seguintes.

8.2.5.1 Se houver manifestacdo expressa de qualquer licitante de recorrer das decisdes da Comissao de
Licitagdo pertinentes a primeira sessao, esta divulgara o resultado na forma do Capitulo IV da Segdo IV deste Edital,
abrindo-se o prazo para a interposigao de recursos, conforme disposto no Capitulo IV da Secdo IV.

8.2.6 Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, serdo adotados os seguintes procedimentos:

a) encaminhamento, pela Comissdo de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invélucros n® 1, com as vias ndo
identificadas do Plano de Comunicagdo Publicitaria;

b) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, das vias ndo identificadas do Plano de Comunicagao
Publicitaria, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

c) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo de Licitacdo, da ata de julgamento dos Planos

de Comunicagdo Publicitéria, de planilha com as pontuagdes e de justificativa escrita das razdes que as fundamentaram
em cada caso;
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d) encaminhamento, pela Comissdo de Licitagdo a Subcomissdo Técnica, dos Invdlucros n® 3, com a Capacidade de
Atendimento, o Repertorio e os Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo;

e) analise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento, do Repertdrio e dos
Relatos de Solucdes de Problemas de Comunicacao, de acordo com os critérios especificados neste Edital;

f) elaboracdo e encaminhamento, pela Subcomissdo Técnica a Comissdo de Licitacdo, da ata de julgamento das
Propostas referentes a Capacidade de Atendimento, ao Repertério e aos Relatos de Solucdes de Problemas de
Comunicacao, de planilha com as pontuagOes e de justificativa escrita das razoes que as fundamentaram em cada caso.

8.2.6.1Se alguma Proposta Técnica for desclassificada com base na alinea ‘a’ do subitem 2.3.7 do Anexo V, deste
Edital, a Subcomissdo Técnica atribuird pontuacdo a cada quesito ou subquesito da Proposta, conforme as regras
previstas neste Edital, e lancara sua pontuacdo em planilhas que ficardo acondicionadas em envelope fechado e
rubricado no fecho pelos membros da Subcomissao Técnica, até que expire o prazo para recursos relativos a essa fase.

8.2.6.1.1 O disposto no subitem precedente ndo se aplica aos casos em que o descumprimento de regras previstas
neste Edital resulte na identificacdo da licitante antes da abertura dos Invdlucros n° 2.

8.2.7 As planilhas previstas nas alineas ‘c’ e ‘f' do subitem 8.2.6 conterdo, respectivamente, as pontuagbes de cada

membro para cada subquesito do Plano de Comunicagdo Publicitaria de cada licitante e as pontuagGes de cada membro
para os quesitos Capacidade de Atendimento, Repertdrio e Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo.

Segunda Sessao

8.3 Ap0s receber as atas de julgamento das Propostas Técnicas (Invdlucros n® 1 e n© 3), respectivas planilhas de
julgamento e demais documentos elaborados pela Subcomissdo Técnica, a Comissdo de Licitacdo convocara as licitantes,
para participar da segunda sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e registrar na lista de presenga;
b) abrir os Invdlucros n° 2;

c) cotejar as vias nao identificadas (Invélucro n® 1) com as vias identificadas (Invélucro n® 2) do Plano de Comunicacao
Publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

d) elaborar planilha geral com as pontuag0es atribuidas a cada quesito de cada Proposta Técnica;

e) proclamar o resultado do julgamento geral da Proposta Técnica;

f) executar o sorteio previsto no subitem 2.3.9 do Anexo IV deste Edital, quando for o caso;

g) informar que o resultado do julgamento geral das Propostas Técnicas sera publicado, com a indicacdo dos proponentes
classificados e dos desclassificados, em ordem decrescente de pontuagdo, abrindo-se prazo para interposicao de recurso,

conforme disposto no Capitulo IV da Secdo IV deste Edital.

8.3.1 Além das demais atribuigGes previstas neste Edital, cabera a Subcomissdo Técnica manifestar-se em caso de
eventuais recursos de licitantes, relativos ao julgamento das Propostas Técnicas, se solicitado pela Comissdo de Licitagdo.

Terceira Sessao

8.4Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, a Comissdo de Licitacdo convocara as licitantes, para participar da terceira sessao publica, com a seguinte
pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e registrar na lista de presenga;

b) abrir os Invélucros n° 4, com a Proposta de Pregos, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissao
de Licitagdo e pelos representantes das licitantes presentes ou por comissao por eles indicada;
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c) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n° 4;

d) analisar o cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias deste Edital para a elaboracdo das Propostas de Pregos e
julga-las de acordo com os critérios nele especificados;

e) identificar a Proposta Classificada de menor preco e dar conhecimento do resultado aos representantes das licitantes
presentes;

f) efetuar com as licitantes mais bem-classificadas de cada lote na fase da Proposta Técnica — caso ndo tenham
apresentado a Proposta de menor preco — a negociacdo prevista na Lei n° 9.433/2005, artigo 95, inciso II,
tendo como referéncia a Proposta de menor preco entre as licitantes classificadas;

g) adotar procedimento idéntico, na falta de éxito na negociacdo mencionada na alinea precedente, sucessivamente com
as demais licitantes classificadas, até a consecugdo de acordo para a contratacdo de 01 (uma) agéncia para cada lote
licitado;

h) declarar vencedoras do julgamento final das Propostas Técnica e de Pregos a licitante mais bem-classificada de cada
lote na Proposta Técnica que tiverem apresentado a Proposta de menor prego ou que concordarem em praticar o menor
preco entre as propostas apresentadas pelas licitantes classificadas de cada lote;

i) informar que o resultado do julgamento da Proposta de Prego e do julgamento final das Propostas sera publicado, com
a indicacdo da ordem de classificacdo, abrindo-se prazo para interposicdo de recurso, conforme disposto no Capitulo IV da
Secdo IV deste Edital.

8.4.1 Fica ressalvado que serdo objeto da negociacdo prevista nas alineas ‘f’ e ‘g’ do subitem 8.4 apenas os pregos
sujeitos a valoragdo, integrantes da Planilha que constitui o Anexo I deste Termo de Referéncia.

Quarta Sessdao

8.5Ndo tendo sido interposto recurso, ou tendo havido a sua desisténcia ou, ainda, tendo sido julgados os recursos
interpostos, a Comissdo de Licitacdo convocara as licitantes, na forma do Capitulo IV da Secdo IV deste Edital, para
participar da quarta sessdo publica, com a seguinte pauta basica:

a) identificar os representantes das licitantes presentes e registrar na lista de presenca;

b) receber e abrir os Involucros n® 5, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comissdo de Licitagdo e
pelos representantes das licitantes presentes;

¢) analisar a conformidade dos Documentos de Habilitacdo com as condicOes estabelecidas neste Edital e na legislacdo
em vigor;

d) colocar a disposicdo dos representantes das licitantes, para exame, os documentos integrantes dos Invélucros n° 5;
e) informar:
el) o resultado da habilitagao;

e2) que o resultado da habilitagdo sera publicado, com a indicagdo dos proponentes habilitados e inabilitados, abrindo-se
prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposicdo de recurso, conforme disposto no artigo 109, I, ‘a’ da Lei n® 8.666/1993;

e3) que sera publicado o nome da licitante vencedora de cada lote desta concorréncia, caso nao tenha sido interposto
recurso na fase de habilitacdo, ou tenha havido a sua desisténcia ou, ainda, tenham sido julgados os recursos interpostos.
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CAPITULO I
DOS RECURSOS

9. Dos atos de julgamento das propostas ou dos documentos de habilitacdo cabera recurso no prazo de 05 (cinco) dias
(teis, a contar da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, observadas as seguintes regras:

9.1 A intimacgdo dos atos referidos neste item sera feita mediante publicacdo na imprensa oficial, salvo se presentes os
prepostos das licitantes no ato em que foi adotada a decisdo, quando podera ser feita por comunicacdo direta aos
interessados e lavrada em ata.

9.2 As razles do recurso deverdo ser apresentadas em linguagem clara.

9.3 Apds interposto o recurso, que tera efeito suspensivo, sera comunicado as demais licitantes, que poderdo impugna-lo
no prazo de 05 (cinco) dias Uteis.

9.4 O recurso sera dirigido a autoridade superior, por intermédio da que praticou o ato recorrido, a qual podera
reconsiderar sua decisdo, no prazo de 05 (cinco) dias Uteis, ou, nesse mesmo prazo, fazé-lo subir, devidamente
informado.

9.5 O prazo de recurso ndao se inicia ou corre sem que os autos do processo estejam com vista franqueada ao
interessado.

9.6 Em se tratando de licitagdes efetuadas na modalidade convite, os prazos para interposicao de recurso e de contra-
razbes serdo de 02 (dois) dias Uteis.

9.7 No prazo de 05 (cinco) dias Uteis, a autoridade competente, sob pena de responsabilidade, decidird sobre os
recursos, ouvido o 6rgdo legal de representacdo juridica da unidade.

CAPITULO II )
DA HOMOLOGAGAO E ADJUDICACAO

10. A autoridade superior competente examinara as vantagens da proposta vencedora em relacdo aos objetivos de
interesse publico colimados pela licitacdo, homologara o procedimento licitatério e adjudicara o objeto contratual a
licitante vencedora, em despacho circunstanciado.

11. Quando a licitacao acudir apenas um interessado, podera ser homologada a licitagdo e com este celebrado o
contrato, desde que esteja comprovado nos autos que o preco proposto é compativel com o de mercado e sejam
satisfeitas todas as exigéncias legais e regulamentares, bem como as especificagdes do ato convocatdrio.

12. A homologacao e a adjudicagao do objeto desta licitacdo ndo implicara direito a contratagao.

TITULO IV _
DAS IMPUGNAGOES

13. Qualquer cidadao é parte legitima para impugnar, perante a autoridade maxima do érgdo ou entidade licitante, o
instrumento convocatério por irregularidade na aplicacdo da Lei estadual n2 9.433/05, observadas as seguintes regras:
13.1 A impugnagdo, feita em linguagem clara, devera ser protocolada até 05 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para
a abertura dos envelopes das propostas, sem prejuizo da faculdade de representacdo ao Tribunal de Contas.

13.2 Cabe a Administracdo julgar a impugnagdo em até 03 (trés) dias Uteis.

13.3 Decaira do direito de impugnar, perante a Administragdo, as falhas ou irregularidades do instrumento convocatério,
a licitante que ndo o fizer até o segundo dia Gtil que anteceder a data prevista para recebimento dos envelopes e inicio
da abertura dos envelopes das propostas, hipdtese em que tal impugnagdo ndo tera efeito de recurso.

13.4 A impugnacao feita tempestivamente pela licitante ndo a impedira de participar do processo licitatdrio até que seja
proferida decisao final na via administrativa.

14. Se reconhecida a procedéncia das impugnagdes ao instrumento convocatério, a Administragdo procedera a sua
retificacdo e republicagdo, com devolucdo dos prazos, exceto quando a alteragdo ndo afetar a formulagdo das propostas.
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TITULOV
DAS DISPOSIGOES FINAIS

15. A qualquer tempo, antes da data fixada para apresentagdo das propostas, podera o responsavel pela licitacdo, se
necessario, modificar este instrumento, hipotese em que devera proceder a divulgagdo, reabrindo-se o prazo
inicialmente estabelecido, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo ndo afetar a formulagdo das propostas.

16. E facultado a comissdo ou autoridade superior, em qualquer fase da licitacdo, promover diligéncia destinada a
esclarecer ou complementar a instrucao do processo.

17. Os erros materiais irrelevantes serao objeto de saneamento, mediante ato motivado da Comissao de licitacdo.

18. Nos termos do §62 do art. 78 da Lei estadual ne 9.433/05, a Comissao de licitacao podera conceder, se requerido
pela licitante, o prazo de 03 (trés) dias Uteis para apresentacdo de documento comprobatorio da regularidade fiscal,
previdencidria ou da inexisténcia de processo de faléncia ou recuperagdo judicial da requerente, desde que a
documentacdo a ser apresentada retrate situacdo fatica ou juridica ja existente na data da apresentacdo da proposta.
18.1 A concessdo do prazo de que trata este item ficara condicionada a apresentagdo, pela licitante, por intermédio do
seu representante legal ou mandatario, com poderes expressos, de declaragdo de que se encontrava, na data da entrega
da proposta, em situacdo regular perante as fazendas publicas, a seguridade social ou o Fundo de Garantia por Tempo
de Servico, conforme o caso, ou que nao se encontrava em processo de faléncia ou recuperagdo judicial.

18.2 Expirado o prazo concedido pela comissao de licitagdo, sem que a licitante apresente o documento que se
comprometeu a apresentar, além de ser inabilitada, ficara sujeita as penalidades previstas na Lei estadual n®9.433/05,
observando-se o disposto nos artigos 187 a 191 do mesmo diploma legal.

19. A teor do §11 do art. 78 da Lei estadual n2 9.433/05, podera a autoridade competente, até a assinatura do contrato,
excluir licitante, em despacho motivado, se tiver ciéncia de fato ou circunstancia, anterior ou posterior ao julgamento da
licitagdo, que revele inidoneidade ou falta de capacidade técnica ou financeira.

20. Os envelopes de habilitagdo que ndo tenham sido abertos deverdo ser retirados em até 60 (sessenta) dias, contados
da publicacdo da homologacdo da licitacdo, ficando esclarecido que os envelopes ndo retirados nesse prazo serao
descartados.

21. Os casos omissos serdo dirimidos pela comissdo, com observancia da legislacdo em vigor.

TITULO VI y
DA REVOGAGAO E ANULAGAO

22. A licitacdo podera ser revogada ou anulada nos termos do art. 122 da Lei estadual n>9.433/05.

TITULO VIT
DA CONTRATAGAO

CAPITULO I
DA FASE PRE-CONTRATUAL

Secao I
Da verificacdo da manutengao das condigoes de habilitacao

23. Como condicdo para celebracdo do contrato, a licitante vencedora devera fazer prova da manutencao de todas as
condigOes de habilitagdo, o que também podera ser aferido, se disponivel, mediante consulta ao Registro Cadastral ou a
sites oficiais.

Secao II
Da minuta de contrato

24. A contratacdo com a licitante vencedora obedecerd as condigdes da minuta de contrato constante do instrumento

convocatdrio, facultada a substituicdo, a critério da Administragdo, por instrumento equivalente, desde que presentes as
condigBes do art. 132 da Lei estadual n2 9.433/05.
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25. Considerar-se-3o literalmente transcritas no instrumento equivalente todas as clausulas e condigBGes previstas na
minuta de contrato constante do convocatério.

CAPITULO II
DA ASSINATURA DO CONTRATO

Secao I
Da Convocacao

26. O adjudicatario sera convocado a assinar o termo de contrato, ou instrumento equivalente, se for o caso, no prazo
fixado no edital, na forma dos §§32 e 42 do art. 124 da Lei estadual n2 9.433/05, sob pena de decair do direito a
contratacdo, sem prejuizo das sangOes previstas no inciso I do art. 192 e no art. 194 da Lei estadual n>-9.433/05,
podendo solicitar sua prorrogacdo por igual periodo, por motivo justo e aceito pela Administragdo.

26.1 A assinatura do contrato, ou instrumento equivalente, se for o caso, devera ser realizada pelo representante legal
da empresa ou mandatario com poderes expressos.

27. A critério da Administracdo, a assinatura do contrato ou do instrumento equivalente se dara por meio do Sistema
Eletrbnico de Informac8es - SEI, caso em que a licitante deverd providenciar o cadastramento de seu representante
legal ou procurador no enderego eletrénico www.comprasnet.ba.gov.br.

27.1 A recusa da adjudicataria em se cadastrar ou a subscrever eletronicamente o contrato ou instrumento equivalente
implicard na decadéncia da contratagéo e a sujeicdo as sangdes cominadas na legislacao.

Secao II
Da impossibilidade de contratagao

28. Na contratacdo delegada desenvolvida sob as modalidades concorréncia, tomada de precos ou convite, quando o
convocado ndo assinar o termo de contrato ou ndo aceitar ou retirar o instrumento equivalente no prazo e condigdes
estabelecidos, é facultado a Administracdo convocar os licitantes remanescentes que tenham sido habilitados, na ordem
de classificagdo, para fazé-lo em igual prazo e nas mesmas condigdes propostas pelo primeiro classificado, inclusive
quanto aos pregos atualizados de conformidade com o ato convocatério. [NOTA: art. 64, §2° da Lei n° 8.666/03].

28.1 Na hipétese do item 72, a licitante classificada que ndo aceitar a contratacdo nas mesmas condicdes propostas pelo
primeiro adjudicatario ndo serdo aplicadas as sangdes previstas no inciso I do art. 192 e no art. 194 da Lei estadual n°

9.433/05.
28.1.1 Caso nao haja manifestacao de aceitacao, a licitacao sera revogada.

CAPfTULOTIT
DOS PRAZOS DE DURAGAO

29. A vigéncia contratual observara o prazo estabelecido na minuta de contrato constante do instrumento convocatoério,
sendo vedada a fixagdo de prazo de vigéncia indeterminado.
CAPITULO IV
DAS GARANTIAS

30. As garantias contratuais, quando exigidas, deverdo recair sobre uma das modalidades previstas na lei, observadas as
disposigoes da minuta de contrato constante do instrumento convocatdrio.
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CAPITULO V
DO REAJUSTAMENTO E DA REVISAO DA PROPOSTA

31. O reajustamento dos precos contratuais observara os indices especificos ou setoriais mais adequados a natureza da
obra, compra ou servico, conforme definido na minuta de contrato constante do instrumento convocatério.

31.1 Os pregos poderdo ser revistos nas hipoteses previstas na Lei estadual n®9.433/05, observados os parametros
definidos na minuta de contrato constante do instrumento convocatdrio.

CAPITULO VI
DAS ALTERACOES CONTRATUAIS

32. O contrato podera ser alterado, mediante justificagdo expressa, nas hipdteses previstas na Lei estadual n°-9.433/05.
33. Os atos de prorrogacdo, suspensdo ou rescisdo dos contratos administrativos sujeitar-se-do as formalidades exigidas
para a validade do contrato originario.

34. Independem de termo contratual aditivo, podendo ser registrado por simples apostila: a) a simples alteracao na
indicagdo dos recursos orcamentarios ou adicionais custeadores da despesa, sem modificacdo dos respectivos valores; b)
o0 reajustamento de pregos previsto no edital e no contrato; c) as atualizacdes, compensacdes ou apenagoes financeiras
decorrentes das condigdes de pagamento dos mesmos constantes.

) CAPTULO VII
DA EXECUGAO E FISCALIZAGAO DO OBJETO CONTRATUAL

35. A execucao e a fiscalizagdo do objeto contratual obedecerdo as disposicbes previstas na minuta de contrato
constante do instrumento convocatorio, ficando esclarecido que a acdo ou omissdo, total ou parcial da fiscalizacdo ndo
eximira a Contratada da total responsabilidade pelas obrigagGes assumidas.

CAPITULO VIII
DO RECEBIMENTO DO OBJETO CONTRATUAL

36. O recebimento do objeto contratual obedecera as disposicdes previstas na minuta de contrato constante do
instrumento convocatoério.

CAPITULO IX )
DA INEXECUGAO E DA RESCISAO

37. A inexecucdo total ou parcial do contrato ensejara a sua rescisdo, com as consequéncias contratuais e as previstas
na Lei estadual ne 9.433/05, observados os parametros definidos na minuta de contrato constante do instrumento
convocatdrio.

TITULO IX
DAS PENALIDADES

38. Constituem ilicitos administrativos as condutas previstas nos arts. 184, 185 e 199 da Lei estadual n°®-9.433/05,
sujeitando-se os infratores as cominagGes legais, especialmente as definidas no art. 186 do mesmo diploma, garantida a
prévia e ampla defesa em processo administrativo.
82.1 A Critério da Administracao, nos termos do art. 82, IV c/c art. 89 e art. 95 da Lei n212.290, de 20 de abiril
de 2011, as notificages e intimagGes de atos dos processos administrativos poderdo ser realizadas através do
enderego eletronico fornecido pela licitante no cadastro do Sistema Eletronico de InformagGes — SEI.
39. Para a aplicacdo das penalidades serdo levados em conta a natureza e a gravidade da falta, os prejuizos dela
advindos para a Administracao Publica e a reincidéncia na pratica do ato, observando-se os critérios de dosimetria
estabelecidos pelo Decreto estadual n2 13.967/12.
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CAPITULO I
DA DECLARAGAO DE INIDONEIDADE

40. Serao punidos com a pena de declaracao de inidoneidade para licitar e contratar com a Administracao, enquanto
perdurarem os motivos determinantes da punicdo ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a autoridade
competente para aplicar a punicao, os que incorram nos ilicitos previstos nos incisos I a V do art. 184, nos incisos 1II, III
e V do art. 185 e no art. 199 da Lei estadual n2 9.433/05.

cAaPfTuLomm
DA SUSPENSAO TEMPORARIA

41. Serdo punidos com a pena de suspensdo temporaria do direito de cadastrar e licitar e impedimento de contratar com
a Administracdo os que incorram nos ilicitos previstos nos incisos VI e VII do art. 184 e nos incisos I, IV, VI e VII do art.
185 da Lei estadual n® 9.433/05.

CAPITULO III
DA ADVERTENCIA VERBAL

42. Sera advertido verbalmente a licitante cuja conduta vise perturbar o bom andamento da sessdo, podendo o
responsavel pela licitacdo determinar a sua retirada do recinto, caso persista na conduta faltosa.

CAPITULO IV
DO DESCREDENCIAMENTO DO SISTEMA DE REGISTRO CADASTRAL

43. A licitante ou contratada sera descredenciada do Sistema de Registro Cadastral quando, em razdo da ocorréncia das
faltas previstas na Lei estadual n® 9.433/05, deixar de satisfazer as exigéncias relativas a habilitagdo juridica, qualificacao
técnica, qualificacdo econdmico-financeira, ou regularidade fiscal e trabalhista exigidas para cadastramento.

CAPITULOV
DA MULTA

44. A recusa a assinatura do contrato, pelo adjudicatario, no prazo fixado no instrumento convocatorio, ensejara a
aplicacdo da pena de multa de mora no percentual de 10% (dez por cento) incidente sobre o valor global do contrato,
sem prejuizo das demais sangdes previstas na Lei estadual n2 9.433/05.

45. A inexecugdo contratual, inclusive por atraso injustificado na execucdo do contrato, sujeitara o contratado a multa de
mora, na forma prevista na minuta de contrato constante do instrumento convocatdrio, que sera graduada de acordo
com a gravidade da infracdo, observado o disposto na Lei estadual n¢ 9.433/05 e no Decreto estadual ne 13.967/12.

TITULO X
DO FORO

46. Para quaisquer questoes judiciais oriundas do presente edital, prevalecera o Foro da Comarca de Salvador, Estado da
Bahia, com exclusao de qualquer outro, por mais privilegiado que seja.
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