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Em outubro, vendas do varejo recuaram 0,6%

As vendas do comércio varejista baiano recuaram em -0,6%
em outubro de 2025, interrompendo a sequéncia de resultados
positivos, frente a0 més imediatamente anterior, e ficando
abaixo do indice nacional (0,5%). Na comparagdo com igual més
de 2024, as vendas na Bahia apresentaram a variagdo positiva
de 3,4%. O movimento de expansio se repete pelo 7° més
consecutivo e ficou acima do registrado no Brasil (1,1%), sendo
o 8° melhor resultado entre as 20 unidades da Federa¢io. No

acumulado do ano, a Bahia e o Brasil registraram crescimento
de 1,6% e 1,5%, respectivamente. Esses dados foram apurados
pela Pesquisa Mensal de Comércio (PMC) do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) — realizada
em 4mbito nacional — e analisados pela Superintendéncia
de Estudos Economicos e Sociais da Bahia (SEI), autarquia
vinculada a Secretaria do Planejamento.
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Fonte: IBGE/PMC.

Elaboragao: SEI/CAC.

O recuo das vendas no sazonal pode ser atribuido a fatores
como elevada taxa de juros e os altos niveis de endividamento
e inadimpléncia das familias que continuam funcionando
como um limitador do consumo. De acordo com a Pesquisa

de Endividamento e Inadimpléncia do Consumidor (PEIC)
da Confederagio Nacional do Comércio de Bens, Servicos e
Turismo (CNC), o endividamento e inadimpléncia registraram
recorde histérico nesse més. Segundo suas andlises o percentual

de familias endividadas continua avan¢ando, alcan¢ando 79,5%,
maior percentual da série histérica. Os dados da Pesquisa de
Inten¢do de Consumo das Familias (ICF) da CNC também é um
outro balizador do momento, pois sinalizaram recuo pelo terceiro
més seguido (-0,5%), descontados os efeitos sazonais.

No comparativo com o ano anterior, o crescimento das vendas é
atribuido 2 melhora na expectativa do consumidor, baseado na
manuten¢do de um forte mercado de trabalho e recente alivio
da inflagdo. Segundo os dados da Fundagio Getulio Vargas, o
Indice de Confianga do Consumidor (ICC) do FGV IBRE
subiu 1,0 ponto, para 88,5 pontos. O resultado mensal pode estar
sinalizando para uma lenta recuperagio do setor, considerando
que nos préximos meses haverd impulsos adicionais como
comemoragdo Black Friday e festas natalinas.

ANALISE DE DESEMPENHO DO VAREJO POR
RAMO DE ATIVIDADE

Por atividade, os dados mensais do comércio varejista baiano em
outubro revelaram que quatro dos oito segmentos que compdem
o indicador do volume de vendas registraram comportamento
positivo. A expansdo nas vendas foi verificada nos segmentos
de Equipamentos e materiais para escritorio, informa’z‘ica e
comunicagio (44,3%), Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de
perfumaria e cosméticos (6,9%), Combustiveis e lubrificantes (6,4%)
e Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e
Jfumo (3,2%). Enquanto Moweis e eletrodomeésticos (-0,1%), Outros
artigos de uso pessoal e doméstico (-0,2%), Tecidos, vestudrio e calgados
(-8,4%) e Livros, jornais, revistas e papelaria (-16,3%) registraram
taxas negativas (Grifico 2).
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Grafico 2 - Volume de vendas das atividades do comércio varejista - Bahia - Out. 2025
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Fonte: IBGE/PMC.
Elaboragao: SEI/CAC.

No que diz respeito aos subgrupos, verifica-se que as vendas de e 6,2%, respectivamente. Ja Mdveis registrou variagdo negativa de
Eletrodomésticos e Hipermercados e supermercados cresceram 6,3% -6,5% (Tabela 1).

Tabela 1 - Variacao do volume de vendas no comércio varejista por atividade - Bahia — 2025

Atividade Mes"::'“’ Anog) :‘;';‘";:':s‘:;

Comércio varejista 0,9 5,9 3,4 1,6 2,1
1 - Combustiveis e lubrificantes 4,2 72 6,4 1,4 0,2
2 - Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo -1,6 5,3 3,2 11 2,1

2.1 - Hipermercados e supermercados 0,4 77 6,2 2,6 3,5
3 - Tecidos, vestuario e calcados -5,2 -8,5 -8,4 -2,2 0,0
4 - Moveis e eletrodomésticos -0,4 8,8 -0,1 2,3 3,7

4.1 - Méveis -6,2 -0,7 -6,5 -3,2 -1,2

4.2 - Eletrodomésticos 5,0 18,6 6,3 7.7 8,4
5 - Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria 11,4 12,9 6,9 8,6 8,1
6 - Equipamentos e material de escritério, informatica e comunicagao 18,7 -7,9 443 -11,8 -14,0
7 - Livros, jornais, revistas e papelaria -15,8 -9,6 -16,3 -18,4 -18,6
8 - Outros artigos de uso pessoal e doméstico -1,0 2,4 -0,2 -0,6 1,2
Atacado selecionado e outros(4) -1,4 7,8 0,6 -0,9 -0,5
9 - Veiculos, motocicletas, partes e pegas 1,9 18,2 -70 6,0 8,0
10 - Materiais de construcao 0,2 71 46 -0,8 0,1
11 - Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 14,4 47 -3,9 -17,9 -19,4

Fonte: IBGE/PMC.
Notas: (1) Compara a variagdo mensal do més de referéncia com igual més do ano anterior.
(2) Compara a variagdo acumulada do periodo de referéncia com igual periodo do ano anterior.
(8) Compara a variagdo acumulada nos Ultimos 12 meses em relacdo aos 12 meses anteriores.
(4) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11.
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Na anélise das atividades, observa-se que o aumento verificado nas
vendas na comparag¢do com o ano passado foi novamente resultado
do comportamento dos segmentos de Hiper, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo (3,2%), Combustiveis e lubrificantes
(6,4%) e Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e
cosmeéticos (6,9%). Com excegio de Combustiveis e lubrificantes, que
sofreu limitagoes de consumo pela pressio dos precos, os demais
segmentos foram favorecidos pela desaceleracdo inflaciondria e
aumento do emprego.

Por outro lado, dentre as contribui¢des negativas destaca-
se o comportamento de Tecidos, wvestudrio e calados. O seu
comportamento foi determinado pela influéncia dos pregos em
alguns itens que compdem essa atividade, como Calpados e acessorios.

No comércio varejista ampliado que inclui o varejo restrito, e mais
as atividades de Veiculos, motocicletas, partes e pecas, Material de
construgdo e Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas
e fumo, as vendas se mantiveram estdveis (-0,2%) em relagdo ao
més imediatamente anterior. Na comparagio a igual més do ano
de 2024, o crescimento foi de 0,6%, resultado que ndo alterou a
trajetéria negativa do acumulado do ano (-0,9%).

Nesse ambito da anilise, ainda em relagdo ao ano passado,
observou-se que o indicador no ampliado foi influenciado
positivamente pela atividade de Materiais de construcao (4,6%).
Dada a deflagdo verificada no preco dos itens de alguns produtos
que compdem o segmento.

Ja os segmentos de Veiculos, motocicletas, partes e pecas e Atacado
especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo apresentaram
trajetdrias negativas. O primeiro, com a taxa de -7,0%, volta a cair
ap6s trés meses, e o segundo, com a taxa de -3,9%, também retrai

ap6s crescimento em setembro de 2025.
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