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Em fevereiro, vendas cresceram 2,7%

As vendas do comércio varejista baiano cresceram 2,7% em
tevereiro de 2026, frente ao més imediatamente anterior, ao passo
que, no cendrio nacional houve um crescimento modesto de 0,6%,
nessa mesma base de andlise. Na compara¢io com igual més de
2025, as vendas na Bahia apresentaram varia¢do positiva de 3,2%.
O movimento de expansio se repete pelo décimo primeiro més
consecutivo e ficou acima do registrado no Brasil (0,2%). No
acumulado dos dltimos 12 meses, a Bahia e o Brasil registraram
crescimento de 3,0% e 1,4%, respectivamente. Esses dados foram
apurados pela Pesquisa Mensal de Comércio (PMC), do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) — realizada em
ambito nacional —, e analisados pela Superintendéncia de Estudos
Economicos e Sociais da Bahia (SEI), autarquia vinculada a
Secretaria do Planejamento do Estado da Bahia.

O aquecimento das vendas no sazonal pode estar relacionado
a influéncia do Carnaval, que neste ano ocorreu em meados de
fevereiro. Essa festividade costuma dinamizar a economia do local,
principalmente em cidades turisticas, como ¢é o caso de Salvador.
Nesse aspecto, atividades como Alimentos e bebidas, Combustiveis e
vestudrio, bem como Farmdcias e produtos de conveniéncia tendem
a aumentar a demanda por essa ocasio.

No comparativo com o ano anterior, o crescimento das vendas
pode ser atribuido ao alivio da infla¢do, a despeito do juros e
endividamento das familias elevados. De acordo com os dados
do IBGE, o IPCA de fevereiro na RMS foi 0,40%, ao passo que
em janeiro foi de 0,52%, evidenciando a amenizagido pontual da
escalada dos pregos nesse més de fevereiro. A inflagdo no grupo
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Fonte: IBGE/PMC.
Elaboragao: SEI/CAC.

Alimentagio e bebidas apresentou movimento de deflagio nesse
més (-0,09%). Nessa mesma ocasido, no item combustiveis a

deflagio foi de -3,29%.

ANALISE DE DESEMPENHO DO VAREJO POR
RAMO DE ATIVIDADE

Por atividade, os dados mensais do comércio varejista baiano, em
tevereiro, revelaram que quatro dos oito segmentos que compdem
o indicador do volume de vendas registraram comportamento
positivo. A expansdo nas vendas foi verificada nos segmentos
de Combustiveis e lubrificantes (11,5%), Mowveis e eletrodomésticos
(5,9%), Hipermercados, ~supermercados, produtos —alimenticios,
bebidas e fumo (3,5%) e Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos,
de perfumaria e cosméticos (0,6%). Enquanto Outros artigos de
uso pessoal e doméstico (-4,2%), Equipamentos e materiais para
escritorio, informdtica e comunicagio (-19,0%), Livros, jornais,
revistas e papelaria (-19,5%) e Tecidos, vestudrio e calgados (-24,0%)
registraram taxas negativas (Grafico 2).

No que diz respeito aos subgrupos, verifica-se que as vendas
de Eletrodomésticos, Hipermercados e supermercados e Mobveis
cresceram 8,6%, 5,9% e 3,1%, respectivamente, (Tabela 1).
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Na andlise das atividades, observa-se que o aumento verificado

Grafico 2 - Volume de vendas das atividades do comércio varejista - Bahia — Fev. 2026
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F 0,6 Artigos farmacéuticos, medicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos do Carnaval - em 2025, essa comemoragio ocorreu em margo —, a0
alivio na subida dos precos, bem como ao efeito base, como no caso
-4,2 Outros artigos de uso pessoal e doméstico L. . .
< > de Combustiveis e lubrificantes, que expandiu suas vendas em 11,5%,
-19,0 — Equipamentos e materiais para escritdrio, informatica e comunicagao 20 passo que, em igual més do ano anterior, havia crescido 6,5%.
-19,5 — Livros, jornais, revistas e papelaria
. . Dentre as contribui¢cées negativas, na comparagio mensal,
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| : : | : J destaca-se o comportamento de 7Tecidos, vestudrio e calgados
-30,0 -20,0 -10,0 0,0 10,0 20,0 (-24,0%), por conta do efeito calendério e do ajuste do or¢amento
————— tamiliar. Sabe-se que, nos primeiros meses do ano, o consumidor
Elaborago: SEI/CAC. costuma ajustar o seu orcamento a fim de honrar os compromissos

financeiros como o pagamento de IPVA, IPTU, matriculas e
Tabela 1 - Variagao do volume de vendas no comércio varejista por atividade — Bahia - 2026 compras de materiais escolares.

No comércio varejista ampliado, que inclui o varejo restrito e

Comércio varejista 7,9 a1 3,2 3,6 3,0 mais as atividades de Veiculos, motocicletas, partes e pegas, Materiais
Ul O el S 12,3 94 1.5 104 4.4 de construcio e Atacado especializado em produtos alimenticios,
2 - Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo 3,1 4.4 3,5 4,0 2,5 . 0 _ R
, bebidas e fumo, as vendas cresceram 5,4% em relagio ao més
2.1 - Hipermercados e supermercados 5,1 6,1 59 6,0 46 . . . ~ . R
3 - Tecidos, vestuério e calgados 5 e ) e e imediatamente anterior. Na comparagio a igual més do ano de
4 - Mébveis e eletrodomeésticos 13.4 02 59 29 32 2025, o crescimento foi de 3,3%, resultado que levou ao aumento
41 - Méveis 93 104 34 40 26 de 0,8% no acumulado dos ultimos 12 meses.
4.2 - Eletrodomésticos 17,8 7.8 8,6 8,2 8,6
5 - Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria 10,7 2,9 0,6 1,8 7.2 Nesse ambito da anilise, ainda em relagio 20 ano passado,
6 - Equipamentos e material de escritério, informatica e comunicagao 500,7 -10,5 -19,0 -13,8 28,0 observou-se que o indicador no ampliado foi influenciado
7- (L)'WOS’ jornais, ;eV'Stas e papellar: a2 i a0 12,7 oS- positivamente pela atividade de Atacado especializado em produtos
8 - Outros artigos de uso pessoal e doméstico 2,1 79 -4,2 2,3 0,3 . . . - .
o . alimenticios, bebidas e fumo (20,4%), dada a deflagio verificada
Atacado selecionado e outros(4) 75 1,8 3,3 2,5 0,8 . - .
9 - Veiculos, motocicletas, partes e pecas 4.8 -16,3 -5,3 11,4 -0,5 NOS precos de alguns itens que compoem a cesta bisica. Em
10 - Materiais de construg&o 34 16 50 3,3 16 contrapartida, Veiculos, motocicletas, partes e pecas e Materiais de
11 - Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 13,4 18,6 20,4 19,4 -5,8 construgio registraram comportamento negativo de -53% e

Fonte: IBGE/PMC.
Notas: (1) Compara a variagdo mensal do més de referéncia com igual més do ano anterior.
(2) Compara a variagdo acumulada do periodo de referéncia com igual periodo do ano anterior.
(8) Compara a variagdo acumulada nos Ultimos 12 meses em relagdo aos 12 meses anteriores.
(4) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11.

-5,0%, respectivamente.
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