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Em abril, vendas do varejo baiano recuaram 1,5%

As vendas do comércio varejista baiano recuaram 1,5% em abril
de 2026, frente ao més imediatamente anterior, acompanhando a
taxa do cendrio nacional (-1,5%) na mesma base de anilise. Na
comparagio com igual més de 2025, as vendas na Bahia foram
positivas, mas moderadas (0,6%) (Grifico 1). O movimento de
expansdo mensal se repete pelo décimo terceiro més consecutivo.
Na comparagio com o pais, o resultado do varejo baiano foi

inferior (1,0%). No acumulado dos tltimos 12 meses, a Bahia e o
Brasil registraram crescimento de 3,6% e 1,5%, respectivamente.
Esses dados foram apurados pela Pesquisa Mensal de Comércio
(PMC) do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) - realizada em ambito nacional — e analisados pela
Superintendéncia de Estudos Econémicos e Sociais da Bahia
(SEI), autarquia vinculada a Secretaria do Planejamento.

Grafico 1 - Volume de vendas do comércio varejista — Bahia - Abr. 2025-abr. 2026
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Fonte: IBGE/PMC.
Elaboragéao: SEI/CAC.

O recuo das vendas no sazonal estd relacionado aos efeitos da
inflagdo. Nesse més, os grupos que mais influenciaram os pregos
foram Alimentos (1,01%) e Habitacio (1,50%). No caso de
alimentagio, houve alivio no aumento dos precos, considerando
que, no més anterior, havia exercido forte influéncia na alta.

No comparativo com o ano anterior, o crescimento das vendas
pode ser atribuido ao consumo das familias, principalmente
em bens essenciais, favorecido pelo mercado de trabalho
relativamente aquecido e por ganhos reais de renda, a despeito da
manutencio das taxas de juros em patamar elevado restringirem as
compras a prazo.

ANALISE DE DESEMPENHO DO VAREJO
POR RAMO DE ATIVIDADE

Por atividade, os dados mensais do comércio varejista baiano, em
abril, revelaram que quatro dos oito segmentos que compdem
o indicador do volume de vendas registraram comportamento
positivo. A expansio nas vendas foi verificada nos segmentos
de Livros, jornais, revistas e papelaria (38,4%), Equipamentos e
materiais para escritdrio, informatica e comunicagio (21,0%), Moveis
¢ eletrodomésticos (5,7%) e Hipermercados, supermercados, produtos
alimenticios, bebidas e fumo (3,3%). Enquanto Artigos farmacéuticos,
médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos (-0,7%), Outros
artigos de uso pessoal e doméstico (-2,2%), Combustiveis e lubrificantes
(-5,8%) e Tecidos, vestudrio e calgados (-7,9%) registraram taxas

negativas (Gréfico 2).



Pesquisa Mensal de Comércio, 2  Alternar modo tela cheia i"j

Grafico 2 - Volume de vendas das atividades do comércio varejista — Bahia — Abr. 2026 No que diz respeito aos subgrupos, verifica-se que as vendas de
Eletrodomésticos, Moveis e Hipermercados e supermercados cresceram

— ik Livros, jornais, revistas e papelaria 7,4%, 4,3% e 4,3%, respectivamente, (Tabela 1).

_ 21,0 Equipamentos e materiais para escritorio, informatica e comunicacao
_ 5.7 Méveis e eletrodomésticos Na anilise das atividades, observa-se que o aumento verificado
nas vendas, na comparagdo ao ano de 2025, foi resultado do
i 3,3 Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo comportamento prioritariamente dos segmentos de Hiper,
07 | Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo, seguido por
-2,2 ' Outros artigos de uso pessoal e doméstico Moveis ¢ eletrodomésticos.

Combustiveis e lubrificantes e o . »
Dentre as Contrlbuu;oes negativas, na comparagio mensal,

5o
-7,9 - Tecidos, vestuario e calgados destaca-se o comportamento de Combustiveis ¢ lubrificantes e
' Outros artigos de uso pessoal e doméstico por conta dos impactos
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da guerra no Oriente Médio, e da influéncia dos feriados de

Fonte: IBGE/PMC.
Elaboragao: SEI/CAC.

abril, Semana Santa e Tiradentes, que alteraram o calendério de
compras. No caso da Semana Santa, que ocorreu no periodo de
29 margo a 5 de abril em 2026, quando comparado a 2025 (13 de
abril a 20 de abril), as compras dos produtos tipicos do periodo

foram antecipadas ainda em marco, como no caso a compra de
Tabela 1 - Variacao do volume de vendas no comércio varejista por atividade - Bahia — 2026 ovos de Piscoa, produto que costuma influenciar as vendas nas

lojas de departamentos contempladas pelos segmentos de Ouzros

artigos de uso pessoal e doméstico.

Comércio varejista 3,1 6,1 0,6 3,5 3,6
1 - Combustiveis e lubrificantes 11,5 3,4 -5,8 4,5 4.5 ;. .. . . . . .
_ o _ No comércio varejista ampliado, que inclui o varejo restrito e
2 - Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo 3,5 5,2 3,3 41 3,3 . tividades de Veicul tociclet ’ Materiai
2.1 - Hipermercados e supermercados 5,9 6,0 4,3 55 53 mais as a Wf ades de vescuios, n-w 'OCZC etas, partes epe,cas,. a erz.azs
3 - Tecidos, vestuario e calgados 241 53 79 134 75 de construgio e Atacado especializado em produtos alimenticios,
B e e T T 6,0 12,8 5,7 6,0 55 bebidas e fumo, as vendas recuaram 1,8% em relagio ao més
4.1 - Moveis 3,2 8,7 43 1,2 0,4 imediatamente anterior. Na comparagio a igual més do ano de
4.2 - Eletrodomésticos 8,6 17,0 7,4 10,2 11,1 2025, o crescimento foi de 1,3%, resultado que levou ao aumento
5 - Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria 0,6 7,3 -0,7 2,6 6,2 de 2’4% no acumulado dos dltimos 12 meses.
6 - Equipamentos e material de escritério, informatica e comunicagao -19,0 58,7 21,0 3,3 45,1
7 - Livros, jornais, revistas e papelaria -19,5 -3,9 38,4 -4,5 -10,3 R . L1 . -
2l Bap . Nesse ambito da anilise, ainda em relagio ao ano passado,
8 - Outros artigos de uso pessoal e doméstico -4,2 18,5 2,2 4.9 1,9 b indicad . liado foi infl iad
Atacado selecionado e outros(d) 2,5 11,6 13 43 2.4 observou-se que o indicador no varejo ampliado foi m- uenciado
9 - Veiculos, motocicletas, partes e pecas 9.6 207 30 10 08 positivamente pelo comportamento das vendas no varejo restrito,
10 - Materiais de construcéo 5.1 133 86 06 11 mas também por duas das trés atividades que compdem o varejo
11 - Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo 19,5 24,9 8,5 17,7 0,6 ampliado, principalmente pela atividade de Azacado especializado

Fonte: IBGE/PMC. . L. . 0 .
Notas: (1) Compara a variagdo mensal do més de referéncia com igual més do ano anterior. em PrOdumS ahmenncws’ bebldas 4 fumo (875 A))’ Segulda pOl‘

(2) Compara a var?ag?o acumulada do pteri.odo de referéncia com igual periodo do ano an.terior. Vez’culos, motocz'c[etas, partes epepas (3,0%) AO passo que Moateriais
(3) Compara a variagao acumulada nos ultimos 12 meses em relagao aos 12 meses anteriores.

(4) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11. de Canxtrufdo recuou suas Vendas cm -8,6%.
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Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo foi
influenciado pelo comportamento dos precos e pelo estimulo
das compras de produtos voltados para a comemoragio da
Semana Santa. Quanto a Veiculos, motocicletas, partes e pegas,
segundo dados da Fenabrave, em abril, as vendas de veiculos
automotores alcancaram a taxa de 17,2%. O programa federal
“Carro Sustentdvel” teve importante papel no crescimento dessas
vendas, dado a politica que reduziu ou zerou o IPI para veiculos
compactos, econémicos e menos poluentes produzidos no Brasil,
a intensifica¢do da concorréncia entre montadoras, especialmente
as chinesas, como BYD e GWM, e ao crescimento das vendas
de veiculos elétricos e hibridos. Ja Materiais de construgdo foi

influenciado pela pressdo dos pregos.
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