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Em junho, vendas do varejo baiano avancaram 2,3%

Asvendas do comércio varejista baiano avangaram 2,3% em junho
de 2026, em compara¢io ao més imediatamente anterior. Ao
passo que, no cendrio nacional, houve um crescimento modesto
de 0,5%, nessa mesma base de andlise. Na comparagio com igual
més de 2025, as vendas na Bahia foram mais expressivas (6,5%),
encerrando o semestre com avancgo de 3,5%. O movimento de
expansdo mensal se repete pelo 15° més consecutivo e ficou
acima do registrado no Brasil (2,9%). No acumulado dos ultimos
12 meses, a Bahia e o Brasil registraram crescimento de 3,9% e
1,6%, respectivamente. Esses dados foram apurados pela Pesquisa

Mensal de Comércio (PMC) do Instituto Brasileiro de Geografia
e Estatistica (IBGE) —realizada em 4mbito nacional — e analisados
pela Superintendéncia de Estudos Econémicos e Sociais da
Bahia (SEI), autarquia vinculada a Secretaria do Planejamento.

O avango das vendas no sazonal pode estar relacionado aos
testejos juninos, conjugados com a realizagio da Copa do Mundo
de 2026. Nesse periodo houve mais reuniées em familia, eventos
e transmissdo de jogos que resultaram no maior consumo de
alimentos e bebidas. Mas esse quadro também esteve relacionado
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Fonte: IBGE/PMC.
Elaboragao: SEI/CAC.

aos efeitos da menor pressio sobre os pregos. De acordo com os
dados do IBGE, em junho a inflagio da Regido Metropolitana
de Salvador (RMS) desacelerou para 0,15%, influenciada pela
deflagio nos grupos Alimentos e bebidas, Habitacio e Despesas
pessoais. No primeiro grupo a retragio foi de -0,58% ao passo
que, no més imediatamente anterior, a taxa foi de inflagdo foi
de 1,69%. Além disso, a comemorag¢io do Dia dos Namorados
impulsionou as vendas de produtos de menor valor agregado.

Na andlise trimestral, a taxa de crescimento do varejo baiano para
o segundo trimestre de 2026 foi de 2,6% em comparagio a igual
trimestre do ano anterior. Em contrapartida, quando se toma
como pardmetro o trimestre imediatamente anterior, observa-se
um leve recuo nas vendas (-0,5%) (Grifico 2).
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(1) Variacao do trimestre em relacdo ao mesmo trimestre do ano anterior

(2) Variacao do trimestre em relacao ao trimestre anterior. Dados ajustados sazonalmente.



Pesquisa Mensal de Comércio,

O comportamento do setor no segundo trimestre de 2026 revela
que, apesar da oscilagdo no ritmo de crescimento, o varejo manteve
suas vendas positivas, influenciado pela manuten¢io do mercado
de trabalho aquecido e crescimento da massa salarial. A despeito
da taxa de juros, ainda elevada, e do alto nivel de endividamento
das familias. Muito embora, a taxa no periodo sazonal tenha
apresentado estabilidade.

ANALISE DE DESEMPENHO DO VAREJO
POR RAMO DE ATIVIDADE

Por atividade, os dados mensais do comércio varejista baiano
em junho de 2026, em rela¢do a junho de 2025, revelaram que
seis dos oito segmentos que compdem o indicador do volume
de vendas registraram comportamento positivo. A expansio
nas vendas foi verificada nos segmentos de Equipamentos e
materiais para escritdrio, informdtica e comunicagio (98,0%),
Outros artigos de uso pessoal e doméstico (13,4%), Hipermercados,
supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo (8,5%), Artigos
farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de perfumaria e cosméticos
(7,2%), Moveis e eletrodomésticos (6,4%) e Combustiveis e
lubrificantes (0,6%). Enquanto Tecidos, vestudrio e calgados (-5,2%)
e Livros, jornais, revistas e papelaria (-11,5%) registraram taxas
negativas (Grifico 3).
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Tabela 1 - Variacao do volume de vendas no comércio varejista por atividade — Bahia - 2026

Comércio varejista
1 - Combustiveis e lubrificantes
2 - Hipermercados, supermercados, produtos alimenticios, bebidas e fumo
2.1 - Hipermercados e supermercados
3 - Tecidos, vestuario e calcados
4 - Méveis e eletrodomésticos
4.1 - Mbveis
4.2 - Eletrodomésticos
5 - Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos e de perfumaria
6 - Equipamentos e material de escritério, informéatica e comunicagao
7 - Livros, jornais, revistas e papelaria
8 - Outros artigos de uso pessoal e doméstico
Atacado selecionado e outros(4)
9 - Veiculos, motocicletas, partes e pecas
10 - Materiais de construgcao

11 - Atacado especializado em produtos alimenticios, bebidas e fumo

0,6 0,8 6,5 3,5 3,9
-5,9 3,4 0,6 3,6 5,4
3,3 2,5 8,5 4,5 3,6
4,3 3,0 8,2 5,5 53
-7,8 -9,3 -5,2 -11,0 -9,0
57 -10,2 6,4 2,7 3,8
4,3 -12,5 29 -1,3 -1,6
7,4 -9 9,6 6,0 8,6
-0,6 3,8 7,2 3,6 6,6
21 -12,6 98,0 12,4 55,1
38,4 -4,4 -11,5 5,2 -8,7
2,3 0,7 13,4 55 3,0
1,3 3,0 11,4 5,2 3,9
3,0 5,6 12,1 2,2 2,4
-8,6 -0,1 10,0 1,0 0,8
8,5 12,7 39,1 20,1 7,3

Fonte: IBGE/PMC.
Notas: (1) Compara a variagdo mensal do més de referéncia com igual més do ano anterior.

(2) Compara a variagdo acumulada do periodo de referéncia com igual periodo do ano anterior.
(8) Compara a variagdo acumulada nos ultimos 12 meses em relacdo aos 12 meses anteriores.
(4) O indicador do comércio varejista ampliado é composto pelos resultados das atividades numeradas de 1 a 11.
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No que diz respeito aos subgrupos, verificam-se que as vendas de

Eletrodomésticos, Hipermercados e supermercados e Mdveis cresceram
9,6%, 8,2% e 2,9%, respectivamente (Tabela 1).

Na analise das atividades, observa-se que o aumento verificado nas
vendas, na comparag¢do com o mesmo més de 2025, foi resultado
do comportamento dos segmentos de Hiper, supermercados,
produtos alimenticios, bebidas e fumo, Outros artigos de uso pessoal
e doméstico, além de Artigos farmacéuticos, médicos, ortopédicos, de

perfumaria e cosméticos.

Dentre as contribuicbes negativas, na comparagio mensal,
destaca-se o comportamento de Zecidos, vestudrio e calyados. Essa

atividade registrou comportamento negativo desde marco de
2025 (-2,7%).



Pesquisa Mensal de Comércio,

No comércio varejista ampliado, que inclui o varejo restrito e
mais as atividades de Veiculos, motocicletas, partes e pecas, Materiais
de construcio e Atacado especializado em produtos alimenticios,
bebidas e fumo, as vendas avangaram 0,5% em relagio ao més
imediatamente anterior. Na comparagio a igual més do ano de
2025, o crescimento foi de 11,4%, resultado que levou ao aumento
de 5,2% nos primeiros seis meses do ano e 3,9% no acumulado
dos dltimos 12 meses.

Nesse ambito da anilise, ainda em relagio ao ano anterior, foi
observado que o indicador no varejo ampliado foi influenciado
positivamente tanto pelo comportamento das vendas no varejo
restrito quanto pelas trés atividades que compdem o varejo
ampliado, principalmente Atacado especializado em  produtos
alimenticios, bebidas e fumo (39,1%) e Veiculos, motocicletas, partes

¢ pegas (12,1%). Nessa mesma base de comparagio, o segmento

Materiais de construgdo registrou crescimento de 10,0%.

Segundo dados da Federagio Nacional da Distribuicio de
Veiculos Automotores (Fenabrave), em junho de 2026, as vendas
de veiculos automotores alcangaram a taxa de 17,9%. O programa
tederal Carro Sustentdvel continua com importante papel no
crescimento dessas vendas, devido a politica que reduziu ou zerou
o Imposto sobre Produtos Industrializados (IPI) para veiculos
compactos, econémicos e menos poluentes produzidos no Brasil.
Além disso, a intensificagio da concorréncia entre montadoras,
especialmente as chinesas, como BYD e GWM, e o crescimento
das vendas de veiculos elétricos e hibridos também colaboraram
para o resultado positivo da atividade.

Elaborado pela Coordenagio de Acompanhamento Conjuntural,
13 agosto 2026.
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