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PROCESSO 032.2307.2025.0003797-11

Motivacdo acerca das razdes pelas quais se pretende a celebragcdo de Convénios
de Cooperacdo Técnica e Financeira para viabilizagdo do “SAO JOAO DA
BAHIA E DEMAIS FESTEJOS JUNINOS 2025” entre o Estado da Bahia e
os diversos Municipios que compdem o seu territério.

ASSUNTO

CONSIDERACOES TECNICAS

A SUFOTUR - Superintendéncia de Fomento ao Turismo do Estado da Bahia foi instituida com o
objetivo de fomentar a ampliacdo do fluxo turistico regional, nacional, e internacional, desenvolvendo
acOes de apoio a realizacdo de festas tradicionais como festas populares, festejos carnavalescos do
interior, carnaval de Salvador, Festejos Juninos. Da mesma forma no que tange a eventos programados
como festivais, competicbes esportivas, espetaculos artisticos e shows musicais, entre outros que

apresentem perfil de geracdo de fluxo turistico.

Ao implementar acBes promocionais em 2008 para consolidar as festas juninas como produto
turistico, a SETUR e a EMPRESA DE TURISMO DA BAHIA - BAHIATURSA, tinham entre seus

objetivos alavancar, por meio de apoio a realizacdo dos festejos, o turismo doméstico regional.

O turismo doméstico tem enorme potencial para ajudar a economia de uma regido. Ao viajar
dentro de seu proprio pais, os turistas estdo contribuindo para a comunidade local, impulsionando o
comércio, e criando possibilidades para a geracdo de novos postos de trabalho.

A continuidade do Projeto “S&o Jodo da Bahia” ao longo de 16 edi¢cGes demonstra que esse é um
produto turistico consolidado. Sua formatagdo tem como abrangéncia as 13 zonas turisticas e 0s 27
territorios de identidade, estes ultimos na proporcdo da realizacdo de eventos geradores de fluxos

turisticos.

O Monitoramento das redes sociais dos municipios que divulgam a realizacdo das festas, e a
mensuracao dos resultados alcangados através do Relatorio Técnico do Municipio compdem as estratégias

de acdo para a promocdo, divulgacéo e formatacéo final do produto turistico S&o Jodo da Bahia.
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EVOLUCAO DOS APOIOS

Apols 16 edicOes € possivel identificar um cenario extremamente dindmico, onde um mesmo

municipio solicita apoio anualmente, a cada dois anos ou em periodos aleatdrios. Isso significa que a cada

ano muda o perfil do conjunto de municipios.

Os resultados da Edicdo 2024 demonstram isso.

Foram habilitados 225 municipios.
Todos os territdrios de identidade tiveram municipios habilitados.

Os territérios com o maior nimero de habilitagdes foram: Vale do Jiquirica (17), Litoral Norte e
Agreste Baiano (15), Chapada Diamantina (13), Portal do Sertdo (13), Recéncavo (12), Bacia do
Jacuipe (11), Sudoeste Baiano (11), Sisal (10), Litoral Sul (10), Sertdo Produtivo (10).

Os territdrios com o menor nimero de habilitagdes foram: Sertdo do Séo Francisco (3), Bacia do
Rio Grande (3), Piemonte da Diamantina (5), Bacia do Rio Corrente (4), Piemonte Norte do

Itapicuru (5), Itaparica (2), metropolitano de Salvador (4), Costa do Descobrimento (2).

Nos destaques acima chama atencdo a presenca dos territrios Litoral Norte e Agreste Baiano, e
Litoral Sul. Cabe registrar que a edi¢cdo do edital este ano tinha um maior nimero de vagas para
habilitados, por outro lado, sera importante monitorar esses territorios para entender se essa € uma
tendéncia de crescimento, especialmente no Territério Litoral Sul, que tem um perfil de baixa
participacdo de seus municipios desde o inicio do edital, ou se foi apenas a motivacdo do nimero

de vagas.

Em relacdo aos municipios turisticos vale ressaltar que desde que a atualizagdo do Mapa do
Turismo passou a ser semanal, a SUFOTUR, no texto do edital, adotou a seguinte decisdo: serdo
considerados municipios turisticos aqueles que estiverem inseridos na edi¢cdo do mapa, publicada
na mesma semana da publicacdo do edital. Tratar essa informacdo de outra forma seria

imprudéncia.
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Municipios - Acima de 10 habilitagcoes
2007-2024
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Gréfico 1 — Municipios acima de 10 habilitacGes

Territdrio Vale do Jiquirica: Amargosa, Lafaiete Coutinho, Maracas, Planaltino, Ubaira
Territorio Chapada Diamantina: Iraquara, Lencois

Territdrio Sertdo Produtivo: Caculé, Tanque Novo

Territorio Bacia do Jacuipe: Mairi

Territorio Semiarido Nordeste 11 — Banzaé, Euclides da Cunha

Territorio Reconcavo: Cruz das Almas, Dom Macedo Costa, Muniz Ferreira, Santo Antbnio de
Jesus.

Cabe registrar ainda os seguintes aspectos dos municipios acima:

Doze tém populacdo abaixo de 20 mil habitantes, e entre estes, cinco estdo abaixo de 10 mil.

Os dois municipios com 14 habilitacdes tém entre 10 mil e 17 mil habitantes, respectivamente
Lencdis e Tanque Novo.

Lafaiete Coutinho (4.075) e Dom Macedo Costa (4.407) sdo 0s municipios com menor populagédo
entre aqueles acima de 10 habilitagdes.

Entre os dezesseis municipios com maior nimero de habilitagdes apenas Cruz das Almas (60.346)
e Santo Antonio de Jesus (103.055), estdo entre considerados maiores e mais tradicionais festejos
juninos da Bahia.

9,5% dos municipios mais habilitados tém populagéo abaixo de 29 mil habitantes.
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FUNDAMENTACAO TURISTICA

Eventos e Destinos Turisticos

O turismo de eventos, quando bem planejado, pode influenciar positivamente a imagem de um
destino turistico, captando visitantes ou turistas, incentivar a economia e enriquecer a vida cultural e

social das regides onde é realizado.

Cabe registrar que todo turista é um visitante em seu destino de viagem. O tempo de permanéncia
traz uma mudanca de nomenclatura para efeito tanto de estatistica como de compreensdo do
comportamento do consumidor turista. Aquele visitante que pernoita é chamado de turista — porque
participa de um tour entre destinos — e aquele que nao pernoita € o excursionista, pois, passa menos de 24

horas no destino.

A dindmica do setor de eventos é capaz de movimentar a economia de uma localidade trazendo
desdobramentos seja por meio de beneficios econdémicos de diferentes ordens ou pela identificacdo das
diversas formas de prestacdo de servicos turisticos. Outro aspecto interessante a ser destacado sdo 0s

desdobramentos sociais e culturais para as localidades envolvidas.

De acordo com o (Bahl,2004) dependendo do formato um evento pode atuar isoladamente como
atividade de negocio, como atrativo turistico, como opc¢do de entretenimento, ou aglutinando tais

caracteristicas a0 mesmo tempo.

Geracdo de fluxo, movimentacdo de economia, seja fora da temporada turistica ou ndo, servindo
também como complementacdo da oferta de atrativos ou como motivo principal para deslocamentos.
(Bahl, 2004).

Uma répida leitura da publicacdo Marcos Conceituais do Turismo do Ministério do Turismo

(2003), sobre o segmento turismo cultural, reforca que a percepgéo acima esta correta:

» Valorizacdo e promocdo dos bens materiais e imateriais da cultura. A utilizag&o turistica dos bens
culturais pressupde sua valorizagdo e promoc¢do, bem como a manutencdo de sua dinamica e

permanéncia no tempo;
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« Valorizar e promover significa difundir o conhecimento sobre esses bens e facilitar-lhes o acesso e
o usufruto, respeitando sua memoria e identidade. E também reconhecer a importancia da cultura
na relacdo turista e na comunidade local, aportando os meios para que tal inter-relacdo ocorra de
forma harménica e em beneficio de ambos;

« Valorizacdo da identidade cultural, o resgate e a dinamizacdo da cultura, a preservacdo do
patrimdnio historico e cultural e o intercambio cultural como um fator de promocéo da paz entre
0s povos, a partir do conhecimento, da compreens3o e do respeito a diversidade. E preciso que se
reconheca ainda a forca geradora de postos de trabalho, emprego e renda que o Turismo Cultural

impulsiona, dinamizando o setor de negocios e a economia.

Repercussdes dos Eventos no Turismo

A andlise da importancia dos eventos para o turismo envolve aspectos como elementos sociais e
culturais, interesses econdmicos e comerciais tanto das localidades quanto dos promotores em identificar

novas oportunidades de negdcios. Principais aspectos:

« Possibilita 0 aumento de permanéncia dos participantes em um destino.

« Em algumas situacdes pode se tornar o proprio atrativo de uma localidade.

« O participante extrapola sua condi¢é@o de espectador, e passa a interagir com as atividades em sua
execucao.

« Pode contribuir para ampliar o nimero de visitantes na baixa estacdo, minimizando os efeitos da
sazonalidade.

« Oportunizam ou geram a criagdo de empregos, de investimentos e de distribuicdo de renda.

» Podem atuar como espacos para divulgacao de destinos turisticos — estrutura urbana, equipamentos

e atrativos — e comercializacdo de produtos e servicos inerentes.

PRINCIPAIS TENDENCIAS DE VIAGENS - 2025

A Revista Tendéncias do Turismo 6 edicdo, produzida pelas equipes do Ministério do Turismo e
Embratur, traz informag0es colhidas em institui¢Oes internacionais de pesquisa como ATTA, Booking,
Contiki Deloitte, Euromonitor, Expedia, Hilton, Kayak, Lonely Planet, The Future Laboratory, Tourism

Economics.
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O acompanhamento de tendéncias é importante para o turismo porque indica um caminho que,
pelo menos, uma parte da demanda esta seguindo, e dessa forma colaborar para que os destinos, e por

consequéncia o trade turistico se prepare da melhor forma para atendé-las.

A maior parte das 19 tendéncias citadas no estudo ja apareceram anteriores, em edicGes anteriores
da revista, pois, mudancas nos habitos, calores e expectativas de consumidores geralmente sdo graduais e
lentas, em especial no caso do turismo, que envolve um custo mais significativo em razdo do

deslocamento e da hospedagem.

Em geral as novas tendéncias atraem inicialmente pequenos grupos, até oferta e demanda
amadurecam. Nem todos 0s viajantes sentem-se prontos para aderir a tendéncias emergentes, a adaptacédo
leva tempo, e faz com que tendéncias consolidadas continuem predominando. Portanto, pode-se dizer que

as tendéncias ndo desaparecem por completo, mas, evoluem.

Para 2025 um mix de 19 praticas estabelecidas, e ideias inovadoras coexistem envolvendo um

vasto mercado de consumidores das mais diversas geragoes:

Imersdo nos Destinos Destinos Alternativos Tecnologia e Transformacdo Digital
Escolhas Mais Conscientes A expansdo do Turismo Esportivo Astroturismo
Bem-Estar nas Viagens Slow Travel Destinos Inspirados pela Midia
Viagens Hibridas Viagens Sob Medida O Impulso do Turismo Musical
Experiéncias Gastrondmicas Em Busca de Aventura Viagens Nostalgicas
Viagens Solo Turismo Ferroviario Foco no Custo-Beneficio
Conexdo com a Natureza

Considerando que as festas juninas possibilitam experiéncias imersivas, culturais, gastrondmicas e
por vezes nostalgicas, serdo destacadas as tendencias que mais se aproximam do perfil do publico que

busca festas juninas:

Imersdo nos Destinos: o turismo de imersdo se destaca como tendéncia em 2025, além da simples
visitagdo a pontos turisticos. A oferta de vivéncias culturais e conexdo com comunidades locais atraem
viajantes interessados em conhecer 0 modo de vida dos habitantes (Euromonitor, 2024). Ao contrario do
que possa parecer, essa ndo € uma tendéncia que tenha maior interesse das geracGes Baby Boomer ou X,

mas sim, as geragdes mais recentes Millennials e Z, lideram essa busca com preferéncia por roteiros que
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integram entretenimento, esportes, cultura e gastronomia (ATTA e Contiki, 2024).

Slow Travel: na Gltima década, e especial apos a pandemia Covid-19, os efeitos do overtourism
chegaram a nimero astronémicos em diversas partes do mundo, muitas vezes, causando reacdes adversas
dos moradores. Em contraponto ao ritmo acelerado da vida moderna, a viagem em ritmo lento desponta
como uma alternativa que privilegia a vivéncia auténtica e a imersdo nos destinos. De acordo com a

Contiki (2024), ¢ uma tendéncia que incentiva viajantes a “viver um local”.

Experiéncias Gastronémicas: cada vez mais 0s viajantes estdo interessados em destinos ja
conhecidos por sua culinéria, restaurantes renomados, festivais de comida e experiencias gastronémicas
em geral. Além disso, as viagens gastronémicas também se voltam para o resgate de receitas tradicionais
e pratos que evocam mem@rias afetivas. Turistas também buscam conexdo emocional com a cultura local,

por meio dos sabores que a culinaria oferece (Lonely Planet, 2024).

Viagens Nostalgicas: muitos viajantes estdo buscando experiéncias que resgatem emocdes do
passado, revisitando locais marcantes de infancia, lugares onde passaram férias em familia ou outros

momentos significativos.

GEOGRAFIA TURISTICA DO ESTADO

Em 1991 a Empresa de Turismo da Bahia - Bahiatursa, realizou grande esforco de intervengdo no
turismo do Estado por meio do Programa de Desenvolvimento Turistico da Bahia - PRODETUR-BA, um
instrumento de politica econémica previsto para viger entre 1991 e 2002, cuja implementacdo foi
precedida de um planejamento estratégico abrangente contemplando a construgdo de infraestrutura basica

nas areas turisticas do Estado.

Dessa forma, foi criada a chamada nova geografia turistica da Bahia. A proposta visava promover
a desconcentracdo do desenvolvimento turistico, através da divisdo do Estado em sete areas, tendo, em

cada uma delas, no minimo, um destino turistico principal.

E importante assinalar que, desde o inicio, o desenvolvimento do turismo nessas Zonas Turisticas

ndo ocorreu de modo homogéneo, observando-se em todas elas a existéncia de municipios consolidados
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como destinos turisticos e outros que ainda estdo nas etapas iniciais desse processo.

1991 2003 2009
Costa dos Coqueiros Costa dos Coqueiros Costa dos Coqueiros
Baia de Todos os Santos | Baia de Todos os Santos Baia de Todos 0s Santos
Costa do Dendé Costa do Dendé Costa do Dendé
Costa do Cacau Costa do Cacau Costa do Cacau
Costa do Descobrimento | Costa do Descobrimento Costa do Descobrimento
Costa das Baleias Costa das Baleias Costa das Baleias
Chapada Diamantina Chapada Diamantina Chapada Diamantina
Caminhos do Oeste Caminhos do Oeste
Lagos do S&o Francisco Lagos e Canyos do Séo
Vale do Jiquirica Caminhos do Jiquirica
Caminhos do Sertdo Caminhos do Sertdo
Vale do S&o Francisco
Caminhos do Sudoeste

Tabela 1 — Evolugdo das zonas turisticas da Bahia

O investimento da SUFOTUR tem como objetivo final a geracdo de fluxo turistico doméstico
regional, atendendo ao PGP, no Eixo 1 — Desenvolvimento Econdmico com Sustentabilidade, Equidade e
Justica, inciso X- Turismo, “Promover o desenvolvimento e integragdo das cadeias do turismo e fomento
a economia criativa, fortalecendo a infraestrutura e a prestacdo de servigos turisticos e reconhecendo e
valorizando os diversos patriménios (natural e cultural), visando alavancar o potencial turistico das 13

zonas turisticas do estado.

FATOS E FUNDAMENTOS

Os fatos e fundamentos técnicos acima descritos permitem algumas consideragdes:

« Em festejos como Santo Antdnio, S0 Jodo e S&o Pedro, as apresentacdes artisticas, shows,
festivais e similares sdo eventos com grande potencial de dinamizacdo da atividade turistica,

estejam localizados em municipios turisticos ou nao;

» Sabe-se que as pesquisas de caracterizacdo de fluxo turistico da Bahia, realizada pela Secretaria de
Turismo, apontam que existe a tendéncia de que cerca de 50% do fluxo de turistas que viajam na

Bahia sejam baianos;
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« Apo0s 16 edicbes do edital do S&o Jodo da Bahia e demais festejos juninos, é possivel constatar
que, entre os objetivos dos gestores publicos em relacdo aos festejos juninos, estd o interesse em
torna-los viavel financeiramente, quer pelo crescimento do publico, quer pela captacdo de recursos

financeiros tanto de entidades oficiais como de entidades privadas;

A OMT - Organizacdo Mundial do Turismo estabeleceu, na década de 90, que considera turista
todo aquele que viaja para lugares a partir de 100 km de distancia de seu local de residéncia
habitual;

« A mensuracdo das distancias € um dado importante a ser inserido em um estudo de viabilidade da
elaboracdo de roteiros turisticos tematicos de festejos juninos, especialmente fora do periodo —
com visitacdo a museus tematicos, oficinas para aprender a dancar forré ou cozinhar comidas

tipicas juninas, o que pode alavancar mais fluxo turistico para no periodo das festas;

« De acordo com as técnicas de elaboracdo de roteiros turisticos, a distdncia maxima recomendavel
para um deslocamento de um dia € de no maximo 300 km. Portanto, se existem municipios que
estejam a até 150 km de distancia da sede de um festejo junino, isso garante um publico de

visitantes que pode ir e voltar para casa confortavelmente em um dia.

A movimentacdo dindmica dos municipios dentro do Sdo Jodo da Bahia requer a construcdo de
uma metodologia para a analise as informacfes coletadas que permita ndo perder a 6tica do turismo, e
para tanto, em paralelo as premissas adotadas em todas as edi¢cGes do presente edital, incorporadas ao
Barema de Selecdo para o S&o Jodo da Bahia e demais Festas Juninas, também sejam considerados a

localizacdo geografica, e o cruzamento de informacoes entre territorios de identidade e zonas turisticas.

SAO JOAO DA BAHIA

O Sé&o Jodo da Bahia, dado o volume de festas que o envolve, é um segmento a parte, em relacdo
aos diferentes tipos de festas tradicionais que acontecem no interior. Entre 2007 e 2024, cerca de 336
municipios receberam apoio da EMPRESA DE TURISMO DA BAHIA - BAHIATURSA, e das

Superintendéncias que a sucederam.
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Vale ressaltar que em alguns municipios a geracdo de fluxo turistico impulsionada pelos festejos

0s torna municipios de interesse turistico.

Ao longo desse periodo, 0s municipios buscaram sistematicamente o0 apoio do Projeto Sdo Jodo da
Bahia, entretanto, nos anos de 2012 e 2013 houve uma queda na procura em virtude de uma forte seca, e
no periodo da Pandemia Covid-19 (2020 -2022) as festas foram paralisadas. Ao apoiar esses municipios,

esta Superintendéncia entende estar cumprindo o Art. 5°. da Lei 12.933/2014 em seus incisos:

“Il - estimular e desenvolver o turismo interno no Estado da Bahia, de forma a aumentar o fluxo
de turistas baianos aos municipios do Estado, mediante a promocéo, inovacao e qualificagdo do
produto turistico;”

“IV - beneficiar as regides de menor nivel de desenvolvimento econdmico e social, estimulando a
criacdo, consolidagdo e difusdo dos produtos e destinos turisticos baianos, com vistas a atrair
turistas nacionais e estrangeiros;”

“X - estimular a preservacdo da identidade cultural das comunidades e populagdes tradicionais
envolvidas com a atividade turistica, apoiando o resgate de suas manifestacdes culturais locais e
dos principais elementos de sua histdria;”

A SUFOTUR - Superintendéncia de Fomento ao Turismo do Estado da Bahia, fundamenta suas

decisdes de apoio aos projetos nos seguintes aspectos:

PARTE 1 - ASPECTOS DO PROJETO

DIMENSAO DO PROJETO PORTE DO EVENTO
Sao eventos que auxiliam na geragdo de trabalho, distribuicdo de renda,

Geragdo de Fluxo Turistico | valorizagéo do patriménio cultural e imaterial, contribuindo a diminuicéo dos

efeitos da sazonalidade na economia local.

Uma caracteristica marcante da solicitacdo de apoio é a dindmica de
Contextualizacdo dos festejos de| participacdo que varia a cada ano. Do ponto de vista do turismo tanto o
cada Municipio em relacdo ao | crescimento quanto a constancia de solicitagbes por um determinado

territorio Municipio, e principalmente em determinada regido do Estado, apontam para

possibilidades de diversificacdo do fluxo turistico.

Refere-se ao espago ocupado por determinada marca no ambiente online. Em
Presenca Digital outras palavras, é a forma como a festa esta posicionada nos diferentes meios

digitais, como redes sociais, sites, etc.
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L o A presenca de trios de forr6 — sanfona, triangulo e zabumba; Apresentacéo ou
Valorizagéo da cultura junina ) ] ) ) .
local concursos de quadrilha; Concurso de rainha e rei do milho; Culinaria junina;
oca
Decoracdo/ornamentagdo junina, etc.

As festas podem contribuir para a geracdo de trabalho e renda em todos os
Geracao de trabalho e renda | seguimentos (alimentacdo, hospedagem, transporte, barraqueiros, ambulantes,

entre outros).

PARTE 2 - ASPECTOS MONITORADOS PELA SUFOTUR

Do ponto de vista do turismo tanto o crescimento quanto a constancia de

Habilitacdes dos Municipios | jicitacses de apoio por um determinado Municipio, e principalmente em

no Edital Sao Jodo da Bahia determinada regido do estado, apontam para possibilidades de diversificacdo

do fluxo turistico no periodo junino.

Em 2021 o MTur — Ministério do Turismo, implementou modificagbes no
Mapa do Turismo Brasileiro, que era renovado a cada dois anos, e passou a ser
] o atualizado a cada més, trazendo nova dindmica ao cenario dos Municipios
Mapa do Turismo Brasileiro . ] ) ) o )
turisticos. Para efeito deste edital serd adotado a edi¢cdo do mapa do turismo
em vigéncia no més de maio de 2025, quando estardo abertas as inscri¢des

para o Edital Sdo Jodo da Bahia e demais Festas Juninas.

) o Apos a pandemia, fora identificado, nos perfis de redes sociais das Prefeituras,
Numero de festas juninas no . ) ) o
L postagens de festas do Municipio com a mesma intensidade em sede, distritos
Municipio
e povoados.

O mercado de tecnologia atualmente é tdo grande quanto dindmico, sendo
o orientado por tendéncias. A presenca digital, de forma consistente e planejada
Presenca Digital o o 3 )
com hashtag propria, permite ndo s6 a divulgacdo do evento como também a

atracdo de novos turistas e a fidelizagdo do publico frequentador.
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GRUPO QUANTIDADE DE MUNICIPIOS VALOR PONTUAGAO MINIMA
A 50 R$ 481.000,00 & R$ 600.000,00 16
B 50 R$ 381.000,00 & R$ 480.000,00 14
C 85 R$ 251.000,00 & R$ 380.000,00 12
D 114 R$ 151.000,00 & R$ 250.000,00 10
E 117 R$ 70.000,00 & R$ 150.000,00 8

Em caso de igualdade de pontuag&o final, serdo aplicados sucessivamente para todos

0s Projetos, 0s seguintes critérios de desempate:
CRITERIOS DE
DESEMPATE v" A maior pontuagéo no Critério: Aspectos do Projeto;

v A maior pontuacdo no Critério: Presenca Digital;

v A maior pontuacdo no Critério: Constancia de solicitacéo.

BAREMA DE SELECAO DOS PROJETOS

Classificacdo: Os Municipios habilitados serdo divididos em cinco grupos: A, B, C, D e E, podendo

alcancar a nota maxima de 20 pontos.

Mobilidade de quantidade de Municipio por grupo: Caso o montante de Municipios que se espera
atingir, ou seja, 416 (quatrocentos e dezesseis), ndo seja alcangado, por razBes técnicas ou fiscais,
podera haver redistribuicdo no quantitativo atribuido a cada grupo, obedecendo a pontuacéo atribuida

pela Comisséo de Avaliacdo a cada Projeto, até o limite da dotagdo orcamentaria disponivel.

A Comissio de Avaliagio dos Projetos do “SAO JOAO DA BAHIA E DEMAIS FESTAS
JUNINAS 2025”, adotard, como base para justificar os valores atribuidos a cada Municipio, a

classificagdo dos mesmos em grupos, conforme descrito abaixo:




GOVERNO DO ESTADO

SAHIA

GOVERNOQ PRESENTE FUTURO PRA GENTE
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PONTUACAO

e Presenca digital consolidada: Transmitir, no mimino, 09 (nove)

postagens consistentes de forma continua e ampla, receberd
pontuacdo maxima (5,0).

PRESENCA DIGITAL e Presenca digital consiste: Transmitir, no mimino, 06 (seis)

(pontuagio maxima 5,0) postagens consistentes nas midias e redes sociais escolhidas.
Recebera pontuacéo (3,0).

e Presenca digital: Transmitir, no mimino, 03 (trés) postagens

consistentes mensagens de forma exporadica nas midias e redes

sociais escolhidas (2,0).

e Municipios que nos ultimos oito anos tenham apresentado e/ou
habilitado, no minimo 04 (quatro) projetos, no Edital “Sao Joao da

~ Bahia”, receberdo pontuacdo maxima (5,0).
CONSTANCIA DE
SOLICITACAO

(pontuacdo maxima 5,0)

e Municipios que nos ultimos oito anos tenham apresentado e/ou
habilitado, no minimo 03 (trés) projetos, no Edital “Sao Jodo da
Bahia”, receberdo pontuacdo (3,0).

e Municipios que nos ultimos oito anos tenham apresentado e/ou
habilitado, no minimo 02 (dois) projetos, no Edital “S&o Jodo da

Bahia”, receberdo pontuacdo (2,0).

Os aspectos do projeto sdo identificados ao longo do texto. A
auséncia de um deles reduzira a pontuacdo correspondente. Somente

0s projetos em que sejam identificados todos os itens abaixo terdo a

ASPECTOS DO pontuagdo maxima:

PROJETO ) o
(pontuacdo maxima 10,0) | ® Valorizacao da cultura junina, compreendendo (4,0):

v Programacéo artistica tradicional, a exemplo de trios e

quartetos nordestinos, quadrilhas juninas, artistas do género
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musical “forré” e congéneres (1,6);
v' Decoragdo/ornamentacao (1,4);
v’ Gastronomia (1,0);

e Geracdo de Fluxo Turistico em ambito regional e estadual e
trabalno e renda, recebera pontuacdo, compreendendo as

seguintes areas (6,0):

v Comércio informal (2,0);
v/ Hospedagem (2,0);
v’ Transporte (2,0);

o Projetos que ndo tenham atingido a pontuagdo minima para
NAO SELECIONADOS

enguadramento nos Grupos estabelecidos no presente Edital.

Em caso de igualdade de pontuacdo final, serdo aplicados

sucessivamente para todos o0s Projetos, 0s seguintes critérios de
CRITERIOS DE desempate:

DESEMPATE
v A maior pontuacdo no Critério: Aspectos do Projeto;

v" A maior pontuacédo no Critério: Presenca Digital;

v" A maior pontuacédo no Critério: Constancia de solicitacdo.

Salvador-BA, 14 de maio de 2025.
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