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SECRETARIA DO TRABALHO. EMPREGO. RENDA E ESPORTE — SETRE

SEGUNDO TERMO ADITIVO AO CONTRATO DE GESTAO N° 024/2019,
QUE ENTRE SI CELEBRAM O ESTADO DA BAHIA, POR INTERMEDIO
DA SECRETARIA DO TRABALHO, EMPREGO, RENDA E ESPORTE DO
ESTADO DA BAHIA — SETRE E A ASSOCIACAO FABRICA CULTURAL.

O ESTADO DA BAHIA, neste ato representado pelo Dr. DAVIDSON DE MAGALHAES SANTOS, brasileiro, inscrito no
CPI/MIC n® 182.817.025-91, RG n° 0138746834 SSP/BA, titular da SECRETARIA DO TRABALHO, EMPREGO, RENDA
E ESPORTE - SETRE, CNPJ n® 13.937.123/0001-03, situada na 2° Avenida, n°® 200 - Centro Administrativo da Bahia -
CAB, Salvador-Ba, autorizado pelo Decreto Governamental de 08/02/2019 e publicado no D.O.E. de 09/02/2019,
doravante denominado CONTRATANTE, e ASSOCIACAO FABRICA CULTURAL, CNP] n° 07.323.484/0001-59,
situada na Praga General Osorio, n® 33, Largo da Ribeira, Salvador-Ba, cep: 40.420-260, qualificada como Organizacio
Social, vencedora da selegdo n® 010/2018, Processo Administrativo n® 1600170029349, neste ato representada pela Sra.
JAQUELINE MATOS DE AZEVEDO, portadora do documento de identidade n° 03.370.678-64, emitido por SSP/BA,
inscrita no CPF n® 371.343.965-68, doravante denominada apenas CONTRATADA, resolvem celebrar o presente termo
aditivo, termos do processo administrativo SEI n® 021.2107.2021.0005708-61, mediante as clausulas e condicbes a
seguir:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO PRAZO

Pelo presente Termo Aditivo fica prorrogado o prazo de vigéncia do Contrato de Gestdo n®. 024/2019, per mais 36
(trinta e seis) meses, com efeitos iniciais a partir de 08/01/2022, consoante alteragBes no plano de trabaiho - Anexo
Unico.

CLAUSULA SEGUNDA — DO ACRESCIMO

Pelo presente Termo Aditivo fica acrescido o valor de R$ 11.775.324,00 (onze milhGes, setecentos e setenta e cinco mil,
trezentos e vinte e quatro reais), ao Contrato de Gestdo n°® 024/2019, que passa a vigorar com o valor global de R$
15.583.925,83 (quinze milhdes, quinhentos e oitenta e trés mil, novecentos e vinte e cinco reais e oitenta e trés
centavos).

CLAUSULA TERCEIRA — DA DOTAGAO

UNIDADE ORCAMENTARIA | FONTE PAOE  NATUREZA DA DESPESA UNIDADE GESTORA

3.21.101 - APG 0100 | 2234 3.3.90.39.00 0009 — CFA

CLAUSULA QUARTA - DA RATIFICACAC

Ficam mantidas as demais Clausulas e condi¢es ndo retificadas por este instrumento.
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CLAUSULA QUINTA - DA PUBLICACAO
O presente Termo Aditivo sera publicado em resumo no Diario Oficial do Estado.

E, para firmeza do que foi pactuado, assinam este instrumento perante 02 (duas) testemunhas que também o
subscrevem.
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GOVERNO DO ESTADO DA BAHIA
SECRETARIA DO TRABALHO, EMPREGO, RENDA E ESPORTE

ANEXO UNICO - PROPOSTA DE TRABALHO

CONTRATO DE GESTAO N2 24/2019

EDITAL DE SELECAO N2 10/2018

ORGANIZAGCAO SOCIAL PROPONENTE: FABRICA CULTURAL
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NOME DA INSTITUICAO : ASSOCIACAO FABRICA CULTURAL

FINALIDADE DA PROPOSTA:

Entidade de direito privado, sem fins lucrativos, qualificada como Organizagado Social,
atualmente vinculada ao Contrato de Gestdo n2 024/2019, para a GESTAO dos servigos de
qualificagcdo dos artesdos baianos, incluindo a promog¢do e a comercializagdo da producgdo
artesanal. Propde a prorrogacao doatual Contrato, por mais trés anos, conforme preconiza a
Cldusula Segunda do presente Contrato, em total amparo e conformidade com a legislacao

vigente.

INTRODUGAO:

Considerando tratar-se do PlanodeTrabalho, para proposta dea ditivo de prazo do contrato
vigente, no qual a preservacdo das condi¢des basicas do Edital 010/2018 que originou o
Contrato de Gestdo n2024/2019, Anexos, Aditivos, Componentes de Gestdo: Administrativa
Financeira,de Aquisicdo, de Pessoal, de Patrimonio e de Controle, se encontram garantidas.
Com vistas a dinamizara nossa apresentacdao, e consequentes avaliagdes, neste
momento,trataremos das Propostas de Trabalho para os Componentes Finalisticos de:
Qualificacdo das Artesds e Artesdos / Diagndstico, Divulgacdo do Artesanato e
Desenvolvimento do Apoio a Comercializagdo, permanecendo inalteradas os Componentes

de Gestdo, Implantacdo e Desempenho

1.SOBRE A ORGANIZACAO PROPONENTE

A Fabrica Cultural, Organizacdo Social fundada em 2004 trabalha com trés eixos estratégicos,
Educacdo, Cultura e Sustentabilidade. Em 16 anos de atuagdo, temos em nossa mais recente
experiéncia, 02anos, a frente da gestdo da Qualificacdo, Promocdo e Comercilaizacdo
execuntando acdes de apoic a comerciaiizagdo, producdo artesanal e a qualificagdo das
Artesds e Artesdos alcancados pela politica publica de Artesanato do Estado da Babhia,
através do primeiro ciclo do Contrato de Gestdo n? 024/2019, firmados entre SETRE-
SECRETARIA DO TRABALHO, EMPREGO ,RENDA E ESPORTE DO GOVERNO DO ESTADO DA
BAHIA — Coordenagdo de Fomento ao Artesanato e a ASSOCIACAO FABRICA CULTURAL.
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Entretanto, ja contavamos com larga experiéncia na qualificagdode jovens e adultos em
areas criativas, desenvolvimento territorial, grupos produtivos entre outras experiéncias que
se relacionam com o objeto desse contrato. Mais explicitamente, a Organizagdo empreende
um Programa de Desenvolvimento territorial, oMercado lad, que encontra o Artesanato
como segmento central para sua instauragdo e perspectivas. Na contramdo de uma
producdo em série como a encontrada no Mercado Modelo, o Mercado lad-lad em loruba
quer dizer renovacgao, iniciagdo- surge com a desafiadora meta de se constituir como um
espaco de referéncia para o Artesanatoc e para a Cultura da Bahia. A partir dai, foram
investidos recursos técnicos e financeiros e conseguimos nos tornar um multi espaco de
cultura gue vé o artesanato como sua agdo central.

De posse dessa experiéncia e com um corpo técnico qualificado’, conseguimos
desenhar uma proposta metodoldgica capaz de reunir esse investimento ja feito pela OS
(estudos, planejamentos, cadastros,apresentacdo do “case” em semindrios e palestras,
estruturas fisicas e ldgicas para exposicdes de artesanato) nessa proposta ora apresentada. A
expertise institucional, em ja trabalhar como artesanato baiano, emgrandes proporg¢des para
uma Organizacdo que tem subsidics para a cultura ja é um grande demonstrativo de que
esse € um direcionamento institucional, vide planejamentos estratégicos em portfdlio anexo
gue encontra nessa publicizacdo um caminho natural para essa agao.

O equipamento de cultura Mercado 1ad, em seu projeto de reforma em estagio de captacao,
reforca o artesanato como agdo-motriz, tendo também uma convergéncia com nosso
historico institucional: a sede onde funcionara esse equipamento deCultura era, noseculo
XIX uma antiga Fabrica de tecelagem. Nossa presidente, Margareth Menezes, por ser uma
artista de renome internacional, também retine o portunidades para a a presentagdo do
ARTESANATO DA BAHIA como um produto de cultura em eventos internacionais, workshop
se divulgacdes dentro e fora do pais.

Posto isso, considerando a experiéncia ja obtida,apresentamos nossa nova proposta
metodoldgica capaz de realizar um significativo trabalho de midia e de promog¢do do
Artesanato da Bahia ao tempo em que articula as possibilidades de comercializagdo,
propondo-se um upgrade criativa com elevagdo significativa dosresultados dessaatividade
econdmica no EstadodaBahia. Essaproposta consolida um conjunto de agdes voltadas ao
artesanato ja testadas e desenvolvidas pela Fabrica Cultural e de reconhecido éxito, ao passo

que integra novos eixos de atuac3o sob o viés da inovacgdo, qualificando o segmento
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artesanal baiano em seus processos e em seu modo de produgéo.

Para a elaboragdo dessa proposta a OS contou com uma equipe especializada em estudo e comercializagdo doArtesanato da Bahia. Nessa
equipe, temos Mestres e especialista e pessoas responsdveis por publicages eProgramas Nacionaiselnternacionaisnadreadoartesanato.
Videcurriculos anexo

2.PERCURSO METODOLOGICO

Continuamos apostando na estratégia do formato inicial. Para termos um bom desempenho
no objetivo finalistico dividimos a metodologiade agdo no atendimento a trés areas

continuas que se relacionam:

llustracdol —Esferasdeatuacao

Fonte:LYRA,2018

Estas trés esferas sdo complementares se inter-relacionam. Na primeira esfera se
estabelecem as decisGes sobre as estratégias identitdrias e de produgdo,publico alvo,
definicdo das técnicas e matérias primas empregadas, divisdo de etapas e tarefas etc.

A segunda esfera diz respeito as estratégias regionais, operacionais e logisticas: definicao de

material grafico, embalagem, formas de escoamento,emprego de temas e participacdo em

G

eventos de comercializacdo regionais etc.



Com base nos entendimentos mantidos até o momento, consideramos que ainda € o
momento de fortalecer a nossa estratégia de Polos, uma organizagdo feita com base nos
Territorios de ldentidade do Estado da Bahia tendo em vista alguns estudos que a
Organizacdo dispde sobre os segmentos artesanais e fluxo turistico,no sentido de otimizar o
fomento,a indentificacdo de potenciais dos polos — sejam estes potenciais de venda ou de

promocao dessa producdo associada ao turismo —e da comercializagao.

O conceito de Polo é uma estratégia organizacional para o melhor entendimento e trato

das peculiaridades e nuances do Artesanato, porém, encontra s se em perfeita harmonia

com a politica de abrangéncia estadual, pois ndo deixa de integrar os 26 territdrios de

identidade do Estado da Bahia. Como estratégia, adotou-se a légica de criacdo de “polos” de

atuacdo, que serdo os pontos focais e irradiadores do conjunto de agdes que serdo aqui
descritos. Serdo nove polos, 0s quais passardo a contar com representacao local, visitas
técnicas ciclicas permanentes, aces de comercializagdo e assessoria, dentre outras, sendo o
locus regional. Dessa forma, essa proposta cobre integralmente o Estado da Bahia, com
maior intensidade e representatividade, a partir de uma logica que otimiza os recursos
disponiveis e reforga o artesanato sob o viés das tipologias que caracterizam um conjunto de

municipios inserido nos polos.

A organiza¢do dos polos se dd da seguinte forma:

llustragao2 - Polos de atuacao territorial
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Fonte:LYRA,2018

A terceira se realiza nos espagos de comercializagdo fisico ou virtual, longe do local de
origem, aonde ndo ha a participacdo direta dos produtores no processo de comercializagao,
nem o auxilio emocional de estar vivenciando de terminada realidade local, o produto aqui
depende dos meios de contextualizacdo para que expresse sua identidade em toda sua
abrangéncia.

Estas trés esferas também representam a interacdo que se pretende alcancar entre e com os
grupos em sua autonomia plena com a O.S.responsavel pela gestdo da comercializagdo do
Artesanato Baiano. O fortalecimento das produgdes em seu ambito local e regional, d3do
ampliddo para gue se revelem as identidades préprias, compartilhadas e permitam que se

promova as manifesta¢Ges artesanais dentro do seu contexto social e que estas, ao

G

ganharem novos mercados, levem consigo esses valores e osdivulguem.




3.0RGANOGRAMA

Considerando a experiéncia inicial, a necessidade de respostas imediatas principalmente nas
acdesde comunicacdo e comercializagdo, a complexidade embarcada em cada plano de
aprimoramento apresenta do para o segundo ciclo(2021 a 2024) do Contrato de Gestdo

024/2019, propomos 0s seguinte organograma.
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4.DIMENSIONAMENTODEPESSOAL

Cargo

Qtd.

Carga

Exigénciés péré oCa ;'go'

Diretor do contrato

01

40h

Profissional com formacao de nivel superior e experiéncia de no minimo 5 anos
na area de atuagdo e 02anos em posi¢cdes de gestdo,com enfoque na atividade
artesanal.

Assessor Adjunto

01

40h

Profissionalcom experiéncia minima de 02 (dois) anos na gestdo de projetos
ligados ao artesanato ou agOes sociais. Principais atribuicbes: Assessorar a
diretoria, representar a instituicdo em processos externos, elaborar propostas
eprogramas, dar suporte as Coordenacdes setoriais e toda a cadeia administrativa
e operacional.

Gerente de Contratos

01

40h

Profissional com escolaridade minima de nivel superior completo, com
experiéncia minima de 02 (dois) anos na gestdo de projetos ligados ao artesanato
ou agdes sociais. Principais atribuicdes: Monitorar e atuar junto aos Contratos
mantendo elevados niveis de eficiéncia, dando suporte as Coordenacdess etoriais
e toda a cadeia administrativa e operacional.

Coordenador
Comercial

01

40h

Profissional com escolaridade minima de nivel superior completo com
experiéncia  minima de 02 (dois) anos na fungdo. Principais
atribuicGes:incrementar metas, prospectar espago atuagdo, captar recurso,
gerenciar processode comercializagdo

Coordenador de
Comunicacao e Feiras

01

40h

Profissional com formacdo de nivel superior e com experiéncia minimade 03anos
na area de comunicacdo social.

Coordenador de
Qualificacdo

01

40h

Profissional com formacdo denivel superior e com experiéncia minima de03 anos
na elaboracdo,execucdo e avaliagdo/acompanhamento de programas de
qualificagdo, preferencialmente na atividade artesanal

Coordenador Adm.
Financeiro

01

40h

Profissional com formacdo de nivel superior e experiéncia comprovadade no
minimo 02 anos na area administrativa/financeira—RH.

Designer Grafico

01

40h

Profissional com escolaridade minimade nivel superior completc, com
experiéncia minimade 02 (dois) anos na area. Principais Atribuigdes:Desenvolver
demandas do setor, analisar necessidades, efetuar pesquisas de referéncias,
definir metodologia

E diretrizes para os projetos.

Gerente de Loja

02

40h

Profissional com escolaridade minima de nivel superior com experiéncia minima
de 02 (dois) anos na func¢do. Principais atribui¢des: gerenciar equipe de vendas,
Gerenciar e controlar os fluxos das lojas, fomentar e aprimorar vendas

Gerente deMarketing

01

30h

Profissional com escolaridade minima de nivel superior completo com
experiénciaminima de02 (dois) anosna funcdo. PrincipaisatribuicGes: gerenciar
processos de

Comunicacdo e marketing voltados para area comercial.

Analistas Compras

01

40h

Profissional com formacdo de nivel superior e experiéncia comprovada de no
Minimo 01 ano e bmeses

Assistente Pedagogico

01

40h

Profissional com formacgéo de inivel médio completo com ou sem experiéncia
Comprovada.

Assistentes de Pessoal

01

40h

Profissional com formacdo de nivel médio completo com experiéncia

comprovada de no minimo 02 anos.

Assistentes de Fat. E
Logistica

01

40h

Profissional com escolaridade minima de ensino médio completo com
experiénciaminima de 02 (dois) anos na fungdo. Principais atividades: controle de
compras e pagamentos a artesdos, controle financeiro dos pontos de vendas,
realizara

Logistica derecebimento e envio de produtos a artesdos e clientes

Assistentes de
Produgdo

01

40h

Profissional com formacio de nivel médio complete como usem experiéncia
Comprovada.

Vendedor Bilingue

01

40h

Profissional com escolaridade minima de ensino médio completo com
experiéncia
Minima de uma no na funcdo e fluente em 2 ou mais idiomas.

Vendedor

16

40h

Profissional com escolaridade minima de ensino médio completo com
experiéncia minima de uma no n afuncdo. Principais atividades: realizara venda

Organizacdo e controle das lojas fisicas

direta e oniine;




Profissional com escolaridade minima de ensino médio completo com

Auxiliar de Servicos 01 40h | experiéncia minima de uma no na fungdo. Principais atividades: zelar pelas
Gerais condigdes de higiene

E organizacdo das lojas fisicas

Profissional com escolaridade minima de ensino médio completo com
AuxiliarPedagodgico 01 40h | experiéncia minima de uma no na fun¢do.Principais atividades:Auxiliar nas tarefas

gerais de apoio as atividades de qualificacdo




Tabela Salarial — (regimeCLT — 40h Semanais)

Considerando a necessidade de atualizagdo salarial em relacdo ao mercado, propomos os

seguintes ajustes:

I sauaos [ wovos [y T oy
Aux.Serv.Gerais 161 R$1.100,00 1 RS$ 1.100,00
Auxiliarde Produgio R$1.200,00 1 R$ 1.200,00
Vendedor R$1.295,00 14 RS 20.720,00
Vendedor Bilingue R$1.900,00 2 RS 1.900,00
Assistente | BL1UAC R$1.400,00 4 RS 5.600,00
Analista Compras R$2.200,00 1 RS 2.200,00
Gerente de Loja R$3.000,00 2 RS 6.000,00
Gerentede Marketing R$3.000,00 1 RS 3.000,00
Designer Grafico R$3.000,00 1 RS 3.000,00
Coordenador 4 R$4.400,00 4 R$ 17.600,00
Assessor Adjunto R$4.900,00 1 RS 4.900,00
Gerente de Contratos R$4.900,00 1 RS 4.900,00
Diretor ¢ R$6.600,00 1 RS 6.600,00
TOTAL 35 RS 78.720,00

ESTIMATIVADEPARTICIPACAONOORCAMENTO

%

PESSOAL,ENCARGOSEPROVISOES

MENSAL

12ANO

2°ANO

32ANO

ORCADO JTRIMESTRE

46%

5.358.797 148.883 446.650 1.786.599 1.786.599 1.786.599

5. DIAGNOSTICO INTEGRADO PARA QUALIFICACAODOS ARTESAQS DOS TERRITORIOS DE IDENTIDADE
DABAHIA

Apds a entrega do Relatdrio Situacional do Artesanato Baiano, a estratégia relacionada ao

Diagndstico integra, nesta etapa, um conjunto de acBes de pesquisa que visam

complementar as informagdes ja existentes e o aprofundamento de alguns temas e

&

conteudo.




O estudo diagndstico portanto serd realizado em duas etapas:

1. Estudo Exploratdrio da realidade socio econdémica dos artesdos da Bahia; 2.Cadernos
tematicos do ArtesanatoBaiano. O Es.tudo Exploratdério terda como foco de pesquisa os grupos
produtivos e associacdes de artesanato e pretendefazer uma atualizacdo do Estudo
Situacional do Artesanato Baiano, produzido no primeiro biénio decontrato, bem como o
estudo produzido pela SETRE em 2010. O Estudo exploratério terd abordagem qualitativa e
fara o levantamento de dados através de grupos focais. J& os “Cadernos Temaéticos do
Artesanato Baiano”, de regularidade quadrimestral,tendo como temas em seu primeiro ano-
1)Grupos Produtivos;

2)Técnicas de Produgdo Artesanal e

3)Mestres Artesdos.

A escolha por uma edicdo voltada aos grupos produtivos tem como objetivo dar visibilidade
a produgao coletiva, a qual se relaciona com as tradi¢Bes locais e representa uma parcela
importante da producdoartesanal baiana. No que se refere as técnicas de producdo, tem-se
como objetivo registrar técnicasempregadas pelos artesdos e grupos com vistas a
visualizagdo da predomindncia de determinadastécnicas nos territérios. E, por fim, a
organizagao de uma edigdo voltada aos mestres artesdos busca valorizar o artesanato de
exceléncia produzido no Estado. Dessa forma, as trés edi¢cdes dos Cadernos Tematicos a
compilam informagdes que privilegiam o fazer artesanal nas dimensdes do grupo, dos
produto se do individuo e sua histdria de vida. Ressalta-se que os dados coleta dos para
elaboragdo das edigdes dos Cadernos Tematicos priorizardo a distribuicdo das informacgdes
conforme os territérios de identidade e polos de producdo do Estado,buscando uma

abrangéncia que seja representativa em termo sterritoriais.

Metodologia

A pesquisa contempla um levantamento qualitativo - de natureza descritiva e exploratdria -
a realizagdo de pesquisa bibliografica e uso dos dado ssistematizados na primeira etapa do
diagnostico.0 método de trabalho inclui a coleta de novas informacgdes junto a prdpria
CFA/SETRE, entrevista abertas com especialistas do segmento do artesanato, levantamento
de informagbes junto as Secretarias deCultura e/ou Turismo dos municipios baianos e
Secretaria de Cultura do Governo do Estado da Bahia e didlogo junto a demais agentes que

atuam na area do fomento ao artesanato. @



Descrigdo dos Produtos

ESTUDO EXPLORATORIO

Descrigdo: Levantamento de dados socioecondmicos das producdes artesanais, dos 9 polos

territoriais do Estado. O estudo tera uma natureza quantitativa / qualitativa e pretende

levantar as condicoes socio econdmicas dos grupos.

Varidveisparapesquisa:

o Levantamento dos grupos produtivos, associagdes e produgdes de artesanato do
Estado;

o Pesquisade campo, ida aos 9 polos;

° Grupo focal com 36 grupos e associagoes;

o Relatdrio técnico do estudoexploratoério.

CADERNO TEMATICO
1- Grupos Produtivos
Descricao: Mapeamento dos agrupamentos de producdo coletiva representativos do Estado
da Bahia,em suas mais diversas configuracdes (associacdes, cooperativas e nucleos de
producdo familiar) edistribuicdo nos territérios de identidade e polos de producdao do
artesanato baiano.
Varidveis para pesquisa:

o Grupos produtivos por territérios de identida de e em polos

o Tipologias de artesanato produzido

o Matérias primas utilizadas
o Imagens de produtos e artesdos
o Historia/ descriminar os cognitivos dos grupos

o Cartografia(distribuicdo dos grupos identificados)
2-Técnicas de Producdo Artesanal
Descricao: Tendo em vista as informagGes coletadas previamente no Relatdrio Situacional

que indicamtécnicas empregadas pelos artesdos baianos, a segunda edi¢do busca visualizar a
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concentracao do usode determinadas técnicas. Como afirma o documento base Conceitual
do Artesanato Baiano, a técnica artesanai “ali a forma e fungdo, requerendo destreza manual
no emprego das matérias--primas e no uso de ferramentas, conforme saberes variados e com
uso limitado de equipamentos automdticos”. A sistematizacdo dessas técnicas de producdo
em observincia dos materiais utilizados e as suas diversas aplicacbes / funcionalidades
(utilitarias, decorativas, souvenirs eté.) serao objeto deste registro, que tem como objetivo

evidenciar ariqueza da producgdoartesanal do Estado.

Variaveis para pesquisa:

° Cartografiaem que evidencie a concentracdo de técnicas
o Histdria das técnicas utilizadas
° Funcionalidade das pecas produzidas

3—MestresArtesaos

Descricao: O registro de artesds e artesdos reconhecidos localmente como mestres na
atividade que desempenham tem como objetivo a salvaguarda da memoria e patrimdnio
locais. Osindividuos reconhecidos como mestres terdo a sua historia de vida contada, de
modo que este reconhecimento tenha um impacto intergeracional, em que seja possivel a
identificacdo das referéncias locais com vistas a continuidade da atividade e fomento a

passagem de saberes para novas geracdes de artesdos.

Varidveisparapesquisa:

o Identificacdo de, no minimo,um mestre artesdo por territério de identidade
° Histdria do fazer artesanal e relagdo como territdrio
° Registro do artesanato produzido
° Descri¢ao de processos de passagem de saberes em curso
Equipe

A equipe a ser formada para o desenvolvimento deste eixo de trabalho sera de natureza
multidisciplinar,sendo composta por um consultor especialista e dois pesquisadores. Os
conteudos elaborados serdo posteriormente diagramados por uma equipe de comunicagao

contratada para essa finalidade. Os cadernos terdo a sua edigdo virtual (em pdf) e impressa
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em uma tiragem para difusdo junto a parceiros,organiza¢des de fomento ao artesanato,
bibliotecas publicas e demais agentes que tenham interface com o tema.

Cronograma

Meses

Atividades/Fases
01/02(03|04/05|/06|/07(08|09/10(11 12

Elaboracdo do Projeto Editorial

Elaboracdo de instrumentos de coleta (formuldrios e roteiro de
entrevistas)

Coleta de dados

Cadernos Tematicos1-Grupos Produtos (elaboragdodetexto)

CadernosTematicos1-GruposProdutos(Diagramacao)

Langamento—-CadernosTematicos1-GruposProdutivos

CadernosTematicos2-TécnicasdeProducdoArtesanal(elaboracdo de
texto)

Cadernos Tematicos2-Técnicas de Producdo Artesanal{diagramac3o)

Langamento—-Cadernos Tematicos2—Técnicasde Producdo Artesanal

Cadernos Tematicos2-Mestre Artesdos Baianos (elaboracdod etexto)

Cadernos Tematicos2-Mestre Artes3os Baianos (diagramacio)

Langamento—Cadernos Tematicos3—Mestre Artesdos Baianos

Estudo Exploratorio

ESTIMATIVA DE PARTICIPAGAO NO ORCAMENTO

% DIAGNOSTICO(QUALIFICACAO/SITUACIONAL)
ORCADO MENSAL = TRIMESTRE 12ANO 22ANO 32ANO
1% <
162.000 4.500 13.500 54.000 54.000 54.000

6.PROGRAMADEQUALIFICACAO/MENTORIA

PREMISSAS E IDEIA-CONCEITO DO PROGRAMA DE QUALIFICACAO
A capacitagdo de artesdos e organizagOes produtivas que integram o segmento do
artesanato se reveste de importancia fundamental com impactos diretos na comercializagdo

e acesso a mercados. A elaboracdo de ac¢des que impulsionemo setor sob a perspectiva da

convergéncia efetiva entre inovagdoe tradigdo sdo principios orientadores e transversais a
esta proposta.

Este didlogo entre inovacdo e tradicdo constitui-se em elemento central na estratégia de

&



qualificagdo que estamos propondo, pois se entende aqui que apenas nesse cenario é
possivel garantir condi¢des de sustentabilidade aos processos ja existentes, com a produgdo
de pecas dotadas da riqueza cultural do nosso Estado, mas que estejam em sinergia com as
tendéncias de mercado.

Considera-se também que, ao falarmos de qualificagdo, estamos incluindo individuos que
estdo préoximo ou no entorno de comunidades e que poderiam colaborar com o negdcio do
artesanato,em area de suporte como comunicacao, finangas etc. O individuo empreendedor
no artesanato ndo precisa coincidir necessariamente com a figura do proprio artesdo. Os
ciclos de formacdo a serem implementados deverdo contemplar evidentemente o préprio
fazer artesanal, porém poderd abranger um conjunto de temas complementares de apoio ao
artifice em dareas como gestao, comunicacao e empreendedorismo, sendo o artesdo ou
outro individuo membro da comunidade que tenha interesse em tornar-se artes3o, obtendo
a Carteira Nacional do Artesdo, beneficiario deste ciclo. Ou seja, para além de um expert em
uma area especifica produtiva (o prdprio artesanato), o entendimento em areas em que este
ndao domina e sdo essenciais sob o ponto de visa mercadoldgico, para quem produz e para
novos artesds e artesaos da comunidade.

Outro ponto gue deve ser trabalhado € a necessidade de se observar o artesanato como um
segmento multidisciplinar, tanto em nivel de gestdo, tanto no didlogo técnico entre artesdos,
designer, decoradores e demais profissionais ligados potencialmente ao segmento. Com
uma clara definicdo do que ndo pode ser alterado em virtude da preservagao das tradigdes,
pode-se investir no didlogo entras diversas linguagens e criagdo de novos produtos. Serdo
formatados desenhos produtivos diferenciadosque precisam estar aliados aos sistemas de
informacdo e difusdo e a outros segmentos econdmicos, como o turismo,a moda,a
decoracdo e tecnologia.

O Programa de Qualificacdo do Artesanato da Bahia atenderd aos 27 Territérios de
Identidade,agrupados por identidade artesanal em 09 Polos Territoriais, aqui
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IDENTIDADE CULTURAL E TERRITORIALIDADE NO ARTESANATO DA BAHIA

A reunido dos territérios em polos é uma estratégia para integracdo dos artesdos que
compartilham a mesmo universo natural e simbdlico além das dificuldades e oportunidades
logisticas de acesso ao mercado. O fortalecimento de espacos de didlogo, trocas e
construgdo conjunta entre os artesdos para a inser¢ao do Artesanato como tema da agenda
de discussdes é também um objetivo importante para a ser alcancado de forma sensivel nos
territérios de identidade observando a distribuicdo das manifestagdes e suas integragBes
extraterritoriais,tendo em vista que o tema ndo é posto em relevancia e suas/seus
protagonistas ndao encontram um cendrio de escuta as suas reivindicacdes tendo em vista
também que estas demandas muitas vezes se encontram enfraquecidas, fragmentadas ou
desconsideradas. O cendrio do artesanato do artesanato no estado ainda estd em formacao
e as dimensdes de sua organiza¢do em processo de reconhecimento pelos proprios artesdos

ja que aspoliticas publicas para o setor ndo objetivar a mesma questao.

As questdes das identidades culturais, neste cendrio em formacdo entdo vém a
desempenhar um papel importante em criar e fortalecer vinculos que nascem de questdes
do cotidiano da producgdo e do viver, que compartilhadas se configuram em um poderos o
estimulo para as convergéncias,que potencializam a voz e necessidades antes a deriva num

ambiente indspito, sem representatividades exercidas. E



As questdes das ldentidades culturais sdo centrais também na orientacdo a interpretacao na
praticados aspectos intangiveis das culturas locais que sdo exercidas em determinada
territorialidade, para amaterialidade que compGe as produgbes artesanais. Reconhecer,
compreender e interpretar se coloca entdo como uma agdo coletiva compartilha da que
amplia as a¢des do sujeito artesdo para a ressignificacdo e formagdo do seu ambiente e,

portanto, do seu territdrio.

TABELA SIMPLIFICADA DE CONVERG_ENCIAS POR TERRITORIOS AGUPADOS EM POLOS ARTESANAIS.

N° PolosArtesa TerritGriosagrugad Conver.glren_cias Artesanato:VocagdeseHabilidades
nais 0s Identitarias
Geografica: A baia de Todos-os-
Santos Histérico-cultural: Resistencia
afro-brasileira, manifestagdes | Grande  diversidade de  técnicas
e celebragbes:samba | empregadas: Bordados diversos com
Salvadore . de _ o destaque para o Riche[ieu e bara funda;
Behia de Metropolitano roda,capoeira,culinaria Renda de bilro; Croché;Artesanato em
01 e Recoéncavo Baixo | Unica.conjuntos arquitetdnicos | metal;reaproveitamento de
S Sul preservados Recéncavo da retalhos;ceramica tradicional e
antos i B )
Bahia contemporéanea;
ciclos econdmicos: Modelagem em hiscuit;
aclcar, QOurivesaria.
Fumo,
petroleo.

Praias, destino turistico consolidado na

Trangado de fibras das folhas da
palmeirada Piacaveira;

Litoral Norte Litoral Norte il Bordado em Redondel: Cerdmica
02 Agreste , ; utilitaria tradicional e  figurativa

Agreste Metropolitano Qgrﬁ Zt:sicggqgn?en: ﬁi{:;iraegﬁggséazoeng contemporanea; Renda de bilro;
sertio ¢ Aproveitamentodetalas de dendé e

outros tranga dos de fibras naturais.
ZonaTuristica consolida da articulada | Trangado de fibra da palmeirada
. como vale do Jiguirica. Presenca|Piacaveira, Bio joias em  cocos
03 ggi:jaédé} Sz:godzu‘;i e quilombola no artesanato,compartilham | diversos;

Jiquic Ll diverscs elementos culturais e Mata | Cerdmica tradicional utilitéria; Trancado

atlantica

de fibra da palha do licuri;
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ZonaTuristica consolidada de grande
apelo internacional, Reservas de Mata

Aproveitamento de retalhos e produgéo
de bonecos;

. L Trangado de fibras
Aflantica, Reservas indigenas. SR .
04 gosta it LitoralSul Praias e cenarios de Romances para naturals,B|0101a?,Ap[ov3|tan1t.e[a'?t’o‘ _ de
— diversos autores com destaque para ;OCOS para coniecga ds utitanos,
P \rtesanato |r_1d|gena em trqngaqo _de
fibras naturais e sementes:Ceramica
Jorge Amado. i —
igurativa;
Reaproveitamento de Cocos e
ZonasTuristicas  consolidadas  de | sementes nativas;
Costa do Beatadn grande apelo internacional, Reservas |Ceramica
08 Descobriment " A— de Mata Atlantica, Reservas marinhas e | figurativa;contemporénea;Entalheemma
oe Qas Exfr o Praias. deirares gatada;Bordados e
Baleias Presenca indigena marcante aproveitamento de retalhos;
Articulacao do Artesanato indigena;
ltaparica; Semi
Arido Zona do Semiarido e caatinga, com a | Trancado em fibras naturais nativas e
Nordestell;Sisal;Ire | presenca do Rio Sdo Francisco como | cultivadas com destaque para o sisal e
cé; elo integradorao norte. Universo de|o licuri;
Sertédo e Sertdo do Séo Vaqueiros, do cangago e Beatos. Palco |Entalhe  em  madeira  resgatada;
06 |S&oFrancisc |Francisco; de grandes acbes de resisténcia e|Bordados e aproveitamento
0 PiemonteNortedolta | conquistas dos povos indigenas. deretalhos;
picuru; Artesanato em couro;
Portal do Articulacdo do Artesanato indigena;
Sertdo:BaciadeJacu
ipe.
Bordado Crive Rstico;
ZonaTuristica ~ consolidada  Forte | Ceramica contemporénea figurativa e
Chapada presenca do ecoturismo, utilitaria;
Diamantina Parque nacional, pinturas rupestres, | Aproveitamento de retalhos & bordado
Piemonteda cachoeiras. Cultural, culinaria local |livre;
Chapada Diamantina definida e conjuntos arquitetdnicos | Trancado em fibras naturais; Bordado
07 Diampantina Bacia do Paramirim | preservados; com aplicacBes da festa do divino.
Piemonte Norte do | Presenga quilombo la no artesanato; | Técnicas de artesanato em madeira &
Itapicuru Artesanato Mineral metal em vias de
Irecé desaparecimento.Papietagem e couro
Sertdo Produtivo de sol; Artesanato mineral e pedra.
Tecelagem tradicional do
Sudoeste Baiano | Regido de tradicdo agro pastoril, com |algoddo:cadeia  completa: Das
Medio Sudoeste da | destaque para as culturas do Algodéo, | ementeao bordado.
Bahia café e gado. Culinaria com a presenca | Bordados e aproveitamento de retalhos
6 | Budoasis Sertdo Pr_oduti\.fo' forte de derivados da mandioca, ligagdo | nos centros urbanos.Trangado de fibras
Velho Chico Médio | Bahia Minas Gerais. naturais Renda frivo lité
Rio de Contas Ceramica utilitaria Artesanato mineral
Piemontedo
Paraguacu
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Oeste

Bacia do Rio
Grande Bacia do
Rio Corrente Velho
Chico

Regide do  Biomado  Cerrado.
Culturados Gerais. Rios e Cachoeiras,
Presenca do Bom Jesus da Lapa,
RioS&o Francisco

Trangados e tecelagem de fibras
naturais com destaque a palmeira do
Buriti;

Bordado livie nos centros urbanos;
Aproveitamento de cocos, madeira,
vagens e sementes do cerrado;
Ceramica utilitaria e Figurativa molda
da amao
Mercado de
catolicos

produtos  religiosos
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OBJETIVOSDOPROGRAMADEQUALIFICACAO

OBIJETIVOGERAL

Qualificar 2.000 ( dois mil) artesdos através de cursos oferecidos as artesds e artes3os da
Bahia para a melhoria das técnicas aplicadas na criacdo dos seus produtos, na gest3o da sua
produgdo, na capacidadede articulagdo territorial e nas estratégias de divulgacdo e

comercializagao do artesanato.
OBJETIVOSESPECIFICOS

o Valorizar e reconhecer as competéncias adquiridas em contextos nio formais de
educagdo a partir da promocdo da passagem de saberes de mestras artesas e
mestres artesdos para as demais geragdes, garantindo a participagdo ativa de
uma mestra ou um mestre em um dos dias de cada curso ofertado;

o Formar continuamente artesdos, conjugando tradicdo e contemporaneidade e
contribuindo para a inovagao no setor;

o Apoiar tecnicamente e de forma especializada artesdos individuais e
organizagoes produtivas do Artesanato a partir da oferta de cursos de mentorias
para desenvolvimento de 3 comunidadesprodutivas.

COMPETENCIAS A SEREM ESTIMULADAS NOS ARTESAOS

Os artesaos,ao final do ciclo de formagdo,devem ser capazes de:

o Estruturar seu proprio negdcio, na observancia dos aspectos histéricos do
artesanato de sua localidade;

° Saber trabalhar em equipe e compreender o trabalho em rede,valorizando o
trabalho das AssociagGe se Cooperativas;

o Aplicar conceitos e empreendedorismo,gerenciando fluxos que perpassam da
criacao a comercializacdo de objetosde artesanato.

o Ampliar o alcance doc seu trabalho através de redes tecnoldgica se de
EconomiaCriativa.

e Reconhecer a importancia das tradicdes e compreender 0s processos

©

contemporaneos de produgdo,inovagdo, comunicacdo e comercializacdo.




7.EXECUCAO DE CURSOS DE QUALIFICACAO PROGRAMA DE QUALIFICAGAO DO ARTESANATO
BAIANO

A Proposta do Programa de Qualificacdo foi construida a partir da experiéncia formativa do
periodo anterior (2020-2021), baseando-se no estudo situacional, nos Webindrios de
Engajamento dos Artes3os, interlucucoes com a SETRE - CFA e na oferta dos cursos de
Qualificacdo. A proposta serd desenvolvido durante trés anos, de janeiro de 2022 Dezembro
de 2024.

Assim, propomos um Programa de Qualificagdo em duas linhas formativas:

1.ESCOLA DA TRADIGAO (Oferta continua);
2. ESCOLA CONTEMPORANEA (Organiza da em tres niveis de desenvolvimento)
A concepcgdo de “fazer” da produgdo artesanal nos remete a uma forma identitaria
“biografica para o outro”, na qual os individuos inserem-se numa espécie de linhagem de
geracGes, sendo culturalmente influenciados. Grande parte do que sabem produzir veio da
observacdo, dos ensinamentos que seus antecessores lhes deram, numa relagdo
hierarquizada entre mestre e aprendiz que na maior parte das vezes se da de forma
espontanea. Esta linha formativa, incentivara o reconhecimento da maestria artesanal e o
fomento ao repassede saberes. Logo, a ESCOLA DA TRADICAO serduma ofertacontinua de
cursos, eterdcomo premissa a transmissao de saberes tradicionais pelos mestres artesdos
aos interessados na iniciagdo sobre as 52 técnicas relacionadas naBase Conceitual do Artesanato
Brasileiro, com enfase nas matérias primas proprias de cada polo :

e MATERIA-PRIMA NATURAL: DE ORIGEM ANIMAL, VEGETAL E MINERAL FIOE FIBRA

e ORIGEM DE MATERIA-PRIMA PROCESSADA — ARTESANAL, INDUSTRIAL E COM PROCESSQOS

MISTOS PEDRA
e PRODUTOS QUE EXIGEM CERTIFICAGAO DE USO

O Programa de Qualificacdo prop&e que os artesaos/mestres identificados pela SETRE-CFA,
por cadastramentos ja realizados anteriormente,no SICAB - Sistema de Cadsatro do
Artesnato Brasileiro e aqueles que serao identificados e encaminhados para o
Cadsastramento e validadacdo da SETRE- CFA no SICAB , na nova etapa de diagndstico,
possam ministrar essas oficinas nos polos de referéncia dos territdrios, visando fortalecer a
logica da passagem de saberes. Todo os detalhamentos serdo definidos pela SETRE CFA
apresentada pelos consultores de Artesanatoda Féabrica Cultural em didlogo com as/os
mestras/mestres identificados e cadastrados, para realizacdo das oficinas,que serdao
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ministra das em parceria entre esses agentes socioculturais.

A passagem de saberes emerge como uma das questfes fundamentais para a
preservacdo daatividade. Deve-se garantir a transmissdo do saber e fazer artesanal para que
sejam apropriados emantidos para geragdes futuras. Essa passagem de saberes é muitas
vezes implicita, na qual o artesdo apenas relata que aprendeu a atividade regido em que
vive. Ou seja, nao é capaz de explicar quandoesse “fazer” teve inicio ou quais os seus
principais expoentes. O “saber - fazer” é quase sempre tratado como uma heranga natural,
espontaneamente assimilada.

A expectativa é que a escola de tradi¢Ges alcange a 1500 artesdos no periodo de 3 anos.
A ESCOLA CONTEMPORANEA serd dividida em trés niveis:

NIVEL1-INICIAL

NIVEL 2 — INTERMEDIARIO-N{VEL3— AVANCADO
Ndo é foco desse ciclo de formacgdo transformar individuos que nunca tiveram contato com o
artesanato em artesdos, mas fartalecer as oganizagdes ja existentes e qualificar artesdos que
ja produzem e, cujo trago de sua produgdo esteja conectado as questdes identitarias locais.
Ou seja, artesaos que detém uma paixao criativa por esse fazer,e que precisam melhorar os
produtos que desenvolvem/criam estdo cadastrados e ativos no Sistema de Informacgdes
Cadastrais do Artesanato Brasileiro (SICAB)

DETALHAMENTO DOS NiVEIS DA ESCOLA CONTEMPORANEA

Cada um deles tera um conjunto de cursos definidos pelo novo Diagnostico, ja
caracterizado nesta proposta, observancia a missao e as metas da Coordenacac de Fomento
ao Artesanato - CFA / SETRE e indicativos dos processos de avaliacgdo dos Cursos de
Qualificacdo ofertados em 2021. A escola contempordnea pretende alcangar a 1.500
artesdos no estado, a partir das exeriéncias e aprendizados obtidos no Programa Qualificar

para Empreender, executado em 2021.

NIVELL —INICIAL

DESCRICAO:Trard conhecimentos bésicos de letramento digital como énfase nos
instrumentos tecnoldgicos a serem usados no Programa de Qualificacao, assim como
nocdes bdsicas de legislacdo e conteldos diversificados relativos a comunicagdo,a logistica

e a gestdo.



Criacdo de cadernos de Referéncia e Qutros.

PERIODO:janeiro/2022 a fevereiro/2023

NiVEL2-INTERMEDIARIO

DESCRICAO:Trara conteldos ligados ao entendimento do mercado (tendéncias, cenério,
perspectivas futuras); formacdo qualificada para a gestdo do negoécio; a
aceleragdo/desenvolvimento/melhoria do produto pormeio de curadorias. Elaboracdo de
Catalogos e Outros.

PERIODO:Janeiro/2023 a outubro/2023

NIVEL3 ~AVANCADO

DESCRICAO:Contard com a incubagdo de negbcios e acompanhamento sistematico
dosgrupos produtivos através do aprofundamento dos conteudos de vendas (feiras,
rodadas de negodcios etc.), gestdo administrativo-financeira e exportagdo, considerando o
potencial das associacGes e cooperativas bem como o alcance de grandes redes atacadistas
e varejistas que

Podem ampliar a compra da producdo artesanal baiana e outros.

PERIODO:novembro/2023 a janeiro/2025

Além dos conteudos acima, que abordam aspectos conceituais, fundamentos e
técnicas das artesanias e suas aplicagdes comerciais, os docentes de cada curso deverdo
garantir, transversalmente,a partir dos Planos de Cursos, apontamentos e reflexdes acerca
de relagbes étnico-raciais, relacdes degénero, sexualidade, regionalidade, entre outros
recortes tematicos, e suas relagcdes com a producdo e a comercializagdo do Artesanato da

Bahia.

Todos os niveis da ESCOLA CONTEMPORANEA terdo acompanhamento de Curadoria
obedecendo acronograma criado pela Coordenacdo Pedagodgica do Curso em didlogo com a
CFA/SETRE, curadores ecursistas, dando prioridade as Associagdes e Cooperativas presentes

Programa de Qualificacdo. Em casus espaciais serdo ofertadas curadorias individuais ou por

¥

grupo de artesdos a partir da afinidade das tipologias.



PUBLICOS BENEFICIARIOS E LOCAIS DE REALIZAGAO DOS CICLOS DE FORMAGAO

Artesdos individuais, organizagdes produtivas e profissionais interessados no
estabelecimento de uma atuagdo multidisciplinar com o segmento, com prioridade para os
artesdos que participaram dos Cursos de Qualificacdo de 2021. O programa objetiva atingir
2.000 artesdos e/ou profissionais direta ou indiretamente envolvidos no segmento ao longo

de 36 meses.

Os locais de realizagdo dos cursos serdo definidos quando do seu planejamento,
orientando-seprioritariamente no estabelecimento de parcerias no que se refere aos
espacos (centros de cultura nos municipios, escolas publicas municipais ou estaduais e
demais espacos de potenciais parceiros institucionais) e a realidade do Estado da Bahia no
contexto da Pandemia de Covid 19 que certamente trard orientagdes das autoridades

sanitarias quanto as atividades presenciais permitidas.

Neste cendrio, o Programa de Qualificagdo pretende concentrar seus esforgos
estratégicos empromover a interlocugdo dos municipios que formam os territérios de
identidade e entre os polos dereferéncia do artesanato ja identificados anteriormente na

etapa dediagndstico.
AVALIACAO DOS CURSOS E DOS CURSISTAS

Ap6s a realizacdo de cada oficina da ESCOLA DA TRADICAO e de cada um dos trés
niveis da ESCOLA CONTEMPORANEA faremos a avaliacio dos participantes quantoao ao
prendizado e ao nivel de satisfagdo destes, em relagdo aos cursos. A frequéncia de cada
atividade também devera ser registrada pois, ao final de cada etapa de qualificacao
verificaremos o percentual de evasdo dos participantes no curso. A partir das avalia¢des e
analises apresentaremos um Plano de Melhorias, se necessario, com oobjetivode a primorar
o Programa de Qualificagao.

Nesta perspectiva a avaliacdo é indissocidvel do ensino-aprendizagem, trata-se de um
processo intencional com planejamento estruturado contemplando trés niveisde avaliagdes:

Avaliagdao Diagndstica para identificar as experiéncias anteriores dos participantes;

O



Avaliacdo Formativa ao longo das instrutérias/oficinas; e a Avaliagdo Somativa refere-se aos
objetivos propostos do curso, se foram efetivamente alcancados.Compreende-se que o
ensino-aprendizagem é um processo de provocagdo na tentativa de que o aprendizado
possa oportunizar mudancas de habilidades, métodos, competéncias e de comportamento
do individuo em sua atividade artesanal, provocando transformacdes de sua realidade e

provocando mudancas na consecugaodos seusobjetivos finais.

Avaliar é comparar o que foi planejado com os resultados obtidos, utilizando neste
projeto os instrumentos de avaliagdo, em consondncia com os objetivos de cada
jornada/curso, na identificacdo dos resultados da aprendizagem em diferentes niveis para
mensurar o grau de satisfagdo em relagdo aos cursos oferecidos: se o participante gostou do
curso,se ele aprendeu, se o local e o espaco estavam favoraveis ao aprendizado, se a carga
hordria foi contributiva para o aprendizado, se a atuagao do facilitador provocou a a
prendizagem, se o material didatico/recursos oferecidos foram adequados e se podera

colocar os novos conhecimentos em prética.
ACOES COMPLEMENTARES
Seminario do Artesanato Baiano

O Semindrio do Programa Artesanato da Bahia serd um evento com debates e
reflexdes acerca dasquestdes centrais da pratica artesanal baiana, da producdo a
comercializacdo, atravessando questdes identitarias, socioeconOmicas e politicas. O evento,
que contara com conferéncia, mesas, oficinas,producdo de cordéis serd realizado em margo
de 2022, através do Youtube, com oferta de certificadode participagdo. O publico-alvo dos |
Seminario Artesanato da Bahia é o conjunto de artesdos baianos que atendem aos requisitos

do PAB e que possuem a Carteira do Artesanato.
CartadoArtesanato

Elaboracgdo de Carta do Programa Artesanato da Bahia, construida no decorrer dos

cursos em processo colaborativo com os cursistas e assinada por Margareth Menezes e pelo

@



secretario da SETRE, para: prefeitos; secretarios de cultura, turismo, desenvolvimento
econdmico e acdo social; cdmara devereadores; camara de diretores lojistas; associagOes
comerciais; universidades; academias de letras eartes; radios; e organizagOes da sociedade
civil; em defesa de acolhimento de artesads e artesdos domunicipio, para atendimento de
suas demandas, a exemplo da divulgacdo de seus trabalhos, realizacdo de feiras municipais e

territoriais, e criacdo de um espacode comercializagdo do artesanato nos municipios da

Bahia.
ESTIMATIVA DE PARTICIPACAO NO ORCAMENTO
% EXECUCAO DOS CURSOS DE QUALIFICACAO
ORCADO MENSAL TRIMESTRE 12ANO 22ANO 32ANO
6% -
720.000 20.000 60.000 240.000 240.000 240.000

7.5 PROGRAMA DE QUALIFICACKO
(Mentoria e desenvolvimento de comunidades produtivas)

Além das estratégias descritas acima, a mentoria se ocupara de 3 comunidades
produtivas da Bahia como objetivo de verticalizar conhecimentos sobre segmentos
especificos. Como um designo instrucional, as mentorias serdo compostas de horas de
imersdo no ciclo produtivo e apontando para os principais desafios e potencialidades dessas
cadeias,preparando-a para melhores resultados no que diz respeito ao mercado e a geragao
de renda.

As mentorias se dardo em todo o periodo do contrato, em médulos, compondo uma jornada
de imersdo em design estratégico,curadoria,identidade,tendencias de mercado,
padronizacdo, canais de venda. Por exemplo, ao apontarmos o municipio de Aratuipe
comouma dessas comunidades, essas horas de mentoria se dara exclusivamente sobre a
experiéncia da ceramica, tendo entdo uma qualificagdo especifica para essa linguagem.
Como também se trata de uma experiéncia “in loco” serdo exploradas as possibilidades
produtivas de grupo, tendo como referéncia osarranjos produtivos locais, ja que, guestdes

climaticas, logistica, beneficiamento do barro, a exemplo e alguns temas sdo questoes

comuns a esse grupo. ( i )



Espera-se, ao final de um ano ter resultados de mercado e geracdo de renda dessas
trés comunidades que serdo selecionadas, nesse primeiro ano de contrato. Essa experiéncia

sera replicavel nos anos seguintes.

ESTIMATIVA DE PARTICIPACAO NO ORCAMENTO

% PROGRAMA DE QUALIFICACAO/MENTORIA
ORCADO MENSAL TRIMESTRE 12ANO 22ANO 32ANO
4% :
432.000 12.000 36.000 144.000 144.000 144.000

8.ELABORACAO E EXECUCAOQ DO PLANO DE MIDIA

CONTEXTUALIZACAO DO CENARIQ DACOMERCIALIZACAO DO ARTESANATO BAIANO

Tendo como entendimento que uma comunicagao efetiva possui diversas camadas e
didlogos compublicos diversos, sugerimos que, ao invés de Plano de Midia, que abarca
apenas a compra de espagosem veiculos de midia paga, tratemos de um Plano de
Comunicag¢do Integrada, que articule estratégiase ferramentas diversas para sua execucao,
valorizando midias proprias, como site, feed de midia socialee-mails, e midias
organicas,como investimento em assessoria de imprensa, interagdes e compartilhamentos
em redes sociais. O plano de midia torna-se, nesse contexto, uma das ferramentas a serem

utilizadas.

A marca Artesanato da Bahia, desde seu lancamento em dezembro de 2019, vem se
estabelecendo como autoridade e referéncia no assunto ARTESANATO no estado. O
fortalecimento desta marca e seu entendimento como uma forte politica publica realizada
pelo Governo do Estado, através da Secretariado Trabalha, Emprego, Renda e Esporte —
Setre, através da Coordena¢dao de Fomento ao Artesanato eda Associacdao Fabrica Cultural
para o fomento do setor passa pela comunicacdo das acdes realizadas neste dambito.
Acomunicagdo &, entdo, transversal a sagdes de qualificagdo e comercializagdo, funcionando

como um guarda-chuva que envolve todas as ag¢des, trazendo uma unidade e um sentido,

deixando claro o propdsito da marca. @



O desafio da coordenacdo de comunicacdo é articular conhecimentos sobre o fazer
artesanal, a historia de nosso povo, saberes ancestrais e trajetérias de diferentes geracdes,
valorizando artes3s eartesdos e seus produtos, a acles efetivas no campo da politica publica

praticada pelo Governo doEstado.

Nestaconstrucgdo, desenvolve-se a relagdo com publicos diversos e cada um deles a
partir de canais, linguagens e estratégias especificas e sobre assuntos especificos abrigados
neste guarda-chuva. Artesds e artesdos sdo o publico principal, beneficidrio direto da politica
plblica; consumidores baianos outuristas, publico dos pontos de vendas; hotéis,
profissionais e organiza¢des do trade turistico; lojistas eoutras empresas que comercializam
artesanato; outras organiza¢cbes que atuam no setor, como Sebraee Sesc; imprensa e
formadores de opinido; organizacdes do terceiro setor' e outras instituicbes — o

direcionamento da comunicacdo deve se adequar a cadapublico.

A comunicacdo segue entdo o cronograma das demais agOes listadas nesta proposta,
planejando e executando as acdes de comunicagdo das atividades de cada area:divuigagao
oneoff-line, producdo de conteldo institucionais, produgdo de comunicagao visual para

eventos presenciais, publicagdes etc.
Algumas propostas:

BRANDING E JORNADA DO CONSUMIDOR: O Artesanato da Bahia ja possui dois
pontos de vendas e aproposta de novos espacos de comercializagdo. O aprofundamento da
experiéncia do consumidornesses pontos de vendas pode nos trazer ideias para o
fortalecimento da marca e influéncia na decisdode compra. E importante desenvolver
estratégias que acompanhem a jornada dos consumidores e sua decisdo de compra, a saber:
omarketing sensorial-estimular todos os sentidos no ponto de venda para criar uma boa
experiéncia; a sinalizacdo e estratégias de compra cruzada no ponto devenda; a
disponibilizacdo de informagdes mais aprofundadas sobre o fazer artesana!, despertando
memadrias eos valores culturais agregados ao nosso produto; o bom atendimento e pds-
venda. O desenvolvimento de estratégias e acOes promocionais através de um calendario

promocional também deve ser pensado. @



PRODUCAO DE CONTEUDO E CRGANIZAGCAO DE UM BANCO DE IMAGENS: Com a
pandemia, nossas acdes ficaram restritas a atividades ndo presenciais, limitando a produg¢do
de conteldo em imagem evidec. Com a volta de atividades presenciais e de campo, a
proposta é que elas sejam acompanhadas por fotografo profissional, que registre processos
de trabalho de artesas e artesdos, pessoas, oficinas, produtos e a realidade de profissionais

dos etor na Bahia.

REGISTRO DA MEMORIA DE MESTRAS E MESTRES ARTESAOS DA BAHIA:
Acompanhando a pesquisa e o langamento dos Cadernos Tematicos propostos nos

I "

Diagndsticos, sugerimos a producdo da série documental “Mestras e Mestres do Artesanato
da Bahia” (titulo temporario), para registrar a histéria dos mestres reconhecidos pelo
Governo do Estado, a ser lancada em conjunto com o terceiro caderno.Registros
audiovisuais destas pessoas sdo dificilmente encontrados e este registro é importante para
ahistoriadoartesanatobaiano. Aprincipio, a proposta é que o roteiro de cada episddio seja

construido a partir de entrevista com o proprio mestre e enriquecido com fotografias

antigas,imagens de pecas e de seu atelié.

Equipe:
Para realizacdo das estratégias de comunicagdo, é necessario manter uma equipe

robusta, que consiga executar, monitorar e avaliar resultados. A composi¢do proposta é:

o Coordenadora de Comunicagdo
o Assistente de Redes Sociais

° Assistente de Marketing

o Designer

Fornecedores externos, com dernandas continuas:assessoria de imprensa, fotografia e

G

registro audiovisual.



ESTIMATIVA DE PARTICIPACAO NO ORCAMENTO

% ELABORACAO E EXECUCAO DO PLANO DE MIDIA
ORCADO MENSAL TRIMESTRE 12ANO 29ANO 32ANO
324.000 9.000 | 27.000 108.000 108.000 108.000

9.ATUALIZACAO DA PLATAFORMA DIGITAL ARTESANATO D ABAHIA

A plataforma digital www.artesanatodabahia.com.br foi colocada no ar no dia 30
dejaneiro de 2020, em formato de teste, contendo a area institucional e o formulario da
pesquisa do Diagnostico doArtesanato Baiano. O langamento oficial da plataforma teve
como marco a live Artesanato Conectado,que aconteceu no dia 06 de agosto do mesmo ano,

no formato em que se apresenta agora, incluindo noticias e vitrine.

Depois de mais de um ano de funcionamento, considerando os desafios da
pandemia, que vdo desde a dificuldade de atividades presenciais até a aceleragao da

digitalizagdo dos negécios, propomos quatro atualizagdes na plataforma.
ADAPTAGAO DA VITRINE ON-LINE

A VITRINE ON-LINE foi planejada para colocar o ar tesdo em contato com o cliente,
sem intermediac6es ou finalizacdo de vendas. Durante a pandemia, ela foi transformada
numa vitrine dosprodutos disponiveis no Centro de Comercializagdo, com contato direto
com a loja, para finalizagdo dacompra pelo WhatsApp. Com um catédlogo de produtos vasto
nas lojas, atualmente a vitrine ndo acompanha essa diversidade dos produtos e sua presenca

nos estoques.

Ampliaremos o nimero de produtos expostos na galeria, com as devidas descricdes
técnicas e daremos um destaque especial aos produtos certificados com o Selo Artesanato

da Bahia.

Necessidades:
o Fotografia dos produtos erm geral.
o Descricdo dos produtcs: a ficha técnica dos produtos deve possuir: nome da

peca, nome do artesdao, dimensdes (largura, altura, comprimento em

&



centimetros), peso da pecga (em quilo), cidade, polo de produgdo artesanal,
técnica, tipologia, descri¢cdo doproduto, nivel da certificagdo.
o Informacdes sobre artesdo: breve biografia, fotografia em alta resolugdo.

o Inclusdodo selo por nivel nas fotografias dos produtos.

NOVA AREA: SOMOS ARTESANATO DA BAHIA

Para trazer o dinamismo das redes sociais para a nossa plataforma, dando visibilidade
as contas delnstagram de artesas e artesdos, sugerimos a criagdo de uma nova area na home

do site sob o tituloSomosArtesanatodaBahia.

Esta area sera composta por um carrossel, que reunird pontos da rede social
Instagram publicados com uma hashtag criada por nds e amplamente divulgada em nossas

redes sociais e nas nossas atividades.

O objetivo é, ao mesmo tempo, dinamizar as atualizacdes da home, que tera sempre
uma cara diferente,e dar visibilidade as contas dos artesaos e artesas daBahia.
Em consondncia com as atividades do Plano de Qualificagdo, que instrumentalizard os
profissionais para utilizagdo das redes sociais, daremos visibilidade ao resultado do trabalho,
que deve ter como consequéncia a profissionalizagcao dos canais, a melhoria nas fotografias,

a melhor qualidade do atendimento on-line etc.

Inicialmente, o filtro serd apenas a hashtag, com atencdo semanal para contetdos

dissonantes, que poderdo ser excluidos pela administragao.

Cronograma:
(2022a2023)
Atividades/Fases JAN | FEV [MAR| ABR | MAI | JUN | JUL |AGO| SET |OUT |NOV | DEZ
01/02({03{04/05,06|07 |08 ,09 10|11 |12
Contratagdodeempresatécnica paraaprogramagao X

Desenvolvimentoetestesporempresacontratada

Criacdohashtag,campanha delangcamentodahashtag




Implementacdoeajustes daaplicacdo

Acompanhamento
ESTIMATIVA DE PARTICIPACAO NO ORCAMENTO
% MANUTENCAO DE PLATAFORMA DIGITAL/MARKETING
ORGCADO MENSAL § TRIMESTRE 12ANO 22ANO 32ANO
2% :
222.000 6.167 18.500 74.000 74.000 74.000

GEORREFERENCIA MENTO DE PONTOS DE COMERCIALIZACAO

Como forma de ampliar o acesso ao produto artesanal produzido na Bahia, criaremos

uma ferramenta de georreferenciamento para pontos de venda de artesanato.

Inicialmente, serd feito um levantamento de pontos de venda através de
chamamento publico. Ovendedor podera preencher um cadastro simples com suas
informacdes (nome da loja, endereco, telefone, site, produtos que comercializa, link do
Google Business, se houver), autorizando a disponibilizacdo de seus enderecos e contatos
em nosso site. Caso a loja ndo tenha conta no Google Business, serdo cadastradas no

aplicativo e o acesso sera cedido aos mesmos como administradores.

Com todas as empresas cadastradas no Google, serd criada uma nova area no site,
com um mapaque reunira estes pontos de vendas e suas informagfes, como um mapa do
Google, podendo o cliente encontrar as lojas mais proximas de seuendereco, bem como suas

informacdes de contato.

Esta ferramenta auxilia o cliente/comprador facilitando o acesso ao artesanato; o
lojista, que encontrard novos clientes e o artesdo, que terd a venda do seu produto
fortalecida.

10 Contextualizagcdo do cendrio da Comercializagdo do Artesanato da Bahia.

Entre as dificuldades encontradas no setor artesanal, € mencionada de forma recorrente

&



pelos artesdos a questdo de acesso a mercados. Historicamente, as relagbes de producdo e
comercializacdo artesanal se estabeieciam localmente em torno da moradia do artesao,
pessoalmente por ele, se estendendo para os centros comercias mais préoximos através de
feiras. Para alcangar distdncias mais longas,a sua comercializacdo se dava através de
terceiros, comerciantes que de tinham meio de transporte capazes de identificar demandas

e alcangar mercados mais distantes.

As necessidades imediatas hoje por utensilios e demais produtos sao supridas por meios de
distribuicdo eficientes que integram sistemas que abrangem grandes areas e
territérios.Sejampequenas ou grandes empresas, dominam questdes logisticas que integram
através do marketing as diversas etapas de produgdo manufaturada ou industrial que
permitem através do despertar dos desejos,criar demandas, e responder a estas de forma

efetiva.

Cabe ao setor compreender estes mecanismos que envolvem o consumo e trazé-los para o
universo dos produtores artesanais de concepgdo tradicional ou contemporédneo; de
producdo coletiva ou individual, mas que compartilham as mesmas dificuldades de acessar
mercados sejam locais ou regionais. Reconhecer a légica predatdria de consumo de bens
baratos, sem qualidade e descartdveis e que sdao produzidos mediante condi¢des de trabalho
penosas e que com os principios neoliberais da globalizagdo contam com distribui¢do sem
fronteiras é uma guestdo primordial. Ao compreendermos essa légica podemos subverte-la
de forma a integrar os consumidores como parceiros através dos ideais do consumo
consciente e entre os artesdos de questdes de produgdo justa, solidaria e do trabalho

decente, sdoquestdes éticas e cidadas.
Estratégia do Programa de Comercializagdo do Artesanato da Bahia
Que desenho estratégico?

° Continuagdo do Fortalecimento de grupos locais

A partir dos resultados alcan¢ados pelo estudo situacional que identificou os

-

grupos locais por regido e a congruéncia destes com o mapa de atuacdo do

L



Artesanato da Bahia atualmente, atuaremos com uma postura mais ativa em
busca promover e divuigar a necessidade de registro através da Carteira Nacional
de Artesdo realizado pela SETRE Coordenagdo de Fomento ao Artesanato, para
posterior introducdo da sua producdo aos espacos de comerclizagdo previstos
no contrato .

Serdo realizados encontros regionais para a integragdo entre os produtores
locais,visando a geracdo de alternativas locais de comercializagdo e apoio e que
diversifiquem suas relacGes, diversificando para além do territdrio de Salvador e
Regido Metropolitana,.

Continuagado do Fortalecimento da Marca ARTESANATO DA BAHIA

Promover junto com a Comunicagao, eventos e criagdo de conteudos para
divulgacdo da marca, produzindoconteudo com base no artesanato regional
como historia e cultura da matéria prima utilizada pordeterminado
grupo,emmidiassociais,buscando atrair novos artesdos e fortalecimento da

marca
Execugdo do Programa de Comercializagdao do Artesanato da Bahia

PontosdeVenda

Os pontos de venda devem incentivar os visitantes a conhecerem o carater da

regido segundo a matéria prima ea técnica utilizada no seu artesanato.

Pontos de Venda do Artesanato da Bahia:

v" Centro de Comercializacdo/Loja Barra

v' Loja Salvador Shopping

¥v" 2 Lojas em lugares a serem confirmados e validados pela SETRE CFA

v' 2 Quiosque sem pontos moveis da cidade de Salvador e outras,
acompanhando a sazonalidade dos movimentos comerciais e turisticos

v" Vitrine em Hotéis de grande circulagdo como Fasano, Fera Palace, Wish,
Iberostar, VillaGalé,etc.
Praca do Artesanato do Pelourinho
Participacdo e apoio na comercializacdo de artesanatos em grandes centros

como: Nazaré,Praiado Forte,Cruzdas Almas,Paulo Afonso @



o Feiras e eventos para comercializa¢do

Realizar eventos para comercializacdo como exposi¢cdes, pop-up stores (lojas
temporarias poreventos ou datas festivas) em cidades de potencial de mercado a
consolidar ou consclidados, visando estimulara economia local e apoiaras
iniciativas comerciais locais.

Participar de feiras de &mbito local e nacional. Feiras/eventos com infraestrutura
adequada em ambientes cobertos, de carater nacional comoFENFARTE em Recife
e Brasil Original em Sdo Paulo,sdo excelentes espagos para a promogao da
producdo estadual.

A realizacdo das Feiras Artesanato da Bahia, pretendem dar continuidade ao
movimento iniciado noprimeiro biénio de contrato, levando aos principais
municipios dos 9 polos territoriais a mobilizacdo deartesdos para adesao as feiras
e 0 acesso as nossas atividades comerciais. No primeiro biénio as Feirasse
mostraram como uma grande e eficaz estratégia de aproximacdo dos artesdos
em seus municipios,na medida em que descentraliza a estratégia da capital e
fomenta e atrai publicos locais, sendoartesdos e consumidores de artesanato.
Sendo assim, a Feira Artesanato da Bahia realiza uma acgdointerdisciplinar entre
as areas da gestdo: a comercializacdo e os acordos comerciais na adesao
deartesdos e grupos, a comunicagdo e a articulagdo de municipios e ampliagdo

do alcance da nossaproposta etrabalho.

Campanha tematicas

Realizar colegdes, campanhas e curadoria definida por temas especificos nos pontos
de venda, trazendo o artesdc para a proximidade como publico,divulgando sua cultura e
arte.

Requalificar um espaco “ein local 3 ser de finido”, como espacgo tematico fortalecendo

a cultura e o comércio de artesanato.

° ComércioEletronico

Fortalecer e incrementar a construgdo de vitrines online, tanto para promocao

.



quanto para a venda de produtos, selecionados a partir dos critérios de
qualidade, representatividade cultural e tradicdo daspecas.

Catdlogos de Produtos

Criacdo e estabelecimento de um catdlogo de produtos, para promocgdo de
vendas no atacado, huscando maiores mercados evolumes,e conseguente
divulgagdo do artesdo baiano.

Dentro desta acdo esta envolvido o acompanhamento da producdo de alguns
grupos produtivos dedestaque como Maragogipinho, Andorinha/Salgado, Ititiba,
Jeremoabo/Monte Alegre, Sauipe e Rio deContas.

Parcerias com Prefeituras

Criacdo e fortalecimento de parcerias visando captacdo de recursos para
promocdo de comércio local de artesanato em diferentes regides da Bahia. Essa
necessidade e resultado se da sobretudo com arealizacdo das Feiras Artesanato
da Bahia.

Parcerias com Empresas de Logistica

Firmar parcerias com empresas de logistica visando promover o transporte de
mercadorias, reduzircustos de transporte e encurtar as distancias entre os
grupos produtivos e o Centro de Comercializagdoe pontos devenda do
Artesanato da Bahia.

Politicas de Descontos e Cart3o Fidelidade

Implementar parcerias com instituigdes de carater abrangente buscando fidelizar
clientes e estreitar relagdes comerciais.

Estabelecer atrativos para fidelizar cliente através de Cartdo Fidelidade
Implantar CRM-Customer Relation ship Management

Fidelizar os clientes de venda @ m atacado e varejo promovendo sustentabilidade

do projeto Artesanato da Rahia

Rodada de Negdcios

Realizar Rodada de Negécios visando atrair lojistas de todo o Brasil

A Gestdo do Programa de Comercializagdo do Artesanato Baiano

®



Como Faremos?

A gestdo da comercializagdo também passa por mudancas. Na esfera estadual havia a
compra degrandes quantidades por grupos por parte de o6rgdos de apoio, esta acdo
deslocava a responsabilidadeda comercializacdo do artesdo e ou sua comunidade para o
estado o0 que por um lado possibilitou a manutengdo da producdo para diversos grupos,
acarretou na atrofia da capacidade e autonomia destes em se atualizar em questdes

operacionais, logisticas e gestao das vendas.

Hoje se impde a agaocompartilhada,aonde o produto posto em consignacdo em
remessas com itens reduzidos que possibilita o calculo dos custos, a formagdo do seu preco
e com unidades definidas deacordo com a duragdo e local do evento, etiquetados,
embalados e acompanhados de nota fiscal epacking list. Custos operacionais que antes eram
incorporados pelas institui¢des, hoje integram os custos fixos ou variaveis do grupo,
tornando assim necessario o dominic pelo artesdo ou grupo de conhecimentos basicos sobre

os custos desde a produgdo até a chegada do seu produto no ponto de venda.

ESTIMATIVA DE PARTICIPACAO NO ORCAMENTO

% ELABORAGAO E EXECUGAO PLANO DEEVENTOS(FEIRASEOUTROS)
ORCADO MENSAL TRIMESTRE 12ANO 22ANO 32ANO
16% '
1.890.000 52.500 157.500 250.000 630.000 630.000

11.Realizagdo de Rodadas de Negacio do Artesanato Baiano

A Rodada de Negocios de Artesanato é dos mais importantes eventos de comercializagdo do
artesanato baiano, dentre as inUmeras a¢des de acesso a mercado propostos.UUm evento de
dois a trés dias que gera resultados significativos para o publico, tem proporcionado também
0 posicionamento e a promoc¢do do artesanato da Bahia em canais de distribuicdo de

elevado valor agregado em todo opais.

Nesses primeiros dois anos de contrato, em funcdo da Pandemia, estabeleceu-se um
formato hibridovirtual/presencial e algumas estratégias se mostraram eficazes como a

criacdo de catalogo de vendas,vendas coletivas, oferecendo frete gratis para compras a

G



partir de 5.000 reais (esse ultimo foi um diferencial agregado a partir do estudo de outras
inciativas no Brasil, o que resolve a questao logistica, um dosprincipais problemas da venda

do artesanato atualmente)

Acgodes propostas-RodadadeNegdcios

PREVISAOACOES AGCAO PROPOSTA
12 dia .Chegada dos compradores em Salvador/BA,;
.Agenda svirtuais de compra
20 dia .Abertura da Rodada de Negdcios- Horario:08:30 h.
.Rodada de Negécios- Horario:08:30 —19:00h.
32 dia .Rodada deNegocios- Hordrio:08:30 —19:00h.
49 dia . Reterno compradaeres.

O evento é uma excelente oportunidade de comercializagdao do artesanato da Bahia como
também de inserir e divulgar o artesanato em canais de distribuicdo de elevado valor

agregado, assim como proporcionar visibilida de e vendas aos artesdos da Bahia.

ESTIMATIVA DE PARTICIPACAO NO ORCAMENTO

% REALIZAGAO DA RODADA DE NEGOCIOS

ORCADO MENSAL TRIMESTRE 12ANO . 22ANO 32ANO
2%

252.000 7.000 21.000 84.000 84.000 84.000

Resumo da proposta de comerciaiizagdo— atividades as erem realizadas em 3 anos de
contrato.

ACAO QUANT OBSERVACAO

20 Realizacao de feiras descentralizadas no interior do

Feiras de Artesanato .
feiras/anc estado.

Rodadas de Negdcios 3 Rodadas Realizacdo de 1 Rodadade Negdcios porano.

Lojas ot Ak Abertura de mais duas lojas,locala ser aprovado pela
CFA.
Administracdo da P A 1 S

Praga do-Artasanato 1 dmnfns ~ragao a Pracado Artesanato, 10 boxes com
Associacbes

PyGSHs 5 Quiosques em shoppings, aeroporto e outros espagos

¢



Apoio a participacdo de 4 eventos de artesanato
12 Nacional ou internacional, por ano de acordo com o
plano de participacdo e a valida¢do da CFA.

apoio ap articipa¢do em
eventos—

12.INCREMENTO DE METAS DE COMERCIALIZACAO

Propomos o acréscimo de duas. acGes relacionadas a gestdo dos Polos como intuito de
garantir o aumento da comercializagdo previstonos critérios para avaliagdo da Proposta
deTrabalho item CF 2.3.

3.1.2 (Incremento de 21% no percentual de produtos comercializados), bem como a
proposicdo de outras atividades relevantes com base no escopo de servigos previstos no

ComponenteFinalistico.

PROPOSICAO DE OUTRAS ATIVIDADES RELEVANTES AO OBJETO DO CONTRATO DE GESTAO
ALEM DAS CONSTANTES NO ESCOPO DOSS ERVICOS PREVISTOS:

A) EditaisTerritorias para os 9 polos deatuacdo do Programa
Os grupos e artesaos individuais que se interessarem em expor seus produtos
para venda nos espacos e feiras/eventos de comercializagdo deverdo responder
aos editais de convocacdo. Os critérios serdo estabelecidos emconsonancia com
os objetivos destas a¢des em abranger o maior nimero de territérios possiveis,
agrupados em polos. Os grupos que se engajarem nas acdes de comercializagao
serdo orientados e, em contrapartida, deverdo pOr em pratica os conteudos
transmitidos nas a¢Ges de capacitagdo e ou orientacdo de forma a responderem
com autonomia e responsabilidade no processo de relagdo para que se

estabelecam vinculos consistentes com os usuarios consumidores.

£




PROPOSICAO DE INCREMENTO NO QUANTITATIVO DE METAS DO INDICADOR N2 CF3.1.2
-PERCENTUALDEPRODUTOSCOMERCIALIZADOS:

Incremento das vendas em 21%

A producdo artesanato baiano que hoje se apresenta intermiténcia e desarticulada nos
aspectos gerenciais e dominio de conteddos hoje imprescindiveis para uma presenca
constante no cendrio de mercado sera alavancado a partir da articulagdo das agdes acima
relacionadas [ (i) Rodada deNegdcios para o segmento do turismo; (ii) Editais Territoriais
para os polos mais importantes deatuacao do Programa , além do implemento de pesquisa,
capacitacdo, plano de midia e mercadoe do gerenciamento das informacdes resultantes que
irdo compor o sistema de inteligéncia de mercado.

Estas atividade e agbes permitirdao a OS em conjunto com as artesds e artesdos, a
identificacdo das fragilidades e potenciais para atuar de forma precisa nas solugdes, o que
resultard para artesds e artesdos em maior controle dos custos de producdo e otimizacdo
dos processos produtivos. Além disso contando com o mapeamento dos principais pontos de
venda do artesanato Baiano e dos resultados das pesquisas de satisfacdo e motivacdo para
compra do artesanato. Assim a identificagdo das novas oportunidades e alcance de novocs
mercados por midias digitais estardo asseguradas pelaorganizagdo da logistica de envolve
mercados que estdo distantes da realidade vivenciada por muitos artesas e artesdos em seus
nucleos produtivos.

Sendo assim, a proposta apresentada sera responsavel pela construcdc compartilhada de
uma base solida e transparente de trocas e intercambios que permitird um crescimento
responsavel e sustentavel. A oferta artesanal dentro de um contexto organizado de suporte

sera capaz, portanto,de responder asdemandase_alcancar o incremento das vendas em

21%.

ESTIMATIVA DE PARTICIPAGAO NO ORGAMENTO

% INCREMENTO DE METAS DE COMERCIALIZACAO

ORCADO MENSAL TRIMESTRE 12ANO 2°ANO 32ANO
2%

150.000 4.167 12.500 50.000 50.000 50.000
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13. PROPOSTA DE ORCAMENTO

Fabrica
Cultural

RECEITAS

REPASSE CUSTEIC

REPASSE INVESTIMENTO

{3 DEDUCHES DA RECEITA BRUTA

GUYRAS RECEITAS

RENDIMENTOS DE APLICACOES FINANCEIRAS [ESTIMATIVA)
CAPTACAOQ DE RECURSOS ATIVA £ PASSIVA [ESTIMATIVA 5%}

DESPESAS TOTAIS

FOLHA DE PAGAMENTO
ENCARGOS/ BENEFICIOS
ENCARGOS E CONTRIBUIGOES PATRONAIS
APROVISIONAMENTO - 13 £ FERIAS ACRESCIDAS DE 1/3

PROVISAO DE VERBAS RESCISORIAS

LIMPEZA

MATERIAL DE EXPEDIENTE/ MATERIAL GRAFICO
ALIMENTACAO

COMBUSTIVEL

5 i e

G
Wom W W e oW B

INSTALAGAC E MANUTENGAD FISICA

ENERGIA ELETRICA
TELEFONIA/ BANDA LARGA/ SISTEMA DE INFORMACAD

MANUTENGAC DE PLATAFORMA DIGITAL [ MARKETING
PROGRAMAS DE QUALIFICACAC / MENTORIA

3 EXECUCAOQ CURSOS DE QUALIFICACAO

DIAGNOSTICOS [QUALIFICACAD / SITUACIONAL)
ELASBCRACAD E EXECUCAC PLANG DE MIDIA [COMUNICACAD)
REALIZACAD DE RCDADAS DE NEGOUIOS

7 ELABORACAO E EXECUGAG PLANG DE EVENTOS (FEIRAS E QUTROS}

ELABCRACAO E EXECUGAQ PLANO DE MELHORIAS NA GESTAG
INCREMENTO DE METAS DE COM ERCIALIZACAD

TAXAS CONDOMINIAL E LOTAGAC

MATERIAL DIDATICO / PUBLICAGDES

LOCAGOES DE VEICULOS £ SERVICO5 DE TRANSPORTE
ASSESSORIA CONTABIL

DIARIAS DE SERVICO

DIARIAS DE HOTEL

PASSAGENS AEREAS/TERRESTRES

LICENCAS SO TWARE

ASSESSORIA E CONSULT. EM GERAL {GESTAQ, JURIDICA, COMUMIC, £TC)
DESPESAS ADMINISTRATIVAS

29%
1%

5%

5%

. 36%
2%
A%

1%
3%
2%
6%
1%
%

1%

%
%

%
1%

2835 %

%
0%
1%
1%

)
SECRETARIA DO TRABALHG, G”‘
EMPREGQ, RENDA E ESPORTE CVERNC
DOESTADO

s

. . Mwm .

3825107
11.775.322 327.082 981277 3925107 3925107  3.925.107
11.621.797 322.828 968.483  3.873.93 3.873.932 3.872.932
153,525 2285 12.794 51.175 51.175 51.175
$35.604 53,307 F13.008 13208 FAE®
4238 16,953 15,933 18,933
490564 156.25% 80,255 196.255

1RFI530 3835307

2,294,482 191.2¢7 4764.82? ?b—‘sSl 7 764.82':'
1.169.187 32.477 97.432 389.729 389729 389.729
1.014.543 28.182 84,545 338.181 3zsaal 338.181
556.961 153064 45.913 183.654 183.654 123.654
330.624 2.184 27.552 110.208 110.208 1310.208

18.375
133.270
28,890
73.965
20,055
165515
S
74.775
63690

1763
6.231

7050
24925

232.000
4£32.000
TI0.000
162.000
324.000
252.000
1.890.000
£4.080
150.000
282,270
204.825
35.400
123,660
89,400
53.100
130,680
42,330
26505
520,450
147,500
49,730
RS

353.525




14. ORCAMENTO COMPARATIVO

o
{g,} . @“ & artesanate SECRETARIADOTRABALHO, | I¥am
U7 Hiliarat v, do BAHIA EMPREGO, RENDA EESPORTE | COVERNO
PRIMEIRO PERIODO

02 ANOS

JRECEHTAS i 3.808.602 158.692 476.075 | 1.904.301 1.904.301 | #
REPASSE CUSTEIO 3.733.302 155.554 466.663 1.866.651 1.866.651 o
IRE?ASSE INVESTIMENTOS 75.300 3.138 9.413 37.650 37.650 e

03 ANOS

ORCADO MENSAL TRIMESTRE 12 ANC 28 ANO

395107 33

JRECEITAS 11.775.322 | 327.092 :1oe%] 981277 swek| 3.925.107 cxoe%) 3.925.107 «mex| 3925107 ok
JREPASSE CUSTEIO 11.621.757 322.828 968.483 3.873.932 3.873.932 3.873.932
IRE?ASSE INVESTIMENTOS 153:525 4.265 12.794 51175 53,375 51,175

15. VALOR GLOBAL E DESEMBOLSO

RECURSO ANO1 1°Trimestre A°Trimestre
\ CUSTEIO |  968.483 968.483 968.483 968.483| 3.873.932
/ INVESTIMENTO 12.794 12.794 12.794 12.794 51.176
TOTAL 981.277 981.277 981.277 981.277| 3.925.108

RECURSO ANO2 5°Trimestre  6°Trimestre  7°Trimestre  8°Trimestre
CUSTEIO 968.483 968.483 968.483 968.483 3.873.932

INVESTIMENTO 12.794 12.794 12.794 12.794 51.176

Q




981.277

TOTAL 981.277 981.277 981.277| 3.925.108

| RECURSO  ANO3  9°Trimestre 10°Trimestre 11°Trimestre  12°Trimestre
CUSTEIO 968.483 968.483 968.483 968.483 3:873.932
INVESTIMENTO 12.794 12.794 12.794 12.794 51.176
TOTAL 981.277 981.277 981.277 981.277| 3.925.108

TOTALGLOBAL

11.775.324

A Proposta Orcamentaria da organizagdo Fabrica Cultural soma o valor de R$11.775.324,00 (onze

milhdes, setecentos e trinta e cinco mil,trezentos e vinte e guatro reais), para um periodo de trés

anos.

¢



16 DECLARAGOES

‘ OBRIGATORIAS
1. Declaro que o Projeto apoiado sera realizado no Estado da Bahia e que em todo o
material de apresentacéo e divulgacéo do projeto constarao, obrigatoriamente, a marca do
Governo do Estado da Bahia/Secretaria do Trabalho, Emprego, Renda e Esporte.

2. Declaro estar ciente que, no prazo de 30 (trinta) dias do término do projeto apoiado,
devera ser apresentada a Secretaria do Trabalho Emprego, Renda e Esporte a prestacéo
de contas final dos recursos recebidos e despendidos.

3. Declaro néo ser servidor(a) publico(a) Estadual da Bahia.

Declaro que todas as informacgdes prestadas, no projeto e em seus anexos, s&o
verdadeiras e de minha responsabilidade, podendo, a qualquer momento, ser

comprovadas.

17|Local/Data 18| Nome Completo 19 | Assinatura
do{a)Proponente dofa)Pro ente
Salvador, N
JAQUELINE MATOS DE AZEVEDO

20 APROVAGAO PELA CONCEDENTEAUSE-EXCLUSIVO DA
Comissao de Selecao de Projetos ( ) Aprovado

Data Data: Data: Assinatura;: Nome Ma
Assina Assin

tura: atura;

Nome Nome

/f"\

Salvador, 09 .0l. 2022

Juremarde Oliveira

son de Magalhaes Santos
d Chefe de Gabinete da SETRE

tario do Trabalho, Emprego,
Renda e Esporte




6 EXECUTIVO

DIARIO OFICIAL

Republica Federativa do Brasil - Estado da Bahia

SALVADOR, SEXTA-FEIRA, 10 DE ABRIL DE 2020 - ANO CIV - N 22.880

Suplentes com mandato de quatro anos (mandato até 2024):

1. ALDA MUNIZ PEPE

2. ROSANA MARA CHAVES RODRIGUES

3. CLAUDIA MARIA DE SOUZA MOURA

4. CELIA TANAJURA MACHADO

5. TIAGO PEREIRA DA COSTA

6. LUDMILA KARLA SOUZA FIGUEIREDO

PALACIO DO GOVERNO DO ESTADO DA BAHIA, em 09 de abril de 2020.

RUI COSTA
Governador

O GOVERNADOR DO ESTADO DA BAHIA, no uso de suas atribuicdes,
RESOLVE

considerar designado, com efeito a partir de 02.04.2020, JUREMAR DE OLIVEIRA, Chefe de
Gabinete, para substituir o Secretario do Trabalho, Emprego, Renda e Esporte, nas suas
auséncias e impedimentos eventuais.

delegar competéncia, com efeito a partir de 02.04.2020, ao Senhor JUREMAR DE
OLIVEIRA, Chefe de Gabinete da Secretaria do Trabalho, Emprego, Renda e Esporte, para, em
nome do Estado, celebrar convénios, acordos, contratos, ajustes e protocolos, bem como seus
termos aditivos e rescisdes, no ambito da referida Secretaria, nas auséncias e impedimentos de
seu Titular.

considerar nomeado, com efeito a partir de 02.04.2020, JUREMAR DE OLIVEIRA para, na
condi¢ao de suplente, em substituigdo a EVERALDO AUGUSTO DA SILVA, compor o
Conselho de Administracdo da Superintendéncia dos Desportos do Estado da Bahia - SUDESB,
autarquia vinculada a Secretaria do Trabalho, Emprego, Renda e Esporte.

considerar nomeado, com efeito a partir de 02.04.2020, JUREMAR DE OLIVEIRA para, na
condi¢do de suplente, em substituicio a EVERALDO AUGUSTO DA SILVA, compor o
Conselho de Esporte e Lazer do Estado da Bahia, da estrutura da Secretaria do Trabalho,
Emprego, Renda e Esporte.

considerar nomeado, com efeito a partir de 02.04.2020, JUREMAR DE OLIVEIRA para, na
condi¢do de suplente, em substituicio a EVERALDO AUGUSTO DA SILVA, compor o
Conselho Deliberativo do Fundo de Promog¢ao do Trabalho Decente - FUNTRAD, da estrutura
da Secretaria do Trabalho, Emprego, Renda e Esporte.

considerar nomeado, com efeito a partir de 02.04.2020, JUREMAR DE OLIVEIRA para, na
condi¢do de suplente, em substituigdo a EVERALDO AUGUSTO DA SILVA, compor o
Comité Gestor para o Programa Bahia do Trabalho Decente.

exonerar, a pedido,b, MARIA ELIANA FERREIRA SILVA do cargo de Coordenador
Executivo, simbolo DAS-2B, da Coordenacdo de Monitoramento de Prestagdo de Servigos de
Saude, da Secretaria da Saude.

exonerar, a pedido, DIEGO CAVALCANTE TEIXEIRA DALTRO do cargo de Diretor,
simbolo DAS-2C, da Coordenagdo de Gestdo de Sistemas de Tecnologias de Informagdo e
Comunicag¢do na Satde, da Secretaria da Saude.

nomear DIEGO CAVALCANTE TEIXEIRA DALTRO para o cargo de Coordenador
Executivo, simbolo DAS-2B, da Coordenacdo de Monitoramento de Prestagdo de Servigos de
Saude, da Secretaria da Saude.

nomear MARIA ELIANA FERREIRA SILVA para o cargo de Diretor, simbolo DAS-2C, da
Coordenagdo de Gestdo de Sistemas de Tecnologias de Informagao e Comunicagdo na Saude, da
Secretaria da Saude.

exonerar, a pedido, MARIA ALCINA ROMERO BOULLOSA do cargo de Diretor, simbolo
DAS-2C, da Superintendéncia de Atengao Integral a Satide, da Secretaria da Satde.

nomear MARIA ALCINA ROMERO BOULLOSA para o cargo de Diretor, simbolo DAS-2C,
da Superintendéncia de Atengao Integral a Satide, da Secretaria da Satde.

considerar exonerado, a pedido, com efeito a partir de 01.04.2020, RICARDO SANTOS DE
CASTRO RIBEIRO do cargo de Coordenador I, simbolo DAS-2C, da Coordenacgdo Executiva
de Infraestrutura da Rede Fisica, da Secretaria da Saude.

considerar nomeado, com efeito a partir de 01.04.2020, LUCAS LEONARDO MUCARZEL
ROSA para o cargo de Coordenador I, simbolo DAS-2C, da Coordenacdo Executiva de
Infraestrutura da Rede Fisica, da Secretaria da Saude.

PALACIO DO GOVERNO DO ESTADO DA BAHIA, em 09 de abril de 2020.

RUI COSTA
Governador

Retificacdes

No Decreto de exoneragdo de Daiane Guedes da Silva Lisboa, da Secretaria da Educag@o, publicada no D.O.E. de
08.04.2020:

ONDE SE LE:
...exonerar, a pedido,...

LEIA-SE:
...considerar exonerada, a pedido, com efeito a partir de 29.01.2020...

No Decretos de exoneragdo e nomeagdo, para a Secretaria da Educag@o, publicadas no D.O.E. de 08.04.2020:

ONDE SE LE:
...Valuza Maria Rosa Alves...

LEIA-SE:
...Valuza Maria Saraiva...

Seja digital .-

= g]bgz
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o enquadramento legal da situagédo, conforme modelo em anexo e, ainda, observando-se as
formas de envio da notificagdo previstas nos artigos 51 e 52 da Lei n. 12.209/2011.

Salvador - BA, 10/01/2022.
TEREZA CRISTINA PAIM XAVIER CARVALHO
SUBSECRETARIA DA SAUDE DO ESTADO DA BAHIA.

GABINETE DO SECRETARIO - GASEC

PROCESSO n° 019.7443.2021.0160325-04 PRIMEIRO TERMO ADITIVO AO CONTRATO
N° 074/2021 CONTRATANTE: ESTADO DA BAHIA, através da SECRETARIA DA SAUDE
DO ESTADO DA BAHIA/FESBA, CNPJ N°. 05.816.630/0001-52. CONTRATADA: CRETA
COMERCIO E SERVIGOS LTDA, CNPJ 04.374.998/0001-45. OBJETO: Constitui objeto do
presente Termo Aditivo a inclusdo da unidade Hospital Geral Santa Tereza- HGST, localizado
no municipio de Ribeira do Pombal-BA, na qual serdo acrescidos 12 (doze) Postos de Servente
84hs, com 20% Insalubridade, Diurno, 04 (quatro) Postos de Servente 84hs, com 20% Insalu-
bridade, Noturno e 01 (um) Posto de Cabo de Turma, 84hs. com 20% Insalubridade, Diurno.
Ficam acrescidos, ainda, para o Hospital Geral Prado Valadares - HGPV, 10 (dez) Postos de
Servente, 84 hs. com Insalubridade 20%, Diurno, 05 (cinco) Postos de Servente, 84 hs. com
Insalubridade 20%, Noturno e 01 (um) Posto de Servente, 44hs. com 20% Insalubridade,
Diurno. Os acréscimos ao presente contrato totalizam, aproximadamente, R$ 1.871.457,95
estimados até o final da vigéncia do contrato em 11/11/2022. VALOR MENSAL: Passara de R$
1.655.020,12 (hum milh&o, seiscentos e cinqlienta e cinco mil, vinte reais e doze centavos) para
R$ 1.835.546,61 (hum milhao, oitocentos e trinta e cinco mil, quinhentos e quarenta e seis
reais e sessenta e um centavos), representando um acréscimo de, aproximadamente, 10,91%.
U.G: 0003. Fonte: 130. P.A: 2641. E.D: 33.90.37. Data de Assinatura: 10/01/2022. Dra. Tereza
Cristina Paim Xavier Carvalho - Subsecretaria Estadual da Saude.

HOSPITAL GERAL CLERISTON ANDRADE

RESUMO DO CONTRATO N° 053/2021 (PE 077/2021)

CONTRATANTE: GOVERNO DO ESTADO DA BAHIA através da SECRETARIA DA SAUDE DO
ESTADO DA BAHIA-SESAB. CONTRATADO: BIOLINE FIOS CIRURGICOS LTDA. OBJETO:
Aquisicao de Fios para Sutura. Periodo de 06 (seis) meses. SEI n°: 019.9723.2021.0093062-
73. VALOR GLOBAL: 32.515,20 (trinta e dois mil quinhentos e quinze reais e vinte centavos).
ATIVIDADE: 2641 ELEMENTOS DE DESPESA: 33.90.30 FONTE: 281 VIGENCIAS: 06 (seis)
meses. DATA DA ASSINATURA: 06/01/2022

HOSPITAL GERAL CLERISTON ANDRADE

RESUMO DO CONTRATO N° 064/2021 (PE 090/2021)

CONTRATANTE: GOVERNO DO ESTADO DA BAHIA através da SECRETARIA DA SAUDE
DO ESTADO DA BAHIA-SESAB. CONTRATADO: A PROCIMED COMERCIO ATACADISTA
DE PRODUTOS HOSP E ODONTOLOGICOS LTDA. OBJETO: Aquisicdo de TUBO DE ENSAIO
EM VIDRO. Periodo de 06 (seis) meses. SEI n°: 019.9723.2021.0156795-07. VALOR GLOBAL.:
6.800,00 (Seis mil e oitocentos reais). ATIVIDADE: 2641 ELEMENTOS DE DESPESA: 33.90.30
FONTE: 281 VIGENCIAS: 06 (seis) meses. DATA DA ASSINATURA: 06/01/2022

SESAB - SECRETARIA DE SAUDE DO ESTADO DA BAHIA
HGRS - HOSPITAL GERAL ROBERTO SANTOS

RESUMO DE APS - AUTORIZAGAO DE PRESTAGAO DE SERVICOS

APS N° RS N° VENCEDOR OBJETO VALOR
TOTAL
19.076.00036/2021 | 19.00106/2021 | Arproject Prestacéo de Servigos R$
Comercial e de Manutengéo 25.339,08

Servigos Ltda. | preventiva e corretiva
de equipamentos de
refrigeragdo, com
reposicao de pecas.

Salvador, 01 de Dezembro de 2021 - Dr. Adil José Duarte Filho

SECRETARIA DA SEGURANCA PUBLICA
Policia Militar da Bahia - PM/BA

RESUMO DE CONTRATO - 3°BEIC/JUAZEIRO

Contrato n.°01/2022. Processo: Tomada de Prego 01/2021. Contratante: PMBA. Contratada:
FIT SERVICOS DE ENGENHARIA LTDA, CNPJ n°32.578.204/0001-09. Objeto: construgédo de
estande de tiro no 3°BEIC. Valor R$ 656.533,68 (seiscentos e cinquenta e seis mil, quinhentos e
trinta e trés reais e sessenta e oito centavos). Data da assinatura: 11/01/2022. Vigéncia: 07(sete)
meses. Juscilene Paixao Souza - Cb PM - Pregoeira oficial.

RESUMO DE TERMO DE CONVENIO - COMANDO GERAL

Processo: 030.2695.2021.0165063-50. Termo de Convénio 001/2022 - Convenentes: Municipio
de Eunapolis e a Policia Militar da Bahia com a anuéncia da Secretaria da Seguranca Publica.
Objeto: Apoio reciproco a prestagao dos servigcos de seguranga publica, visando a preservagao
da ordem publica, da incolumidade das pessoas e do patriménio em geral, bem como a garantia

da defesa civil, dentro do esforgo da Administragdo Publica Estadual de interiorizagdo dos
servigos policiais. Data da Assinatura: 11/01/2022. Vigéncia: 24 (vinte e quatro) meses.

RESUMO DE CONTRATO N° 03/2022 - CORREGEDORIA

Processo: 030.9272.2021.0126742-88 - Pregéo Eletrénico N° SAEB 003/2021 - Contratante:
Estado da Bahia/PMBA - Contratada: Empresa PA ARQUIVOS LTDA, CNPJ n° 34.409.656/0001-
84. Objeto: Contratagdo de empresa especializada para prestagéo de servico de armazenagem
de documentos oriundos do cartério da Corregedoria da Policia Militar. Valor estimado de R$
34.200,00 (trinta e quatro mil e duzentos reais) - Dotacdo orgcamentaria: 20801.0067.06.181.
314.6922.9900.33903900.0300000000.1 - Vigéncia: 12 (doze) meses, a contar da data da
assinatura. Regime de Execugéo: empreitada por prego unitario - Forma de pagamento: 08 (oito)
dias, contados da apresentagao da fatura - Data da Assinatura: 10/01/2022.

SECRETARIA DO TRABALHO,
EMPREGO, RENDA E ESPORTE

RESUMO DO SEGUNDO TERMO ADITIVO AO CONTRATO DE GESTAO N° 024/2019 -
Processo SEI n. 021.2107.2021.0005708-61. Contratante: Estado da Bahia/SETRE. Contratada:
ASSOCIACAO FABRICA CULTURAL, qualificada como Organizagdo Social. DO PRAZO: fica
prorrogado o prazo de vigéncia por mais 36 (trinta e seis) meses, com efeitos iniciais a partir
de 08/01/2022, consoante alteragdes no plano de trabalho - Anexo Unico. Do ACRESCIMO:
fica acrescido o valor de R$ 11.775.324,00 (onze milhGes, setecentos e setenta e cinco mil,
trezentos e vinte e quatro reais), que passa a vigorar com o valor global de R$ 15.583.925,83
(quinze milhdes, quinhentos e oitenta e trés mil, novecentos e vinte e cinco reais e oitenta e
trés centavos). DA DOTACAO: Unidade Orgamentaria: 3.21.101-APG, Fonte: 0.100, PAOE:
2234, Natureza da Despesa: 3.3.90.39.00, Unidade Gestora: 0009-CFA. DA RATIFICACAO:
Ficam mantidas as demais Clausulas e condigdes nao retificadas por este instrumento. Assinam:
Davidson de Magalhdes Santos - Secretario da SETRE e Jaqueline Matos de Azevedo - repre-
sentante legal da Organizacéo Social.

DISPENSA E INEXIGIBILIDADE

SECRETARIA DA ADMINISTRACAO

RESUMO DE INEXIGIBILIDADE DE LICITAGAO N° 003/2022 - SECRETARIA DA ADMINIS-
TRAGAO/SUPERINTENDENCIA DE RECURSOS LOGISTICOS

Processo SEI n°: 009.0231.2021.0046081-32. Objeto: Fornecimento de energia elétrica,
atendida em Baixa Tenséo, para a unidade consumidora da Secretaria do Meio Ambiente, pelo
periodo de 24 (vinte e quatro) meses, a contar da assinatura do contrato a ser firmado, com
valor global estimado em R$ 15.132,43 (quinze mil, cento e trinta e dois reais e quarenta e trés
centavos). Unidade Orgamentaria: 27.101, Unidade Gestora: 0001, Agao (Projeto/Atividade):
18.122.502.2018, Natureza da Despesa: 3.3.90.39.00, Destinagéo de Recurso: 0.109.000000.
Fundamentagao Legal: Art. 60, caput, da Lei Estadual n°. 9.433/05. Assinatura: 11.01.2022.

Departamento Estadual de Transito - DETRAN

RESUMO DE INEXIGIBILIDADE DE LICITAGAO N° 001/2022 - DETRAN

Processo SEI N°: 049.4635.2021.0044161-95. Objeto: Contratacdo de empresa especializada
na compra de veiculos classificados como sucatas inserviveis e de material ferroso direcionados
para destruicdo, abarcando a coleta, descontaminagédo, descaracterizagdo, desmontagem,
prensagem e trituragdo do material ferroso para reciclagem, descarte e destinagéo final dos
residuos, no ambito do Estado da Bahia, através de maquinario especifico como prensa
movel, tesoura, trituradora de residuos sélidos, cagambas, equipamentos para movimentagao,
contéineres coletores e balanca, quando acionada pelo Departamento Estadual de Transito da
Bahia - DETRAN/BA. Vigéncia: 12 (doze) meses, a contar da data da assinatura. Fundamen-
tacao Legal: Art. 60, inciso Il, da Lei Estadual n°® 9.433/2005. Assinatura: 11.01.2022. Rodrigo
Pimentel Souza Lima - Diretor Geral.

SECRETARIA DA FAZENDA

Agéncia de Fomento do Estado
da Bahia S/A — DESENBAHIA

RESUMO DE CONTRATO

CONTRATANTE: DESENBAHIA - CONTRATADA: EMPRESA BRASILEIRA DE CORREIOS
E TELEGRAFOS - OBJETO: Prestagdo de servicos postais, malotes, telegramas e venda
de produtos - VALOR MENSAL ESTIMADO: R$ 9,758,33 - PROCESSO N° 107/2021 -
MODALIDADE: Inexigibilidade n° 009/2021 - PRAZO: 05 anos - ASSINATURA: 06.01.2022 -
Salvador, 11 de janeiro de 2022.

COPIA - Consulte informagao oficial em www.dool.egba.ba.gov.br



